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PROBLEMSTILLING

Mediebilledet er i forandring, og forbruget af indhold, der gagr danskerne i stand til at agere som oplyste
borgere i samfundet, er hermed ligeledes under forandring. Forandringerne sker bade i forhold til de medier
og platforme, vi bruger til at forsyne os med samfundsrelevant stof og demokratisk indhold, men ogsé den
made som nyheder "pakketeres”. Derudover er vores muligheder for at blande os i debatter mere mangfoldige
end nogensinde far.

Med indevaerende kvalitative undersggelse har det veeret formalet at opna indsigt i, hvordan og hvorfor
danskerne forbruger nyheder og samfundsaktuelt stof. Herunder indsigt i graden af involvering i det
demokratiske indhold samt hvilke behov og motiver, eller mangel p4 samme, der driver forbruget.

Denne kvalitative undersggelse har haft som specifikt analyseformal at afdaekke:

¢ Hvordan demokratisk indhold kategoriseres
o Hvilke motiver der er styrende for nyhedsforbruget
e Hvorfor forskellige kategorier til- og fraveelges

Undersggelsen har til formal at danne baggrund for det efterfglgende kvantitative analyse set-up, herunder at
bidrage med input til det konkrete design.

METODE

| dette afsnit belyses de metodiske overvejelser, som har dannet baggrund for den kvalitative undersggelse,
hvis formal har vaeret, at afdeekke behov og motiver for danskernes brug af demokratisk indhold.

| et kvalitativt undersggelsesdesign vil det ofte vaere en fordel at kombinere forskellige metoder, for at opna et
retvisende billede af adfserd og holdninger. Det har derfor veeret MECs anbefaling at kombinere metoderne
autoetnografi og dybdeinterview. Dette har haft til formal at give sa retvisende et billede som muligt af den
enkelte respondents brug af nyhedsmedier og andet demokratisk indhold.

Undersggelsen bygger saledes pa en antropologisk tilgang, hvor vi via autoetnografiske dagbgger har faet
indblik i respondenternes forbrug af nyhedsmedier i hverdagen, for efterfglgende at have en samtale med
respondenterne om deres forbrug. Samtalen med respondenterne har taget udgangspunkt i den viden, vi har
faet via de autoetnografiske dagbgger. Herved har det vaeret muligt at holde respondenternes svar i samtalen
op imod deres besvarelser i dagbogen, hvilket har sikret en nuanceret samtale og et mere retvisende billede
af det faktiske forbrug.

Der er i alt blevet afholdt 13 dybdeinterview, heraf ni in-home interview, hvor interviewet blev foretaget i
respondentens eget hjem, samt fire telefoninterview hvor respondenten blev ringet op af interviewer.

AUTOETNOGRAFISK DAGBOGSWYVELSE

| en interviewituation kan det veere svaert for respondenten at huske praecis, hvilke medier han/hun har brugt,
hvornar og med hvilket formal. Det er barrierer som disse, den autoetnografiske gvelse har haft til formal at
imgdekomme. Vi har bedt alle respondenter om at udfylde en dagbog, hvor de pa daglig basis har noteret,
hvilke nyhedsmedier de har brugt samt hvilke samfundsaktuelle emner, de har hgrt/set/diskuteret/lsest om.
For at undgé at praege respondenterne i deres dagbogsbesvarelser, er de ikke blevet oplyst om det specifikke
formal med undersggelsen, samt hvem der star bag den.
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Den autoetnografiske dagbogsgvelse har givet os mulighed for at fa indblik i respondenternes faktiske
mediebrug forud for interviewene. Respondenterne har hver iseer dokumenteret deres mediebrug i ugen op til
interviewet, hvor de har noteret, hvilke medier de har brugt, hvilket indhold de har brugt hvornar og med
hvilket formal.

Respondenterne har desuden via billeder dokumenteret det indhold, de har brugt i lgbet af ugen. Dagbogen
er blevet udfyldt via mail, séledes at vi kunne sikre, at alle respondenter, digital natives savel som ikke-
digitale, kunne veere med. Dette ville ikke veere tilfeeldet, hvis dagbogen skulle udfyldes via et mere avanceret
digitalt system. Eksempelvis var der en af de ikke-digitale deltagere, som udfyldte dagbogen via sms, da hun
ikke brugte computer.

Via dagbogsgvelsen har vi faet indsigt i, hvilke nyhedsmedier respondenterne rent faktisk bruger, i hvilken
sammenhaeng og med hvilket formal. Den autoetnografiske gvelse har hermed medvirket til et gget
vidensniveau for den samlede undersggelse, da interviewer kunne bruge dagbggerne som et effektivt
udgangspunkt for interviewene. Dagbogen er saledes brugt som reference og intervieweren har kunnet fare
samtalen ud fra denne. Dette har betydet, at vi har opnaet et mere detaljeret og retvisende indblik i den
enkelte respondents brug af forskellige medier, end det havde veeret muligt uden den autoetnografiske
gvelse.

IN-HOME DYBDEINTERVIEW

Efter den indledende autoetnografiske gvelse har vi gennemfgart dybdeinterview med samme gruppe
respondenter, som medvirkede i den autoetnografiske gvelse. Vi har i alt gennemfgrt ni in-home
dybdeinterview. Via interviewene har vi opnaet et dybdegdende og detaljeret indblik i de enkelte individers
livsverden herunder adfeerd, holdninger og praeferencer ift. demokratisk indhold. En af fordelene ved at
afholde interviewene i respondenternes eget hjem var, at det gav indsigt i sammenhaengen mellem deres
mediebrug og deres livsstil. Desuden var det med til at skabe tryghed for respondenten, da interviewet foregik
i vante og hjemlige omgivelser.

Dybdeinterviewene har gjort det muligt at komme bag intellektualiseringer og overfladiske svar, da den
enkelte uden pavirkning fra andre respondenter, kunne uddybe og begrunde sine synspunkter. |
interviewituationen kunne den enkelte uden pavirkning fra andre respondenter uddybe og begrunde sine
synspunkter, hvilket er et af dybdeinterviewets klare styrker. Vi er séledes naet dybere ind i forstaelsen af
problemstillingen, end det havde veaeret muligt ved en anden metodisk tilgang.

For at sikre en hvis konsistens pa tveers af de enkelte interview, har dybdeinterviewene vaeret forankret i en
reekke fornandsudvalgte temaer, som har udgjort en semistruktureret interviewguide. Guiden har haft til formal
at sikre en strukturering af interviewene, sa de ngdvendige temaer og spgrgsmal blev afdeekket pa tveers af
de enkelte interview. Dette er afggrende for at fa en forstaelse af emnet samtidig med, at der sikres
fleksibilitet. Guiden har ligeledes gjort interviewer i stand til at udnytte den dynamik, der opstar i en
interviewituation og forfglge de relevante veje, som det enkelte interview har taget. Interviewer har haft frihed
til at g& i dybden med specifikke omrader, som viste sig saerligt interessante og tage andre veje end planlagt,
hvis det havde relevans i forhold til den specifikke respondents perspektiv. Herved har vi sikret en abenhed
over for nuancer, kompleksiteter og flertydighed, hvilket netop er dybdeinterviewets styrke.

Interviewguiden er udarbejdet i dialog med Mindshare samt Angel&Co, hvorved vi har sikret, at intervieweren
afdeekker netop de omrader, som er vaesentlige at belyse i henhold til undersggelsens formal.

Som en del af interviewene er der anvendt projektive gvelser samt gjort brug af laddering og probing teknikker
med det formal at afdeekke de mere spontane, ubevidste og emotionelle forhold og perspektiver.
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Laddering-teknikken gar ud pa at benytte en spgrgsmalsstruktur, hvor den interviewede fares igennem en
reekke niveauer for forklaringen af, hvilket udbytte, den interviewede far ved at bruge nyheder og
samfundsaktuelt indhold. Niveauerne er 1) funktioner, 2) funktionelle fordele, 3) overordnede fordele og 4)
emotionelle fordele. Teknikken gar det muligt for intervieweren at komme bagom rationaliseringer (og dermed
den politiske korrekthed/over-jeg’ets argumentation) og er anvendt i afsnittet "Arsager til nyhedsforbrug” i
interviewguiden.

Alle interview har taget udgangspunkt i samme interviewguide og er foretaget af en erfaren, kvalitativ
konsulent for at sikre ensartethed pa tveers af interviewene. Interviewene er desuden optaget som lydfil til
grundlag for den efterfglgende analyse, ligesom der er taget billeder hos respondenterne.

TELEFONINTERVIEW

Ud over de ni in-home interview er der gennemfgart fire telefoninterview.

At gare brug af telefoninterview har veeret med til at sikre, at en lang reekke forskellige typer af mennesker er
kommet i tale, da vi herved har opnaet en bredere geografisk spredning pa respondenterne. Vi har via
telefoninterview desuden haft mulighed for at inddrage respondenter, som ellers ville veere ekskluderet fra
undersggelsen, fordi de enten ikke gnskede eller havde tid til at deltage i et in-home interview. Da det har
veeret afggrende at f& mange forskellige typer i tale, har telefoninterviewet vist sig som en fordelagtig metode.
Telefoninterviewet giver, ligesom in-home interviewet, mulighed for at forfglge svar og afprgve fortolkninger
undervejs. Nar dette efterleves, vil undersggelsen have hgj validitet, idet der er stor sikkerhed for, at der fas
svar pa det, der spgrges om.

For at sikre konsistens pa tveers af in-home interview og telefoninterview har begge taget udgangspunkt i den
samme interviewguide, ligesom samme erfarne kvalitative interviewere har afholdt bade in-home og
telefoninterview.

| forbindelse med telefoninterview er der teoretisk diskussion om, hvorvidt det er muligt at f& respondenterne
til at svare lige s& uddybende som ved in-home interviewet. Der findes dog ingen enslydende konklusion pa
dette spgrgsmal, men flere studier peger p3, at det kan veere en fordel med telefoninterview, isaer ved emner
af mere sensitiv karakter?. Vi oplevede en hgj grad af &benhed fra respondenterne under de gennemfarte
telefoninterview, muligvis fordi nogle af respondenterne pa den made fglte sig mere anonyme, og herved
kunne veere mere eerlige i forhold til at forteelle om deres holdninger og handlinger.

REKRUTTERING OG SCREENING

Respondenterne til den kvalitative undersggelse er rekrutteret via analyseinstituttet M3 Research. MEC har
selv forestdet rekrutteringen af en ikke-digital respondent, idet det ikke har vaeret muligt at rekruttere denne
via online spgrgeskema. Respondenterne er udvalgt, sa de repraesenterer et sa bredt spektrum af danskerne,
som det er muligt i et kvalitativt undersaggelsesdesign. Det betyder, at vi har spredning pa ken, alder, urban
vs. provins, familiestatus, indkomstniveau, mediebrug, digital adfeerd mv. | alt har 13 respondenter deltaget i
undersggelsen. De specifikke person karakteristika fremgar under afsnittet 'Arketyper’.

1 https://dsr.dk/sygeplejersken/arkiv/sy-nr-2008-12/telefoninterview-som-metode-i-brugerundersoegelser
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OVERORDNEDE INDSIGTER

Den kvalitative undersggelse har tydeliggjort, at der ikke hersker én made at forbruge demokratisk indhold p3,
men at danskerne derimod er meget forskellige i deres tilgang til og brug af medier, platforme og indhold,
ligesom motiverne bag deres valg er mangeartede. Rapporten vil i de fglgende afsnit skildre de syv forskellige
arketyper, som vi har identificeret, herunder en karakteristik af de enkelte typer (jf. afsnittet 'Arketyper’). Inden
der dykkes ned i arketyperne, vil vi belyse en reekke overordnede tendenser, som vi oplever ggar sig gaeldende
pa tveers af de forskellige arketyper. Tendenser som i hgj grad er et resultat af den digitale udvikling og nye
digitale mediers hastigt fremtraedende rolle. Afsnittet vil afslutningsvis belyse de forskellige medieplatformes
generelle styrker og svagheder set med mediebrugernes gjne.

#1 DE YNGRE ER | HOJERE GRAD MEDIEUAFHZAENGIGE

Vi oplever en tendens til, at de yngre og teknologivante mediebrugere er mere medieuafhaengige end den
eeldre generation. Forstaet pa den made, at oplevelsen af indholdets troveerdighed ikke i seerlig hgj grad er
afhaengig af, hvilket medie/platform indholdet bliver bragt pa, men i hgjere grad af hvem der er afsender af
indholdet. Et eksempel pa dette kunne veere, hvis Politiken poster et opslag pa Facebook. Her vil seerligt de
yngre mediebrugere veere tilbgjelige til at opleve dette som lige sa troveerdigt indhold, som hvis artiklen var
trykt i avisen. For den aldre generation har selve mediet/platformen, hvori indholdet udkommer, en stgrre
betydning for deres oplevelse af indholdets troveerdighed. Flere af de eeldre papeger, at indhold pé iseer
Facebook, men ogsa digitalt indhold generelt, ikke har samme serigsitet og troveerdighed, som indhold via
analoge medier som avis og TV. En artikel fra Politiken, som bliver bragt pa Facebook, vil hermed ikke
tilskrives samme grad af serigsitet, som hvis artiklen blev bragt i avisen. Dette kan tilskrives, at de seldre
respondenter opfatter de digitale medier som hurtige, hvilket medfgrer manglende redigering og grundig
journalistisk arbejde i indholdet.

#2 INSTANT GRATIFICATION

Med den digitale udvikling ses en tendens til, at mediebrugerne bliver mere og mere forvente i forhold til at
skulle have nyhederne i det gjeblik de sker. Ikke blot de helt unge, men en lang reekke af respondenterne har
taget de digitale medier til sig, som deres foretrukne kilde til indhold og viden. Med de digitale medier er det
muligt altid at veere pa og opdateret. Dette gaelder ogsa, nar det handler om demokratisk indhold. Det betyder,
at hvad der skete i gar, ikke er interessant i dag. Det er nyhedsvaerdiens aktualitet, som er det interessante.
Det betyder at aviser, og i hgjere grad ogsa TV, bliver opfattet som foreeldede og langsomme medier blandt
de mere digitale mediebrugere. Samtidig forsvinder interessen for dybde og baggrundsstof i samspil med, at
behovet for instant gratification gges. Behovet for "instant” opleves i takt med en gget interesse for push
beskeder pa mobilen, korte og hurtige nyheder pa nettet etc.

#3 SELEKTIVT BRUG MEDFZRER MINDRE BREDDE

Den digitale udvikling har medfgrt adgang til en overflod af indhold, herunder demokratisk indhold og
nyhedsstof. Indhold som er tilgeengeligt pa tveers af online og offline medier pa alle tider af dagnet, hvor og
nar vi gnsker det. Indhold, som i mange tilfaelde er gratis at forbruge, hvilket betyder, at der er en ubegraenset
maengde indhold tilgaengeligt. Det enorme udbud giver mediebrugerne mulighed for at selektere i forhold til
hvilket specifikt indhold, de gnsker at konsumere og hvilket de ikke gnsker at bruge tid pa. Der kan vaelges frit

Side 7



MINDSHARE‘

pa alle hylder, pa en helt anden made end far de digitale mediers indtog. Men med denne adgang til frit at
veelge og fraveelge imellem et uendeligt udbud af indhold, ses ogsa en tendens til, at mediebrugerne

udelukkende veelger det specifikke indhold til, som umiddelbart interesserer dem. Hermed opstar risikoen for,

at mediebrugerne i stigende grad vil misse det brede billede af, hvad der sker i samfundet, til fordel for
udvalgte emner, som har deres interesse. En risiko for tunnelsyn opstar.

#4 BARRIERE FOR BETALT INDHOLD

Med det hastigt voksende udbud af indhold, som falge af de digitale medier, falger ogsa et stort udbud af
gratis indhold. Det devaluerer mediebrugernes oplevede veerdi af det betalte indhold. Hvorfor betale for
indhold ét sted, nar man kan fa det gratis et andet sted?
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MEDIEINDSIGTER

| det falgende vil vi i korte traek belyse de forskellige medieplatformes generelle styrker og svagheder set med
mediebrugernes gjne. Til trods for at mediebrugerne anvender forskellige medier med forskelligt formal, er der
en raekke overordnede karakteristika ved det enkelte medie, som gar igen pa tvaers af arketyperne.

RADIO

Radioen er et medie, som bruges pa tvaers af arketyperne. Radio bruges primeert som baggrundsstgj og har
den fordel, at det er muligt at skifte mellem at vaere passiv lyttende til at veere aktiv lyttende, afheengig af om
det man hgrer feenger ens interesse. Radionyhederne preesenterer dagens overskrifter i korte treek og giver
dermed mediebrugerne mulighed for at fgle sig opdaterede, uden at skulle ggre noget aktivt for det. Radioen
spiller for flere bade en rolle i hjiemmet, pa arbejdet og i bilen.

TV

TV’et giver ligesom radioen mulighed for at skifte mellem at veere aktiv og passiv. Hermed har man mulighed
for at foretage sig andre ting, imens fjernsynet kgrer i baggrunden, eller man kan seette sig og veere aktivt
lyttende. Udsendelser i TV, saerligt nyhederne, har den fordel i forhold til andre medier, at det leveres gennem
billeder, rapportager og personlige fortaellinger, hvilket ggr det nemt at forsta og seette sig ind i det indhold,
som bliver preesenteret. Demokratisk indhold i TV’et opleves som trovaerdigt og dybdegaende og som
veerende baseret pa journalistisk handvaerk. Det er dog langt fra alle mediebrugerne, der ser nyheder eller
lignende indhold i TV’et. Dette er der flere arsager til. Tid samt manglende interesse for dybden i nyheder er
noget flere kan nikke genkendende til. Men ogsa muligheden for at fa nyhederne leveret hurtigere og mere
“instant” via andre medier betyder, at TV for nogle veaelges fra som kilde til demokratisk indhold.

WEB

Demokratisk indhold pa web har den unikke fordel, at det kan give et hurtigt overblik pa en lettilgeengelig
made og at det bliver opdateret i lgbet af dagen, sa det er muligt at fa de nyeste nyheder. Webnyheder bliver
oftest laest mere overfladisk, end hvad der er tilfeeldet ved den fysiske avis. De fleste af mediebrugerne, som
ger brug af webnyheder, skimmer primzert overskrifterne igennem med det formal at fa et hurtigt overblik.
Indimellem leeses de artikler, som seerligt fanger deres interesse. Artiklerne er korte, og man kan hurtigt klikke
sig videre, hvilket tiltaler en stor del at respondenterne. De fleste af respondenterne har veennet sig til, at
nyheder pa nettet er gratis, hvorfor de fraveelger at betale for det. De har den oplevelse, at det er muligt at
finde al den viden, de har behov for, uden at skulle betale for det. Nar spaerregreensen for gratis-artikler
opstar, googler de i stedet videre for at finde nyhederne gratis et andet sted.

AVIS

Avisen er et medie, hvor klgften mellem generationer traeder tydeligt frem. Hvor flere fra den aeldre generation
oplever avisen som et overskueligt medie, som bidrager med et grundigt overblik over dagens nyheder,
oplever andre avisen som uoverskuelig og som et medie der kreever tid og overskud — noget, som flere af
respondenterne ikke har. Flere af mediebrugerne oplever, at artiklerne kan vaere tunge og sveert tilgeengelige,
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dette geelder iseer for de store aviser som Politiken, Berlingske og Jyllands-Posten. Til gengaeld er der en
generel oplevelse af avisen som et meget serigst og sagligt medie, maske det mest troveerdige af alle
mediegrupper. At alle de store aviser koster penge, er dog ogsa en barriere, som flere af respondenterne kan
nikke genkendende til. Demokratisk indhold er noget mediebrugerne i stigende grad veenner sig til, at de har
gratis adgang til. Avisen imgdekommer heller ikke behovet for instant gratification og opleves derfor af flere
som et medie, der er en smule foraeldet og langsomt. Til gengeeld leverer avisen den bedste dybde og
grundighed til de, som vaegter dette hgit.

PUSH BESKEDER

Push beskeder pad mobilen er et relativt nyt faanomen, som tilgodeser den moderne forbruger, som gnsker at
holde sig konstant opdateret. Push beskeder imgdekommer i seerlig grad instant gratification behovet, da
mediet bringer nyhederne direkte til mediebrugeren, sa snart det sker. P4 denne made kan mediebrugerne
holde sig opdateret pa dagens overskrifter uafhaengig af tid og sted og de er sikre pa at fa de nyeste nyheder
farst. Men beskederne er kun overskrifter og bringer ikke dybde, hvorfor nogle af respondenterne oplever, at
push nyheder i hgjere grad er et forstyrrende element frem for relevant information.

NYHEDSAPPS

Flere af de store mediehuse, som DR og TV 2, har deres egne nyhedsapps. Mobilen er for en lang raekke
danskere blevet en fast accessory, hvorfor disse apps giver dem mulighed for altid at holde sig konstant
opdateret — hvad end man star i keen i Netto eller ligger i sengen om aftenen. Nyhedsapps opfattes primaert
som en vej til tidsfordriv, nar man lige har fem minutter, og som et quick fix pa de nyeste overskrifter. Ulempen
ved nyhedsapps er dog, at skaermen er sa lille, at det kan vaere sveert at leese en artikel, hvorfor disse apps
primeert bruges til overskrifter.

FACEBOOK

Flere af mediebrugerne bruger Facebook som kilde til deres nyhedsforbrug, men péa forskellig made. Ved at
falge nyhedsbureauer eller politikere pa Facebook, bliver nogle af mediebrugerne opdateret med dagens
nyheder, som bliver leveret direkte til dem i deres nyhedsfeed. Flere genkender ogsa at have
Facebookvenner, som deler samfundsaktuelt stof eller nyheder. P4 den made bliver Facebook en slags
sggemaskine, hvorfra man kan klikke sig videre til andet indhold. Det er dog for de fleste af mediebrugerne et
medie, hvor tilfeeldighed spiller en stor rolle, og hvor de ikke selv aktivt sgger efter demokratisk indhold, men
hvor det blot bliver leveret til dem via deres nyhedsfeed. At ytre sin mening via kommentarfeltet er der delte
meninger om. Mange oplever dette som userigst og usagligt, og som en platform hvor det i bund og grund
handler om at svine hinanden til, og i mindre grad om, at have en saglig dialog. Samtidig er der flere, som har
den opfattelse, at det ikke rykker noget at blande sig, og at man som almindelig borger alligevel ikke har
mulighed for at pavirke, hvorfor de vaelger ikke involvere sig.

UGEBLADE

Ugeblade og magasiner forbindes i hgj grad med underholdning og i meget lille grad med demokratisk indhold
og nyhedsstof. En del af respondenterne tager afstand fra disse typer af medier, da det i hgj grad bliver
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forbundet med sladder og sensation og dermed ikke som serigse nyheder. De fleste indrammer dog ogsa, at
de ikke afholder sig fra at anvende disse medier, men at det er med ren underholdning for gje.
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ARKETYPER

| folgende afsnit vil ga i dybden med de syv arketyper undersggelsen har affgdt. Hver beskrivelse vil
indeholde en kort karakteristik af hver type samt nogle generelle traek, som ggr sig geeldende for arketypernes
brug af, motiver for og holdning til demokratisk indhold.

SOREN OG PETER

"Jeg holder Barsen, sa den leeser jeg hver morgen. Det giver mig godt indblik i erhvervsstoffet.”

NZGLEORD

Heavy users af demokratisk indhold, forretningsfolk, traditionelle, vane, engagement, gkonomi, politik, global,
dybde, avisleesere, ikke lokalinteresserede, hgjtuddannede, 50+ ar, bred viden, selektive, analoge medier,
tiltro til de etablerede medier.

MEDIER

Barsen, Politiken, P1, Radio 24/7, TV Avisen pa DR1, TV 2 Nyhederne, Barsens SMS service, Go’ Morgen
Danmark, Deadline.

MOTIVER

Personlig interesse. Baggrundsviden som er vigtig for at kunne tage stilling og danne sine egne meninger.
Forskellige synspunkter er med til at nuancere ens viden og holdning. Bedre radgivning og dialog med ens
kunder. At fgle sig velinformeret giver tilfredsstillelse, gar en i stand til at kunne diskutere med andre og have
sine argumenter i orden.

PERSONKARAKTERISTIK

Sgren

Sgren er 58 ar og arbejder som Adm. direkter i et firma med 40 medarbejdere i Kagbenhavn. Sgren har en
lang videregdende uddannelse inden for statsvidenskab. Han er gift og bor med sin kone i en Villa i Virum.
Barnene er flyttet til byen, sa tiden gar med at passe hus, ga pa jagt, fiske og rejse. Bgrnebgrn er der
efterhdnden ogsa kommet et par stykker af, s dem bruger Saren ogséa en del af sin fritid pa at passe. Sgren
abonnerer pa Politiken og p& arbejdet abonnerer han pa Bgrsen.

Peter

Peter er 52 &r og bosat i en villa i Birkergd med sin kone og deres 9-arige barn. Ligesom Saren, er Peter ogsa
hgjtuddannet og driver egen virksomhed. Peter har altid gdet meget op i golf og er i dag ejer af et rejsebureau
og golf eventfirma. Kontoret er placeret i privaten teet pa golfplaenerne, s& Peter bruger meget tid i hiemmet og
har hermed adgang til mange medier i Igbet af dagen. Peter abonnerer pa Barsen.

HVORDAN KATEGORISERER PERSONERNE DEMOKRATISK INDHOLD | DAG?

Sgren og Peters nyhedsbrug er bygget op pa rutiner og vaner og med udgangspunkt i de mere traditionelle
medier, saerligt med fokus pa erhvervsstof og politik. En typisk hverdag for Sgren og Peter kan se ud pa
falgende made: Peter teender for fiernsynet som det farste om morgenen og ser nyhederne klokken 6:30 pa
TV 2. Nyhederne kgrer i baggrunden, mens havregrgden varmes op og allerede her bliver Peter bevidst om,
hvad dagens nyheder kommer til at bringe og hvilke nyhedsemner, han resten af dagen skal spidse gre til:
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“Jeg synes, at det er spaendende at hare, hvad der er sket og skal ske. Sa ved man, at nu kommer der noget
senere pa dagen, hvor jeg lige skal hore ekstra efter” (Peter). For begge respondenter hgrer det til, at Barsen
og Politiken bliver leest til morgenkaffen. “Jeg holder barsen, sé den laeser jeg hver morgen. Det giver mig
godt indblik i erhvervsstoffet, hvilket er godt, da jeg har mange firmaer som kunder” (Sgren).

| bilen bliver der lyttet til P1 eller Radio 24/7, forudsagt at de er alene i bilen og har tid til at fordybe sig i, hvad
der bliver sagt. Sgren uddyber "P1 er koncentration, der skal man hgre efter. Mens P3 er baggrundsstgj, der
kan man taenke p& andet” (Sgren). For Sgren og Peter gaelder det, at ndr nyhederne eller andet
samfundsaktuelt stof karer, er det vigtigt at fglge med. Det er nemlig vigtigt at veere orienteret omkring, hvad
der sker i verden og det har deres interesse.

| lgbet af dagen holder de sig opdateret gennem push beskeder fra Bgrsen og hvis der sker noget aktuelt,
som folk taler om, kan de finde pa at ga pa nettet og besgge Politiken.dk, Berlingske.dk eller Barsen.dk for at
tiekke op pa det.

Om aftenen bliver nyhederne set i fiernsynet som et fast aftenritual sammen med konen.

HVILKE MOTIVER ER STYRENDE FOR DERES NYHEDSFORBRUG?

For Sgren og Peter spiller nyhederne en helt central rolle i deres liv. Det er noget som ren faktisk interesserer
dem. Derfor fales det heller ikke som en pligt at faglge med, men noget de gar af ren interesse og nydelse.
Demokratisk indhold vurderer de som vigtigt at falge med i, for at kunne danne sig en mening og tage stilling.
Det giver dem den ngdvendige baggrundsviden, som er ngdvendig for, at man kan forholde sig kritisk til egne
holdninger og fa et nuanceret billede af, hvad der er rigtigt og forkert. Desuden er det ifglge Peter "vigtigt med
forskellige synspunkter, da det er med til at nuancere ens viden og holdning”. At fgle sig velinformeret giver
dem tilfredsstillelse.

Seerligt erhvervsgkonomiske emner og politik har Sgren og Peters personlige interesse, hvilket bunder i, at de
begge er erhvervsfolk, og at det hermed er veesentligt for dem at fglge med i emner, som har indflydelse pa
erhvervslivet: "Nar man driver en virksomhed, er det vigtigt at vide, hvordan samfundet uadvikler sig. Det er
godt at vaere velinformeret, nar man skal radgive sine kunder” (Sgren). Bagrsen indgar som en fast rutine i
deres hverdag, da den ifglge Sgren og Peter daekker erhvervsstoffet mere i dybden end andre aviser. De
understreger dog samtidig, at den er meget indforstéet, og at det derfor kreever, at man ved noget om emnet,
for at man finder den interessant. Sgren pointerer at “hvor Politiken er en familieavis, er Barsen en
erhvervsavis” (Saren).

HVORFOR VALGES/FRAVALGES FORSKELLIGE KAT. AF DEMOKRATISK INDHOLD?

For Sgren og Peter er det vigtigt at komme i dybden og det er netop det, de mener, at den skriftlige avis kan
tilbyde dem. Hvor nettet kan tilbyde hurtige nyheder, kan avisen give ro, dybde og overblik, og det tiltaler
Sgren og Peter. "Det giver ro at sidde med en avis. Nettet er hurtigere og mere uoverskueligt” (Sgren). Peter
holder af at falge en sag over en leengere tid og fa forskellige vinkler og syn pa sagen. For ham er det vigtigt
med forskellige synspunkter, for at kunne danne sig et helhedsbillede og en dybde i forstaelsen.

Det er dog ikke alle aviser, som er lige interessante for Sgren og Peter. Ekstra Bladet, BT og Metro Express
bliver kategoriseret i en bunke for sig, som vaerende "de userigse formiddagsblade” — aviser, som ikke har
interesse for Sgren og Peter, da de bliver opfattet som mere userigse aviser med sma korte artikler, som
mangler troveerdighed og dybde. Troveerdighed har meget at skulle sige for Sgren og Peter. Derfor har de
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kulgrte ugeblade som Se og Har, Kig ind etc. heller ikke den store interesse for dem. Det bliver forbundet med
sladder og sensation og "meget af det er alligevel lagn”, pointerer Peter.

Som en fast rutine ser Sgren og Peter nyhederne om aftenen og gerne flere gange, hvis der er tid til det.
Sgren ser TV Avisen kl. 21.30 pa DR1. For ham er det den rigtige TV-avis, da det er Danmarks Radio, og den
han er vokset op med siden han var helt lille. Selvom han godt ved, at det er nogenlunde de samme nyheder,
de bringer pa TV 2, er der alligevel noget seerligt ved DR. "DR er en statsinstitution og det gennemsyrer hele
deres tilgang” (Saren).

Facebook bliver for Sgren og Peter brugt i lav grad. For Sgren handler det mest om, at han ikke bryder sig
om, at ens oplysninger bliver givet videre og at mediet er en snagen i hinandens privatliv. Derfor bliver
Facebook mest brugt i arbejdsgjemed, f.eks. nar der bliver delt information i lukkede grupper. Eller for Peters
vedkommende: for at holde hans golfturneringer i kog og derfor deler information p& turneringernes
Facebooksider. Sgren og Peter falger ikke nyhedssider eller politikere pa Facebook. For Peter lugter det af
populisme, nar politikerne ytrer sig pa Facebook. De gar det kun for at score billige point og det har ikke
seerlig meget dybde og indhold i sig, mener han. "Men meget ofte s melder de jo ikke rigtigt ud alligevel, det
er jo sadan pakket lidt ind. Det som far dem til tasterne er, nar de tror de kan score nogle point. Jeg ville laese
imellem linjerne helt sikkert” (Peter). Heller ikke borgenes kommentarer pa Facebook har interesse for Sgren
og Peter, da det ofte er mudderkast og userigst.

Derimod har det at diskutere demokratisk indhold med venner, familie og kollegaer stor interesse for
personerne. Det kan f.eks. veere pa arbejdet, hvis der dukker en nyhed op, som har relevans for dem og
deres kunder, eller hvis et interessant emne bliver taget op i TV-avisen. Sa kan det sagtens fare til en
samfundsaktuel diskussion over kaffen med konen. Det giver dem tilfredsstillelse at diskutere med andre, da
de ved, at de er godt deekket ind og har argumenterne i orden.

HANS OG PIA
"Nyheder, det fylder rigtig meget! Det er noget af det, jeg helt sikkert altid ser.”

NZGLEORD

Fordybelse, heavy users af nyhedsstof, lokalstof, dybde, kvalitet, analoge medier, tiltro til de etablerede
medier, troveerdighed, prioritering, engagement, vane og rutine, TV, middelklasse, selektive, sorterer stgj fra,
sandhedsveerdi, bred viden, minimalt digitalt forbrug.

MEDIER

DR1, DR2, TV 2, TV 2 News, Jyllands-Posten, Politiken, lokalaviser, P4, P3, Go’ morgen- og Go’ Aften
Danmark.

MOTIVER

Nysgerrighed, gget bevidsthed, falge med, tryghed, "hvordan kan det, der sker i verden pavirke mig?”,
oplysning, forsta verden, fgle sig opdateret, grundlag for meningsdannelse, velinformerede, ritual, diskutere
hvad der sker med andre, falge med i eget fagomrade.

PERSONKARAKTERISTIK
Pia
Pia er 56 ar. Hun er bosat i et mindre raekkehus i den lille landsby Sorring i @stjylland og har boet alene i de

sidste fem &r. Hun har en voksen datter, som er bosiddende i Kgbenhavn. Hun arbejder som sygeplejer og
har gjort det de seneste 30 ar i Aarhus Kommune. Som del af et nyt forsgg i Aarhus Kommune er hendes
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arbejdsplads blevet overdraget til en privat aktar og hun har veeret meget involveret i denne proces. Hun
bruger kun sin computer i meget ringe grad, er hverken pa Facebook eller andre sociale medier og har ikke
en smartphone.

Hans

Hans er 61 ar. Han bor i en villa i Hgjbjerg, i udkanten af Aarhus, hvor han bor sammen med sin kone. Han
har arbejdet med gkonomi som tjenestemand hos kommunen siden 1978. | dag arbejder han i en institution
med dagtilbud til bgrn og unge. Hans har lige haft sglvbryllup og har to voksne barn. Bager er hans store
interesse, seaerligt historie, krimi og astronomi. Fritiden bruger han pa at rejse og derudover bygger han
modelskibe samt passer hus og have. Nar han skal pensioneres, satser han pa at finde et job pa 10 - 12 timer
om ugen. Han bruger bade analoge og digitale medier, men er ikke pa Facebook eller andre sociale medier
og har ikke en smartphone.

HVORDAN KATEGORISERER PERSONERNE DEMOKRATISK INDHOLD | DAG?

Demokratisk indhold betegnes af Hans og Pia saerligt som indhold, der kommer fra et etableret medie, iseer
TV mediet og de store dagbladsaviser. Hans og Pia bruger iseer TV mediet, da det er her, de vurderer, at de
opnar den bredeste indsigt i, hvad der sker i samfundet. De ser nyhederne pa bade DR og TV 2 hver dag, i
det omfang det er muligt for dem, og det sker allerede, fra nar de stdr op om morgenen. Hans og Pia holder
ikke selv avis, men leeser den i stedet, nar der er tid til det pa arbejdet.

Demokratisk indhold defineres ud fra indholdets sandhedsveerdi. "Det skal helst veere rigtigt, ellers har det
ingen veerdi. Hvis ikke du kan stole pa det, er det jo ligegyldigt. S& er du ikke opdateret jo” (Hans). At det er
indhold, som kommer fra et stort etableret medie, er med til at hgjne sandhedsvaerdien. Som Pia udtrykker
det: "For at det skal veere en rigtig nyhed, vil jeg hare ham (red: statsministeren) sige det i fiernsynet. For
eksempel folketingets &bning. Jeg elsker at se sddan noget. At sidde og fa hele historien med.”

Demokratisk indhold defineres endvidere som indhold, der har veeret igennem et journalistisk maskineri:
"Helst journalister der er funderet i blade, som har en hvis gkonomi og stgrrelse” (Hans). Derfor opfattes
digitalt indhold, og seerligt de sociale medier, ikke som veerende af demokratisk veerdi i seerlig hgj grad, da det

mangler dybde og "redigering”: "Er overrasket over, at det (Facebook) bliver brugt s& meget af politikere. Jeg
teenker hold da op, de skal virkelig teenke sig om. Det er jo lige ud i verden” (Pia).

Demokratisk indhold spiller en stor rolle i Hans og Pias liv. De ser kun i lav grad underholdnings-TV, mens
nyhederne prioriteres hgijt: "Nyheder, det fylder rigtig meget, det er noget af det jeg helt sikkert altid ser. Ser
nyheder far jeg ser andet. Er ikke storforbruger af TV generelt. Jeg ser gerne begge TV-aviser. BAde DR1 og
TV 2.”(Pia). Bade nyhederne pd DR og TV 2 er en fast rutine for begge respondenter. Hans tilfgjer dog, at
han i seerlig hgj grad stoler pa DR, da TV 2 har for mange hurtige overskrifter. “Det er en mavefornemmelse
af, at der maske er for mange hurtige overskrifter p& TV 2. Jeg tror mere pa DR. DR sgndag ser jeg meget
gerne. Den er lang og gar i dybden” (Hans).

HVILKE MOTIVER ER STYRENDE FOR DERES NYHEDSFORBRUG?

Hans og Pia ser det som en selvfglgelighed at skulle fglge med i samfundsaktuelle emner, da det danner
grundlag for, at man kan danne sine egne holdninger: "Hvis ikke man ved, hvad der sker i verden, kan man
ikke have en mening” (Hans).

Et motiv som Pia saerligt fremhaever er, at hvis man er oplyst, er man bedre i stand til at "passe pa sig selv” i
en verden, som rykker teettere og teettere sammen. For Hans er det i hgjere grad nysgerrighed pa verden,
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som driver hans forbrug. Hans kan godt finde pa at prave nye medier af engang imellem, i habet om at leere
noget nyt, han ikke ville have faet gennem de traditionelle danske medier: "LA Times, dén er interessant. Det
er kriminalitet, det er politik, der sker meget i Californien. Det giver viden om, hvad der sker i verden.”

For Hans og Pia er det vigtigt at komme i dybden med indholdet for at fa en starre forstaelse for, hvordan
verden haenger sammen. Som Pia udtrykker det: "Det er jo vigtigt, at man fér et rigtigt verdensbillede”. Det
betyder ogsa, at de bruger en del tid pa nyheder i deres hverdag, typisk et par timer dagligt. Hans og Pia
veelger nyheder aktivt til og falger fokuseret med, da det er vigtigt for dem at fa hele historien og baggrunden
med. Det er en fast rutine i hverdagen, som Pia udtrykker: "N&r vi kommer til 18-nyhederne, sa falger jeg
dem. Jeg sidder og ser det koncentreret. Det er mit tidspunkt, hvor jeg sidder og nyder at se de her nyheder.
Det er sddan et helt ritual i hverdagen.”

Ogsa det at kunne diskutere med andre, hvad der sker i verden, motiverer Hans og Pia til at falge med i
nyhederne. "Hvis ikke du ved, hvad der foregar, kan du jo heller ikke forholde dig til andre og snakke med
dem om, hvordan og hvad der sker (..). Det er vigtigt at kunne meningsudveksle og det ger jeg da - bade med
kollegaer og borgere, som jeg jo gar iblandt hver dag.” (Pia).

Ud over en generel interesse i samfundet, har Hans og Pia ogséa en seaerlig interesse i, hvad der rarer sig
inden for deres eget fagomrade. Seerligt for Pia er det afgarende at fglge med i den debat, der er i medierne
inden for hendes fagomrade: "Det omrade jeg arbejder i, der rgrer sig jo ogsa noget, sundhed, omsorg og
eeldre. Det kan ret ofte veere i spil i pressen. Det er meget vigtigt! Det betyder jo alt for forstdelsens skyld.” For
Pia er det vigtigt at falge med i, hvad der bliver fremhaevet i medierne, da det er med til at danne en forstaelse
for hendes fag.

Hans og Pia er ogsa engagerede i at vide, hvad der sker i deres lokalmiljg og interesserer sig i hgj grad for
lokalstof. De lzeser begge lokalavisen og hgrer lokale nyheder pa radioen: "Ellers kan jeg jo ikke vaere med,
jeg kan jo ikke deltage i arrangementer, eller gode tilbud, hvad der rgrer sig og sadan lige vide hvad sker der
omkring mig” (Pia). For Pia er det vigtigt at laese lokalavisen, da hun ellers risikerer at misse arrangementer
og tilbud. Det giver hende tryghed at vide, hvad der sker omkring hende.

HVORFOR VALGES/FRAVALGES FORSKELLIGE KAT. AF DEMOKRATISK INDHOLD?

Hans og Pia til- og fravaelger bade medier og medieindhold meget bevidst. "Kunne aldrig finde pa at leese
nyheder pé telefonen. Jeg har ikke brug for lige pludselig at ga ind midt pa dagen. Jeg vil ikke forstyrres”
(Pia). Hans har ligesom Pia ikke en smartphone eller et gnske om det, hvilket ligeledes er et bevidst valg for
ikke at blive forstyrret med indhold, der ikke opfattes som ngdvendigt eller oplysende: “Jeg har jo ikke en
iPhone som mange andre folk glaner i.” (Hans).

For Hans og Pia er der medier, der opfattes som troveerdige og medier, der opfattes som utroveerdige. De
stoler fortrinsvis pa de etablerede, analoge medier og synes, at der er meget stgj via alle de digitale medier.
TV mediet og avisen er kendte og trygge medier, og derfor forbindes de ogsa med hgj trovaerdighed. Hans
supplerer desuden med webaviserne Jyllands-Posten.dk og Politiken.dk, da han godt kan lide at holde sig
opdateret i Igbet af dagen: "Skimmer igen for at se, om der er sket noget siden sidst” (Hans). Til trods for, at
han bruger webaviser, udtrykker han at “der er ikke nadvendigvis sandhedsveerdi i det, og du kan ikke
kontrollere det”.

De digitale medier opleves som vaerende mindre troveerdige. Seerligt Pia fgler sig langt mere tryg ved de
analoge medier og begge har en smule mistillid til de digitale medier, hvorfor de for Pias vedkommende
fuldsteendig fraveelges. Der er desuden sd stort et udbud af indhold, at de digitale medier i hgj grad veelges
fra, for ikke hele tiden at skulle vaere pa: “Jeg teenker mere det er et spgrgsmal om at vaere god til at sortere
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fra. Du kan jo fa alt, hvad du vil have. Jeg er pa det, jeg er fortrolig med. Jeg bruger ikke nettet for eksempel til
nyheder. Det er et bevidst valg, for ikke at vaere hele tiden pa pa pa pa altid.”

De store etablerede aviser opfattes som et medie med hgj troveerdighed og ikke mindst dybde, hvilket ogsa er
affadt af, at Hans og Pia har en historik med avismediet. “Jeg synes jo, at det kan noget ved, at man kan géa
tilbage til den, bare det at man kan holde den i handen. Den er jo meget mere naerveerende. Jeg er af en
generation, som har veeret vant til at holde avis. Man far et forhold til den. Det ggr man ikke, nar man ser
tingene bare lynhurtigt” (Pia). Hans har et forhold til avisen, som reekker langt tilbage. Den leverer den
saglighed og dybde, som Hans og Pia sgger.

Der er dog bestemte afsendere, som bevidst veelges fra, til trods for at avismediet opfattes som troveerdigt,
fordi afsender ikke vurderes som troveerdig. Herunder hgrer aviserne BT og Ekstra Bladet: "BT vil jeg ikke
kalde en avis. Fordi der er s mange lggnehistorier. Det er ikke ngdvendigvis autentisk. Det er overdrivelse
fremmer forstéelse i min verden. Det er ikke dokumenteret tror jeg” (Pia). Som Pia ogsa pointerer "s& har de
ogsa den mission, at de er den jagende presse. Det bliver lidt kliche-agtigt synes jeg”. Denne type aviser
opfattes som populistiske, og de har ikke den samme serigsitet som de gvrige aviser.

Gratisaviser er heller ikke noget, som veelges til, da ogsa disse findes for letbenede. *Den tilfarer ikke noget
nyt.. overhovedet!” pointerer Pia, som dog godt kan finde pa et kigge i gratisavisen i to minutter, hvis den
ligger et sted, hvor hun befinder sig. Det samme er geeldende for Hans, som ligeledes mener, at der ikke er
nok tyngde i gratisaviser, og at "gratisaviserne er proppet med reklamer og begreenset, hvad der er af
nyheder, og de er tydeligvis hentet ind fra bureauer, det giver en lavere kvalitet, lavere aktuel nyhedsveerdi.

”

Hans og Pia veelger de sociale medier fra, hermed ogsa som kilde til nyheder og andet demokratisk indhold:
"Har aldrig veeret p& Facebook. Man hgrer s& meget, jeg ved ikke rigtigt, det fales usikkert, ville ikke vide
hvordan jeg skulle agere (..) Man skal virkelig ikke tage det for alt for gode varer” (Hans). Hans og Pia faler
sig usikre ved de sociale medier. Gennem medierne hgrer de mange skreekhistorier om Facebook og det
holder dem fra at beveaege sig derind: "Synes ogsa der sker s& mange darlige ting, man hgrer om.” (Pia).

Til trods for, at Hans og Pia er engagerede, har de ikke et udpreeget behov for at ytre sig og blande sig i
debatter, da det kan virke meget kraevende. De har dog stadig et hab om, at "den almindelige borger” kan
veere med til at pavirke samfundsdebatten. “Skal man pavirke verden, skal man vide, hvad der sker” udtaler
Hans. De har begge prgvet at engagere sig i debatter ved at skrive ind til et medie, da de fglte, at emnet var
for vigtigt for dem, til at de kunne sidde det overhgrig. F.eks. har Pia en gang skrevet en mail til TV 2, fordi
hun i fiernsynet sa en sag, hvor politiet havde handteret en henvendelse fra en borger pa en meget darlig
made: "Jeg sad og blev sé gal over, at man ikke er dygtige nok til at tiekke op, ndr man ringer til 112. Jeg ville
maske gerne have, at man tog det op, eller fik en dialog omkring det”. Da hun selv arbejder i
omsorgssektoren, var det noget som pavirkede hende sd meget, at hun falte behov for at komme med sit eget
input og herved maske starte en offentlig debat om emnet.

METTE

“Jeg kan godt lide at falge et emne til ende. Jeg faler, at jeg udveaelger, hvilke nyheder jeg vil leese. ”

N@GLEORD

Information overload, selektiv, aktivt til- og fravalg, troveerdighed, vaerdier, kultur, relevans, politisk stasted
afspejler valg af indhold, fokuseret p& specifikke emner, internationalt fokus, grundighed, fakta, hellere ga i
dybden med lidt end vide lidt om meget, medium user men gar i dybden med specifikke emner, journalistisk
benarbejde.
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MEDIER

P3, Facebook (information, Politiken, DR), Information.dk, Politiken.dk og dr.dk, TV Avisen pd DR1 (men
sjeeldent).

MOTIVER

Indsigt, oplysning, overblik over verdenssituationen, kunne bidrage med viden, fgle sig oplyst, blive mere
bevidst, f& udfordret og/eller bekraeftet sine holdninger, selvudvikling, @get vidensniveau, stgrre forstaelse,
udvide sit perspektiv, diskutere med andre.

PERSONKARAKTERISTIK

Mette

Mette er 31 a&r og bosat i Vejle, hvor hun bor alene. Hun lzeser til servicegkonom med fokus pa
oplevelsesgkonomi og er feerdig med farste del af studiet i sommeren 2016. Hun arbejder pa et spillested i
Vejle, men drammer om at komme til at arbejde med eventplanleegning. | sin fritid interesserer hun sig for
syning, madlavning og bagning isaer med fokus pa, hvordan man kan lave god mad péa et SU budget. Hun er
storbruger af digitale medier og bruger ogsa sin smartphone til at se og leese indhold.

HVORDAN KATEGORISERER PERSONERNE DEMOKRATISK INDHOLD | DAG?

Mette bruger bade analoge og digitale medier og for hende er det i mindre grad selve mediet, som er
afggrende for, hvordan indhold kategoriseres. For Mette er det derimod afsender, som har afggrende
betydning for, hvordan indhold kategoriseres. Indhold pé internettet kan veere lige sa godt og troveerdigt som
en fysisk avis eller en udsendelse i TV. Det afggrende er, at indholdet kommer fra en troveerdig afsender.
Omvendt ville indhold fra f.eks. Ekstra Bladet aldrig blive opfattet som troveerdigt og relevant for Mette
uafhaengigt af, om indholdet kom fra Facebook eller fra en trykt avis. Dét, som er vigtigt, er den oplevede
kvalitet af indholdet, at der er et stykke journalistisk arbejde bag: "Jeg vil gerne have, at der er noget
journalistik og benarbejde bag ved.”

Mette har et meget bevidst forbrug af demokratisk indhold og bruger primeert Information og Politiken pa
Facebook og som webaviser, samt dr.dk. Det er ikke vigtigt konstant at falge med, men til gengeeld gar hun
mere i dybden, nar der er et emne, som fanger hendes interesse. De digitale medier tjekkes dagligt, for at
falge med i, om der er sket noget nyt i Igbet af dagen. Radioen karer i baggrunden pé job, den er altid
indstillet pa P3 og fungerer mere som baggrundsstgj end som kilde til demokratisk indhold. Pa dr.dk scrolles
der hen over overskrifterne med formalet om, at f& et overblik over dagens nyheder. Hvis der er noget, der
fanger Mettes interesse, klikker hun pa det. "Bruger typisk dr.dk, hvor jeg skimmer overskrifter. Scroller hele
vejen ned for at fa overblik. Hvis noget er interessant klikker jeg ind pa det”. Ifglge Mette er dr.dk en god kilde
til at give det brede overblik over, hvad der sker i verden. Det samme ggr sig geeldende for nyhederne i TV,
som dog ikke er en daglig rutine. Omvendt anvendes webaviserne Politiken og Information, samt disses
Facebooksider, langt mere i dybden og som de primaere kilder til demokratisk indhold. Hun abonnerer dog
ikke p& webaviserne, da hun er studerende og derfor har et lavt manedligt radighedsbelagb, som hun
prioriterer pa at lave aktiviteter sammen med vennerne.

Mette opdeler indholdet i forhold til, hvad hun opfatter som dybdegdende og hvad hun opfatter som
overfladisk information. Der skelnes desuden imellem medier, som leverer indhold baseret pa fakta og
medier, som leverer indhold, hvor fakta kan betvivles. Aviser som Ekstra Bladet opfattes som userigse og
uden journalistisk kvalitet og veelges bevidst fra: "Ekstra Bladet er sadan en slags overskriftavis, som godt kan
lide den gode historie. Nar en ven pa Facebook har delt en artikel fra Ekstra bladet, hvor jeg teenker, at det,
der stér, er lagn, sa pavirker det mig sadan, at jeg slet ikke gider at laese noget fra dem”. Mette betvivler
Ekstra Bladets troveerdighed og finder det derfor ikke relevant.
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HVILKE MOTIVER ER STYRENDE FOR DERES NYHEDSFORBRUG?

Det interesserer Mette at fglge med i, hvad der sker i samfundet, og selv om der ikke er faste rutiner for
forbruget, falger hun med pa daglig basis: “Jeg tror, at nyheder spiller en starre rolle i mit liv end hos andre pa
min alder. Jeg kan godt lide at falge med i, hvad der sker.” Det opleves som vigtigt “at falge med i verden og
lytte til andre menneskers mening. Sa tror jeg, at jeg bliver et bedre menneske”. At holde sig opdateret og
falge med i, hvad der sker i verden, er altsd ifalge Mette med til at gare hende til et bedre menneske.
Samtidig synes Mette, at hun let far en falelse af "overload af information” og derfor veelger hun meget bevidst
til og fra i det indhold, hun forbruger.

Et vaesentligt motiv for at forbruge demokratisk indhold er at f4 bakket egne holdninger op, men ogsa at blive
udfordret pa egne holdninger og hermed udvide sit perspektiv. Mette bruger ofte indhold, hvor hun kan
identificere sig med afsenders tilgang og vinkling af stoffet: "Jeg fglger Politiken og Information fordi, det er
nogle rade aviser. De vinkler deres artikler pA en made, som jeg ogsa er enig i. Man far info om samfundet,
med den vinkel jeg er enig i”. For at fa et bredere perspektiv tilveelges de mere brede medier som DR, da de
ikke i samme grad er praeget af politisk holdning. Ifglge Mette giver DR en mere neutral deekning og bakker
ikke n@dvendigvis hendes egne holdninger op: "DR kan ligesom give begge sider, sadan at jeg ikke kun bliver
bakket op af mine egne holdninger og de andre aviser. Bliver mere udfordret af at veelge DR, end hvis det kun
er Information og Politiken”.

For Mette geelder det, at der hersker en seerlig interesse for det store verdensbillede og mindre interesse for
det lokale og danske perspektiv. Fokus er ikke, hvordan pavirker det, der sker, mig, men i hgjere grad en
interesse for, hvordan pavirker det verden: "Jeg er mest interesseret i internationale nyheder. Det er mit fokus.
Det er det, der betyder mest. Det rammer flere mennesker”.

Mette sgger indsigt i de emner, hun interesserer sig for. Derfor veelges bevidst specifikke typer af indhold til,
som kraever mere fordybelse, s& det er muligt at opna en hgjere grad af forstaelse for det enkelte emne: “Jeg
laeser mere tunge artikler end mine jeevnaldrende”. Det er vigtigt at f& den fulde historie med. Hvis ikke man
har indblik i den fulde historie, er man ikke nok oplyst og inde i et emne til at kunne danne sin mening: "Jeg
kan godt lide at fglge et emne til ende. Jeg faler, at jeg udveelger hvilke nyheder jeg vil laese. F.eks. er
flygtninge og indvandrere oqg tilstanden i Syrien interessant”. Det betyder, at Mette veelger meget til og fra i
forhold til, hvilket indhold der veelges at bruge tid pa, da det ikke fales muligt at falge grundigt med i alt.

HVORFOR VALGES/FRAVALGES FORSKELLIGE KAT. AF DEMOKRATISK INDHOLD?

Med interessen for, hvad der sker i samfundet, falger et enormt udbud af medier og indhold, som keemper om
pladsen. Her skeerer Mette ind til benet og veelger det, som hun finder mest relevant og interessant for ikke at
drukne i for meget indhold: "Far ikke push beskeder. Det er en tanke om, at det tager overhand. Jeg gider ikke
modtage flere sms’er om dagen, med noget der ikke betyder noget for mig. Vil hellere selv aktivt finde de
nyheder jeg skal laese”. Mette foretraekker altsa selv at finde de nyheder, hun vil fordybe sig i, frem for at blive
"spammet” gennem push beskeder.

Mette oplever at "mange andre har en "lukker-alt-ind-holdning”, hvor man lige sidder pa Facebook, og ser,
hvad der sker”, og det kan hun ikke genkende sig selv i. Hun veelger i stedet bevidst, hvad hun vil tage ind, og
er kritisk ift. det indhold, hun forbruger og udtrykker at “jeg bliver bombarderet fra alle sider. Far neermest for
meget information”. Mettes tilgang betyder, at hun foretraekker indhold p& web, da hun her selv kan vaelge til
og fra, hvad hun gnsker at laeese om, frem for f.eks. TV, hvor det ikke er muligt selv at veelge til og fra. "Men
jeg ser generelt ikke nyheder i TV, fordi der kan jeg ikke udveelge, hvad jeg gerne vil hgre”. Hun udtaler
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endvidere, at hun veelger bevidst fra "fordi jeg ikke kan kapere al den information, hvis jeg i forvejen har haft
en lang dag péa arbejdet”.

Mette veelger indhold til, som hun fgler, hun kan seette sig tilstreekkeligt ind i til at forstd sammenhaengen. Hun
veelger desuden afsendere til, som hun mener, har en hgjere grad af troveerdighed, fordi der er et journalistisk
handvaerk bag: “Jeg vil gerne have, at der er noget journalistik og benarbejde bag (..) Jeg tror, at sa snart det
kommer fra Information, s& er der lavet noget benarbejde bag det. Jeg tror, det er mere troveerdigt, og jeg gar
meget op i troveerdighed”. Ligesom specifikke afsendere vaelges bevidst til, er der andre afsendere, som
skeeres helt veek, fordi de vurderes som utroveerdige: “Jeg har blokeret dagens.dk, sa jeg ikke ser, nar andre
deler deres artikler. Det er enormt upélideligt og det er irrelevant information” (Mette).

Nar specifikt demokratisk indhold veelges fra, er det enten fordi det opleves som utrovaerdigt, eller med
baggrund i en falelse af, at det alligevel ikke er muligt at f& det fulde overblik over det specifikke emne. For
Mette er det vigtigt, at kunne forholde sig kritisk, til den information hun far. Mette forklarer, at hun “lukker
generelt af for politik, blandt andet fordi det er s& omfattende. Jeg synes, at man skal seette sig ind i tingene
og veere 100% opdateret, far man skal snakke om det. Og politik er for sveert at seette sig ind i.”

Til trods for at det er vigtigt for Mette at anvende indhold med en hvis dybde, er der en gkonomisk
begraensning, som betyder, at den fysiske avis veelges fra: "Jeg vaelger ikke at betale for det, selvom jeg godt
kan lide det. Det er pga. penge. Jeg er i ulgnnet praktik og far kun SU., sa jeg vender hver eneste gre, og det
er f.eks. en ting, der bliver valgt fra”.

For Mette handler det om at fokusere pa det rette, sa selv om hun har mange holdninger til forskellige emner,
blander hun sig ikke ngdvendigvis i debatter, da det langt hen ad vejen opfattes som spild af tid: *Jeg deltager
ikke rigtig i debatter osv. Jeg har jo en mening om tingene, men tror f.eks. at kommentarer p& Facebook kan
veere sadan lidt ligegyldigt. Sa det gider jeg ikke bruge min energi pa. Det kan alligevel ikke sendre noget at
debattere”. Iscer debatter pa Facebook opfattes som veerende af userigs karakter, og derfor veelges det fra,
da hun ikke har lyst til, at hendes navn skal blive forbundet med det: "Nogle gange kan det blive rigtig grimt,
sa har jeg ikke lyst til, at mit navn bliver associeret med en samtale med nogle der snakker grimt eller har
nogle forkerte informationer” (Mette).

LISE OG BRIT

“Jeg har veaeret vaek hele formiddagen og sidder derfor nu og far abstinenser, altsé hvad er der sket?! Hvem
har faet nobelprisen?”

NZGLEORD

Fear of missing out, altid opdaterede, digitale, instant gratification, push beskeder, overflade, gratis,
overskrifter, sensation, "lette” nyheder, hurtigt og nemt, nyheder frem for baggrundsstof.

MEDIER

Facebook, push beskeder, TV 2 News, TV 2 Nyhederne, TV avisen pa DR1, BT.dk, EB.dk, Jyllands-
Posten.dk.

MOTIVER

Pligt, tryghed, fole sig klog, snakke med, fgle sig orienteret, tidsfordriv, kan opdatere andre, social kapital,
diskutere hvad der sker.
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PERSONKARAKTERISTIK

Lise

Lise er 57 ar gammel. Hun bor sammen med sine to katte i Sydhavnen i en lille lejlighed. Hun er tidligere
buschauffar, men er i dag langtidssygmeldt pga. en sovende hand samt darlig ryg. Boligindretning og
decoupage har altid interesseret Lise. Hun bruger desuden en del tid pa sit arbejde som bestyrelsesformand i
den boligblok, hun bor i. Lise mener selv at hun er afhaengig af nyheder.

Brit

Brit er en kvinde pa 45 ar. Hun er uddannet jordbrugsgkonom, men arbejder i dag som manager i et IT-firma.
Hun bor sammen med sin keereste i et hus i Kgge. Parret kagbte huset for to ar siden som et
handvaerkertilbud, hvorfor meget af deres tid bruges pa at renovere hus. Brit har en stor passion for at ride og
dyrke yoga i sin fritid.

HVORDAN KATEGORISERER PERSONERNE DEMOKRATISK INDHOLD | DAG?

Lise og Brit er altid opdateret i forhold til, hvad der sker i nyhederne. For Lise og Brit er det vigtigere at veere
opdateret pa det nyeste, end det er at komme i dybden med nyheden. De holder sig bredt orienteret, men gar
ikke detaljeret ned i baggrundsstof: "Jeg gar ikke i dybden med det, der sker. Det er mere overfladisk. Tror jeg
synes, det er ok. Hvis noget virkelig interesserer en, gar man i dybden med det”. (Brit). Lise mener selv, at
hun er afhaengig af at fa nyheder, og hvis hun ikke far dem, far hun abstinenser. “jeg har veeret vaek hele
formiddagen og sidder derfor nu og far abstinenser, altsa hvad er der sket nu, og jeg ved ikke engang, hvem
der far Nobels fredspris f.eks. som skulle annonceres her kl. 11 i formiddag” (Lise).

Hvor meget tid, de bruger pa demokratisk indhold, varierer fra person til person. Lise tiekker nyhederne seks-
syv gange om dagen og udtaler, at hun gar meget op ud i nyheder "jeg er nok lidt sédan en nyhedsfreak”
(Lise), mens Brit bruger en halv til maks. en time pa nyheder om dagen. Feelles for dem geelder, at deres brug
af nyheder er meget domineret af de digitale medier, hvor bade deres smartphone, iPad og computer er i spil,
men ogsa nyhederne i TV ses, nar tiden er til det.

HVILKE MOTIVER ER STYRENDE FOR DERES NYHEDSFORBRUG?

Begge respondenter udtrykker, at det er vigtigt at holde sig orienteret og falge med i nyhederne, for ellers kan
man ikke ggre noget for at eendre tingene. "Det er vigtigt, at man ved hvad der foregér i verden. Man kan ikke
gare noget for at @endre tingene, hvis man ikke ved, hvad der foregér... Man kan jo ikke bare lukke @jnene for
alt.” (Brit). Lise er den, blandt hendes venner, som fglger mest med i, hvad der sker i nyhederne, det giver
hende en form for tilfredsstillelse, at hun er den "kloge” pa dette omrade. Vennerne kommer til hende for at
blive orienteret. At hendes venner ikke falger med i, hvad der sker i verden, ser hun lidt ned pa. "Jeg har
nogen venner og veninder, som synes, det er lige meget, det synes jeg ikke, det er” (Lise). Hun understreger
ligeledes, at hun synes, at det er ens pligt at fglge med i, hvad der sker i samfundet, og hun kan godt ga hen
og blive en smule irriteret, hvis folk ikke prioritere det, som hun ggr. "Jeg kan godt blive lidt irriteret pa folk,
som ikke fglger med. Jeg synes, det er folks pligt at falge med i samfundet, hvad der sker omkring dig” (Lise).

Brit holder sig, ligesom Lise, ogsa orienteret i lgbet af dagen, men hun savner nogle, at diskutere det med.
For hende kan det godt ga hen og blive en smule nyttelgst at falge meget med i nyhederne, nar man alligevel
ikke har nogen at diskutere det med. "Det er begraenset, hvor interessant det er, at jeg sidder og laeser en
masse ting og ikke kan snakke med nogle om det” (Brit). Brits keereste synes, at demokratisk indhold er
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uinteressant, hvorfor Brit er tvunget til at skifte veek fra nyhederne, hvis han kommer hjem. Heller ikke pa
arbejdet, kan Brit diskutere det med nogen, da meget af hendes tid brugt pa arbejdet foregar alene. Brit
bruger ogsé nyhederne som tidsfordriv engang i mellem. Det er nemt at g& pa mobilen og tjekke nyhederne,
nar man venter pa bussen eller star i kgen i Netto.

HVORFOR VALGES/FRAVALGES FORSKELLIGE KAT. AF DEMOKRATISK INDHOLD?

Lise og Brit er pa trods af deres alder meget digitale i deres nyhedsbrug. Seerligt mobilen bliver brugt til at
holde sig orienteret, hvilket sker gennem push beskeder for TV 2 og DR og via de to mediers nyhedsapps.
"Push beskederne giver mig en idé om, hvis der sker noget, der er vigtigt”. Fordelen ved mobilen er, at man
kan holde sig opdateret, lige meget hvor man er, og pa alle tidspunkter af dggnet. "Hvis man lige har 5 min.
f.eks. ndr man venter péa toget eller venter pa nogle andre” (Lise). Ogsa fra sengen er mobilen smart, da den
er lige ved handen, og man ikke skal bruge tid pa at starte den op. Mobilen er blevet en fast accessory, som
falger dem overalt, og som de har udviklet en form for afheengighed til. "Er afheengig af den. Kan ikke veere
uden min telefon i et degn, sé ved jeg ikke, hvad der foregar” (Brit).

Ogséa webnyheder gar Lise og Brit brug af, og her er det oftest BT eller Ekstra Bladet, som besgges, hvilket
sker fra en laptop. Valget af netop disse nyhedssider skyldes ifglge personerne, at deres nyheder er nemme
at overskue, da det er sensationsjournalistik og store overskrifter, hvilket tiltaler Lise og Brit. Til forskel fra den
fysiske avis er fordelen ved webnyhederne, at man hurtigt kan scrolle mellem de forskellige artikler og finde
dem, man synes, er interessante. Historierne er korte, og det gar det nemt og hurtigt at fgle sig opdateret.

Nyhederne i fiernsynet kraever mindre til forskel fra webnyhederne. Her skal man blot lytte og man kan skifte
fra at veere passiv til aktiv seer, imens nyhederne star pa. “F.eks. kan jeg st og stryge og gare et eller andet,
hvis der s& kommer noget breaking — sa kigger jeg lige. (Lise). Ogsa Brit neevner fordelen ved at kunne
slappe af, mens nyhederne kearer. "Bliver traet i hoved og nakke, nér jeg sidder p& computeren hele dagen pa
arbejdet. Nar jeg kommer hjem er det rart bare at kunne ligge og se og hgre TV-nyheder. Det er nogle andre
sanser, der bliver brugt. Jeg slapper meget mere af, end nar jeg sidder foran en computer.”

Lise og Brit ggr sig kun i gratis nyhedsmedier. De er blevet forvente i forhold til at fa gratis nyheder, og faler,
at de far nok her, til at de gider betale for flere. "Jeg har valgt at prioritere, at jeg far nok nyheder uden at
betale for dem. Er lidt naerig med mine penge. Det interesserer mig ikke nok til, at jeg gider betale for det, og
jeg kan fa de oplysninger, jeg gerne vil have andre steder” (Brit). Respondenterne naevner, at de somme tider
oplever, at de ikke kan laese visse artikler p& nettet pga. manglende abonnement. Men det irriterer dem ikke
nok til, at de gider at betale for det. | stedet googler de emnet og finder informationen andre steder.

Facebook er et velkendt og brugt medie for Lise og Brit. Lise bruger Facebook flere gange om dagen og
felger forskellige nyhedsmedier som TV 2 News, Go’ Morgen Danmark etc. Ogsa samfundsaktuelt indhold
posted af hendes Facebookvenner dukker sommetider op i hendes nyhedsfeed. "En af mine gamle kollegaer
deler en masse artikler omkring alt fra mad til Fadevarestyrelsen til hunde, hun er all around”. Opslag som
disse kan f& hende til at klikke videre og opleve nye ting. Lise elsker ogsa at kommentere pa opslag pa
Facebook. "Jeg har gjort det en del pa Go’ Morgen Danmarks Facebook, fordi en af veerterne irriterede mig”.
Motivet for at kommentere pa andres opslag er, at det er sjovt at veere med til at praege tingene og rart at give
sin mening til kende. Brit diskuterer derimod ikke aktivt pa nettet, da hun ikke gnsker, at hendes navn kommer
pa nettet. Brit er meget opmaerksom pa, at det, hun leeser pa Facebook, ikke har samme troveerdighed som
de store nyhedsbureauers nyheder. "DR er mere kontrollerede nyheder, bearbejdede og undersggt ordentligt.
P& Facebook behgver der ikke vaere hold i det”. Derfor er det ogsa et bevidst valg, hvorfra Brit far sine
nyheder, hun har sorteret i det, sa hun sikrer sig, at det er overskuelige og troveerdige nyheder, hun far. "Jeg
sorterer i, hvor jeg far mine nyheder fra. Jeg synes, at jeg har styr pé det. Jeg har taget de valg, jeg skal”
(Brit).
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JULIE OG MAJKEN

*Jeg ville gnske jeg brugte mere tid pa nyheder, men jeg har ikke tiden til det.”

N@GLEORD

Karriere, familie eller single, mellemlang eller lang uddannelse, urban, social, instant gratification, optimering
af tid, darlig samvittighed over lavt forbrug af demokratisk indhold, hvad der skete i gar er ikke relevant i dag,
skal leveres let og tilgaengeligt.

MEDIER

Heavy users af radio, P3, push beskeder pa mobilen, nyheder i Facebook nyhedsfeed. Medium/light users af
TV nyheder og digitale nyheder, lokale nyheder.

MOTIVER

Optimering af tid, man bgr holde sig opdateret, vigtigere med nyheder end dybde, fgle sig oplyst, pinligt ikke
at kunne tale med (fgler sig dum).

PERSONKARAKTERISTIK

Julie

Julie er 35 ar og bor i en ejerlejlighed pa Vesterbro i Kgbenhavn sammen med sin mand og to mindre barn.
Hun er uddannet jurist og arbejder i dag med forretningsudvikling i det offentlige. Julie er lige flyttet i en ny
lejlighed, s& stgrstedelen af fritiden bruger hun og manden pa at ggre lejligheden i stand, men ogsa hendes
barn, motion, rejser og mad er noget, som fylder meget i hendes liv. Det betyder, at hun lever et travlt liv, hvor
der altid er mange bolde i luften, og hvor der er mindre til at fordybe sig i demokratisk indhold. Nyhederne skal
leveres pa en let og tilgeengelig made for at det prioriteres af Julie.

Majken

Majken er 25 ar og bor i en lejlighed p& Narrebro i Kgbenhavn, som hun deler med en veninde. Hun har en
kort videregdende uddannelse og arbejder i dag med tgjdesign i Kgbenhavn. Hun har en travl hverdag, hvor
der ikke er mange stille stunder, og seerligt arbejdet fylder meget i hendes liv. Ogsa venner og sociale
arrangementer tager meget af Majkens tid, nar hun ikke er fordybet i arbejdet. Ligesom Julie har Majken ogséa
behov for lette og tilgeengelige nyheder.

HVORDAN KATEGORISERER PERSONERNE DEMOKRATISK INDHOLD | DAG?

Radio er Julie og Majkens primaere nyhedsmedie. Ikke ngdvendigvis fordi det er det foretrukne, men fordi det
er praktisk i en travl hverdag. Allerede fra de star op bliver radioen taendt og karer i baggrunden pa
favoritkanalen P3, imens de foretager deres morgenrutiner. At have radioen kgrende som baggrundsstgj pa
arbejdet er heller ikke usaedvanligt for Julie og Majken, og de teender ogsa gerne for radioen igen, nar de
kommer hjem fra arbejde. At have radioen kgrende det meste af dagen sikrer, at de kan holde sig opdateret
pa de veesentligste overskrifter i nyhedsstreammen uden selv at skulle opsgge det aktivt og bruge meget tid pa
det.

TV’et bliver brugt til afslapning om aftenen. For Julies vedkommende sker det, nar bernene er lagt, og der er
ro i den lille familie. For Majkens vedkommende bliver TV’et teendt om aftenen, nar tiden lige er til det. Hos
begge er det ofte tilfaeldigt, hvad de ser. Derfor er det heller ikke et planlagt valg eller en del af rutinen at se
nyhederne i fiernsynet, men noget Julie og Majken ser, nar det lige passer ind. “Taender ikke for TV et for at
se nyhederne, teender for det, nar det lige passer ind, nar der er tid til det f.eks. nar ungerne er lagt til ro, og vi
skal slappe af, og sa er det lidt tilfaeldigt, hvad vi ser” (Julie).
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Julie og Majken er digitale og kan godt finde pa at ga pa nettet og undersgge naermere, hvis der opstar
nysgerrighed omkring et emne, som vedrgrer samfundsmaessige forhold. "Jeg harte en nyhed i radioen om, at
der er mere sukker i den danske sukkervand end den udenlandske. Der blev jeg nysgerrig, og ville gerne vide
hvorfor. Sa gik jeg ind og googlede det. Og sé tager jeg den farste og bedste nyhedside” (Majken). Men
ligesom med TV’et har de ingen faste ruter forbundet med at tjekke nyheder pa nettet.

HVILKE MOTIVER ER STYRENDE FOR DERES NYHEDSFORBRUG?

De er vokset op med, at man "bgr” felge med i nyhederne, men tiden er knap for Julie og Majken, hvorfor
demokratisk indhold kun i lav grad bliver prioriteret. Et vigtigt motiv, for at holde sig opdateret p4 demokratisk
indhold er, at hvis ikke man fglger med, kan man risikere ikke at kunne tale med, nar venner, familie eller
kollegaer tager et emne op - man har jo ikke lyst til at fgle sig uoplyst og "dum”. "Hvis man ikke kan snakke
med, fgler man sig uoplyst. Det er kedeligt, og man kan fgle sig dum” (Julie).

Pa trods af frygten for at fale sig uoplyst, ger Julie og Majken ikke noget aktivt for at fglge mere med. Majken
uddyber: "Der er noget i mig, som gerne vil vide mere om de sma updates, jeg far. Jeg ville da gerne have, at
de forklarede lidt mere om hver enkel nyheds-update. Men jeg gar ikke noget aktivt for det, og det skyldes
tiden. Og det er jo en darlig undskyldning. Hvis det interesserede en, ma man jo szette tiden af til det, men sa
meget interesserer det mig dbenbart ikke” (Majken). Majken undskylder det begraensede nyhedsbrug med
manglende tid, men indser mens hun taler, at det i virkeligheden nok handler om manglende interesse for det.
For hvis interessen var der, ville hun ogsa prioritere det i hgjere grad. Julie og Majken forsgger i stedet at
optimere deres tid pa bedst mulig made, sa de kan holde sig opdaterede, uden at det kreever meget tid eller
energi fra deres side.

HVORFOR VALGES/FRAVALGES FORSKELLIGE KAT. AF DEMOKRATISK INDHOLD?

| lzbet af dagen bliver de opdateret med de vigtigste nyheder gennem korte nyhedsudsendelser pa P3 og
gennem push beskeder p& mobilen fra TV 2 nyhederne eller DR. At veere opdateret omkring hvad der sker
omkring dem, er for Julie og Majken vigtigere end at ga i dybden med nyhederne. Julie og Majken har brug
for, at der er nogen, der serverer de vigtigste nyheder for dem pa en let spiselig made, og hvor det ikke tager
for lang tid at seette sig ind i det. Derfor finder Majken det ogsa utrolig tiltalende, da DR3 dukkede op i hendes
nyhedsfeed p& Facebook, med en lille nyhedsvideo som samlede sma nyhedsklip pa en let forstaelig,
humoristisk og visuel flot made. "Det med, at jeg ikke skal bruge et kvarter pa at saette mig ind i en tung
nyhedstekst pa nettet. De forteeller mig hvad jeg skal vide, og sé jeg skal ikke bruge mere hjerne i lgbet af
dagen pa det. De forklarer det med billeder, animationer og med humor, og det gar det hele lidt lettere.”

Julie og Majken lever under vilkarene for instant gratification - Hvad der skete i gar, er ikke relevant i dag.
Julie og Majken vil fgle sig opdaterede omkring, hvad der sker nu og her, og det skal gerne serveres pa en
fremkommelig made. Det mere tunge og dybdegéende indhold bliver frasorteret med den undskyldning, at de
ikke har tiden til det.

Ifglge Julie og Majken er P3 en god blanding af musik, snak og nyheder, og det tiltaler dem. "Hvis man render
rundt herhjemme, er P3 hyggeligt baggrundsstg;j. Ville aldrig hgre en kanal, der kun spillede musik. Sa kan jeg
lige s& godt selv saette musik pa fra Spotify. Kan godt lide snak og debat” (Julie). Radioen er hyggelig
baggrundsstgj som samtidig har den funktion, at den opdaterer dem Igbende i forhold til dagens vigtigste
nyheder. "Via radioen far man nu og her opdateringer, hvilket er rart, for sa faler man sig opdateret i forhold til,
hvad der sker i verden” (Julie). Et effektivt medie, nar man som personerne her, har en travl hverdag, og
derfor ikke har tid til at fordybe sig i nyhederne. “Jeg har ikke saerlig meget tid til at se nyheder, sa derfor er
det ret vigtigt for mig at hare dem i stedet” (Majken).
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Men radioen har sine mangler, da det ifglge respondenterne ikke er seerlig nuanceret eller uddybende viden,
de far via radioen: "Det er mere bare heads up” (Julie). Derfor foretreekker Julie egentlig at f sine nyheder via
fiernsynet om aftenen, nar der er tid til det. Ligesom med nyhederne gennem radioen kraever nyhederne i
TV’et heller ikke, at man skal veere aktiv. Her kan man seette sig tilbage eller lade det kgre i baggrunden og
dermed fa leveret nyhederne, mens man laver andre ting. Fordelen med nyhederne i TV'’et er dog, at de gar
mere i dybden, og at der er billeder pa, hvilket betyder, at det er lettere at seette sig ind i. Julie understreger:
*Jeg koncentrerer mig mere, nar jeg ser nyheder i TV end i radioen, det er mere uddybende, hvilket er vigtigt,
fordi man far forskellige syn pa det, og sa kan man nemmere diskutere det med hinanden, nar man sidder og
ser det sammen” (Julie). Men det er bestemt ikke hver dag, at Julie har tiden til at se nyhederne i TV’et. Nar
hverdagen er travl i den lille kgbenhavnske familie, bliver nyhederne i TV’et nedprioriteret. Majken ser
derimod meget sjeeldent nyheder i TV, da hun fgler at nyhedsopdateringerne, hun far, gennem radio og push
beskederne opdaterer hende nok. "Men det er ogsa fordi, jeg har faet nyhedsopdateringer gennem hele
dagen. Sa tror jeg egentlige bare, at jeg gar ud fra, at s er det nogenlunde det samme, der kommer om
aftenen’.

Push beskeder fra DR eller TV 2 nyhederne er ifglge Julie og Majken en effektiv made at holde sig konstant
opdateret og fa de nyeste overskrifter, lige nar de sker: "Nogle gange hgrer man ikke ordentligt efter radioen,
0g sé er det meget rart at fa det gennem en SMS” (Majken). Push beskeder er hurtigere end TV’et, radioen og
avisen til at komme ud med en update, og det er noget, som appellerer til Julie og Majken. At fa nyhederne,
lige nar det sker, er iseer vigtigt for den unge Majken, hvorfor den trykte avis bliver betragtet som yderst
foraeldet og langsom. "De daglige nyhedsaviser har ikke en jordisk chance for at opdatere sig i Igbet af en
dag, og det kan 24/7 opdateringerne (radio, TV og netaviser). Det er vigtigt fordi, hvis der er noget, der er sket
i dag Kl. 14, har jeg ikke brug for at vide det i morgen. Sa vil jeg gerne vide det nu” (Majken).

Nyhederne pa nettet bliver kun sjeeldent tjekket ud, hvilket i hgj grad skyldes at efter en lang dag péa arbejdet,
hvor meget af tiden er foregaet foran en skaerm, har de ikke lyst til at se mere pa en computerskaerm. Majken
pointerer, at hun gennem radioen far dagens nyheder, hvorfor hun ikke ogsa behaver at tjekke nettet. Julie er
af den overbevisning at "sa snart du sidder med en skeerm, er du mere fravaerende, der er man sig selv”
(Julie). Julie har ikke lyst til at virke fravaerende over for sine bgrn og mand, hvorfor hun fraveelger at hive
computeren frem for at tiekke nyheder, nér hun er hjemme og sammen med familien.

Julie synes derimod, at en avis er noget andet. Der har man mulighed for at leese med flere, og det virker
mindre fraveerende. Alligevel er avisen som medie ikke noget, som Julie og Majken finder relevant, hvilket
skyldes at den opfattes som uoverskuelig og i et stort format - og sa koster den penge. Lokalavisen derimod
finder Julie og Majken relevant, da den er gratis, lettiigeengelig og kan holde én opdateret omkring, hvad der
sker i neeromradet. "Det er interessant at vide, hvad der sker, s& man kan veere en del af sit lokalsamfund.
F.eks. arrangementer, nye skoler osv. (Julie).

TONNY

"Nyhederne karer bare i baggrunden, og sa plejer jeg lige at spidse arer, hvis der er et eller andet, der lige
fanger.”

N@GLEORD

Light user - men fgler sig fint deekket ind, TV 2 Nyhederne, lettiilgeengeligt indhold, provins, lokalt interesseret,
primeert analog, jeevnt forbrug, overskrifter, vane.

MEDIER
TV 2 Nyheder, tekst-TV, Jyllands-Posten.dk, bt.dk, denkorteavis.dk, lokal radio, Facebook.
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MOTIVER

Man bgr felge med, tidsfordriv, holde sig orienteret, "veere pa vagt’, tryghed, kunne snakke med naboen, blive
hart, veere opdateret pa emner som kan pavirke eget liv.

PERSONKARAKTERISTIK

Tonny

Tonny er 40 ar og bor i en lille landsby pa Djursland, hvor han og hans forlovede har kabt en lille nedlagt
landejendom. Hans forlovede er sygemeldt med sklerose, og meget af Tonnys arbejde foregar fra hjemmet,
da Tonny er fuldtidsansat som handicaphjeelper derhjemme. Det betyder, at Tonny bruger meget af sin tid pa
at passe hjemmet, ordne kgkkenhave og drivhuset. | sin fritid er det saerligt fisketure, som er Tonnys store
interesse. Han har ofte dage, hvor han gar ude hele dagen og slet ikke bruger nogle medier.

HVORDAN KATEGORISERER PERSONERNE DEMOKRATISK INDHOLD | DAG?

Tonnys brug af demokratisk indhold varierer meget, og han har ikke ngdvendigvis behov for at fglge aktivt
med pa daglig basis, men forsgger dog at fglge med i det omfang, det lige passer ind i hans hverdag:
"Somme tider et par gange om dagen, andre gange to gange om ugen” forklarer Tonny ift. hvor ofte, han
bruger samfundsaktuelt indhold og nyhedsstof.

TV Avisen er Tonnys foretrukne medie, “for det er den nemmeste méade, man far information om, hvad der
foregar rundt om i verden”. Tonny har en hvis interesse i at fglge med i, hvad der sker i samfundet, men fgler
ikke et behov for at g& meget i dybden med baggrunden for historierne. Dét, som er vigtigt for Tonny, er at fa
dagens overskrifter, hvilket lettest gagres via TV Avisen om aftenen, nar familien alligevel er samlet for at spise
aftensmad, og fiernsynet karer pa sidelinjen. "Meget af det vi far, det far vi fra TV og tekst-TV. Er det kun os
selv, spiser vi i stuen, tit og ofte lige omkring nyhederne. Det er TV 2 Nyhederne”.

Radioen bruges pé daglig basis, typisk lokalstationen, hvor der bade er musik og nyheder. Radioen anvendes
primaert som underholdning og baggrundsstgj og i mindre grad til demokratisk indhold. Om nyhederne i
radioen siger Tonny at “tit harer jeg det kun i smé bidder, for det er lige imens, jeg er ved at vagne. Det karer
bare i baggrunden, og sa plejer jeg lige at spidse @arer, hvis der er et eller andet, der lige fanger”.

Tonny skelner mellem de mere tunge medier, som de store aviser, og sa de mere lette medier, som indhold
pa web. TV placerer sig et sted i midten, da det opfattes som veaerende let at ga til, men samtidig kommer det
oftest mere i dybden end det indhold, der er pd web. Avismediet er ikke noget Tonny gar brug af, da han ikke
feler, at han far veerdi, som svarer til den udgift, der er forbundet med at kgbe en avis. Tonny er fint deekket
ind med de gratis nyheder, han kan f& og faler at kvaliteten i dette indhold er tilfredsstillende ift. hans behov.

HVILKE MOTIVER ER STYRENDE FOR DERES NYHEDSFORBRUG?

For Tonny fgles det som en naturlig ting at folge lidt med i, hvad der sker i samfundet, men det er ikke noget,
der som sadan har hans store interesse. Det er mere, sd han ikke fgler sig helt "kert af sporet” og fordi man
"bar” falge lidt med i, hvad der sker, saerligt hvad angar nationalstof og internationalt stof. Lokalstof har i
hagjere grad en personlig interesse, da det ofte har starre indflydelse pa eget liv.

Det giver en form for tryghed at have viden om, hvad der foregar i samfundet, og hvordan det, der sker, i det
store billede eventuelt kan pavirke ens eget liv: “Det er vigtigt generelt at vide, hvad der foregar i verden. Vi er
jo en del af det, ik! Deres beslutninger, nogle af dem, vedrgrer jo 0s, ogsé mig i dagligdagen, ik” (Tonny).
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Tonny naevner finanskrisen, som fik betydning for hele verden. Sa for at kunne veere forberedt pa, hvad der
evt. kan ske, bade pa godt og ondt, er det godt at falge med.

Demokratisk indhold er desuden noget, som ofte anvendes som en form for tidsfordriv, hvis han mangler
noget at udfylde tiden med: “Jeg vil ikke sige, det er for at sla tiden ihjel, mere fordi sommetider har jeg lige et
pusterum pa 10-15 minutter, sa kan jeg lige ga ind og se, hvad der sker” (Tonny).

Det er ogsa vigtigt at holde sig opdateret pa denne type indhold, da det kan fungere som facilitator for
samtaler med f.eks. naboerne, seerligt hvis det er lokalstof eller et andet emne, som kan have betydning for
neeromradet: "Man kan ga og snakke lidt med naboen og venner og sige, det var veeldigt godt eller veeldig
skidt eller hvad, det nu var” (Tonny).

HVORFOR VALGES/FRAVALGES FORSKELLIGE KAT. AF DEMOKRATISK INDHOLD?

Tonny har ikke s& mange holdninger til forskellige typer af indhold eller medier, men har blot behov for at
falge med i overskrifterne, uanset hvilken afsender det kommer fra. Det vigtigste er, at det ikke er for
kompliceret. Tonny naevner dog, at der godt kan veere lidt mere dybde hos DR end TV 2, men for ham har det
ikke den store betydning: "Selvfalgelig er der noget hvor DR TV Avisen, de gar lidt mere i dybden, end TV 2
ger pa nogle punkter. Men nar ugen den er omme, sa er det stort set det samme.”

Tonny veelger nogle gange at ga pa nettet og laese om et emne, hvis det fanger hans interesse i seerlig grad,
men det sker ikke ofte, typisk et par gange hver anden uge: "Det er kun hvis der er noget meget speendende
jeg gider saette mig ned og laese det”. Nar han leeser artikler online, er det typisk pa bt.dk eller Jyllands-
Posten.dk. Begge webaviser er nemme at ga til med store overskrifter, sa det er let at fa overblik: "Man fanger
lige overskriften, og sa er det nemmest”. Andre gange googler han et emne, hvis han har set noget i
nyhederne, som veekkede hans interesse: “Sommetider sa hvis jeg har hgrt et eller andet, der er sket, sa gar
jeg bare ind pa Google, og sa skriver jeg bare, hvad man lige har hart i overskriften. Sa varierer det hvilken
avis, man lige fanger”. Avisernes websites gar det muligt at falge med i de store overskrifter, uden at det er
nadvendigt at g& meget i dybden: "EB og BT det er jo sadan korte nyheder. Det er rart, at man kan skimme
igennem og sige, det var interessant, men nu har jeg ikke tid mere” (Tonny).

Til trods for, at Tonny ind imellem bruger internettet, er han ikke udpraeget digital. Det betyder, at han hverken
anvender mobilen eller sociale medier til at f demokratisk indhold, da det virker for kompliceret og
ungdvendigt: "Har ikke behov for at skulle pAmindes via sms beskeder. Jeg er en lille smule analfabet pa de
her smartphones”. Nar det geelder sociale medier har Tonny ikke den store tiltro til indholdet: *Vil nok sige at
80% af det der kommer p& Facebook, det skal man nok tage med et gran salt”. Han kan godt blive nysgerrig,
hvis hans venner lzegger noget indhold ud pa Facebook, men det er ikke noget, han selv gar, da det ikke
interesserer ham nok til at ville engagere sig pa den made: "Engang imellem er det da ogsa meget sjovt lige
at prove at se, hvad er det for noget. Men det er ikke noget, jeg gar meget op i”. Tonny fglger dog politikeren
Morten Messerschmidt pa Facebook, da han er enig i mange af hans holdninger og synes, at det er
spaendende at fa indsigt i hans liv. Lige netop her stoler han p& indholdet og udtaler at “generelt tror jeg
egentlig, at det er meget sédan reelt, det han (red: Morten Messerschmidf) i hvert fald skriver derinde.”

En af grundene til, at nyhederne pa TV foretraekkes er, at det er et let medie at g4 til, fordi man ikke skal veere
aktiv, men far indholdet serveret pa en let tilgaengelig made. *Jeg tror, at det er bare blevet en vanesag”
udtaler Tonny. En anden arsag til, at TV veelges til er, at det er et medie, som giver et godt overblik, fordi man
far nyhederne praesenteret via billeder, reportager osv. Det giver et dybere indblik end f.eks. radioen, men er
samtidig lettere at ga til end avisen: "Det, at man lige far billeder p&, hvad det er, der sker, og sa har de ofte
ogsa nogle korrespondenter rundt omkring, der kan forteelle, hvad der foregar i braendpunkterne. Pa TV, der
er der jo tit de lidt mere personlige interview” (Tonny).
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Lokalradio er et medie, som Tonny gerne lytter til, og han har en oplevelse af, at det er godt at fglge lidt med i,
hvad der sker i lokalomradet, saerligt nar han bor i en lille kommune, hvor der kan veere meget pa spil, hvis
der bliver taget nogle kommunale beslutninger: “Lokalnyhederne synes jeg er rare nok at hgre. Man far et
indblik i, hvad der foregar rundt omkring grerne pa os ik. Norddjurs kommune er jo en lille kommune, sa vi er
meget afhaengige af, hvad der sker i erhvervslivet herude”.

Tonny er ikke s& engagerede, at han ofte deltager i debatter eller pa anden made engagerer sig. Der er en
opfattelse af, at mange af de debatter der foregar, seerligt pa de sociale medier, er uden nogen reel betydning,
og at deres bidrag ikke vil ggre en forskel: "Der er jo rigeligt med folk, der kommenterer. Somme tider tror jeg
slet ikke folk, de leeser det. Det er kun lige de farste fire-fem beskeder, man ser”. Alligevel har Tonny
indimellem blandet sig i en debat, hvis han har fglt, at folks kommentarer har vaeret for dumme. "Engang
imellem er det maske meget rart lige at komme ud med ens holdning. Engang imellem er det vel rart at blive
hart” pointerer Tonny.

THOMAS, BRIAN OG CLAIRE

*Jeg er ikke typen, der fordyber mig i nyhederne, det interesserer mig ikke”

N@GLEORD
Low users, uengagerede, overskrifter, sladder, sensation, breaking news, overflade, forargelse,
underholdning, tilfeeldighed frem for bevidst valg, det skal veere nemt og give hurtigt overblik.

MEDIER
Eb.dk (Nationen), lokale radiostationer, TV 2, lokalaviser, DR.dk og DR1, Metro Express, gossi-sider.

MANGLENDE MOTIVER

Hvad har det med mig at ggre?! Faler sig uden indflydelse, manglende tro pa "systemet”, folelse af at veere
distanceret ("dem” og "0s”), manglende interesse, centreret omkring egen verden, for dyrt, for kraevende,
ligeglad.

MOTIVER
Tidsfordriv, adspredelse, tale lidt med i kantinen, underholdning, ikke ga glip af noget vigtigt.

PERSONKARAKTERISTIK

Thomas

Thomas er 37 ar og bosat i Esbjerg. Han arbejder pa C&D Foods i Esbjerg som maskinoperatgr 3 x 12 timer i
ugen. Han har vaeret koordinator-aflgser, men har frasagt det pga. for meget pres, sa nu fokuserer han pa
maskinerne. Thomas er gift og har to bgrn, som er adopteret. Han bor pa en nedlagt landejendom, som han
selv renoverer. | fritiden tager han ofte ud og fisker i sin egen bad, som han har kebt brugt og bruger tid pa at
seette i stand. Han bruger stort set aldrig computer og aldrig ift. nyhedsstof eller andet demokratisk indhold.

Brian

Brian er 32 ar og bor i en lejlighed i Aarhus C sammen med sin keereste. Han har arbejdet i butik de seneste
10 ar, tidligere som salgsassistent, men i dag arbejder han med regnskaber. | fritiden bruger han meget tid pa
computer og hjeelper andre, som har brug for radgivning, bade ift. hardware og software. Og sa kan han godt
lide at surfe rundt pa nettet, seerligt for at la&ese om gossip eller biler. Han bruger primaert digitale medier samt
lidt TV og lokalavis.
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Claire

Claire er 26 ar. Hun afsluttede sin kandidat som kemiingenigr pa DTU i sommeren 2015, og hun er nu
arbejdslgs og pa dagpenge. Hun bor pa et lille kollegievaerelse pa DTU’s kollegie i Lyngby. Fritiden bruger
hun sammen med sine venner og pa at slappe af, surfe pa nettet efter gossip og film, sage job og lave mad.
Hun er primeert digital, men har ogséa ofte fijernsynet taendt i baggrunden.

HVORDAN KATEGORISERER PERSONERNE DEMOKRATISK INDHOLD | DAG?

Demokratisk indhold opfattes af Thomas, Brian og Claire som tungt, samfundsaktuelt og politisk stof. Det er
ikke noget, som fanger deres personlige interesse, og det er derfor sjeeldent, at de forbruger denne type
indhold: "Fordi at jeg maske ikke er til tunge nyhedssager. Jeg gar ikke sa meget ind i politik og sadan nogle
ting” (Claire). Det betyder, at det i hgj grad er mere eller mindre tilfeldigt, nar de anvender den type indhold.
De tjekker typisk et par overskrifter pa internettet i lgbet af dagen, gerne pa eb.dk eller diverse gossip-sider,
eller lader nyhederne i fiernsynet kare i baggrunden, mens de fortager sig andre ting. De mere dybdegaende
medier som avis veelges helt fra: "Det der med det meget dybdegaende med artikler og sadan, som jeg kan
forestille mig Politiken og Information er, har aldrig nogensinde interesseret mig” (Brian).

TV er det foretrukne medie for Thomas, Brian og Claire, nar det geelder samfundsaktuelt stof og demokratisk
indhold, og det karer typisk i baggrunden, nar de er hjemme. Her kan de fa serveret de vigtigste overskrifter i
et let spiseligt format, hvor de ikke selv skal veere aktive eller opsggende. Fjernsynet giver lidt mere dybde
end f.eks. radio, men det er stadig ikke noget, de bruger aktivt og fokuseret tid pa. "At man lige hurtigt far lidt
mere input i stedet for de der 10 sekunder i radioen, at man sa maske lige har et par minutter i fiernsynet”
(Thomas). Det er dog sjeeldent, at de bevidst vaelger nyhederne til: "Jeg tager det bare sadan i Igbet af dagen.
Nar jeg zapper kanalerne igennem” (Thomas). Claire fortsaetter i samme retning: "Jeg er ikke sddan meget
aktiv med at fglge nyhederne. Ofte har jeg sadan bare fiernsynet teendt i baggrunden, imens jeg laver mad”
(Claire). For Thomas, Brian og Claire fungerer bade TV og radio primaert som baggrundsstgj i labet af dagen,
og hvis der engang imellem lige er noget som feenger, spidser de grer i to minutter, og sa er de videre til
noget andet igen.

Thomas, Brian og Claire har ikke det store kendskab til forskellige typer af medier og indhold, da de ikke
forbruger seerlig meget demokratisk indhold: “Jamen hvad fa’en er der. Aviser, der er jo Berlingske, det ved
jeg da. Og Politiken. Ja, hvad er der.. TV 2 News og DR og.. TV 2.. hvad fanden er der mere. Jeg ved sgu
ikke om der er andre” (Thomas). At de ikke har den store viden om forskellige typer af indhold bunder ogsa i,
at den type indhold ikke spiller nogen szerlig rolle i deres omgangskreds: "Det er ikke s& mange, jeg kender,
der gider det der nyhedsveaerk og saetter sig ind i det.” (Thomas).

HVILKE MOTIVER ER STYRENDE FOR DERES NYHEDSFORBRUG?

Demokratisk indhold spiller ikke nogen seerlig rolle i Thomas, Brian og Claires liv: ”I mit liv der spiller det (red:

nyheder) sgu ikke den helt store rolle. Jeg fglger lidt med, men det er sgu ikke ret meget” (Thomas). De fglger
overfladisk med i overskrifterne, som de fanger i TV'et eller i radioen pa vej til arbejde: "Jeg harer lidt radio pa
vej pd arbejde, sa det er jo fint nok. Sa harer jeg lige, hvis der er sket noget speendende. Men de siger jo ikke
s& meget i de der to eller tre minutter, der kommer” (Thomas).

Et afggrende motiv for at fglge lidt med i nyhederne er, at “s& kan man veere med i samtalen” (Thomas).
Thomas, Brian og Claire bruger dog ikke szerlig meget tid pa at diskutere samfundsaktuelle emner og det er
ikke noget, de selv lzegger op til. Det er blot, sa de kan tale med hen over frokosten pa arbejdet. Nar der
forbruges demokratisk indhold, er det kun i f& minutter, men det deekker fint det behov, Thomas, Brian og
Claire har. De skal blot have overskrifter, for sa fgler de sig opdaterede: "Det er bare lige for hurtigt at veere
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med. Sadan lige veere opdateret med hvad der foregar” (Thomas). De har ikke noget behov eller gnske om at
ga i dybden og ser ikke sig selv som typen, der gar det. “Jeg ved godt, at normalt gar de mere i dybden i
avisen, men jeg er ikke typen, der maske gér sa meget i dybden i nyheder” (Claire).

Typisk er demokratisk indhold noget, de bruger, hvis de ikke har andet at give sig til: "Det er bare, nar jeg
keder mig, tror jeg, sa gér jeg lige ind og tiekker, om der er nogle spaendende overskrifter” (Claire). Thomas
neevner, at han kan finde pa at kigge i Metro Express, hvis den ligger hos Sunset, nar han kaber take-away,
men at han ikke far noget andet ud af det end tidsfordriv: "Det er ikke sadan, at jeg lseser den. Det er bare lige
lidt for, at tiden den skal ga, sa man ikke bare kigger ud i den bla luft” (Thomas).

Selv om Thomas, Brian og Claire kun i meget lav grad interesserer sig for demokratisk indhold, har de
alligevel en bevidsthed om, at det er godt at fglge lidt med, da det sikrer, at man ikke er gaet glip af noget helt
stort. "Bare lige sa man ikke lige er gaet glip af noget helt stort noget” (Claire). Ved at have TV’et karende i
baggrunden, kan de fglge lidt med og fange de vigtigste overskrifter, men de behgver ikke at koncentrere sig
om det, og de kan foretage sig andre ting, mens det kgrer: "Jeg bruger bade computeren og TV'’et, sé jeg har
ikke fokus pa kun at se TV’et (..) Det er altid noget, der bare karer. Det er ikke noget, jeg saetter mig ned og
ser” (Claire).

Thomas, Brian og Claire faler ikke, at deres holdning har nogen betydning i det store billede og seerligt
Thomas faler ikke, at han kan have nogen indflydelse pa det, der sker i samfundet, s& hvorfor bruge sin tid pa
det: "I princippet sa har man jo ingen indflydelse pa noget af det, der sker rundt omkring alligevel” (Thomas).
Det betyder ogsa, at bade Thomas og Brian primzert interesserer sig for lokalstof, da de fgler, at det er et
omrade, som rent faktisk har en hvis relevans for dem: “Sa vil jeg hellere have nyheder fra lokalomradet end
nyheder, som foregar langt vaek (..) Det er teettere pa mig. Det er mere relevant” (Brian).

HVORFOR VALGES/FRAVALGES FORSKELLIGE KAT. AF DEMOKRATISK INDHOLD?

Thomas, Brian og Claire har ikke szerlige interesseomrader inden for demokratisk indhold, men gar i hgj grad
efter underholdningsveerdien og Claire udtaler at “jeg klikker mest ind pa ting, jeg synes, ser underholdende
ud”, hvilket ogsa ger sig geeldende ift. nyhedsstof. Af specifikt indhold, som kan vaekke deres nysgerrighed, er
det seerligt det mere sensationspraegede stof: "Det er jo hvis politikerne, de laver lort i den. Sadan nogle sager
kan jeg godt lide at falge med i til et vist punkt” (Thomas). Det vigtigste er, at det ikke er indhold, som er for
tungt, men at det er let spiseligt: “Jeg synes at den (red: eb.dk) er tilpas userigs. De kommer stadigvaek med
de her nyheder rundt omkring i verden, men laver stadigveek de her lidt humoristiske indslag, hvor man godt
kan sidde og grine over det” (Brian). Derfor veelges de medier og det indhold til, som serverer de vigtigste
emner i et let format gerne krydret med humor: "Det skal gerne lige veere let at bladre igennem, og det synes
jeg, at det (red: eb.dk) er. Sma artikler, lidt humor, en lille bitte smule serigst og sa humor igen” (Brian).
Hvorimod indhold, som gar i dybden, og som kreever tid at saette sig ind i, fraveelges.

Ovenstdende betyder, at indhold i overskriftsform er det foretrukne, da det giver det bedste overblik. Her er
nyhederne i TV, radioen eller en gratisavis som Metro Express det foretrukne: *Jeg synes, det giver et godt
overblik, og det (red: Metro Express) er sadan nemt at laese” (Claire).

Pa trods af et minimalt forbrug faler de, at deres behov for viden om, hvad der sker i samfundet, bliver daekket
ind. Derfor kan de heller ikke se veerdien i at skulle betale for demokratisk indhold: “Jeg synes ikke, at der er
grund til at betale for noget, man ikke bruger alligevel. Hvis jeg vil have nyhederne, séa ligger de pa nettet”
(Brian). Det niveau af viden de har behov for, har de tiltro til, at de far deekket ind p& anden vis end via de
betalte medier: "Det stof, de skriver, er for det meste enten noget man hgrer, eller ser om det i fiernsynet.
Ellers sa kommer det jo i ugebladet, nar det kommer en gang i ugen, hvis det er noget vigtigt noget”
(Thomas). De oplever ikke sig selv som den type, der vil betale for at f& adgang til viden: “Jeg er ikke lige den,
der gider betale for nyheder” (Claire).
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Thomas, Brian og Claire bidrager sjeeldent til debatter og diskussioner. De kan ikke se, hvad de skal fa ud af
det, og er skreemte ved tanken om, at andre kan svine deres holdning til. Thomas mener, at hvis man ytrer sin
holdning “sa bliver man hurtigt svinet til. Det kan hurtigt vendes og drejes” (Thomas). Samtidig oplever de
ikke, at det har nogen betydning, nar man som privat borger blander sig i samfundsdebatten, og de mangler
tro pa, at det kan gare en forskel: “Ja ja den der ytringsfrined man har her i landet, men det er jo synd at sige,
at man har noget, der er jo ikke nogen af os, der har ytringsfrihed her efterhanden alligevel” (Thomas). Brian
har dog deltaget i debatter p& Ekstra Bladets Nationen nogle gange, dog ikke med det formal at debattere et
emne, men derimod med underholdning for gje: "Sé har jeg brugt Nationen nogle gange. Kun for at svine
andre til. Det gor alle de andre jo ogsa. Jeg synes, at det er sjovt” (Brian).

Ligesom Thomas, Brian og Claire sjeeldent ytrer deres holdninger offentligt, bruger de heller ikke tid pa at
diskutere demokratisk stof med deres venner og bekendte. Det skyldes i hgj grad, at demokratisk indhold
heller ikke er noget, som fylder, eller interesserer omgangskredsen: “Jeg tror bare, at i den omgangskreds jeg
kommer i, der er det ikke noget, man gar sa meget op i” (Brian).
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Bilag 1: Medier

LOKALAVISER

Lokalavisen Aarhus
Amagerbladet

Fyens Stiftstidende

AVISER

MetroExpress

Information

Bgrsen

Kristeligt Dagblad

Politikens kultursektion
Jyllands Posten

BT

Mandag Morgen
Weekendavisens kultursektion

Ekstra Bladet

WEB
Dagens.dk

Nordjyske.dk
Denkorteavis.dk
Denfri.dk
Berlingske.dk’s blog
Villabyerne.dk
Weekendavisen.dk

Barsen.dk
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SOCIAL

Facebookopdatering fra Helle Thorning og Margrethe Vestager
Twitter status fra Lars Lokke

Privatpersons facebookopdatering om et samfundsaktuelt emne
Informations Facebooksite

Politikens Facebooksite

RADIO
Radio 24 syv

P3
The Voice

Nova FM

APPS
DR nyhedernes app

TV
DR2

Deadline

Debatten

TV 2 News
Nyhederne pa TV 2
TV avisen pa DR

Folketingskanalen
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ANDET
Gaffa

Sgndag

Billed Bladet
Her&Nu

Ude og hjemme
Se og hgr

Kig ind

Bilag 2: Lydfiler

Vedlagt som Zip-fil.

Bilag 3: Interviewguide

Starter pa neeste side.
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INTERVIEWGUIDE

AUTOETNOGRAFISK DAGBOGSPVELSE 0G
DYBDEINTERVIEW
MEC, 2015
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AUTOETNOGRAFISK DAGBOGSPVELSE

VELKOMST TEKST TIL DAGBOG

Tak fordi du vil deltage i undersagelsen omkring samfundsaktuelt indhold.

Viskal i ugen op til interviewet bede dig om at dokumentere, hvilket samfundsaktuelt indhold, du har
leest/hert/set/diskuteret og gennem hvilke kanaler. Du bedes noterer dette pa daglig basis.

Tag gerne billeder og vedhaft disse for at underbygge dine besvarelser.

Med samfundsaktuelt indhold herer: nyheder, debatter, leserbreve, blogs, artikler, dokumentar, diskussion med venner,
familie og kollegaer.

Vi skal bede dig dokumentere fglgende pa daglig basis:

- Hvilket samfundsaktuelt indhold har du laest/set/hert/diskuteret i dag?
- Gennem hvilke kanaler (f.eks. TV avisen, radioavisen, Politiken, Facebook, eb.dk)
- Hvor lang tid har du ca. i dag brugt pa at laese/se/here/diskutere samfundaktuelt stof?
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SEMISTRUKTURERET INTERVIEW

Der geres brug af metoden semistruktureret interview. Den semistrukturerede interviewguide vil sikre, at vi far
afdaekket de nedvendige temaer og spergsmal, som er afgerende for at fa en forstaelse af emnet, samtidig med at der
sikres konsistens pa tveers af de enkelte dybdeinterview. Der eksisterer imidlertid en vis fleksibilitet i
interviewituationen, idet interviewer har frihed til at ga i dybden med specielle omrader og tage andre veje end
planlagt, hvis det har relevans i forhold til at afdaekke problemstillingen.

Formalet med denne interviewform er at komme i dybden med respondenternes svar og fa afdaekket hvorfor de svarer
som de ger. Interviewer anvender reflektionsgvelser, probing og laddering teknikker til at komme i dybden med de
mere ubevidste holdninger og perspektiver.
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INTERVIEWGUIDE

1. INTRO/OPVARMNING (5 min)

Interviewer preesenterer sig selv: desuden oplyses om anonymitet, optagelse og det understreges, at der ikke findes
rigtige eller forkerte svar pd de spergsmal, som vil blive stillet under interviewet.

Interviewer praesenterer formdlet med interviewet: Det vi skal tale om i dag er dit forbrug af nyheder. hvad du
ser/lzeser/harer/diskuterer etc. i din hverdag og hvorfor. Vi har en reekke avelser vi skal lave med dig.

Interviewer beder hernaest respondenten praesentere sig selv:

- Forteel lidt om dig selv; Hvor bor du? Hvad arbejder du med? Hvad bruger du din hverdag
pa? Hvad er dine interesser? Beskriv en typisk dag i dit liv.

2. NYHEDERS ROLLE | DERES LIV (10 min)

Vi fdr her et indtryk af hvem respondenterne er, hvor stor en rolle nyheder spiller i deres liv og hvordan de bruger medier til
at holde sig orienteret om samfundet. Samtidig er det med til at lasne samtalen op og fd respondenterne i tale.

- Hvilken rolle spiller nyheder i dit liv?

- Erdetvigtigt for dig at felge med i samfundsaktuelle forhold? Hvorfor

- Huvilke typer nyheder [ samfundsaktuelle emner interesserer du dig saerligt for og hvilke
interesserer du dig ikke for?

- Hvilke medier bruger du til at holde dig orienteret om dette?

- Synes du, du far set/hert/laest nok nyheder i din hverdag? Uddyb

- Huvis ikke, hvad er drsagen til du ikke far nok?

- Hvilken type nyheder interesserer du dig mest for? Hvorfor?

3. ADAY IN YOUR LIFE (10 min)

DAY IN YOUR LIFE - @VELSE: Respondenten far udleveret et stykke papir og en tusch, og bliver bedt om at tegne en
tidslinje over deres dag i gdr - fra de stod op til de gik i seng. Pa tidslinjen skal de tegne ind hvorndr og hvilke
nyhedsmedier, der indgik i labet af deres dag. Respondenterne far 3-5 min. til at tegne tidslinjen.

Formalet med denne avelse er at fa et billede af hvordan en tilfeeldig dag ser ud i respondenternes liv, hvilket indhold de
forbruger gennem hvilke kanaler og hvorfor.

Interviewer sperger derefter ind til:

- Forklar din dag i gar, fra da du stod op til du gik i seng, hvad har du skrevet ind pa tidslinjen?
- Hvilke nyheder sd/laeste/harte/diskuterede du?
- Gennem hvilke kanaler/medier?
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- Hvorfor er det netop disse medier/kanaler du brugte? Hvorfor ikke andre?

- P4 hvilket tidspunkt brugte du de forskellige medier?

- Erdet her et godt eksempel pa en typisk dag i dit liv? Eller plejer det at se anderledes ud?
Hvordan? Hvorfor? (Interviewer tager respondentens dagbog frem og taler ud fra den)

- Holder du dig primeert til enkelte kilder, udgivere og/eller titler? Hvorfor/hvorfor ikke?

FORSTAELSE AF NYHEDER SOM BEGREB (15 min)

KATEGORI-@VELSE: Vi placerer forskellige typer af “indhold” pa bordet (f.eks. Berlingskes forside, Ekstrabladets forside,
sportsartikel fra BT, kultursektionen fra Politiken, eb.dk, b.dk, Facebookpost fra Lars Lokke, Twitterstatus fra Margrethe
Vestager, Politikens statusopdatering pd Facebook, en privatpersonsstatusopdatering om en aktuel begivenhed,
kommentarer til en politikers statusopdatering, Gaffa artikel, artikel om de kongelige i Se og Her, TV avisen, Radio Avisen,
artikel fra gratisavis, nyhedsapp etc.)

SPONTAN GRUPPERING: Respondenten bliver nu bedt om at gruppere “indholdet”, som han/hun synes de passer
sammen, for derefter at give hver bunke et navn.

Formdlet med denne avelse er at fa en forstdelse for, hvordan respondenterne differentierer mellem forskelligt indhold
(hvad de definerer som nyheder, demokratisk indhold og andet indhold), hvordan de kategoriserer og hvilken rolle det
spiller i deres hverdag. Desuden far vi indblik i, om der er forskel pG, hvordan deres forbrug i virkeligheden er, og hvordan de
ville enske det var - og hvorfor.

Interviewer observerer respondenten foretage grupperingerne og der sperger derefter ind til:

- Hvordan har du grupperet “indholdet”?

- Hvorfor har du grupperet det sddan?

- Hvilket navn har du givet hver bunke? Hvorfor disse navne, kan du uddybe det?
- Hvad skiller bunkerne fra hinanden?

- Erderforskellige situationer/tidspunker forbundet med hver bunke? Hvorfor?

- Hvilken bunke synes du er mest interessant/mindst interessant? Hvorfor?

- Hvilken bunke afspejler mest dig og din hverdag? Hvorfor?

- Hvilken bunke ville du enske afspejlede din hverdag? Hvorfor?

- Huvis forskel, hvorfor er der forskel pa dit forbrug og det enskede forbrug?

- Hvad holder dig tilbage fra at realisere det enskede forbrug? Probe pa:
o Tid

@konomi

Intellektualitet

Sprog

Manglende interesse/prioritering

Informations overload/nyhedsstress

Etc.

O O O O O O
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NYHEDER VS. IKKE-NYHEDER: Derefter bliver respondenten bedst om at lave to bunker. En med det som han/hun vil
betegne som “nyheder” og en anden som med “ikke-nyheder”.

- Hvad har du lagt i den bunke med “nyheder”? Hvorfor disse?

- Hvad har du lagt i bunken med "ikke-nyheder” Hvorfor disse?

- Hvad er afgerende for, om du vil betegne det som nyheder eller ikke-nyheder?
- Hvilken bunke appellerer mest til dig/din hverdag? Hvorfor?

ARSAGER TIL NYHEDSFORBUG (10 min)

Formalet er her at fd en forstdelse for, hvorfor respondenterne forbruger nyheder. Vi ansker her at komme bag om de mere
intellektuelle svar og vil gare brug af laddering teknik til at afdeekke spargsmalene i dybden.

- Hvorfor forbruger du nyheder?

- Hvilken rolle spiller nyhedsmedier i din hverdag?

- Hvad far du ud af at forbruge nyheder?

- Hvad er malet med det i sidste ende?

- Daekker dit forbrug dit behov for viden om hvad der sker i samfundet? Hvorfor/hvorfor
ikke?

- Felerdu, at der er noget du mangler eller noget som kunne vare bedre i nyhedsudbuddet i
dag?

INVOLVERING I NYHEDER (5 min)

Formalet med dette afsnit er at fa forstdelse for, hvor meget respondenterne involverer sig i forskellige typer af nyheder og
demokratisk indhold. Hvad synes de er interessant at involvere sig i, hvorfor og via hvilke kanaler.

- Deltager du nogensinde i debatter, laeserbreve, blogs, kommentarfeltet pa sociale medier
etc. vedrgrende nyheder, samfundsaktuelle emner eller andet? Hvorfor og hvor ofte?
- Prev at fortzel om sidste gang du gjorde det?
o Hvilket emne omhandlede det?
o Via hvilken kanal?
- Hvorfor involverede du dig? Hvad fik du ud af det?
- Hvad var andres reaktioner?
- Synesdu det er en god ting at involvere sig pa den made eller?
- Huvis ikke du involverer dig, hvorfor ikke?
- Diskuterer du nogensinde nyheder og samfundsaktuelle emner med din omgangskreds?
Hvorfor?
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GRATIS VS. BETALT (5 min)

- Erderforskel pd det indhold man far gratis og det man betaler for? Hvad er forskellen?
- Hvad vil du betegne som gratis indhold?

- Hvad er mest/mindst vaerd? Hvorfor?

- Hvad er mest interessant og relevant for dig i din hverdag? Hvorfor?

SOCIALE MEDIER SOM KILDE (5 min)

VI gar her i dybden med de sociale mediers rolle som kilde til nyhedsforbrug og distributionsvej for egne meninger og
holdninger.

- Hvordan og hvor meget tid bruger du pa sociale medier f.eks. Facebook/Twitter?

- Erde sociale medier sommetider kilde til dit nyhedsforbrug? Hvis ja, hvordan? Hvor ofte er
de det?

- Prev at giv et eksempel p3, hvor de sociale medier blev en kilde til dit nyhedsforbrug?

- Kan du genkende, at det du leeser pa de sociale medier kan pavirke dine egne holdninger?

- Bruger du sociale medier til at komme ud med dine egne holdninger?

- Prev at kom med et eksempel pa dette fra dit eget liv?

- Involverer du dig gennem kommentarfeltet pd Facebook? Hvorfor?

AFRUNDING (2 min)

Vi skal nu til at runde af. Respondenterne far mulighed for at komme med deres sidste kommentarer inden de far
udleveret et gavekort pd 400 DKK.

- Hardunogle sidste kommentarer?
- Mange tak for din hjaelp
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Kulturstyrelsen — Holdninger til og brug af nyheder og samfundsaktuelt indhold
Borgerpanel: 2.500 respondenter per tre runder, i alt 7.500 interviews
Malgruppe: Alle personer 15+

Introtekst:
Vi vil gerne bede dig om at tage stilling til nogle spargsmal om dine holdninger til og brug af nyheder og
samfundsaktuelt indhold.

1. ADFARD

1. MEDIEADFARD
Hvor ofte foretager du falgende aktiviteter?

Skala: 1= Aldrig, 2= Sjeeldnere end halvarligt, 3= En gang hvert halve ar, 4= 3 eller 4 gange om aret, 5= Ca.
en gang om maneden, 6= Ca. en gang om ugen, 7= Naesten dagligt, 8= Flere gange dagligt

(Randomiser svarmuligheder)

Leeser korte nyhedsfeeds pa sociale medier

Er pa sociale medier (f.eks. Facebook, Snapchat, Twitter, LinkedIn)

Sgger pa Google efter baggrundsviden for nyheder

Ser nyhedsudsendelse i fijernsynet (helt/delvist)

Ser en dokumentarudsendelse/reportage i fiernsynet

Leeser en hverdagsavis (papir)

Er pa en hjemmeside for en hverdagsavis

Hgrer timenyheder pd en radiostation

Leeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne vedrgrende danske forhold
10. Leeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne om forhold i andre lande
11. Leeser en lokal ugevis (gratis omdelt)

12. Leeser nyhedsartikel i en udenlandsk publikation/avis

13. Modtager og ser nyhedsbeskeder pa mobiltelefon/smartphone

14. Laeser blogs om nyheder og samfundsstof, f.eks. pa avisers eller organisationers blog-universer,
debattgrers eller skribenters blog-sider el.lign.

CoNoA~®ONE

2. STOFOMRADER
Hvor ofte ser, hgrer eller laeser du om fglgende stofomrader?

Skala: 1= Aldrig, 2= Sjeeldnere end halvarligt, 3= En gang hvert halve ar, 4= 3 eller 4 gange om éaret, 5= Ca.
en gang om maneden, 6= Ca. en gang om ugen, 7= Naesten dagligt, 8= Flere gange dagligt

(Randomiser svarmuligheder)

Virksomheder, erhverv og finanser

Kulturbegivenheder (f.eks. koncert-, musik-, film-, bog-, kunst- eller teateranmeldelser)
Sport og sportsbegivenheder

Udenrigsstof (f.eks. EU, FN- og NATO-relateret stof)

Kendte og kongelige

Kriminalstof, forbrydelser og retssager

Nyheder i min kommune eller region

Danmarks gkonomi

ONoU~WONE
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3. INFORMATIONSSYGNING

| det fglgende vil vi bede dig tage stilling til, hvordan du benytter forskellige medier til at orientere dig om

nyheder og samfundsaktuelle emner.

Du skal tage stilling til hvert medie ud fra dit eget brug af mediet. Benytter du primaert mediet til at orienter dig
om nyheder og samfundsaktuelle emner skal du svare '| meget hgj grad’. Bruger du overhovedet ikke mediet

til at orientere dig om nyheder og samfundsaktuelle emner skal du svare ’| meget lav grad’.
Skala: 1= | meget hgj grad, 2=I hgj grad, 3=Hverken/eller, 4=l lav grad, 5= meget lav grad.

(Randomiser svarmuligheder)

Benytter mediet til at orientere mig om
nyheder og samfundsaktuelle emner

TV:

DR, TV 2 og de
regionale TV 2
stationer

| meget hgj grad
1

Hverken/eller
3

| meget lav grad
5

Ved ikke
99

Andre TV-stationer
(f.eks. TV3, Kanal 4,
Kanal 5 og lign.

Dagblade:
Landsdeekkende
morgenaviser (f.eks.
Jyllands-Posten,
Politiken, Berlingske,
Bgrsen osv.)

Regionale dagblade
(f.eks. Fyens
Stiftstidende, Jyske
Vestkysten,
Nordjyske
Stiftstidende osv.)

Lokale dagblade
(f.eks. Horsens
Folkeblad,
Lokalavisen Vejle
osVv.)

Formiddags- og
gratisaviser (f.eks.
Ekstra Bladet, BT,
Metroxpress osv.
Ugeaviser:

Gratis ugeavis, der
husstandsomdeles i
dit lokalomrade
Radio:

DR’s radiokanaler,
Radio24syv

Andre radiostationer
(f.eks. The Voice,
Nova FM og lign.

Digitale nyhedskilder:
E-mails, SMS og
nyhedsapps fra TV-
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stationer, webaviser
og e-nyheder

Nyhedsmedier, der
udelukkende findes
pa internettet (f.eks.
denkorteavis.dk,

dagens.dk; Zetland)

Ugeblade: |
Ugeblade (f.eks. Se &
Her, Hiemmet, Ude
og Hjemme, Her &
Nu
Sociale medier: \ \
Politikere pa sociale
medier

Medier pa sociale
medier

4. AKTIVITETER
Hvor ofte foretager du falgende aktiviteter?

(Randomiser svarmuligheder)

Skala: 1= Aldrig, 2= Sjeeldnere end halvarligt, 3= En gang hvert halve ar, 4= 3 eller 4 gange om aret, 5= Ca.

en gang om maneden, 6= Ca. en gang om ugen, 7= Naesten dagligt, 8= Flere gange dagligt

Gar pa museum

Gar i teater/til koncert

Deltager i politiske mgder

Skriver leeserbreve, kommenterer nyheder eller debatterer samfundsaktuelle sager
Gar til bestyrelsesmgde i forening, bgrnehave, skole eller lign.

Deltager i demonstration for en politisk sag

Dyrker sport i en halv time eller mere

NogkrwpnrE

5. SOCIAL MEDIA
Hvilke af nedenstdende sociale medier har du en profil pa?

(Randomiser svarmuligheder)

Facebook
Snapchat
Twitter
Instagram
LinkedIn
Google+
Andre

1
2
3
4,
5.
6
7.
99. Har ikke en profil pa et socialt medie
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6. SOCIAL MEDIA AKTIVITETER
Hvor ofte foretager du fglgende aktiviteter?
Bade fra computer og/eller via smartphone/tablet.

(Randomiser svarmuligheder)

Skala: 1= Aldrig, 2= Sjeeldnere end halvarligt, 3= En gang hvert halve ar, 4= 3 eller 4 gange om aret, 5= Ca.
en gang om maneden, 6= Ca. en gang om ugen, 7= Naesten dagligt, 8= Flere gange dagligt

PP

Leeser eller ser blogindlaeg

Skriver blogindleeg

Leeser eller ser statusopdateringer pa sociale medier (f.eks. Facebook, LinkedIn, Twitter)
Leegger video, musik eller tekst ud pa sociale medier, s& andre kan se det

2. HOLDNINGER

7. HOLDNINGER

I hvor hgj grad er du enig eller uenig i fglgende udsagn?
Du bedes besvare spagrgsmalene pa en skala fra 1 til 5, hvor 1 er 'Helt uenig' og 5 er 'Helt enig'. Har du ikke
nogen holdning bedes du svare 'Ved ikke'.

(Randomiser svarmuligheder)

CoNoOA~WNE

Jeg faler mig velorienteret ved at fa daglige nyhedsmails/opdateringer pa internettet

Det er vigtigt for mig at falge med i, hvad der sker mht. danske politiske forhold

Jeg vil ngdigt undveere den daglige avis

Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker i min kommune

Jeg kan ikke undveere de daglige nyheder pa en eller flere TV-kanaler

Jeg bruger mindst 1 time pé en hverdag til at laese om baggrunden for nyhederne

Det er vigtigt for mig at falge med i, hvad der sker mht. stgrre politiske begivenheder i udlandet
Man kan slet ikke fglge med i alt, hvad der sker i verden

Jeg kan ikke fa nok af korte nyheder

. Jeg vil gerne betale for godt nyhedsstof pa internettet

. Nyheder i aviser og pa TV er mere troveerdige end pa internettet

. Jeg faler mig velorienteret ved lgbende at hgre nyheder i radioen

. Korte nyhedsopdateringer pa internettet/mobilen er rigeligt for mig

. Jeg foretraekker at bruge en sggemaskine til at finde mere baggrundsstof om nyheder

. Jeg foretraekker at ga i dybden med udvalgte nyhedsemner med seerlig interesse for mig
. Det er vigtigt for mig at veere bredt orienteret om nyheder og samfundsaktuelt stof

. Jeg opsgger ikke aktivt nyhedsstof i min hverdag

. At se nyheder pa TV er mest af alt tidsfordriv

. Det er vigtigt at fa nyheder for at kunne fglge med i samfundsdebatten

Side
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8. PRIORITERING AF NYHEDSMEDIA
Hvad er det vigtigste nyhedsmedium for dig?

(Randomiser svarmuligheder)

1
2
3
4,
5.
6
7
8
9

9.

TV

Dagblade

Ugeaviser

Radio

Digitale nyhedskilder
Ugeblade

Sociale medier
Andet

Ved ikke

3.BAGGRUND

9. FAR_ERHVERV
Hvad var din far, da du var 14 ar/teenager?

CoNOOA~AWNE

Arbejder, ufagleert (ej spec.)

Arbejder, ufagleert (spec. arb.)

Arbejder, fagleert

Funkt./tien.mand, lavere

Funkt./tien.mand, hgjere

Selvst. landbrug

Selvst. detail/hdndveerk

Selvst. i gvrigt

Ude af erhverv (pensionist/efterlgnsmodtager og lign.)

. Gift uden selverhverv

. Medhjeelpende aegtefeelle
. Arbejdslgs

. Ved ikke/husker ikke

10. MOR_ERHVERV
Hvad var din mor, da du var 14 ar/teenager?

CoNoOA~A®ONE

Arbejder, ufagleert (ej spec.)

Arbejder, ufagleert (spec. arb.)

Arbejder, fagleert

Funkt./tien.mand, lavere

Funkt./tien.mand, hgjere

Selvst. landbrug

Selvst. detail/hdndvaerk

Selvst. i gvrigt

Ude af erhverv (pensionist/efterlgansmodtager og lign.)

. Gift uden selverhverv

. Medhjeelpende aegtefeelle
. Arbejdslgs

. Ved ikke/husker ikke
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11. SAMTALE_MIDDAGSBORD
Hvad synes du passer bedst pa din opveekst/familie mht. samtaler/snak ved middagsbordet en typisk dag?

(Randomiser svarmuligheder)

Vi snakkede om lgst og fast fra hverdagen

Der blev snakket aktuelle emner/politik

Vi snakkede ikke sa meget sammen ved middagsbordet
Sjeeldent vi spiste sammen

9. Ingen af disse/ved ikke

QhrwNE

12. OPVAEKST_UDSAGN
Teenk pa den husstand, du vil betegne som din opvaekstfamilie.
Du skal sige, om den pageeldende udsagn passer eller ikke passer. Du kan ogsa svare 'Ved ikke'.

(Randomiser svarmuligheder)

Vi havde abonnement pa en avis

Der blev ofte kgbt en avis

Der blev dagligt set TV-nyheder/avisen

En af mine foraeldre var politisk aktiv

Det var vigtigt for mine foreeldre at stemme til valgene

agrwdE

4. KOMPETENCER

| det felgende stilles en raekke spgrgsmal om din viden og interesse i samfundsaktuelle forhold. Du skal give
dit umiddelbare svar ud fra din hukommelse. Brug ikke lang tid til at svare — det er det svar, der fgrst falder dig
ind, som vi gnsker.

Hvis du ikke kan svare pa spergsmalet eller ikke kan huske det, veelger du 'Ved ikke’ og gar videre til naeste
spgrgsmal. Det er vigtigt for undersggelsen at du angiver 'Ved ikke’, hvis du ikke kender svaret pa
spgrgsmalet.

(Randomiser svarmuligheder)

13. K_UDSAGN_1
Hvordan er Danmark placeret pa listen over lande med mindst gkonomisk forskel pa rig og fattig i OECD?

1. Som nummer 1
2. Som nummer 2
3. Som nummer 4
4. Som nummer 7
99. Ved ikke

14. K_UDSAGN_2
Hvilket omrade i de offentlige udgifter var det stgrste i 2015?

1. Sundhedsveesenet

2. Undervisning

3. Lan til offentligt ansatte
4. Sociale ydelser

99. Ved ikke
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15. K_UDSAGN_3
Hvem er Danmarks kulturminister?

1. Inger Stgjberg

2. Kristian Jensen
3. Sgren Pind

4. Bertel Haarder
99. Ved ikke

16. K_UDSAGN_4
Hvor mange regioner er der i Danmark?

= OO

1.
2.
3.
4, 11

99. Ved ikke

17. K_ UDSAGN 5

Hvad er "den danske model’?

1. Atarbejdsgiverforeninger og fagforeninger i Danmark selv aftaler arbejdsmarkedsoverenskomster

2. At Feergerne og Grgnland hver har to mandater i Folketinget

3. Atdanske virksomheder i hgj grad bygger pa andelstanken

4. At Forbrugerombudsmanden er en offentlig myndighed, der er helt uathaengig af regeringsindflydelse
99. Ved ikke

18. K_UDSAGN_6
Hvem eller hvad afger, hvornar der udskrives kommunalvalg?

Borgmesteren

Et flertal i byradet uden om borgmesteren

Valget afholdes altid samtidig med valget til EU-parlamentet
Valget falger faste intervaller i valgloven

9. Ved ikke

Q@hrwNE

19. K_UDSAGN_7
Carl Holst blev i efteraret 2015 ngdt til at ga af som forsvarsminister. Hvorfor?

Beskyldninger om kontakt til en rockergruppe

Leek af private oplysninger om skatteforhold

Brug af en ansat i Region Syddanmark til hjeelp til sin valgkamp til Folketinget
Rod i processen om kgb af nye kampfly til Forsvaret

9. Ved ikke

gQhrwONE

20. K_UDSAGN_ 8
Hvad er finansloven?

1. Loven om hvordan Finansministeriet skal organiseres
2. Loven om statens budget

3. Loven der fastleegger skatteprocenternes stgrrelse

4. Loven om finansiering af Nationalbankens virke

99. Ved ikke
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21. K_UDSAGN_9
Hvor mange lande er medlem af EU?

19
24
28
35
9. Ved ikke

grwONE

22. K_UDSAGN_10
Hvem kan klage over artikler eller indslag i pressen?

1. Alle, er har interesse og viden om sagen

2. Alle, der er fyldt 18 ar

3. Alle, der kan bevise at fakta eller oplysninger er forkerte
4. Alle, der direkte eller indirekte er omtalt i historien

99. Ved ikke

23. K_UDSAGN_11
Hvilken blok inden for dansk politik hgrer Det Radikale Venstre til?

1. BIla blok
2. Rgad blok
99. Ved ikke

24. K_UDSAGN_12
Hvad hedder EU’s praesident?

1. Margrethe Vestager
2. Angela Merkel

3. Donald Tusk

4. Jean Claude Juncker
99. Ved ikke

5.BESTAND

25. ABONNEMENT
Er der i husstanden betalte indholdsabonnementer, f.eks. pa dagblade (papiraviser), TV/film-pakker eller e-
nyheder?

De kan veere betalt af husstanden selv eller betalt af andre f.eks. en arbejdsgiver.
(Randomiser svarmuligheder)

1. Film og TV-serie abonnement pa internettet (f.eks. Netflix, HBO Nordic, Viaplay, TV2 Play, C-More,
e.lign.)

2. Avisabonnement — papiravis leveret p& adressen (f.eks. Jyllands-Posten, Politiken, Berlingske,
Nordjyske Stiftstidende, Fyns Stiftstidende e.lign)

3. Abonnement pa e-nyheder pa Internettet (f.eks. Berlingske, Jyllands-Posten, Politiken, BT,
Ekstrabladet eller lign.)

4. TV-pakker fra kabel-tv/satellit/parabol (f.eks. YouSee, Stofa, TDC, Viasat, Canal Digital, Boxer TV

eller lign.)
5. Har ingen betalte nyheds- eller TV-abonnementer
99. Ved ikke
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26. ENHEDER
Er der i husstanden nogle af nedenstaende typer elektroniske enheder?

(Randomiser svarmuligheder)

1. Beaerbar computer

2. Stationeer computer/PC

3. AppleTV

4. Spillekonsol (f.eks. Nintendo Wii / Xbox 360 / Xbox One / PlayStation)

5. Smartphone (en telefon, der bl.a. kan ga pa internettet)

6. Tablet (f.eks. Samsung Galaxy eller iPad)

7. HDTV

8. Smart TV (TV med internetforbindelse)

9. Billedrgrs-TV

10. Google Chromecast

11. Digitalradio, internetradio eller DAB-radio

12. Har ingen af disse

99. Ved ikke

6. DEMOGRAFI

Kgn
Alder
Geografi

Husstandsindkomst
Personlig indkomst

Antal personer i husstand
Uddannelse

Erhverv

Antal hiemmeboende bgrn inkl. alder
Boligtype (lejer, andel, ejer)
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Tabel 1 Mand Kvinde Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser korte nyhedsfeeds p& sociale medier

Aldrig 951 25,5% 639 16,9% 1590 21,2%
Sjeeldnere end halvarligt 252 6,8% 207 5,5% 459 6,1%
En gang hvert halve ar 105 2,8% 90 2,4% 195 2,6%
3 eller 4 gange om aret 169 4,5% 139 3, 7% 308 4,1%
Ca. en gang om méaneden 302 8,1% 292 7,7% 595 7,9%
Ca. en gang om ugen 609 16,3% 628 16,6% 1237 16,5%
Neesten dagligt 929 24,9% 1186 31,3% 2115 28,1%
Flere gange dagligt 408 11,0% 607 16,0% 1015 13,5%
Er pa sociale medier

Aldrig 733  19,7% 482 12,7% 1215 16,2%
Sjeeldnere end halvarligt 130 3,5% 68 1,8% 198 2,6%
En gang hvert halve ar 86 2,3% 48 1,3% 134 1,8%
3 eller 4 gange om aret 101 2,7% 66 1,7% 166 2,2%
Ca. en gang om méaneden 209 5,6% 116 3,1% 325 4,3%
Ca. en gang om ugen 402 10,8% 244 6,4% 646 8,6%
Naesten dagligt 1019 27,4% 896 23,6% 1915 25,5%
Flere gange dagligt 1044  28,0% 1870 49,4% 2914  38,8%
Sgger pa Google efter baggrundsviden for nyheder

Aldrig 410 11,0% 412 10,9% 822 10,9%
Sjeeldnere end halvarligt 242 6,5% 287 7,6% 529 7,0%
En gang hvert halve ar 144 3,9% 170 4,5% 313 4,2%
3 eller 4 gange om aret 218 5,9% 277 7,3% 495 6,6%
Ca. en gang om maneden 512 13,7% 598 15,8% 1110 14,8%
Ca. en gang om ugen 943  25,3% 880 23,2% 1824  24,3%
Naesten dagligt 933 25,1% 844  22,3% 1777  23,7%
Flere gange dagligt 322 8,6% 322 8,5% 644 8,6%
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Tabel 1 Mand Kvinde Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Ser nyhedsudsendelse i fiernsynet (helt/delvist)

Aldrig 201 5,4% 196 5,2% 398 5,3%
Sjeeldnere end halvarligt 116 3,1% 130 3,4% 245 3,3%
En gang hvert halve ar 83 2,2% 85 2,3% 168 2,2%
3 eller 4 gange om aret 126 3,4% 138 3, 7% 264 3,5%
Ca. en gang om méaneden 231 6,2% 319 8,4% 550 7,3%
Ca. en gang om ugen 480 12,9% 524 13,8% 1004 13,4%
Neesten dagligt 1574  42.2% 1533 40,5% 3107 41,3%
Flere gange dagligt 914  24,5% 863 22,8% 1777  23,7%
Ser en dokumentarudsendelse/reportage i fjernsynet

Aldrig 249 6,7% 182 4,8% 432 5,7%
Sjeeldnere end halvarligt 170 4,6% 162 4,3% 333 4,4%
En gang hvert halve ar 124 3,3% 163 4,3% 288 3,8%
3 eller 4 gange om aret 255 6,8% 317 8,4% 572 7,6%
Ca. en gang om méaneden 658 17,7% 793  20,9% 1451 19,3%
Ca. en gang om ugen 1417 38,0% 1464 38,6% 2881 38,3%
Neesten dagligt 737  19,8% 607 16,0% 1345  17,9%
Flere gange dagligt 113 3,0% 99 2,6% 212 2,8%
Laeser en lokal ugevis (gratis omdelt)

Aldrig 450 12,1% 498 13,1% 947  12,6%
Sjeeldnere end halvarligt 242 6,5% 252 6,7% 495 6,6%
En gang hvert halve ar 136 3,6% 153 4,0% 289 3,8%
3 eller 4 gange om aret 187 5,0% 211 5,6% 398 5,3%
Ca. en gang om maneden 421 11,3% 495 13,1% 916 12,2%
Ca. en gang om ugen 1859 49,9% 1816 47,9% 3675 48,9%
Naesten dagligt 336 9,0% 274 7,2% 610 8,1%
Flere gange dagligt 94 2,5% 90 2,4% 184 2,4%
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Tabel 1 Mand Kvinde Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Laeser nyhedsartikel i en udenlandsk publikation/avis

Aldrig 1504 40,4% 1911 50,4% 3415 45,4%
Sjeeldnere end halvarligt 563 15,1% 599 15,8% 1162 15,5%
En gang hvert halve ar 219 5,9% 223 5,9% 442 5,9%
3 eller 4 gange om aret 282 7,6% 249 6,6% 531 7,1%
Ca. en gang om méaneden 385 10,3% 305 8,1% 690 9,2%
Ca. en gang om ugen 398 10,7% 273 7,2% 671 8,9%
Neesten dagligt 275 7,4% 162 4,3% 437 5,8%
Flere gange dagligt 98 2,6% 66 1,8% 165 2,2%
Modtager og ser nyhedsbeskeder p& min mobiltelefon/smartphone

Aldrig 1390 37,3% 1535 40,5% 2925 38,9%
Sjeeldnere end halvarligt 241 6,5% 257 6,8% 498 6,6%
En gang hvert halve ar 106 2,9% 96 2,5% 202 2, 7%
3 eller 4 gange om aret 140 3,8% 135 3,6% 276 3,7%
Ca. en gang om méaneden 279 7,5% 250 6,6% 529 7,0%
Ca. en gang om ugen 395 10,6% 375 9,9% 770 10,2%
Naesten dagligt 725 19,5% 660 17,4% 1385 18,4%
Flere gange dagligt 448 12,0% 480 12,7% 929 12,4%
Laeser blogs om nyheder og samfundsstof

Aldrig 1334 35,8% 1421 37,5% 2755  36,7%
Sjeeldnere end halvarligt 429 11,5% 499  13,2% 927 12,3%
En gang hvert halve ar 186 5,0% 198 5,2% 384 5,1%
3 eller 4 gange om aret 275 7,4% 289 7,6% 565 7,5%
Ca. en gang om maneden 462 12,4% 446 11,8% 908 12,1%
Ca. en gang om ugen 481  12,9% 483 12,8% 964 12,8%
Naesten dagligt 433 11,6% 340 9,0% 774  10,3%
Flere gange dagligt 125 3,4% 112 2,9% 237 3,2%
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Tabel 1 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Leeser korte nyhedsfeeds p& sociale medier

Aldrig 171 9,8% 162  15,0% 265 20,7% 315  25,9% 346  31,6% 331 30,2% 1590 21.2%
Sjeeldnere end halvarligt 129 7,4% 53 4,9% 71 5,6% 81 6,7% 56 5,2% 68 6,2% 459 6,1%
En gang hvert halve ar 77 4,4% 36 3,3% 22 1,7% 22 1,8% 25 2,3% 13 12% 195 2,6%
3 eller 4 gange om aret 104 6,0% 55 5,1% 42 3,3% 52 4,3% 25 2,3% 29 2,7% 308 4,1%
Ca. en gang om méaneden 159 9,1% 102 9,4% 111 8,7% 86 7,1% 71 6,5% 66 6,0% 595 7,9%
Ca. en gang om ugen 347 19,8% 208 19,3% 203 159% 170 14,0% 155  14,2% 154 14,0% 1237 16,5%
Neesten dagligt 484  27,6% 300 27,8% 376  29,4% 342 28,1% 283  25,9% 329 30,0 2115 28,1%
Flere gange dagligt 280 16,0% 163 15,1% 188 14,7% 147 12,1% 130 11,9% 106 9,7% 1015 13,5%
Er pa sociale medier

Aldrig 114 6,5% 86 8,0% 146 11,5% 238 19,5% 283  25,9% 348 31,7% 1215 16,2%
Sjeeldnere end halvarligt 62 3,6% 29 2,7% 29 2,2% 29 2,3% 16 1,5% 33 3,0% 198 2,6%
En gang hvert halve ar 65 3, 7% 25 2,3% 13 1,1% 12 1,0% 8 0,8% 11 1,0 134 1,8%
3 eller 4 gange om aret 73 4,1% 34 3,2% 20 1,6% 17 1,4% 13 1,2% 10 0,9% 166 2,2%
Ca. en gang om méaneden 90 5,1% 56 5,2% 50 3,9% 39 3.2% 45 4,1% 46 4,2% 325 4,3%
Ca. en gang om ugen 112 6,4% 126 11,7% 106 8,3% 107 8,8% 110 10,0% 85 7,8% 646 8,6%
Naesten dagligt 299 17,1% 255  23,7% 374 29,3% 372 30,5% 305 27,9% 310 28,3% 1915 255%
Flere gange dagligt 937 53,5% 466 43,2% 539 42,2% 405 33,3% 314 28,7% 253 23,1% 2914 38,8%
Sgger pa Google efter baggrundsviden for nyheder

Aldrig 208 11,9% 122 11,3% 119 9,3% 135 11,1% 109 9,9% 129 11.8% 822 10,9%
Sjeeldnere end halvarligt 151 8,6% 65 6,1% 94 7,4% 86 7,1% 66 6,0% 66 6,0% 529 7,0%
En gang hvert halve ar 114 6,5% 54 5,0% 57 4,4% 44 3,6% 20 1,8% 24 2,2% 313 4,2%
3 eller 4 gange om aret 176  10,0% 84 7,8% 87 6,8% 65 5,4% 45 4,1% 38 35% 495 6,6%
Ca. en gang om maneden 300 17,1% 169 15,7% 206 16,1% 149  12.2% 141 12,9% 145 13,3% 1110 14,8%
Ca. en gang om ugen 399 22,8% 271 252% 303 23,7% 294 24.2% 269 24,6% 288 26,3% 1824 24,3%
Neesten dagligt 282 16,1% 223  20,7% 298 23,3% 333  27,4% 337 30,8% 304 27,7% 1777 23,7%
Flere gange dagligt 122 7,0% 89 8,2% 114 8,9% 110 9,0% 108 9,8% 101 92% 644 8,6%

Side 4



MINDSHARE

Tabel 1 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Ser nyhedsudsendelse i fiernsynet (helt/delvist)

Aldrig 201 11,5% 89 8,3% 51 4,0% 30 2,5% 15 1,4% 12 1,1% 398 5,3%
Sjeeldnere end halvarligt 135 7,7% 52 4,8% 31 2,5% 12 0,9% 8 0,7% 8 0,7% 245 3,3%
En gang hvert halve ar 98 5,6% 38 3,5% 19 1,5% 10 0,8% 1 0,1% 0,3% 168 2,2%
3 eller 4 gange om aret 147 8,4% 54 5,1% 38 3,0% 11 0,9% 0,5% 9 0,8% 264 3,5%
Ca. en gang om méaneden 285 16,3% 128 11,9% 79 6,2% 28 2,3% 16 1,5% 15 1,3% 550 7,3%
Ca. en gang om ugen 373 21,3% 235 21,8% 188 14,7% 117 9,6% 53 4,9% 37 3,4% 1004 13,4%
Neesten dagligt 404  23,1% 376 34,9% 650 50,9% 653 53,6% 545  49,8% 479  43,7% 3107 41,3%
Flere gange dagligt 109 6,2% 106 9,8% 221 17,3% 356 29,3% 451  41,3% 534 48,7% 1777 23,7%
Ser en dokumentarudsendelse/reportage i fjernsynet

Aldrig 180 10,3% 92 8,5% 57 4,5% 39 3.2% 37 3,4% 25 2,3% 432 5,7%
Sjeeldnere end halvarligt 163 9,3% 60 5,6% 39 3,0% 28 2,3% 21 1,9% 22 2,0% 333 4,4%
En gang hvert halve ar 147 8,4% 55 5,1% 33 2,6% 19 1,5% 16 1,5% 19 1,7% 288 3,8%
3 eller 4 gange om aret 255  14,6% 101 9,4% 77 6,1% 66 5,4% 38 3,5% 33 3,1% 572 7,6%
Ca. en gang om méaneden 405 23,1% 266 24,7% 272 21,3% 206 16,9% 168 15,4% 135 12,3% 1451 19,3%
Ca. en gang om ugen 426 24,3% 360 33,4% 555 43,4% 563 46,2% 482 44,1% 495 452% 2881 38,3%
Neesten dagligt 128 7,3% 120 11,2% 219 17,2% 271 22,3% 297  27,1% 309 282% 1345 17,9%
Flere gange dagligt 47 2,7% 23 2,2% 25 2,0% 25 2,0% 34 3,1% 58 53% 212 2,8%
Leeser en hverdagsavis (papir)

Aldrig 441 25,2% 283 26,2% 245 19,2% 228 18,7% 148 13,5% 119 10,8% 1463 19,5%
Sjeeldnere end halvarligt 263 15,0% 143  13,2% 168 13,1% 134 11,0% 91 8,3% 53 49% 851 11,3%
En gang hvert halve ar 133 7,6% 73 6,8% 80 6,3% 55 4,6% 24 2,2% 15 1,4% 381 5,1%
3 eller 4 gange om aret 209 11,9% 103 9,5% 109 8,6% 70 57% 38 3,4% 28 25% 556 7,4%
Ca. en gang om maneden 285 16,3% 158 14,6% 191 14,9% 133 10,9% 80 7,3% 49 45% 895 11,9%
Ca. en gang om ugen 227  13,0% 191 17,7% 243  19,0% 255  20,9% 166 15,2% 111 10,1% 1192 15,9%
Neesten dagligt 147 8,4% 113 10,5% 214  16,8% 287 23,6% 363 33,2% 424  38,7% 1549 20,6%
Flere gange dagligt 47 2,7% 16 1,5% 27 2,1% 56 4,6% 184 16,8% 297  27,1% 627 8,3%

Side 5



MINDSHARE

Tabel 1 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Er pa en hjemmeside for en hverdagsvis

Aldrig 303 17,3% 161  14,9% 189 14,8% 177  14,6% 175 16,0% 249  22,7% 1254 16,7%
Sjeeldnere end halvarligt 174 9,9% 81 7,5% 95 7,5% 82 6,7% 73 6,7% 77 7,0% 582 7,7%
En gang hvert halve ar 115 6,5% 64 5,9% 41 3,2% 38 3,2% 33 3,0% 35 32% 326 4,3%
3 eller 4 gange om aret 159 9,1% 73 6,7% 64 5,0% 65 5,3% 43 4,0% 36 3,3% 438 5,8%
Ca. en gang om méaneden 286 16,4% 128 11,8% 139 10,9% 106 8,7% 95 8,7% 85 7,8% 839 11,2%
Ca. en gang om ugen 314  17,9% 202 18,8% 164 12,9% 169 13,8% 160 14,6% 157 14,3% 1166 15,5%
Neesten dagligt 269 15,4% 237  22,0% 349  27,4% 366 30,0% 334 30,5% 314 28,6% 1869 24,9%
Flere gange dagligt 132 7,6% 133  12,3% 236 18,5% 215  17,7% 181 16,5% 143 13,1% 1040 13,8%
Hgrer timenyheder p& en radiostation

Aldrig 338 19,3% 168 15,6% 144 11,3% 130 10,6% 109 10,0% 139 12,7% 1027 13,7%
Sjeeldnere end halvarligt 162 9,3% 73 6,7% 59 4,6% 56 4,6% 36 3,3% 42 3,8% 427 5,7%
En gang hvert halve ar 108 6,2% 46 4,3% 21 1,6% 21 1,8% 7 0,6% 14 1,3% 217 2,9%
3 eller 4 gange om aret 152 8,7% 59 5,5% 44 3,4% 23 1,9% 19 1,7% 24 22% 321 4,3%
Ca. en gang om méaneden 259 14.8% 116 10,7% 100 7,9% 67 5,5% 51 4,6% 41 3,7% 633 8,4%
Ca. en gang om ugen 317 18,1% 216  20,0% 189 14,8% 150 12,4% 110 10,1% 98 9,0% 1081 14,4%
Naesten dagligt 300 17,2% 289  26,8% 448  35,1% 433 35,6% 348 31,8% 349 31,8% 2168 28,8%
Flere gange dagligt 114 6,5% 113 10,4% 272 21,3% 337 27,7% 414 37,9% 389 355% 1639 21,8%
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne vedrgrende danske forhold

Aldrig 274  15,6% 166 15,4% 166 13,0% 123  10,1% 88 8,0% 75 6,9% 892 11,9%
Sjeeldnere end halvarligt 181 10,3% 99 9,2% 102 8,0% 89 7,3% 44 4,0% 51 4,6% 566 7,5%
En gang hvert halve ar 122 7,0% 66 6,1% 59 4,6% 40 3,3% 34 3,1% 19 1,7% 340 4,5%
3 eller 4 gange om aret 204 11,6% 91 8,5% 102 8,0% 74 6,1% 49 4,4% 37 3,3% 556 7,4%
Ca. en gang om maneden 355 20,2% 195 18,1% 215  16,9% 192  15,8% 131 12,0% 115 10,5% 1203 16,0%
Ca. en gang om ugen 338 19,3% 261 24.2% 342 26,8% 347  28,5% 314  28,7% 279 255% 1880 25,0%
Neesten dagligt 216  12,4% 156 14,4% 241 18,9% 287 23,5% 368 33,7% 430 39,2% 1698 22,6%
Flere gange dagligt 62 3,5% 44 4,1% 49 3,8% 66 5,4% 66 6,0% 91 8,3% 379 5,0%
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MINDSHARE

Tabel 1 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne om forhold i andre lande

Aldrig 281 16,0% 201 18,7% 209 16,3% 169 13,9% 125 11,4% 100 9,1% 1085 14,4%
Sjeeldnere end halvarligt 211 12,1% 105 9,7% 148 11,6% 123  10,1% 71 6,5% 56 51% 715 9,5%
En gang hvert halve ar 123 7,0% 83 7,7% 68 5,3% 57 4,7% 48 4,4% 29 2,7% 408 5,4%
3 eller 4 gange om aret 202  11,6% 86 7,9% 110 8,6% 95 7,8% 54 4,9% 57 52% 604 8,0%
Ca. en gang om méaneden 365 20,8% 194 18,0% 244 19,1% 190 15,6% 165 15,0% 141 12,9% 1299 17,3%
Ca. en gang om ugen 337  19.2% 246 22,8% 287 22,5% 326 26,8% 315 28,8% 279 255% 1791 23,8%
Neesten dagligt 175 10,0% 129 12,0% 170 13,3% 222 18,3% 268 24,6% 368 33,6% 1333 17,7%
Flere gange dagligt 57 3,3% 33 3,1% 41 3,2% 35 2,9% 47 4,3% 65 6,0% 280 3, 7%
Laeser en lokal ugevis (gratis omdelt)

Aldrig 422 24,1% 213  19,8% 138 10,8% 96 7,9% 51 4,6% 28 25% 947 12,6%
Sjeeldnere end halvarligt 229 13,1% 98 9,1% 78 6,1% 50 4,1% 28 2,6% 13 1,1% 495 6,6%
En gang hvert halve ar 152 8,7% 64 6,0% 32 2,5% 23 1,9% 12 1,1% 5 0,5% 289 3,8%
3 eller 4 gange om aret 183 10,5% 84 7,8% 58 4,5% 38 3,1% 16 1,4% 19 1,8% 398 5,3%
Ca. en gang om méaneden 313 17,9% 177  16,4% 169 13,2% 141  11,6% 71 6,5% 44 40% 916 12,2%
Ca. en gang om ugen 302 17,2% 346 32,1% 712 55,7% 757 62,1% 781 71,4% 778 71,0% 3675 48,9%
Naesten dagligt 93 5,3% 82 7,6% 78 6,1% 91 7,5% 109 10,0% 156 14,3% 610 8,1%
Flere gange dagligt 58 3,3% 14 1,3% 13 1,0% 22 1,8% 25 2,3% 53 4,8% 184 2,4%
Laeser nyhedsartikel i en udenlandsk publikation/avis

Aldrig 558 31,9% 415 38,5% 593 46,4% 657 54,0% 566 51,8% 626 57,1% 3415 45,4%
Sjeeldnere end halvarligt 285 16,3% 148 13,7% 196 15,4% 190 15,6% 183 16,7% 161 14,6% 1162 155%
En gang hvert halve ar 137 7,8% 80 7,4% 71 5,6% 58 4,8% 48 4,4% 47 4,3% 442 5,9%
3 eller 4 gange om aret 165 9,4% 85 7,9% 86 6,7% 73 6,0% 63 5,8% 59 54% 531 7,1%
Ca. en gang om maneden 225  12,9% 119 11,0% 110 8,6% 85 7,0% 87 8,0% 64 5,8% 690 9,2%
Ca. en gang om ugen 210 12,0% 125 11,6% 119 9,3% 86 7,0% 74 6,8% 57 52% 671 8,9%
Neesten dagligt 122 7,0% 83 7,7% 73 5,7% 46 3,8% 59 5,4% 54 49% 437 5,8%
Flere gange dagligt 49 2,8% 23 2,1% 29 2,2% 23 1,9% 12 1,1% 28 2,6% 165 2,2%
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MINDSHARE

Tabel 1 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:lllt(i)\ii?efirt?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Modtager og ser nyhedsbeskeder p& min mobiltelefon/smartphone

Aldrig 551 31,4% 356 33,0% 458  35,9% 513 42,1% 482  44,1% 565 51,6% 2925 38,9%
Sjeeldnere end halvarligt 160 9,1% 76 7,0% 101 7,9% 61 5,0% 51 4,7% 50 4,6% 498 6,6%
En gang hvert halve ar 106 6,0% 34 3,1% 21 1,6% 25 2,0% 9 0,8% 9 0,8% 202 2,7%
3 eller 4 gange om aret 118 6,7% 45 4,2% 46 3,6% 29 2,3% 22 2,0% 16 15% 276 3,7%
Ca. en gang om méaneden 168 9,6% 105 9,7% 82 6,4% 68 5,6% 57 5,2% 49 45% 529 7,0%
Ca. en gang om ugen 226 12,9% 140 13,0% 138 10,8% 95 7,8% 99 9,1% 72 6,6% 770 10,2%
Neesten dagligt 264 15,0% 200 18,6% 256  20,0% 249  20,5% 211 19,3% 205 18,7% 1385 18,4%
Flere gange dagligt 160 9,1% 123 11,4% 175 13,7% 179  14,7% 162 14,8% 129 11,8% 929 12,4%
Laeser blogs om nyheder og samfundsstof

Aldrig 449  25,6% 344  31,9% 480 37,6% 525 43,1% 482  44,1% 475 43,3% 2755 36,7%
Sjeeldnere end halvarligt 234  13,3% 131 12,2% 168 13,1% 162 13,3% 123 11,2% 110 10,00 927 12,3%
En gang hvert halve ar 119 6,8% 76 7,1% 65 5,1% 60 4,9% 36 3,3% 27 2,5% 384 5,1%
3 eller 4 gange om aret 189 10,8% 100 9,3% 107 8,4% 78 6,4% 46 4,2% 45 4,1% 565 7,5%
Ca. en gang om maneden 298 17,0% 143 13,3% 174 13,7% 118 9,7% 92 8,4% 83 7,6% 908 12,1%
Ca. en gang om ugen 228 13,0% 152  14,1% 145  11,4% 140 11,5% 146  13,3% 153 14,0% 964 12,8%
Naesten dagligt 176  10,0% 100 9,2% 109 8,5% 104 8,6% 132 12,1% 153 14,0% 774 10,3%
Flere gange dagligt 60 3,4% 32 2,9% 29 2,3% 30 2,5% 36 3,3% 50 45% 237 3,2%
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MINDSHARE

Tabel 1 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Leeser korte nyhedsfeeds p& sociale medier

Aldrig 508 23% 286 23% 314 20% 325 20% 157 19% 1590 21%
Sjeeldnere end halvarligt 137 6% 104 8% 98 6% 86 5% 35 4% 459 6%
En gang hvert halve ar 55 2% 23 2% 37 2% 50 3% 31 4% 195 3%
3 eller 4 gange om aret 88 4% 41 3% 56 4% 80 5% 44 5% 308 4%
Ca. en gang om méaneden 164 7% 79 6% 122 8% 142 9% 88 11% 595 8%
Ca. en gang om ugen 351 16% 195 16% 254 16% 274 17% 164 20% 1237 16%
Neesten dagligt 606 27% 348 28% 450 29% 485 29% 227 27% 2115 28%
Flere gange dagligt 317 14% 159 13% 244 16% 214 13% 80 10% 1015 14%
Er pa sociale medier

Aldrig 369 17% 242 20% 231 15% 254 15% 119 14% 1215 16%
Sjeeldnere end halvarligt 51 2% 49 4% 45 3% 37 2% 15 2% 198 3%
En gang hvert halve ar 47 2% 19 2% 24 2% 22 1% 22 3% 134 2%
3 eller 4 gange om aret 42 2% 18 1% 37 2% 28 2% 40 5% 166 2%
Ca. en gang om maneden 105 5% 43 4% 67 4% 61 4% 48 6% 325 4%
Ca. en gang om ugen 211 9% 90 7% 143 9% 117 7% 86 10% 646 9%
Naesten dagligt 571 26% 337 27% 370 23% 433 26% 204 25% 1915 25%
Flere gange dagligt 829 37% 436 35% 656 42% 703 42% 290 35% 2914 39%
Sgger pa Google efter baggrundsviden for nyheder

Aldrig 247 11% 146 12% 166 11% 174 11% 89 11% 822 11%
Sjeeldnere end halvarligt 133 6% 106 9% 132 8% 107 6% 50 6% 529 7%
En gang hvert halve ar 88 4% 36 3% 70 4% 81 5% 38 5% 313 4%
3 eller 4 gange om aret 140 6% 72 6% 103 7% 110 7% 69 8% 495 7%
Ca. en gang om maneden 286 13% 182 15% 246 16% 271 16% 125 15% 1110 15%
Ca. en gang om ugen 526 24% 304 25% 373 24% 403 24% 218 26% 1824 24%
Neesten dagligt 588 26% 280 23% 358 23% 375 23% 177 21% 1777 24%
Flere gange dagligt 217 10% 108 9% 126 8% 134 8% 58 7% 644 9%

Side 9



MINDSHARE

Tabel 1 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Ser nyhedsudsendelse i fiernsynet (helt/delvist)

Aldrig 115 5% 71 6% 83 5% 94 6% 36 4% 398 5%
Sjeeldnere end halvarligt 54 2% 54 4% 48 3% 64 4% 26 3% 245 3%
En gang hvert halve ar 46 2% 21 2% 38 2% 40 2% 23 3% 168 2%
3 eller 4 gange om aret 63 3% 32 3% 54 3% 69 4% 47 6% 264 4%
Ca. en gang om méaneden 150 7% 74 6% 110 7% 127 8% 90 11% 550 7%
Ca. en gang om ugen 270 12% 159 13% 221 14% 242 15% 112 14% 1004 13%
Neesten dagligt 931 42% 511 41% 679 43% 654 40% 331 40% 3107 41%
Flere gange dagligt 596 27% 312 25% 342 22% 366 22% 161 20% 1777 24%
Ser en dokumentarudsendelse/reportage i fjernsynet

Aldrig 128 6% 82 7% 76 5% 103 6% 43 5% 432 6%
Sjeeldnere end halvarligt 76 3% 79 6% 75 5% 80 5% 22 3% 333 4%
En gang hvert halve ar 83 4% 38 3% 59 4% 68 4% 40 5% 288 4%
3 eller 4 gange om aret 169 8% 78 6% 122 8% 137 8% 66 8% 572 8%
Ca. en gang om maneden 397 18% 223 18% 304 19% 349 21% 178 22% 1451 19%
Ca. en gang om ugen 853 38% 482 39% 618 39% 620 37% 309 37% 2881 38%
Naesten dagligt 442 20% 212 17% 278 18% 259 16% 153 19% 1345 18%
Flere gange dagligt 78 3% 40 3% 44 3% 38 2% 13 2% 212 3%
Leeser en hverdagsavis (papir)

Aldrig 410 18% 240 19% 310 20% 330 20% 173 21% 1463 19%
Sjeeldnere end halvarligt 207 9% 182 15% 173 11% 210 13% 79 10% 851 11%
En gang hvert halve ar 114 5% 51 4% 84 5% 91 6% 40 5% 381 5%
3 eller 4 gange om aret 151 7% 79 6% 125 8% 134 8% 67 8% 556 7%
Ca. en gang om maneden 262 12% 131 11% 194 12% 190 11% 118 14% 895 12%
Ca. en gang om ugen 357 16% 205 17% 220 14% 261 16% 150 18% 1192 16%
Neesten dagligt 489 22% 255 21% 339 22% 331 20% 135 16% 1549 21%
Flere gange dagligt 236 11% 91 7% 130 8% 108 7% 62 8% 627 8%
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MINDSHARE

Tabel 1 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Er pa en hjemmeside for en hverdagsvis

Aldrig 319 14% 241 20% 270 17% 297 18% 128 15% 1254 17%
Sjeeldnere end halvarligt 145 7% 116 9% 138 9% 129 8% 54 7% 582 8%
En gang hvert halve ar 92 4% 42 3% 65 4% 79 5% 48 6% 326 4%
3 eller 4 gange om aret 120 5% 65 5% 90 6% 100 6% 63 8% 438 6%
Ca. en gang om méaneden 245 11% 126 10% 178 11% 190 11% 100 12% 839 11%
Ca. en gang om ugen 346 16% 182 15% 254 16% 241 15% 142 17% 1166 16%
Neesten dagligt 584 26% 305 25% 385 24% 403 24% 192 23% 1869 25%
Flere gange dagligt 375 17% 157 13% 194 12% 216 13% 98 12% 1040 14%
Hgrer timenyheder p& en radiostation

Aldrig 336 15% 169 14% 195 12% 217 13% 110 13% 1027 14%
Sjeeldnere end halvarligt 137 6% 74 6% 88 6% 89 5% 39 5% 427 6%
En gang hvert halve ar 60 3% 28 2% 47 3% 47 3% 35 4% 217 3%
3 eller 4 gange om aret 102 5% 48 4% 68 4% 56 3% 48 6% 321 4%
Ca. en gang om méaneden 175 8% 83 7% 137 9% 152 9% 85 10% 633 8%
Ca. en gang om ugen 321 14% 150 12% 240 15% 238 14% 131 16% 1081 14%
Naesten dagligt 623 28% 383 31% 455 29% 484 29% 223 27% 2168 29%
Flere gange dagligt 472 21% 298 24% 344 22% 373 23% 153 19% 1639 22%
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne vedrgrende danske forhold

Aldrig 231 10% 156 13% 200 13% 220 13% 85 10% 892 12%
Sjeeldnere end halvarligt 140 6% 120 10% 122 8% 134 8% 50 6% 566 8%
En gang hvert halve ar 90 4% 40 3% 80 5% 81 5% 49 6% 340 5%
3 eller 4 gange om aret 148 7% 79 6% 113 7% 127 8% 88 11% 556 7%
Ca. en gang om maneden 311 14% 198 16% 258 16% 286 17% 149 18% 1203 16%
Ca. en gang om ugen 582 26% 307 25% 393 25% 396 24% 202 25% 1880 25%
Neesten dagligt 570 26% 275 22% 339 22% 339 20% 175 21% 1698 23%
Flere gange dagligt 153 7% 59 5% 70 4% 72 4% 26 3% 379 5%
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MINDSHARE

Tabel 1 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne om forhold i andre lande

Aldrig 290 13% 209 17% 230 15% 244 15% 113 14% 1085 14%
Sjeeldnere end halvarligt 162 7% 138 11% 177 11% 170 10% 68 8% 715 10%
En gang hvert halve ar 102 5% 57 5% 85 5% 112 7% 51 6% 408 5%
3 eller 4 gange om aret 147 7% 99 8% 132 8% 137 8% 89 11% 604 8%
Ca. en gang om méaneden 354 16% 213 17% 280 18% 306 19% 145 18% 1299 17%
Ca. en gang om ugen 595 27% 281 23% 354 22% 363 22% 198 24% 1791 24%
Neesten dagligt 463 21% 205 17% 260 17% 262 16% 143 17% 1333 18%
Flere gange dagligt 113 5% 31 2% 56 4% 61 4% 19 2% 280 4%
Laeser en lokal ugevis (gratis omdelt)

Aldrig 279 13% 127 10% 202 13% 233 14% 106 13% 947 13%
Sjeeldnere end halvarligt 134 6% 102 8% 96 6% 122 7% 41 5% 495 7%
En gang hvert halve ar 87 4% 37 3% 61 4% 67 4% 37 4% 289 4%
3 eller 4 gange om aret 122 5% 42 3% 94 6% 97 6% 44 5% 398 5%
Ca. en gang om maneden 244 11% 134 11% 189 12% 225 14% 123 15% 916 12%
Ca. en gang om ugen 1090 49% 629 51% 772 49% 786 47% 399 48% 3675 49%
Naesten dagligt 195 9% 132 11% 123 8% 97 6% 63 8% 610 8%
Flere gange dagligt 74 3% 32 3% 37 2% 28 2% 12 1% 184 2%
Laeser nyhedsartikel i en udenlandsk publikation/avis

Aldrig 909 41% 605 49% 728 46% 801 48% 372 45% 3415 45%
Sjeeldnere end halvarligt 328 15% 227 18% 238 15% 269 16% 100 12% 1162 15%
En gang hvert halve ar 130 6% 60 5% 101 6% 98 6% 53 6% 442 6%
3 eller 4 gange om aret 172 8% 83 7% 109 7% 113 7% 54 6% 531 7%
Ca. en gang om maneden 222 10% 82 7% 156 10% 145 9% 86 10% 690 9%
Ca. en gang om ugen 226 10% 92 7% 134 9% 118 7% 100 12% 671 9%
Neesten dagligt 171 8% 60 5% 77 5% 78 5% 52 6% 437 6%
Flere gange dagligt 67 3% 25 2% 32 2% 33 2% 8 1% 165 2%
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MINDSHARE

Tabel 1 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
:lllt(i)\ii?efirt?oretager du felgende Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Modtager og ser nyhedsbeskeder p& min mobiltelefon/smartphone

Aldrig 903 41% 490 40% 597 38% 650 39% 285 35% 2925 39%
Sjeeldnere end halvarligt 142 6% 106 9% 101 6% 107 6% 43 5% 498 7%
En gang hvert halve ar 72 3% 22 2% 41 3% 44 3% 23 3% 202 3%
3 eller 4 gange om aret 88 4% 43 3% 60 4% 52 3% 34 4% 276 4%
Ca. en gang om méaneden 109 5% 72 6% 124 8% 130 8% 95 12% 529 7%
Ca. en gang om ugen 205 9% 120 10% 162 10% 167 10% 115 14% 770 10%
Neesten dagligt 404 18% 218 18% 313 20% 300 18% 149 18% 1385 18%
Flere gange dagligt 302 14% 163 13% 176 11% 206 12% 81 10% 929 12%
Laeser blogs om nyheder og samfundsstof

Aldrig 796 36% 491 40% 599 38% 610 37% 258 31% 2755 37%
Sjeeldnere end halvarligt 275 12% 174 14% 181 11% 215 13% 83 10% 927 12%
En gang hvert halve ar 104 5% 59 5% 86 5% 75 5% 60 7% 384 5%
3 eller 4 gange om aret 162 7% 79 6% 126 8% 126 8% 72 9% 565 8%
Ca. en gang om maneden 255 11% 125 10% 195 12% 207 13% 127 15% 908 12%
Ca. en gang om ugen 286 13% 159 13% 182 12% 214 13% 123 15% 964 13%
Neesten dagligt 260 12% 119 10% 148 9% 168 10% 79 10% 774 10%
Flere gange dagligt 87 4% 28 2% 58 4% 42 3% 22 3% 237 3%
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MINDSHARE

Tabel 1 st Vest Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser korte nyhedsfeeds p& sociale medier

Aldrig 792 23,0% 799 19,6% 1590 21,2%
Sjeeldnere end halvarligt 217 6,3% 242 6,0% 459 6,1%
En gang hvert halve ar 75 2,2% 120 3,0% 195 2,6%
3 eller 4 gange om aret 128 3,7% 180 4,4% 308 4,1%
Ca. en gang om méaneden 245 7,1% 350 8,6% 595 7,9%
Ca. en gang om ugen 559 16,2% 677 16,6% 1237 16,5%
Neesten dagligt 957 27,8% 1158 28,4% 2115 28,1%
Flere gange dagligt 471  13,7% 543 13,4% 1015 13,5%
Er pa sociale medier

Aldrig 611 17,7% 604 14,8% 1215 16,2%
Sjeeldnere end halvarligt 78 2,3% 120 3,0% 198 2,6%
En gang hvert halve ar 60 1,8% 74 1,8% 134 1,8%
3 eller 4 gange om aret 61 1,8% 106 2,6% 166 2,2%
Ca. en gang om méaneden 147 4,3% 178 4,4% 325 4,3%
Ca. en gang om ugen 310 9,0% 336 8,2% 646 8,6%
Neesten dagligt 915 26,6% 1000 24,6% 1915 25,5%
Flere gange dagligt 1262  36,6% 1652  40,6% 2914  38,8%
Sgger pa Google efter baggrundsviden for nyheder

Aldrig 388 11,3% 433 10,6% 822 10,9%
Sjeeldnere end halvarligt 216 6,3% 313 7,7% 529 7,0%
En gang hvert halve ar 123 3,6% 190 4,7% 313 4,2%
3 eller 4 gange om aret 213 6,2% 281 6,9% 495 6,6%
Ca. en gang om maneden 471 13,7% 639 15,7% 1110 14,8%
Ca. en gang om ugen 844 24,5% 980 24,1% 1824 24,3%
Naesten dagligt 871 25,3% 906 22,3% 1777  23,7%
Flere gange dagligt 317 9,2% 327 8,0% 644 8,6%
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MINDSHARE

Tabel 1 st Vest Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Ser nyhedsudsendelse i fiernsynet (helt/delvist)

Aldrig 186 5,4% 212 5,2% 398 5,3%
Sjeeldnere end halvarligt 84 2,4% 161 4,0% 245 3,3%
En gang hvert halve ar 63 1,8% 106 2,6% 168 2,2%
3 eller 4 gange om aret 97 2,8% 167 4,1% 264 3,5%
Ca. en gang om méaneden 225 6,5% 326 8,0% 550 7,3%
Ca. en gang om ugen 441 12,8% 563 13,8% 1004 13,4%
Neesten dagligt 1445 42,0% 1662 40,8% 3107 41,3%
Flere gange dagligt 904  26,2% 873 215% 1777  23,7%
Ser en dokumentarudsendelse/reportage i fjernsynet

Aldrig 207 6,0% 225 5,5% 432 5,7%
Sjeeldnere end halvarligt 129 3,7% 204 5,0% 333 4,4%
En gang hvert halve ar 117 3,4% 170 4,2% 288 3,8%
3 eller 4 gange om aret 248 7.2% 324 8,0% 572 7,6%
Ca. en gang om maneden 624 18,1% 828 20,3% 1451 19,3%
Ca. en gang om ugen 1347 39,1% 1534 37, 7% 2881 38,3%
Neesten dagligt 660 19,2% 685 16,8% 1345 17,9%
Flere gange dagligt 112 3,2% 101 2,5% 212 2,8%
Leeser en hverdagsavis (papir)

Aldrig 647 18,8% 815 20,0% 1463 19,5%
Sjeeldnere end halvarligt 370 10,7% 481 11,8% 851 11,3%
En gang hvert halve ar 153 4,4% 228 5,6% 381 5,1%
3 eller 4 gange om aret 232 6,7% 324 8,0% 556 7,4%
Ca. en gang om maneden 403 11,7% 492 12,1% 895 11,9%
Ca. en gang om ugen 565 16,4% 627 15,4% 1192  15,9%
Naesten dagligt 753  21,9% 796 19,6% 1549 20,6%
Flere gange dagligt 322 9,3% 305 7,5% 627 8,3%
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MINDSHARE

Tabel 1 st Vest Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Er pa en hjemmeside for en hverdagsvis

Aldrig 558 16,2% 696 17,1% 1254 16,7%
Sjeeldnere end halvarligt 239 6,9% 343 8,4% 582 7,7%
En gang hvert halve ar 130 3,8% 196 4,8% 326 4,3%
3 eller 4 gange om aret 186 5,4% 252 6,2% 438 5,8%
Ca. en gang om méaneden 374 10,8% 465 11,4% 839 11.2%
Ca. en gang om ugen 533 15,5% 633 15,5% 1166 15,5%
Neesten dagligt 899 26,1% 970 23,8% 1869 24,9%
Flere gange dagligt 525 15,3% 515 12,7% 1040 13,8%
Hgrer timenyheder p& en radiostation

Aldrig 504 14,6% 524  12,9% 1027 13,7%
Sjeeldnere end halvarligt 191 5,5% 236 5,8% 427 57%
En gang hvert halve ar 79 2,3% 138 3,4% 217 2,9%
3 eller 4 gange om aret 147 4.3% 175 4.3% 321 4,3%
Ca. en gang om méaneden 263 7,6% 370 9,1% 633 8,4%
Ca. en gang om ugen 484 14,1% 597 14,7% 1081 14,4%
Naesten dagligt 1011  29,4% 1156  28,4% 2168 28,8%
Flere gange dagligt 764  22,2% 875 21,5% 1639 21,8%
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne vedrgrende danske forhold

Aldrig 383 11,1% 509 12,5% 892 11,9%
Sjeeldnere end halvarligt 236 6,8% 330 8,1% 566 7,5%
En gang hvert halve ar 127 3,7% 213 5,2% 340 4,5%
3 eller 4 gange om aret 228 6,6% 327 8,0% 556 7,4%
Ca. en gang om maneden 510 14,8% 693 17,0% 1203 16,0%
Ca. en gang om ugen 899 26,1% 981 24,1% 1880 25,0%
Naesten dagligt 854 24,8% 844  20,7% 1698 22,6%
Flere gange dagligt 207 6,0% 172 4,2% 379 5,0%
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MINDSHARE

Tabel 1 st Vest Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne om forhold i andre lande

Aldrig 495 14,4% 590 14,5% 1085 14,4%
Sjeeldnere end halvarligt 277 8,0% 438 10,8% 715 9,5%
En gang hvert halve ar 154 4,5% 253 6,2% 408 5,4%
3 eller 4 gange om aret 250 7,3% 354 8, 7% 604 8,0%
Ca. en gang om méaneden 570 16,6% 729  17,9% 1299 17,3%
Ca. en gang om ugen 886 25,7% 904 22.2% 1791 23,8%
Neesten dagligt 675 19,6% 658 16,2% 1333  17,7%
Flere gange dagligt 136 4,0% 143 3,5% 280 3,7%
Laeser en lokal ugevis (gratis omdelt)

Aldrig 404 11,7% 543  13,4% 947  12,6%
Sjeeldnere end halvarligt 211 6,1% 283 7,0% 495 6,6%
En gang hvert halve ar 122 3,5% 167 4,1% 289 3,8%
3 eller 4 gange om aret 162 4,7% 236 5,8% 398 5,3%
Ca. en gang om maneden 384 11,1% 532  13,1% 916 12,2%
Ca. en gang om ugen 1725 50,1% 1950 47,9% 3675 48,9%
Neesten dagligt 336 9,8% 274 6,7% 610 8,1%
Flere gange dagligt 99 2,9% 85 2,1% 184 2,4%
Laeser nyhedsartikel i en udenlandsk publikation/avis

Aldrig 1515 44,0% 1900 46,7% 3415 45,4%
Sjeeldnere end halvarligt 534 15,5% 628 15,4% 1162 15,5%
En gang hvert halve ar 185 5,4% 257 6,3% 442 5,9%
3 eller 4 gange om aret 256 7,4% 275 6,8% 531 7,1%
Ca. en gang om maneden 304 8,8% 386 9,5% 690 9,2%
Ca. en gang om ugen 329 9,5% 342 8,4% 671 8,9%
Naesten dagligt 235 6,8% 202 5,0% 437 5,8%
Flere gange dagligt 85 2,5% 80 2,0% 165 2,2%
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MINDSHARE

Tabel 1 Dst Vest Total
:lllt(i)\ii?efirt?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Modtager og ser nyhedsbeskeder p& min mobiltelefon/smartphone

Aldrig 1398 40,6% 1527 37,5% 2925 38,9%
Sjeeldnere end halvarligt 222 6,5% 276 6,8% 498 6,6%
En gang hvert halve ar 89 2,6% 113 2,8% 202 2,7%
3 eller 4 gange om aret 129 3,7% 147 3,6% 276 3,7%
Ca. en gang om méaneden 183 5,3% 346 8,5% 529 7,0%
Ca. en gang om ugen 336 9,7% 435 10,7% 770  10,2%
Neesten dagligt 626 18,2% 759 18,6% 1385 18,4%
Flere gange dagligt 461 13,4% 468 11,5% 929 12,4%
Laeser blogs om nyheder og samfundsstof

Aldrig 1284 37,3% 1470 36,1% 2755 36,7%
Sjeeldnere end halvarligt 426  12,4% 501 12,3% 927 12,3%
En gang hvert halve ar 159 4,6% 225 5,5% 384 5,1%
3 eller 4 gange om aret 245 7,1% 320 7,9% 565 7,5%
Ca. en gang om maneden 381 11,1% 527 13,0% 908 12,1%
Ca. en gang om ugen 449 13,0% 515 12, 7% 964 12,8%
Neesten dagligt 392 11,4% 381 9,4% 774  10,3%
Flere gange dagligt 108 3,1% 129 3,2% 237 3,2%
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MINDSHARE

Folkeskole /

Gymnasial

Erhvervs-

Kort videregaende

Tabel 1 grundskole uddannelse uddannelse uddannelse Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser korte nyhedsfeeds pé sociale medier

Aldrig 203  22,3% 104 11,9% 453  24,0% 180 18,2% 1590 21,2%
Sjeeldnere end halvarligt 50 5,5% 70 8,0% 115 6,1% 66 6,7% 459 6,1%
En gang hvert halve ar 34 3,8% 31 3,5% 43 2,3% 19 1,9% 195 2,6%
3 eller 4 gange om aret 48 5,2% 48 5,6% 56 3,0% 51 5,2% 308 4,1%
Ca. en gang om maneden 59 6,5% 74 8,5% 160 8,5% 95 9,6% 595 7,9%
Ca. en gang om ugen 146 16,1% 155 17,8% 297 15,7% 174 17,6% 1237 16,5%
Neesten dagligt 246 27,0% 265 30,4% 533  28,2% 284  28,7% 2115 28,1%
Flere gange dagligt 123  13,6% 125 14,3% 233 12,3% 119  12,0% 1015 13,5%
Er pa sociale medier

Aldrig 161 17,7% 65 7,4% 364 19,2% 152 15,4% 1215 16,2%
Sjeeldnere end halvarligt 19 2,1% 36 4,1% 50 2,7% 31 3,1% 198 2,6%
En gang hvert halve ar 17 1,8% 31 3,5% 34 1,8% 10 1,0% 134 1,8%
3 eller 4 gange om aret 19 2,1% 32 3,7% 39 2,1% 16 1,7% 166 2,2%
Ca. en gang om maneden 32 3,5% 40 4,5% 73 3,8% 40 4,1% 325 4,3%
Ca. en gang om ugen 55 6,1% 55 6,4% 155 8,2% 96 9,7% 646 8,6%
Neesten dagligt 231 25,4% 174 19,9% 500 26,5% 277  28,0% 1915 25,5%
Flere gange dagligt 375 41,3% 440 50,5% 676 35,7% 365 37,0% 2914  38,8%
Sager pa Google efter baggrundsviden for nyheder

Aldrig 157  17,3% 95 10,9% 263 13,9% 93 9,5% 822 10,9%
Sjeeldnere end halvarligt 70 7,7% 74 8,5% 147 7,8% 80 8,1% 529 7,0%
En gang hvert halve ar 43 4.7% 61 7,0% 81 4,3% 40 4,0% 313 4.,2%
3 eller 4 gange om aret 69 7,6% 77 8,8% 134 7,1% 52 5,3% 495 6,6%
Ca. en gang om méaneden 145 16,0% 161 18,5% 263  13,9% 157  15,9% 1110 14,8%
Ca. en gang om ugen 186 20,5% 199 22,8% 446  23,6% 243 24,7% 1824 24,3%
Neesten dagligt 176  19,4% 146  16,8% 419  22,1% 245  24.8% 1777  23,7%
Flere gange dagligt 62 6,8% 58 6,6% 138 7,3% 76 7,7% 644 8,6%
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MINDSHARE

Mellemolang Lang videregaende
Tabel 1 vLc;zr:g:EE(ie uddannelse Andet Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser korte nyhedsfeeds pé sociale medier
Aldrig 429  22,1% 187 23,2% 35 30,7% 1590 21,2%
Sjeeldnere end halvarligt 99 5,1% 45 5, 7% 13 11,4% 459 6,1%
En gang hvert halve ar 42 2.2% 26 3,3% 1 0,8% 195 2,6%
3 eller 4 gange om aret 63 3,2% 38 4,7% 3,3% 308 4,1%
Ca. en gang om méaneden 137 7,1% 61 7,6% 7,5% 595 7,9%
Ca. en gang om ugen 323  16,7% 134 16,7% 6,3% 1237 16,5%
Neesten dagligt 564 29,1% 203  25,3% 21 18,6% 2115 28,1%
Flere gange dagligt 281 14,5% 109 13,6% 24 21,4% 1015 13,5%
Er pa sociale medier
Aldrig 318 16,4% 121 15,1% 34 29,8% 1215 16,2%
Sjeeldnere end halvarligt 36 1,9% 17 2,1% 9 8,2% 198 2,6%
En gang hvert halve ar 18 0,9% 20 2,5% 5 4,3% 134 1,8%
3 eller 4 gange om aret 39 2,0% 19 2,4% 1 1,0% 166 2,2%
Ca. en gang om maneden 83 4,3% 52 6,5% 6 52% 325 4,3%
Ca. en gang om ugen 183 9,4% 94 11,7% 7 6,3% 646 8,6%
Neesten dagligt 520 26,8% 202 25,1% 12 10,5% 1915 25,5%
Flere gange dagligt 740  38,2% 278  34,6% 40 34,7% 2914  38,8%
Sager pa Google efter baggrundsviden for nyheder
Aldrig 142 7,3% 45 5,6% 27 23,3% 822 10,9%
Sjeeldnere end halvarligt 113 5,8% 35 4,4% 9 8,2% 529 7,0%
En gang hvert halve ar 64 3,3% 21 2,6% 2,9% 313 4,2%
3 eller 4 gange om aret 104 5,4% 51 6,4% 7,4% 495 6,6%
Ca. en gang om maneden 275  14,2% 95 11,8% 14 12,3% 1110 14,8%
Ca. en gang om ugen 503 25,9% 233  29,0% 13 11,5% 1824 24,3%
Neesten dagligt 549  28,3% 228 28,4% 14 12,5% 1777  23,7%
Flere gange dagligt 189 9,7% 96 11,9% 25 22,0% 644 8,6%
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MINDSHARE

Folkeskole /

Gymnasial

Erhvervs-

Kort videregaende

Tabel 1 grundskole uddannelse uddannelse uddannelse Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Ser nyhedsudsendelse i fijernsynet (helt/delvist)

Aldrig 84 9,2% 74 8,5% 75 4,0% 39 4,0% 398 5,3%
Sjeeldnere end halvarligt 26 2,9% 57 6,5% 64 3,4% 32 3,2% 245 3,3%
En gang hvert halve ar 22 2,4% 46 5,3% 23 1,2% 15 1,5% 168 2,2%
3 eller 4 gange om aret 41 4,5% 60 6,8% 48 2,6% 31 3,1% 264 3,5%
Ca. en gang om maneden 73 8,1% 133  15,3% 104 5,5% 55 5,6% 550 7,3%
Ca. en gang om ugen 146 16,1% 154  17,7% 206 10,9% 124  12,6% 1004 13,4%
Neesten dagligt 343  37,8% 252 28,9% 881 46,6% 415  42,1% 3107 41,3%
Flere gange dagligt 174 19,1% 97 11,1% 489  25,9% 276  28,0% 1777  23,7%
Ser en dokumentarudsendelse/reportage i fiernsynet

Aldrig 103  11,3% 59 6,7% 98 5,2% 40 4,0% 432 5,7%
Sjeeldnere end halvarligt 40 4,4% 70 8,1% 87 4,6% 46 4,6% 333 4,4%
En gang hvert halve ar 55 6,0% 66 7,6% 62 3,3% 30 3,1% 288 3,8%
3 eller 4 gange om aret 92 10,1% 120 13,8% 130 6,9% 68 6,9% 572 7,6%
Ca. en gang om maneden 191 21,0% 200 23,0% 369 19,5% 182 18,4% 1451 19,3%
Ca. en gang om ugen 289 31,8% 258  29,6% 750  39,7% 396 40,1% 2881  38,3%
Neesten dagligt 125 13,7% 87 9,9% 342  18,1% 204  20,7% 1345 17,9%
Flere gange dagligt 14 1,6% 11 1,3% 53 2,8% 21 2.2% 212 2,8%
Laeser en hverdagsavis (papir)

Aldrig 258  28,3% 192 22,0% 425  22,5% 186 18,8% 1463 19,5%
Sjeeldnere end halvarligt 122 13,5% 125 14,3% 220 11,6% 122 12,3% 851 11,3%
En gang hvert halve ar 46 5,1% 70 8,1% 85 4,5% 40 4,1% 381 5,1%
3 eller 4 gange om aret 60 6,6% 111 12,7% 120 6,4% 74 7,5% 556 7,4%
Ca. en gang om méaneden 90 9,9% 145 16,6% 207  11,0% 119 12,1% 895 11,9%
Ca. en gang om ugen 130 14,3% 123 14,1% 280 14,8% 169 17,2% 1192 15,9%
Neesten dagligt 162 17,8% 87 10,0% 426  22,5% 205 20,8% 1549 20,6%
Flere gange dagligt 42 4,6% 20 2,3% 126 6,7% 71 7,2% 627 8,3%
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MINDSHARE

Mellemolang Lang videregaende
Tabel 1 vLc;zr:g:EE(ie uddannelse Andet Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Ser nyhedsudsendelse i fijernsynet (helt/delvist)
Aldrig 69 3,6% 34 4,3% 23 19,9% 398 5,3%
Sjeeldnere end halvarligt 35 1,8% 26 3,2% 6 5,7% 245 3,3%
En gang hvert halve ar 39 2,0% 20 2,5% 4 3,9% 168 2,2%
3 eller 4 gange om aret 48 2,5% 32 4,0% 4 3,7% 264 3,5%
Ca. en gang om méaneden 115 6,0% 64 8,0% 5 4,8% 550 7,3%
Ca. en gang om ugen 265 13,7% 100 12,5% 8 7,0% 1004 13,4%
Naesten dagligt 841 43,4% 343  42,7% 31 27.2% 3107 41,3%
Flere gange dagligt 526  27,1% 184 22,9% 32 27,8% 1777  23,7%
Ser en dokumentarudsendelse/reportage i fiernsynet
Aldrig 80 4,1% 27 3,4% 25 21,7% 432 5,7%
Sjeeldnere end halvarligt 59 3,0% 25 3,1% 5,9% 333 4,4%
En gang hvert halve ar 45 2,3% 28 3,4% 2,2% 288 3,8%
3 eller 4 gange om aret 102 5,3% 51 6,4% 8 7,2% 572 7,6%
Ca. en gang om maneden 333 17,2% 156 19,4% 21 18,6% 1451 19,3%
Ca. en gang om ugen 829 42,7% 335 41,7% 26 22,5% 2881 38,3%
Neesten dagligt 421 21,7% 153  19,1% 13 11,0% 1345 17,9%
Flere gange dagligt 70 3,6% 29 3,6% 13 11,0% 212 2,8%
Laeser en hverdagsavis (papir)
Aldrig 272 14,0% 94  11,7% 36 31,9% 1463 19,5%
Sjeeldnere end halvarligt 182 9,4% 69 8,5% 12 10,5% 851 11,3%
En gang hvert halve ar 87 4,5% 46 5,7% 5,1% 381 5,1%
3 eller 4 gange om aret 129 6,7% 56 7,0% 4,1% 556 7,4%
Ca. en gang om méaneden 228 11,8% 96 12,0% 10 9,1% 895 11,9%
Ca. en gang om ugen 355 18,3% 119 14,8% 16 14,0% 1192 15,9%
Neesten dagligt 451  23,2% 204 25,3% 15 13,3% 1549 20,6%
Flere gange dagligt 235 12,1% 119 14,9% 14  12,0% 627 8,3%
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MINDSHARE

Tabel 1 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Er pa en hjemmeside for en hverdagsvis
Aldrig 235 25,8% 119 13,7% 376  19,9% 183 18,6% 1254 16,7%
Sjeeldnere end halvarligt 65 7,1% 89 10,3% 180 9,5% 81 8,2% 582 7,7%
En gang hvert halve ar 50 5,5% 54 6,2% 82 4,3% 31 3,1% 326 4,3%
3 eller 4 gange om aret a7 5,1% 92 10,6% 78 4,1% 63 6,4% 438 5,8%
Ca. en gang om maneden 110 12,1% 129 14,8% 193 10,2% 111 11,2% 839 11.2%
Ca. en gang om ugen 132 14,5% 152 17,5% 252 13,3% 143  14,5% 1166 15,5%
Neesten dagligt 177  19,5% 159 18,2% 459  24,3% 258  26,2% 1869 24,9%
Flere gange dagligt 94  10,4% 77 8,9% 270  14,3% 118  11,9% 1040 13,8%
Hgrer timenyheder pa en radiostation
Aldrig 206  22,7% 135 15,5% 259 13,7% 115  11,7% 1027 13,7%
Sjeeldnere end halvarligt 58 6,4% 79 9,1% 95 5,0% 67 6,7% 427 57%
En gang hvert halve ar 40 4.4% 50 5,8% 38 2,0% 18 1,9% 217 2,9%
3 eller 4 gange om aret 46 5,0% 67 7,7% 63 3,3% 34 3,4% 321 4,3%
Ca. en gang om maneden 97 10,7% 123 14,1% 121 6,4% 70 7,1% 633 8,4%
Ca. en gang om ugen 117 12,9% 155 17,8% 224 11,8% 138  14,0% 1081 14,4%
Neesten dagligt 204  22,4% 175 20,1% 616 32,6% 309 31,3% 2168 28,8%
Flere gange dagligt 141 15,5% 86 9,9% 473  25,0% 235 23,8% 1639 21,8%
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne vedrgrende danske forhold
Aldrig 198 21,7% 116  13,3% 268 14.2% 109 11,0% 892 11,9%
Sjeeldnere end halvarligt 80 8,8% 89 10,2% 177 9,3% 74 7,5% 566 7,5%
En gang hvert halve ar 43 4,7% 56 6,4% 92 4,9% 51 5,2% 340 4,5%
3 eller 4 gange om aret 85 9,4% 97 11,1% 120 6,3% 66 6,7% 556 7,4%
Ca. en gang om maneden 151 16,6% 162 18,5% 300 15,9% 174 17,6% 1203 16,0%
Ca. en gang om ugen 186 20,5% 190 21,8% 463 24,5% 269 27,3% 1880 25,0%
Neesten dagligt 138  15,2% 137  15,7% 403 21,3% 202  20,5% 1698 22,6%
Flere gange dagligt 28 3,1% 26 3,0% 68 3,6% 42 4,2% 379 5,0%

Side 23



MINDSHARE

Mellemolang Lang videregaende
Tabel 1 videregaende Andet Total

uddannelse uddannelse
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Er pa en hjemmeside for en hverdagsvis
Aldrig 235 12,1% 69 8,6% 36 32,0% 1254 16,7%
Sjeeldnere end halvarligt 118 6,1% 35 4,4% 14 12,5% 582 7,7%
En gang hvert halve ar 74 3,8% 35 4,3% 1 0,6% 326 4,3%
3 eller 4 gange om aret 114 5,9% 39 4,9% 5,7% 438 5,8%
Ca. en gang om méaneden 214 11,0% 71 8,9% 11 9,5% 839 11,2%
Ca. en gang om ugen 328 16,9% 146 18,1% 13 11,6% 1166 15,5%
Neesten dagligt 564 29,1% 236  29,4% 16  14,1% 1869 24,9%
Flere gange dagligt 293 15,1% 172 21,4% 16  14,1% 1040 13,8%
Hgrer timenyheder pa en radiostation
Aldrig 200 10,3% 76 9,5% 35 30,8% 1027 13,7%
Sjeeldnere end halvarligt 88 4,5% 28 3,5% 12 10,1% 427 57%
En gang hvert halve ar 34 1,8% 31 3,9% 5 4.1% 217 2,9%
3 eller 4 gange om aret 67 3,4% 40 5,0% 5 4,1% 321 4,3%
Ca. en gang om maneden 146 7,5% 68 8,5% 8 7,0% 633 8,4%
Ca. en gang om ugen 300 15,5% 133 16,6% 13 11,5% 1081 14,4%
Neesten dagligt 609 31,4% 236  29,4% 18 15,5% 2168 28,8%
Flere gange dagligt 494 25,5% 190 23,7% 19 16,8% 1639 21,8%
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne vedrgrende danske forhold
Aldrig 123 6,4% 47 5,8% 31 27,6% 892 11,9%
Sjeeldnere end halvarligt 107 5,5% 31 3,9% 7,2% 566 7,5%
En gang hvert halve ar 73 3,8% 23 2,9% 1,6% 340 4,5%
3 eller 4 gange om aret 129 6,7% 52 6,5% 6,2% 556 7,4%
Ca. en gang om méaneden 289 14,9% 109 13,6% 18 16,0% 1203 16,0%
Ca. en gang om ugen 546 28,2% 213  26,5% 13 11,4% 1880 25,0%
Neesten dagligt 553  28,5% 245  30,5% 20 17,4% 1698 22,6%
Flere gange dagligt 117 6,0% 83 10,4% 14 12,6% 379 5,0%

Side 24



MINDSHARE

Tabel 1 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne om forhold i andre lande
Aldrig 225 24,8% 117  13,4% 349 18,5% 143 14,4% 1085 14,4%
Sjeeldnere end halvarligt 101 11,1% 106 12,1% 219 11,6% 109 11,1% 715 9,5%
En gang hvert halve ar 52 5,8% 69 7,9% 116 6,1% 49 5,0% 408 5,4%
3 eller 4 gange om aret 89 9,8% 104 11,9% 154 8,1% 74 7,5% 604 8,0%
Ca. en gang om maneden 153 16,8% 180 20,6% 304 16,1% 194 19,6% 1299 17,3%
Ca. en gang om ugen 165 18,1% 188 21,6% 423  22,4% 243 24,6% 1791 23,8%
Neesten dagligt 105 11,6% 91 10,4% 284  15,0% 151  15,3% 1333  17,7%
Flere gange dagligt 19 2,0% 17 1,9% 42 2,2% 25 2,5% 280 3,7%
Laeser en lokal ugevis (gratis omdelt)
Aldrig 167 18,4% 184 21,1% 195 10,3% 95 9,6% 947 12,6%
Sjeeldnere end halvarligt 76 8,4% 92 10,6% 106 5,6% 49 5,0% 495 6,6%
En gang hvert halve ar 49 5,4% 64 7,4% 49 2,6% 24 2,4% 289 3,8%
3 eller 4 gange om aret 54 5,9% 90 10,4% 77 4,1% 50 5,0% 398 5,3%
Ca. en gang om maneden 103 11,3% 157 18,0% 199 10,5% 92 9,3% 916 12,2%
Ca. en gang om ugen 362 39,8% 232 26,6% 1044  55,2% 578 58,5% 3675 48,9%
Neesten dagligt 74 8,2% 44 5,0% 178 9,4% 85 8,6% 610 8,1%
Flere gange dagligt 23 2,6% 7 0,8% 43 2,2% 16 1,6% 184 2,4%
Leeser nyhedsartikel i en udenlandsk publikation/avis
Aldrig 526 57,8% 303 34,8% 1107 58,6% 486  49,2% 3415 45,4%
Sjeeldnere end halvarligt 104  11,5% 165 19,0% 269 14.2% 168 17,1% 1162 15,5%
En gang hvert halve ar 50 5,5% 77 8,8% 78 4,1% 56 5,7% 442 5,9%
3 eller 4 gange om aret 49 5,3% 83 9,5% 102 5,4% 72 7,3% 531 7,1%
Ca. en gang om méaneden 67 7,3% 99 11,3% 122 6,5% 83 8,4% 690 9,2%
Ca. en gang om ugen 62 6,9% 89 10,2% 113 6,0% 61 6,1% 671 8,9%
Neesten dagligt 41 4,5% 49 5, 7% 73 3,9% 46 4,6% 437 5,8%
Flere gange dagligt 11 1,2% 6 0,7% 25 1,3% 15 1,6% 165 2,2%
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Mellemolang Lang videregaende
Tabel 1 videregaende Andet Total

uddannelse uddannelse
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne om forhold i andre lande
Aldrig 169 8,7% 45 5,6% 36 31,9% 1085 14,4%
Sjeeldnere end halvarligt 129 6,6% 43 5,3% 9 7,8% 715 9,5%
En gang hvert halve ar 82 4,2% 37 4, 7% 3 2,8% 408 5,4%
3 eller 4 gange om aret 134 6,9% 42 5,3% 7 6,4% 604 8,0%
Ca. en gang om maneden 327 16,9% 128 16,0% 14 12.2% 1299 17,3%
Ca. en gang om ugen 539 27,.8% 217  27,0% 15 13,2% 1791 23,8%
Naesten dagligt 469 24,2% 218 27.2% 14 12,5% 1333  17,7%
Flere gange dagligt 90 4.6% 72 9,0% 15  13,2% 280 3,7%
Laeser en lokal ugevis (gratis omdelt)
Aldrig 188 9,7% 88 11,0% 31 27,5% 947 12,6%
Sjeeldnere end halvarligt 112 5,8% 50 6,3% 7,4% 495 6,6%
En gang hvert halve ar 58 3,0% 37 4, 7% 6,3% 289 3,8%
3 eller 4 gange om aret 75 3,8% 50 6,2% 1,9% 398 5,3%
Ca. en gang om maneden 239 12,3% 115 14,3% 11 9,6% 916 12,2%
Ca. en gang om ugen 1043 53,8% 379  47,2% 37 32,5% 3675 48,9%
Neesten dagligt 165 8,5% 56 7,0% 7,1% 610 8,1%
Flere gange dagligt 59 3,0% 27 3,4% 7,8% 184 2,4%
Leeser nyhedsartikel i en udenlandsk publikation/avis
Aldrig 763  39,4% 169 21,1% 60 52,5% 3415 45,4%
Sjeeldnere end halvarligt 321 16,6% 123 15,4% 11 9,7% 1162 15,5%
En gang hvert halve ar 122 6,3% 54 6,7% 6 4,8% 442 5,9%
3 eller 4 gange om aret 142 7,3% 77 9,6% 6 5,2% 531 7,1%
Ca. en gang om méaneden 191 9,8% 119 14,9% 9 7,6% 690 9,2%
Ca. en gang om ugen 203 10,5% 135 16,9% 8 6,7% 671 8,9%
Neesten dagligt 150 7,8% 75 9,3% 3 3,0% 437 5,8%
Flere gange dagligt 46 2,4% 49 6,1% 12 10,4% 165 2,2%
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Folkeskole /

Gymnasial

Erhvervs-

Kort videregaende

Tabel 1 grundskole uddannelse uddannelse uddannelse Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Modtager og ser nyhedsbeskeder p& min mobiltelefon/smartphone

Aldrig 423  46,5% 290 33.2% 791  41,9% 377 38,2% 2925 38,9%
Sjeeldnere end halvarligt 63 7,0% 82 9,4% 119 6,3% 75 7,6% 498 6,6%
En gang hvert halve ar 25 2,8% 49 5,6% 42 2,2% 12 1,2% 202 2, 7%
3 eller 4 gange om aret 28 3,1% 57 6,6% 61 3,2% 36 3, 7% 276 3,7%
Ca. en gang om maneden 71 7,8% 65 7,5% 129 6,8% 67 6,8% 529 7,0%
Ca. en gang om ugen 71 7,8% 106 12,1% 183 9,7% 99 10,1% 770  10,2%
Neesten dagligt 145 16,0% 147  16,9% 337  17,8% 186 18,9% 1385 18,4%
Flere gange dagligt 82 9,0% 76 8,7% 228 12,1% 134 13,6% 929 12,4%
Leeser blogs om nyheder og samfundsstof

Aldrig 397  43,7% 254  29,1% 831 43,9% 379 38,4% 2755  36,7%
Sjeeldnere end halvarligt 103 11,3% 127  14,5% 259 13,7% 129 13,0% 927 12,3%
En gang hvert halve ar 46 5,1% 64 7,4% 91 4,8% 52 5,3% 384 5,1%
3 eller 4 gange om aret 64 7,0% 97 11,1% 94 5,0% 71 7,2% 565 7,5%
Ca. en gang om maneden 118 13,0% 132 15,1% 188 10,0% 124  12,6% 908 12,1%
Ca. en gang om ugen 86 9,4% 103 11,8% 225 11,9% 108 10,9% 964 12,8%
Neesten dagligt 79 8,7% 80 9,2% 148 7,8% 96 9,7% 774  10,3%
Flere gange dagligt 17 1,8% 15 1,8% 54 2,9% 28 2,8% 237 3,2%
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Mellemolang Lang videregaende
Tabel 1 videregaende Andet Total
uddannelse uddannelse
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Modtager og ser nyhedsbeskeder p& min mobiltelefon/smartphone
Aldrig 727  37,5% 264  32,9% 53  46,7% 2925 38,9%
Sjeeldnere end halvarligt 103 5,3% 46 5,7% 10 9,1% 498 6,6%
En gang hvert halve ar 46 2,4% 25 3,1% 1,9% 202 2, 7%
3 eller 4 gange om aret 61 3,2% 30 3,8% 1,2% 276 3,7%
Ca. en gang om méaneden 123 6,3% 66 8,2% 8 7,1% 529 7,0%
Ca. en gang om ugen 205 10,6% 99 12,3% 8 6,7% 770  10,2%
Naesten dagligt 411 21.2% 143  17,9% 16  13,7% 1385 18,4%
Flere gange dagligt 263 13,6% 130 16,1% 16 13,6% 929 12,4%
Leeser blogs om nyheder og samfundsstof
Aldrig 612 31,6% 227 28,3% 55 47,8% 2755 36,7%
Sjeeldnere end halvarligt 221 11,4% 81 10,1% 8 6,9% 927 12,3%
En gang hvert halve ar 76 3,9% 46 5,8% 9 7,6% 384 5,1%
3 eller 4 gange om aret 151 7,8% 74 9,2% 14 12,7% 565 7,5%
Ca. en gang om maneden 253 13,1% 89 11,1% 3 3,1% 908 12,1%
Ca. en gang om ugen 292 151% 141 17,6% 10 8,6% 964 12,8%
Neesten dagligt 256  13,2% 110 13,7% 5 4,1% 774 10,3%
Flere gange dagligt 77 4,0% 35 4,4% 11 9,3% 237 3,2%
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MINDSHARE

200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 1 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser korte nyhedsfeeds pé sociale medier

Aldrig 150 17,9% 359 20,6% 299 22.2% 107 19,5% 1590 21,2%
Sjeeldnere end halvarligt a7 5,6% 113 6,5% 63 4,6% 28 5,2% 459 6,1%
En gang hvert halve ar 25 3,0% 46 2,6% 41 3,0% 13 2,3% 195 2,6%
3 eller 4 gange om aret 45 5,4% 70 4,0% 54 4,0% 21 3,8% 308 4,1%
Ca. en gang om maneden 66 7,9% 123 7,0% 108 8,0% 46 8,4% 595 7,9%
Ca. en gang om ugen 149  17,9% 295 16,9% 227  16,9% 94  17,1% 1237 16,5%
Neesten dagligt 221  26,5% 518 29,6% 379 28,1% 159  29,0% 2115 28,1%
Flere gange dagligt 132 15,8% 223 12,8% 177  13,1% 81 147% 1015 13,5%
Er pa sociale medier

Aldrig 111 13,3% 304 17,4% 221  16,4% 66 11,9% 1215 16,2%
Sjeeldnere end halvarligt 22 2, 7% 42 2,4% 22 1,7% 14 2,6% 198 2,6%
En gang hvert halve ar 24 2,8% 24 1,4% 25 1,9% 6 1,0% 134 1,8%
3 eller 4 gange om aret 24 2,9% 17 1,0% 36 2, 7% 15 2,8% 166 2,2%
Ca. en gang om maneden 25 3,0% 62 3,5% 69 5,1% 18 3,3% 325 4,3%
Ca. en gang om ugen 54 6,5% 129 7,4% 124 9,2% 49 9,0% 646 8,6%
Neesten dagligt 192 22,9% 458  26,2% 362  26,9% 166 30,3% 1915 25,5%
Flere gange dagligt 383 45,8% 711 40,7% 488 36,2% 215 39,1% 2914  38,8%
Sager pa Google efter baggrundsviden for nyheder

Aldrig 109 13,0% 208 11,9% 130 9,6% 47 8,6% 822 10,9%
Sjeeldnere end halvarligt 75 9,0% 132 7,6% 87 6,4% 35 6,4% 529 7,0%
En gang hvert halve ar 47 5,6% 87 5,0% 58 4,3% 16 2,9% 313 4,2%
3 eller 4 gange om aret 56 6,7% 106 6,1% 88 6,5% 33 5,9% 495 6,6%
Ca. en gang om maneden 112 13,4% 278 159% 202 15,0% 81 14,8% 1110 14,8%
Ca. en gang om ugen 210 25,1% 417 23,8% 349  25,9% 136 24,8% 1824 24,3%
Neesten dagligt 167 20,0% 407  23,3% 317 23,5% 145  26,4% 1777  23,7%
Flere gange dagligt 60 7.2% 113 6,5% 117 8,7% 56 10,2% 644 8,6%
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MINDSHARE

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 1 DKK derover oplyse Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser korte nyhedsfeeds pé sociale medier

Aldrig 70  17,1% 367 25,0% 1590 21,2% 1590 21,2%
Sjeeldnere end halvarligt 52 12,6% 85 5,8% 459 6,1% 459 6,1%
En gang hvert halve ar 14 3,5% 25 1,7% 195 2,6% 195 2,6%
3 eller 4 gange om aret 19 4,5% 54 3, 7% 308 4,1% 308 4,1%
Ca. en gang om maneden 31 7,5% 117 8,0% 595 7,9% 595 7,9%
Ca. en gang om ugen 64 15,5% 216 14,7% 1237 16,5% 1237 16,5%
Neesten dagligt 101 24,4% 430 29,3% 2115 28,1% 2115 28,1%
Flere gange dagligt 62 14,9% 173 11,8% 1015 13,5% 1015 13,5%
Er pa sociale medier

Aldrig 52  12,7% 284 19,3% 1215 16,2% 1215 16,2%
Sjeeldnere end halvarligt 31 7,5% 28 1,9% 198 2,6% 198 2,6%
En gang hvert halve ar 16 3,8% 20 1,4% 134 1,8% 134 1,8%
3 eller 4 gange om aret 10 2,5% 28 1,9% 166 2,2% 166 2,2%
Ca. en gang om maneden 30 7,3% 61 4,1% 325 4,3% 325 4,3%
Ca. en gang om ugen 44 10,7% 124 8,4% 646 8,6% 646 8,6%
Neesten dagligt 80 19,4% 353 24,1% 1915 25,5% 1915 25,5%
Flere gange dagligt 149  36,0% 568 38,8% 2914  38,8% 2914  38,8%
Sager pa Google efter baggrundsviden for nyheder

Aldrig 25 6,0% 220 15,0% 822 10,9% 822 10,9%
Sjeeldnere end halvarligt 47  11,3% 95 6,5% 529 7,0% 529 7,0%
En gang hvert halve ar 16 4,0% 55 3,7% 313 4,2% 313 4,2%
3 eller 4 gange om aret 23 5,6% 113 7,7% 495 6,6% 495 6,6%
Ca. en gang om maneden 46 11,0% 216  14,7% 1110 14,8% 1110 14,8%
Ca. en gang om ugen 102 24,6% 316 21,5% 1824 24,3% 1824 24,3%
Neesten dagligt 101 24,4% 327  22,3% 1777  23,7% 1777  23,7%
Flere gange dagligt 54 13,0% 124 8,5% 644 8,6% 644 8,6%
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MINDSHARE

200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 1 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Ser nyhedsudsendelse i fijernsynet (helt/delvist)

Aldrig 95 11,3% 76 4,4% 39 2,9% 36 3,4% 398 5,3%
Sjeeldnere end halvarligt 45 5,4% 56 3,2% 30 2,3% 23 2,2% 245 3,3%
En gang hvert halve ar 31 3,7% 33 1,9% 33 2,4% 21 2,0% 168 2,2%
3 eller 4 gange om aret 42 5,0% 46 2,6% 48 3,5% 41 3,9% 264 3,5%
Ca. en gang om maneden 89 10,6% 122 7,0% 94 7,0% 53 5,0% 550 7,3%
Ca. en gang om ugen 116 13,8% 209 12,0% 197 14,6% 141 13,2% 1004 13,4%
Neesten dagligt 263 31,5% 716  41,0% 580 43,1% 505 47,5% 3107 41,3%
Flere gange dagligt 156 18,6% 489 28,0% 328 24,3% 244 22,9% 1777  23,7%
Ser en dokumentarudsendelse/reportage i fiernsynet

Aldrig 86 10,3% 87 5,0% 45 3,3% 37 3,5% 432 5,7%
Sjeeldnere end halvarligt 52 6,2% 69 3,9% 45 3,4% 39 3, 7% 333 4,4%
En gang hvert halve ar 53 6,4% 65 3,7% 54 4.0% 30 2,9% 288 3,8%
3 eller 4 gange om aret 73 8,7% 135 7,7% 96 7,2% 72 6,8% 572 7,6%
Ca. en gang om maneden 148  17,7% 319 18,2% 264 19,6% 208 19,6% 1451 19,3%
Ca. en gang om ugen 254 30,4% 694 39,7% 570 42,3% 449  42,3% 2881  38,3%
Neesten dagligt 143 17,1% 333 19,1% 243  18,0% 194 18,3% 1345 17,9%
Flere gange dagligt 26 3,1% 46 2,6% 29 2,2% 33 3,1% 212 2,8%
Laeser en hverdagsavis (papir)

Aldrig 236  28,2% 378 21,6% 217  16,1% 136 12,8% 1463 19,5%
Sjeeldnere end halvarligt 112 13,4% 202 11,6% 139 10,3% 114 10,7% 851 11,3%
En gang hvert halve ar 50 6,0% 83 4, 7% 68 5,0% 68 6,4% 381 5,1%
3 eller 4 gange om aret 63 7,5% 127 7,3% 101 7,5% 93 8,7% 556 7,4%
Ca. en gang om méaneden 118  14,2% 161 9,2% 174 12,9% 144  13,6% 895 11,9%
Ca. en gang om ugen 115 13,8% 264 15,1% 228 16,9% 184 17,3% 1192 15,9%
Neesten dagligt 100 12,0% 384 22,0% 304 22,6% 232 21,9% 1549 20,6%
Flere gange dagligt 42 5,0% 149 8,5% 117 8,7% 93 8,7% 627 8,3%
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MINDSHARE

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 1 DKK derover oplyse Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Ser nyhedsudsendelse i fijernsynet (helt/delvist)

Aldrig 20 3,1% 10 2,5% 122 8,3% 398 5,3%
Sjeeldnere end halvarligt 14 2,2% 31 7,5% 45 3,1% 245 3,3%
En gang hvert halve ar 8 1,3% 14 3,4% 28 1,9% 168 2,2%
3 eller 4 gange om aret 16 2,5% 7 1,7% 64 4,4% 264 3,5%
Ca. en gang om maneden 57 8,9% 30 7,3% 106 7,2% 550 7,3%
Ca. en gang om ugen 73  11,5% 51 12,3% 218 14,8% 1004 13,4%
Neesten dagligt 305 47,6% 169 40,9% 568 38,7% 3107 41,3%
Flere gange dagligt 146  22,7% 100 24,3% 315 21,5% 1777  23,7%
Ser en dokumentarudsendelse/reportage i fiernsynet

Aldrig 25 3,9% 13 3,1% 139 9,5% 432 5,7%
Sjeeldnere end halvarligt 25 3,9% 39 9,5% 64 4,3% 333 4,4%
En gang hvert halve ar 17 2,6% 11 2,6% 57 3,9% 288 3,8%
3 eller 4 gange om aret 42 6,5% 24 5,7% 130 8,9% 572 7,6%
Ca. en gang om maneden 128 20,0% 81 19,7% 303 20,7% 1451 19,3%
Ca. en gang om ugen 256  40,0% 147  35,7% 510 34,8% 2881 38,3%
Neesten dagligt 134  20,9% 73  17,6% 225 15,3% 1345 17,9%
Flere gange dagligt 15 2,3% 25 6,1% 39 2, 7% 212 2,8%
Laeser en hverdagsavis (papir)

Aldrig 78 12.2% 42  10,2% 376  25,6% 1463 19,5%
Sjeeldnere end halvarligt 56 8,7% 53 12,8% 176  12,0% 851 11,3%
En gang hvert halve ar 32 5,0% 23 5,5% 58 3,9% 381 5,1%
3 eller 4 gange om aret 45 7,1% 21 5,0% 106 7,2% 556 7,4%
Ca. en gang om méaneden 90 14,0% 47  11,3% 161  11,0% 895 11,9%
Ca. en gang om ugen 130 20,3% 51 12,5% 220 15,0% 1192 15,9%
Neesten dagligt 156  24,4% 122 29,6% 251  17,1% 1549 20,6%
Flere gange dagligt 53 8,2% 54 13,1% 119 8,1% 627 8,3%
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200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 1 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Er pa en hjemmeside for en hverdagsvis

Aldrig 186 22,3% 351 20,1% 190 14,1% 87 8,1% 1254 16,7%
Sjeeldnere end halvarligt 69 8,3% 141 8,1% 94 7,0% 76 7,2% 582 7,7%
En gang hvert halve ar 57 6,8% 95 5,5% 62 4,6% 32 3,0% 326 4,3%
3 eller 4 gange om aret 54 6,5% 94 5,4% 85 6,3% 57 5,4% 438 5,8%
Ca. en gang om maneden 100 12,0% 194  11,1% 135 10,0% 130 12,2% 839 11.2%
Ca. en gang om ugen 134 16,1% 264 15,1% 248  18,4% 173  16,3% 1166 15,5%
Neesten dagligt 150 18,0% 415 23,8% 357  26,5% 323  30,3% 1869 24,9%
Flere gange dagligt 84 10,1% 193 11,1% 176  13,1% 185 17,4% 1040 13,8%
Hgrer timenyheder pa en radiostation

Aldrig 187 22,4% 242 13,8% 150 11,1% 82 7,7% 1027 13,7%
Sjeeldnere end halvarligt 52 6,2% 105 6,0% 71 5,3% a7 4,5% 427 57%
En gang hvert halve ar 46 5,5% 58 3,3% 30 2,2% 17 1,6% 217 2,9%
3 eller 4 gange om aret 54 6,5% 68 3,9% 52 3,9% 40 3, 7% 321 4,3%
Ca. en gang om maneden 84 10,0% 151 8,6% 110 8,1% 71 6,6% 633 8,4%
Ca. en gang om ugen 123 14,8% 234  13,4% 211  15,6% 170 16,0% 1081 14,4%
Neesten dagligt 189 22,6% 500 28,6% 391 29,0% 383 36,0% 2168 28,8%
Flere gange dagligt 101 12,1% 390 22,3% 332 24,6% 254 23,9% 1639 21,8%
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne vedrgrende danske forhold

Aldrig 140 16,8% 201  11,5% 121 9,0% 82 7,7% 892 11,9%
Sjeeldnere end halvarligt 63 7,5% 151 8,7% 90 6,7% 66 6,2% 566 7,5%
En gang hvert halve ar 45 5,3% 82 4,7% 66 4,9% 46 4,4% 340 4,5%
3 eller 4 gange om aret 71 8,5% 124 7,1% 81 6,0% 88 8,3% 556 7,4%
Ca. en gang om maneden 139 16,7% 282 16,2% 230 17,1% 168 15,8% 1203 16,0%
Ca. en gang om ugen 185 22,1% 446  25,5% 370  27,4% 286  26,9% 1880 25,0%
Neesten dagligt 159  19,1% 396 22,7% 321  23,8% 266 25,1% 1698 22,6%
Flere gange dagligt 33 3,9% 64 3, 7% 69 5,1% 61 5,8% 379 5,0%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 1 DKK derover oplyse Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Er pa en hjemmeside for en hverdagsvis

Aldrig 65 10,1% 27 6,5% 348  23,7% 1254 16,7%
Sjeeldnere end halvarligt 44 6,8% 35 8,6% 123 8,4% 582 7,7%
En gang hvert halve ar 22 3,5% 15 3,6% 42 2,9% 326 4,3%
3 eller 4 gange om aret 39 6,1% 17 4,0% 92 6,3% 438 5,8%
Ca. en gang om maneden 75 11,7% 49 11,9% 155 10,6% 839 11,2%
Ca. en gang om ugen 86 13,4% 50 12,1% 211 14,4% 1166 15,5%
Neesten dagligt 189  29,5% 108 26,0% 328  22,3% 1869 24,9%
Flere gange dagligt 122 19,0% 112 27,1% 168 11,5% 1040 13,8%
Hgrer timenyheder pa en radiostation

Aldrig 42 6,5% 28 6,7% 298 20,3% 1027 13,7%
Sjeeldnere end halvarligt 18 2,8% 52 12,6% 82 5,6% 427 57%
En gang hvert halve ar 15 2,4% 4 0,9% 46 3,2% 217 2,9%
3 eller 4 gange om aret 23 3,6% 20 4, 7% 65 4,4% 321 4,3%
Ca. en gang om maneden 57 8,8% 29 6,9% 133 9,1% 633 8,4%
Ca. en gang om ugen 94  14,6% 52  12,5% 199 13,5% 1081 14,4%
Neesten dagligt 221  34,4% 126  30,6% 358 24,4% 2168 28,8%
Flere gange dagligt 172 26,8% 104 25,1% 286 19,5% 1639 21,8%
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne vedrgrende danske forhold

Aldrig 47 7,4% 27 6,5% 274 18,7% 892 11,9%
Sjeeldnere end halvarligt 36 5,6% 49 11,8% 112 7,6% 566 7,5%
En gang hvert halve ar 24 3,8% 4 1,0% 72 4,9% 340 4,5%
3 eller 4 gange om aret 48 7,4% 31 7,4% 113 7,7% 556 7,4%
Ca. en gang om méaneden 118 18,5% 57 13,7% 208 14.2% 1203 16,0%
Ca. en gang om ugen 175 27,3% 92 22,3% 327 22,3% 1880 25,0%
Neesten dagligt 154  24,0% 102 24,8% 299  20,4% 1698 22,6%
Flere gange dagligt 40 6,2% 51 12,3% 62 4,2% 379 5,0%
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Tabel 1 0-200.000 DKK 200.00D1KA;<00.000 400.0(?31K6K00.000 600.OOD1K8KOO.OOO Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne om forhold i andre lande

Aldrig 147  17,6% 260 14,9% 173 12,8% 112 10,5% 1085 14,4%
Sjeeldnere end halvarligt 76 9,1% 185 10,6% 125 9,3% 83 7,8% 715 9,5%
En gang hvert halve ar 49 5,8% 101 5,8% 71 5,2% 61 5,8% 408 5,4%
3 eller 4 gange om aret 77 9,2% 142 8,1% 114 8,4% 96 9,0% 604 8,0%
Ca. en gang om maneden 153 18,4% 291 16,7% 221  16,4% 198 18,6% 1299 17,3%
Ca. en gang om ugen 203 24,3% 416 23,8% 334  24,8% 257  24.2% 1791 23,8%
Neesten dagligt 108 12,9% 315 18,0% 269 19,9% 204 19.2% 1333  17,7%
Flere gange dagligt 23 2, 7% 38 2,1% 42 3,1% 53 5,0% 280 3,7%
Laeser en lokal ugevis (gratis omdelt)

Aldrig 166 19,8% 216 12,4% 125 9,3% 84 7,9% 947 12,6%
Sjeeldnere end halvarligt 63 7,6% 113 6,5% 75 5,6% 63 6,0% 495 6,6%
En gang hvert halve ar 55 6,6% 44 2,5% 45 3,3% 38 3,5% 289 3,8%
3 eller 4 gange om aret 65 7,7% 80 4,6% 66 4,9% 53 5,0% 398 5,3%
Ca. en gang om maneden 114 13,6% 187 10,7% 165 12,3% 128 12,1% 916 12,2%
Ca. en gang om ugen 302  36,1% 914 52,3% 733 54,4% 586 55,2% 3675 48,9%
Neesten dagligt 50 6,0% 152 8,7% 119 8,8% 83 7,8% 610 8,1%
Flere gange dagligt 21 2,6% 41 2,3% 19 1,4% 28 2,6% 184 2,4%
Leeser nyhedsartikel i en udenlandsk publikation/avis

Aldrig 386  46,2% 952 54,5% 629 46,7% 397  37,3% 3415 45,4%
Sjeeldnere end halvarligt 105 12,6% 287 16,4% 185 13,7% 188 17,7% 1162 15,5%
En gang hvert halve ar 57 6,8% 88 5,0% 73 5,4% 68 6,4% 442 5,9%
3 eller 4 gange om aret 59 7,1% 88 5,0% 111 8,2% 98 9,2% 531 7,1%
Ca. en gang om méaneden 86 10,3% 122 7,0% 130 9,7% 99 9,3% 690 9,2%
Ca. en gang om ugen 71 8,5% 117 6,7% 117 8,7% 114 10,7% 671 8,9%
Neesten dagligt 55 6,6% 67 3,8% 83 6,2% 69 6,5% 437 5,8%
Flere gange dagligt 17 2,0% 25 1,5% 18 1,4% 30 2,9% 165 2,2%
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Tabel 1 800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke Total

DKK derover oplyse
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne om forhold i andre lande
Aldrig 63 9,8% 26 6,4% 305 20,8% 1085 14,4%
Sjeeldnere end halvarligt 54 8,4% 49 11,8% 144 9,8% 715 9,5%
En gang hvert halve ar 31 4,8% 19 4,5% 76 5,2% 408 5,4%
3 eller 4 gange om aret 49 7,6% 24 5, 7% 103 7,0% 604 8,0%
Ca. en gang om maneden 134 21,0% 69 16,8% 233 15,9% 1299 17,3%
Ca. en gang om ugen 168 26,2% 91 22,1% 321 21,9% 1791 23,8%
Neesten dagligt 119 18,6% 89 21,6% 229 15,6% 1333  17,7%
Flere gange dagligt 23 3,6% 46 11,1% 55 3,8% 280 3,7%
Laeser en lokal ugevis (gratis omdelt)
Aldrig 54 8,5% 38 9,1% 265 18,1% 947 12,6%
Sjeeldnere end halvarligt 34 5,2% 49 12,0% 97 6,6% 495 6,6%
En gang hvert halve ar 20 3,0% 26 6,4% 62 4.2% 289 3,8%
3 eller 4 gange om aret 40 6,2% 15 3,7% 78 5,3% 398 5,3%
Ca. en gang om maneden 93 14,5% 52 12,6% 176 12,0% 916 12,2%
Ca. en gang om ugen 334 52,1% 183  44,4% 622 42,4% 3675 48,9%
Neesten dagligt 52 8,2% 25 6,0% 130 8,9% 610 8,1%
Flere gange dagligt 15 2,3% 24 5,8% 36 2,4% 184 2,4%
Leeser nyhedsartikel i en udenlandsk publikation/avis
Aldrig 213  33.2% 98 23,6% 740  50,4% 3415 45,4%
Sjeeldnere end halvarligt 111 17,3% 82 19,8% 205 14,0% 1162 15,5%
En gang hvert halve ar 48 7,5% 31 7,5% 78 5,3% 442 5,9%
3 eller 4 gange om aret 47 7,4% 32 7,8% 96 6,5% 531 7,1%
Ca. en gang om méaneden 77 12,0% 46 11,0% 130 8,9% 690 9,2%
Ca. en gang om ugen 76 11,9% 52 12,7% 123 8,4% 671 8,9%
Neesten dagligt 49 7,7% 45 11,0% 70 4,7% 437 5,8%
Flere gange dagligt 20 3,1% 28 6,7% 26 1,8% 165 2,2%
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Tabel 1 0-200.000 DKK 200.00D1KA;<00.000 400.0?31K6K00.000 600.OOD1K8KOO.OOO Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Modtager og ser nyhedsbeskeder p& min mobiltelefon/smartphone

Aldrig 391 46,8% 798  45,7% 481 35,7% 315 29,7% 2925 38,9%
Sjeeldnere end halvarligt 52 6,3% 119 6,8% 91 6,7% 62 5,8% 498 6,6%
En gang hvert halve ar 36 4,3% 45 2,6% 33 2,5% 19 1,8% 202 2, 7%
3 eller 4 gange om aret 36 4,3% 46 2,6% 63 4,6% 37 3,4% 276 3,7%
Ca. en gang om maneden 58 7,0% 111 6,4% 102 7,6% 91 8,5% 529 7,0%
Ca. en gang om ugen 74 8,8% 165 9,4% 160 11,9% 110 10,3% 770  10,2%
Naesten dagligt 114 13,6% 285 16,3% 267 19,8% 256  24,1% 1385 18,4%
Flere gange dagligt 74 8,8% 179 10,2% 151 11,2% 175 16,4% 929 12,4%
Leeser blogs om nyheder og samfundsstof

Aldrig 297 35,5% 698  40,0% 470  34,9% 341 32,1% 2755  36,7%
Sjeeldnere end halvarligt 88 10,5% 238 13,6% 152 11,3% 136 12,8% 927 12,3%
En gang hvert halve ar 55 6,6% 82 4.7% 69 5,1% 61 5,8% 384 5,1%
3 eller 4 gange om aret 68 8,1% 117 6,7% 112 8,3% 20 8,4% 565 7,5%
Ca. en gang om maneden 114  13,7% 180 10,3% 175 13,0% 141 13,3% 908 12,1%
Ca. en gang om ugen 103  12,3% 217  12,4% 185 13,7% 146 13, 7% 964 12,8%
Neesten dagligt 87 10,4% 164 9,4% 151 11,2% 110 10,4% 774  10,3%
Flere gange dagligt 24 2,9% 50 2,9% 33 2,5% 37 3,5% 237 3,2%

Side 37



MINDSHARE

Tabel 1 800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke Total

DKK derover oplyse
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Modtager og ser nyhedsbeskeder p& min mobiltelefon/smartphone
Aldrig 184 28,7% 104 252% 652 44,5% 2925 38,9%
Sjeeldnere end halvarligt 37 5,8% 47  11,5% 89 6,1% 498 6,6%
En gang hvert halve ar 14 2.2% 13 3,2% 42 2,9% 202 2, 7%
3 eller 4 gange om aret 31 4,9% 11 2,6% 53 3,6% 276 3,7%
Ca. en gang om maneden 52 8,1% 26 6,2% 89 6,1% 529 7,0%
Ca. en gang om ugen 74  11,5% 49  11,9% 139 9,5% 770  10,2%
Naesten dagligt 149 23,2% 75  18.2% 239 16,3% 1385 18,4%
Flere gange dagligt 101 15,7% 88 21.2% 162  11,1% 929 12,4%
Leeser blogs om nyheder og samfundsstof
Aldrig 190 29,6% 108 26,2% 650 44,3% 2755 36,7%
Sjeeldnere end halvarligt 66 10,2% 74 17,8% 173  11,8% 927 12,3%
En gang hvert halve ar 38 6,0% 18 4.4% 60 4.1% 384 5,1%
3 eller 4 gange om aret 51 8,0% 34 8,2% 93 6,4% 565 7,5%
Ca. en gang om maneden 99 15,4% 40 9,7% 158 10,8% 908 12,1%
Ca. en gang om ugen 105 16,3% 55 13,4% 154 10,5% 964 12,8%
Neesten dagligt 72 11.2% 53 12,9% 135 9,2% 774 10,3%
Flere gange dagligt 21 3,2% 30 7,3% 42 2,9% 237 3,2%
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Tabel 1 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Leeser korte nyhedsfeeds pé sociale medier

Aldrig 233 18,2% 301 18,6% 452  30,4% 179 31,5% 71 9,7% 250 15,8% 1487 20,4%
Sjeeldnere end halvarligt 62 4,9% 63 3,9% 88 5,9% 100 17,5% 28 3,8% 103 6,5% 444 6,1%
En gang hvert halve ar 22 1,7% 22 1,4% 18 1,2% 28 4,9% 14 1,9% 83 52% 187 2,6%
3 eller 4 gange om aret 35 2,8% 41 2,5% 33 2,2% 30 5,2% 24 3,3% 139 8,8% 302 4,2%
Ca. en gang om maneden 115 9,0% 88 5,4% 97 6,5% 35 6,2% 50 6,8% 201 12,7% 585 8,0%
Ca. en gang om ugen 261 20,4% 240 14,9% 200 13,5% 89 157% 149  20,2% 275 17,3% 1214 16,7%
Neesten dagligt 408 31,9% 533 33,0% 401 27,0% 84 14,8% 261 35,5% 386 24,4% 2074 28,5%
Flere gange dagligt 144 11,2% 329 20,4% 198 13,3% 24 4,2% 138 18,8% 149 9,4% 982 13,5%
Er pa sociale medier

Aldrig 134  10,5% 218 13,5% 379  25,4% 116  20,4% 96 13,0% 197 12,4% 1139 15,7%
Sjeeldnere end halvarligt 12 1,0% 16 1,0% 37 2,5% 58 10,3% 9 1,3% 56 35% 189 2,6%
En gang hvert halve ar 11 0,8% 10 0,6% 6 0,4% 22 3,9% 15 2,1% 68 43% 132 1,8%
3 eller 4 gange om aret 6 0,5% 12 0,8% 17 1,1% 15 2,6% 15 2,0% 96 6,1% 161 2,2%
Ca. en gang om maneden 32 2,5% 48 3,0% 59 3,9% 15 2,6% 39 5,3% 126 7,9% 318 4,4%
Ca. en gang om ugen 73 5,7% 131 8,1% 125 8,4% 40 7,0% 97 13,3% 170 10,7% 635 8,7%
Neesten dagligt 350 27,3% 396 24,5% 419 28,2% 93 16,4% 212 28,9% 407 25,6% 1877 25,8%
Flere gange dagligt 663 51,8% 786  48,6% 447  30,0% 209 36,8% 251  34.2% 467 29,5% 2823 38,8%
Sager pa Google efter baggrundsviden for nyheder

Aldrig 170 13,3% 93 5,8% 116 7,8% 167 29,4% 36 4,8% 150 9,4% 731 10,0%
Sjeeldnere end halvarligt 126 9,8% 70 4,3% 66 4,4% 109 19,2% 30 4,1% 114 7,2% 514 7,1%
En gang hvert halve ar 80 6,2% 50 3,1% 23 1,6% 44 7,8% 20 2,7% 91 57% 308 4,2%
3 eller 4 gange om aret 126 9,9% 87 5,4% 51 3,4% 41 7,3% 28 3,8% 152 9,6% 485 6,7%
Ca. en gang om méaneden 240 18,7% 232 14,3% 192 12,9% 66 11,6% 70 9,5% 283 17,9% 1083 14,9%
Ca. en gang om ugen 296  23,2% 434  26,8% 439  29,5% 73 12,9% 173 23,5% 373 235% 1789 24,6%
Naesten dagligt 184 14,4% 476  29,4% 434 29.2% 44 7,7% 269 36,6% 337 212% 1743 24,0%
Flere gange dagligt 58 4,5% 176  10,9% 168 11,3% 23 4,1% 110 15,0% 86 54% 621 8,5%
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Tabel 1

De Overfladiske

De velinformerede

De interesserede

De uengagerede

De socialt korrekte De Pligtskyldige

Total

Hvor ofte foretager du fglgende

aktiviteter? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Ser nyhedsudsendelse i fijernsynet (helt/delvist)

Aldrig 71 5,5% 28 1,7% 15 1,0% 106 18,7% 14 2,0% 83 52% 316 4,3%
Sjeeldnere end halvarligt 33 2,6% 19 1,2% 7 0,4% 94 16,5% 8 1,1% 70 4,4% 231 3,2%
En gang hvert halve ar 26 2,0% 9 0,6% 0,5% 36 6,4% 14 1,9% 75 4,7% 168 2,3%
3 eller 4 gange om aret 44 3,4% 21 1,3% 12 0,8% 26 4,5% 22 3,0% 123 7,7% 247 3,4%
Ca. en gang om maneden 170 13,3% 54 3,3% 21 1,4% 54 9,5% 35 4,8% 198 12,5% 531 7,3%
Ca. en gang om ugen 288 22,5% 189 11,7% 64 4,3% 77  13,7% 100 13,6% 257 16,2% 976 13,4%
Naesten dagligt 517  40,4% 757 46,8% 733 49.2% 138 24,3% 312 42,4% 595 37,5% 3052 42,0%
Flere gange dagligt 132 10,3% 541 33,4% 629 42,3% 37 6,4% 230 31.2% 185 11,6% 1753 24,1%
Ser en dokumentarudsendelse/reportage i fiernsynet

Aldrig 73 5,7% 23 1,4% 17 1,2% 105 18,4% 19 2,6% 105 6,6% 343 4,7%
Sjeeldnere end halvarligt 69 5,4% 26 1,6% 19 1,3% 100 17,6% 13 1,8% 89 56% 316 4,3%
En gang hvert halve ar 70 5,5% 25 1,6% 12 0,8% 52 9,2% 13 1,7% 110 6,9% 281 3,9%
3 eller 4 gange om aret 151 11,8% 72 4,4% 32 2,2% 52 9,2% 46 6,3% 190 12,0% 543 7,5%
Ca. en gang om maneden 351 27,4% 323  19,9% 190 12,7% 105 18,5% 89 12,0% 360 22,7% 1417 19,5%
Ca. en gang om ugen 448  35,0% 796  49,2% 723 48,6% 106 18,7% 285 38,8% 484 30,5% 2843 39,1%
Neesten dagligt 107 8,4% 316 19,5% 441 29,7% 35 6,1% 206  28,0% 221  13,9% 1326 18,2%
Flere gange dagligt 12 1,0% 36 2,2% 54 3,6% 13 2,2% 64 8,7% 26 1,7% 204 2,8%
Laeser en hverdagsavis (papir)

Aldrig 390 30,4% 348 21,5% 50 3,4% 249  43,9% 55 7,5% 247 15,6% 1339 18,4%
Sjeeldnere end halvarligt 236 18,4% 226 14,0% 47 3,2% 115 20,3% 37 5,1% 166 10,5% 828 11,4%
En gang hvert halve ar 92 7,2% 92 5,7% 12 0,8% 42 7,4% 26 3,5% 106 6,7% 371 5,1%
3 eller 4 gange om aret 116 9,1% 148 9,1% 41 2,8% 23 4,1% 41 5,6% 170 10,7% 540 7,4%
Ca. en gang om méaneden 159 12,4% 281 17,4% 91 6,1% 36 6,3% 74  10,1% 229 145% 870 12,0%
Ca. en gang om ugen 168 13,1% 339 21,0% 202 13,5% 53 9,4% 154 21,0% 262 16,5% 1178 16,2%
Neesten dagligt 112 8,7% 170 10,5% 650 43,6% 37 6,6% 229  31.2% 333 21,0% 1531 21,0%
Flere gange dagligt 8 0,6% 13 0,8% 396 26,6% 11 2,0% 117  15,9% 72 45% 617 8,5%
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Tabel 1

De Overfladiske

De velinformerede

De interesserede

De uengagerede

De socialt korrekte De Pligtskyldige

Total

Hvor ofte foretager du fglgende

aktiviteter? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Er pa en hjemmeside for en hverdagsvis

Aldrig 273 21,3% 174  10,8% 179 12,1% 214 37,8% 69 9,4% 233 14,7% 1144 157%
Sjeeldnere end halvarligt 143 11,2% 85 5,3% 78 5,2% 102 18,1% 28 3,8% 124 7,8% 560 7,7%
En gang hvert halve ar 84 6,6% 42 2,6% 38 2,5% 38 6,7% 18 2,5% 100 6,3% 321 4,4%
3 eller 4 gange om aret 96 7,5% 73 4,5% 58 3,9% 22 3,9% 30 4,0% 144 9,1% 423 5,8%
Ca. en gang om maneden 191 14,9% 150 9,2% 119 8,0% 47 8,3% 90 12,2% 227 143% 824 11,3%
Ca. en gang om ugen 202 15,7% 280 17,3% 214 14,4% 53 9,4% 123  16,7% 274  17,3% 1147 158%
Neesten dagligt 205 16,0% 472 29.2% 501 33,6% 66 11,7% 232 31,5% 361 22,7% 1836 252%
Flere gange dagligt 86 6,7% 341 21,1% 301 20,2% 23 4,1% 146  19,8% 124 7,8% 1020 14,0%
Hgrer timenyheder pa en radiostation

Aldrig 186 14,5% 183 11,3% 99 6,6% 190 33,5% 50 6,8% 215 13,6% 923 12,7%
Sjeeldnere end halvarligt 77 6,0% 72 4,4% 35 2,3% 83 14,6% 27 3,7% 115 7,2% 408 5,6%
En gang hvert halve ar 39 3,0% 29 1,8% 12 0,8% 29 5,2% 14 1,9% 92 58% 215 3,0%
3 eller 4 gange om aret 56 4,4% 35 2,2% 30 2,0% 26 4,5% 30 4,0% 133 8,4% 310 4,3%
Ca. en gang om maneden 127 9,9% 126 7,8% 67 4,5% 35 6,2% 60 8,1% 196 12,3% 610 8,4%
Ca. en gang om ugen 233  18,2% 217 13,4% 164 11,0% 71 12,5% 118 16,0% 260 16,4% 1062 14,6%
Neesten dagligt 356  27,8% 522  32,3% 514 34,5% 85 15,0% 281 38,2% 380 23,9% 2138 29,4%
Flere gange dagligt 206 16,1% 434 26,9% 567 38,1% 49 8,6% 156  21,2% 196 12,3% 1608 22,1%
Laeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne vedrgrende danske forhold

Aldrig 188  14,7% 90 5,6% 34 2,3% 219 38,6% 28 3,9% 212 134% 772 10,6%
Sjeeldnere end halvarligt 160 12,5% 71 4,4% 22 1,5% 120 21,1% 30 4,1% 142 8,9% 544 7,5%
En gang hvert halve ar 99 7,7% 59 3,6% 13 0,9% 34 6,0% 24 3,2% 104 6,5% 332 4,6%
3 eller 4 gange om aret 148 11,6% 89 5,5% 35 2,4% 43 7,6% 34 4,6% 183 11,6% 533 7,3%
Ca. en gang om maneden 301 23,5% 258 15,9% 126 8,4% 70  12,3% 97 13,1% 331 20,9% 1182 16,3%
Ca. en gang om ugen 277  21,7% 571 35,3% 428  28,8% 43 7,5% 190 25,9% 351 22,1% 1860 25,6%
Neesten dagligt 95 7,5% 400 24,7% 666 44,8% 32 5,7% 259  35,2% 229 145% 1681 23,1%
Flere gange dagligt 11 0,9% 80 4,9% 163 11,0% 7 1,3% 73 10,0% 34 2,1% 368 5,1%
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Tabel 1 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Leeser en artikel med baggrundsviden om et aktuelt emne om forhold i andre lande

Aldrig 270 21,1% 119 7,4% 63 4,2% 244  43,0% 43 5,8% 225 142% 964 13,3%
Sjeeldnere end halvarligt 212 16,6% 125 7,7% 43 2,9% 125  22,0% 26 3,6% 159 10,00 691 9,5%
En gang hvert halve ar 110 8,6% 72 4,4% 19 1,3% 41 7,3% 21 2,8% 128 8,1% 391 5,4%
3 eller 4 gange om aret 140 10,9% 114 7,0% 57 3,8% 38 6,8% 48 6,5% 200 12,6% 596 8,2%
Ca. en gang om maneden 282  22,1% 346 21,4% 182  12,2% 45 7,9% 100 13,6% 319 20,1% 1275 17,5%
Ca. en gang om ugen 201 15,7% 498 30,8% 464 31,2% 41 7,2% 224 30,5% 340 21,4% 1768 24,3%
Naesten dagligt 58 4,5% 294  18,2% 553 37,1% 25 4,4% 213  29,0% 178 11,2% 1320 18,2%
Flere gange dagligt 7 0,6% 49 3,0% 107 7.2% 8 1,4% 60 8,2% 37 2,4% 269 3,7%
Laeser en lokal ugevis (gratis omdelt)

Aldrig 216 16,9% 186 11,5% 55 3,7% 168 29,6% 22 3,0% 194 122% 841 11,6%
Sjeeldnere end halvarligt 110 8,6% 90 5,6% 34 2,3% 107 18,8% 27 3,7% 100 6,3% 467 6,4%
En gang hvert halve ar 65 5,1% 43 2,6% 24 1,6% 39 6,9% 23 3,2% 92 5,8% 287 3,9%
3 eller 4 gange om aret 94 7,4% 73 4,5% 25 1,7% 23 4,1% 29 4,0% 141 8,9% 387 5,3%
Ca. en gang om maneden 196 15,3% 214 132% 107 7.2% 52 9,2% 72 9,8% 251 159% 893 12,3%
Ca. en gang om ugen 555  43,3% 903 55,8% 1044 70,1% 139  24,5% 365 49,7% 620 39,1% 3626 49,8%
Neesten dagligt 38 3,0% 96 5,9% 155 10,4% 29 5,1% 130 17,7% 152 9,6% 601 8,3%
Flere gange dagligt 6 0,5% 12 0,7% 45 3,0% 10 1,8% 65 8,9% 35 22% 173 2,4%
Leeser nyhedsartikel i en udenlandsk publikation/avis

Aldrig 789 61,6% 718 44,4% 624 41,9% 356 62,7% 208  28,3% 566 35,7% 3260 44,8%
Sjeeldnere end halvarligt 180 14,1% 277  17,1% 258 17,3% 99 17,4% 88 12,0% 232  14,6% 1133 15,6%
En gang hvert halve ar 59 4,6% 115 7,1% 78 5,3% 33 5,9% 31 4,3% 117 7,4% 433 6,0%
3 eller 4 gange om aret 61 4,8% 110 6,8% 120 8,1% 18 3,2% 54 7,4% 159 10,00 523 7,2%
Ca. en gang om méaneden 89 7,0% 146 9,1% 143 9,6% 25 4,4% 79 10,8% 197 12,4% 679 9,3%
Ca. en gang om ugen 71 5,5% 141 8,7% 130 8,7% 24 4,3% 108 14,8% 189 119% 663 9,1%
Naesten dagligt 29 2,2% 78 4,8% 98 6,6% 1,3% 116  15,8% 101 6,3% 428 5,9%
Flere gange dagligt 2 0,2% 33 2,0% 37 2,5% 6 1,0% 50 6,8% 26 1,6% 153 2,1%
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Tabel 1 De Overfladiske

De velinformerede

De interesserede

De uengagerede

De socialt korrekte De Pligtskyldige

Total

Hvor ofte foretager du fglgende

aktiviteter? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Modtager og ser nyhedsbeskeder p& min mobiltelefon/smartphone

Aldrig 612 47,8% 636 39,3% 617 41,5% 307 54,1% 152 20,7% 458 28,9% 2783 38,3%
Sjeeldnere end halvarligt 106 8,3% 81 5,0% 69 4,6% 90 15,8% 35 4,7% 98 6,2% 479 6,6%
En gang hvert halve ar 29 2,3% 21 1,3% 16 1,1% 25 4,5% 14 1,9% 93 58% 198 2,7%
3 eller 4 gange om aret 48 3,7% 28 1,8% 32 2,1% 19 3,4% 31 4,3% 109 6,9% 268 3, 7%
Ca. en gang om maneden 81 6,3% 71 4,4% 69 4,6% 29 51% 52 7,1% 214 135% 516 7,1%
Ca. en gang om ugen 122 9,6% 143 8,8% 132 8,8% 29 5,0% 114 15,5% 221 139% 760 10,5%
Naesten dagligt 182  14,2% 361 22,3% 294  19,8% 37 6,6% 214 29,1% 272 17,1% 1361 18,7%
Flere gange dagligt 98 7,7% 276  17,0% 260 17,5% 31 5,5% 123 16,7% 122 7,7% 910 12,5%
Leeser blogs om nyheder og samfundsstof

Aldrig 587  45,9% 574 355% 546  36,7% 317 55,8% 121 16,5% 463 29,2% 2608 35,8%
Sjeeldnere end halvarligt 199 15,5% 197  12,2% 153  10,3% 112 19,7% 56 7,6% 185 11,6% 901 12,4%
En gang hvert halve ar 74 5,7% 85 5,3% 41 2,8% 28 5,0% 29 3,9% 121 7,6% 378 5,2%
3 eller 4 gange om aret 114 8,9% 105 6,5% 89 6,0% 29 5,1% 39 5,3% 174 11,0% 550 7,6%
Ca. en gang om maneden 135 10,5% 208 12,9% 162 10,9% 34 6,1% 99 13,5% 258 16,3% 897 12,3%
Ca. en gang om ugen 106 8,3% 222 13,7% 241 16,2% 25 4,3% 151  20,5% 210 132% 955 13,1%
Neesten dagligt 53 4,2% 174  10,7% 197 13,2% 17 2,9% 176  23,9% 145 9,2% 762 10,5%
Flere gange dagligt 12 0,9% 52 3,2% 59 3,9% 6 1,1% 64 8,7% 30 1,9% 224 3,1%
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Tabel 2 Mand Kvinde Total
;'r\:]o]rg?;]t:nsdir’S::froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Virksomheder, erhverv og finanser

Aldrig 396 10,6% 777  20,5% 1174 15,6%
Sjeeldnere end halvarligt 305 8,2% 515 13,6% 820 10,9%
En gang hvert halve ar 197 5,3% 229 6,0% 425 5,7%
3 eller 4 gange om aret 294 7,9% 388 10,2% 682 9,1%
Ca. en gang om méaneden 558 15,0% 633 16,7% 1191 15,9%
Ca. en gang om ugen 860 23,1% 733  19,4% 1593 21,2%
Neesten dagligt 908 24,4% 459 12,1% 1366 18,2%
Flere gange dagligt 207 5,6% 55 1,5% 262 3,5%
Kulturbegivenheder

Aldrig 407 10,9% 354 9,3% 761 10,1%
Sjeeldnere end halvarligt 334 9,0% 305 8,0% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 223 6,0% 203 5,4% 426 5,7%
3 eller 4 gange om aret 399 10,7% 380 10,0% 779  10,4%
Ca. en gang om méaneden 686 18,4% 778 20,5% 1465 19,5%
Ca. en gang om ugen 1006 27,0% 1044 27,6% 2050 27,3%
Neesten dagligt 568 15,3% 645 17,0% 1213  16,1%
Flere gange dagligt 101 2,7% 80 2,1% 181 2,4%
Sport og sportsbhegivenheder

Aldrig 539 14,5% 947  25,0% 1486 19,8%
Sjeeldnere end halvarligt 262 7,0% 515 13,6% 777  10,3%
En gang hvert halve ar 133 3,6% 211 5,6% 344 4,6%
3 eller 4 gange om aret 199 5,3% 304 8,0% 502 6,7%
Ca. en gang om maneden 346 9,3% 532 14,1% 879 11,7%
Ca. en gang om ugen 656 17,6% 575 152% 1231 16,4%
Naesten dagligt 1087 29,2% 605 16,0% 1692 22,5%
Flere gange dagligt 504 13,5% 99 2,6% 603 8,0%
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Tabel 2 Mand Kvinde Total
;'r\:]o]rg?;]t:nsdir’S::froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Udenrigsstof

Aldrig 353 9,5% 563 14,9% 916 12,2%
Sjeeldnere end halvarligt 253 6,8% 382 10,1% 635 8,5%
En gang hvert halve ar 180 4,8% 203 5,4% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 286 7,7% 331 8, 7% 617 8,2%
Ca. en gang om méaneden 468 12,6% 609 16,1% 1077  14,3%
Ca. en gang om ugen 848 22,8% 813 21,5% 1661 22,1%
Neesten dagligt 1077 28,9% 776  20,5% 1853 24,7%
Flere gange dagligt 260 7,0% 112 3,0% 372 4,9%
Kendte og kongelige

Aldrig 838 22,5% 470 12,4% 1307 17,4%
Sjeeldnere end halvarligt 577 155% 417 11,0% 995 13,2%
En gang hvert halve ar 275 7,4% 261 6,9% 536 7,1%
3 eller 4 gange om aret 461 12,4% 493 13,0% 954 12,7%
Ca. en gang om maneden 652 17,5% 854 22,5% 1507 20,1%
Ca. en gang om ugen 627 16,8% 903 23,8% 1530 20,4%
Neesten dagligt 239 6,4% 350 9,2% 588 7,8%
Flere gange dagligt 55 1,5% 41 1,1% 96 1,3%
Kriminalstof, forbrydelser og retssager

Aldrig 295 7,9% 319 8,4% 614 8,2%
Sjeeldnere end halvarligt 227 6,1% 276 7,3% 503 6,7%
En gang hvert halve ar 195 5,2% 167 4,4% 363 4,8%
3 eller 4 gange om aret 291 7,8% 297 7,8% 588 7,8%
Ca. en gang om maneden 593 15,9% 710 18,7% 1302 17,3%
Ca. en gang om ugen 1075 28,9% 1123 29,6% 2198 29,2%
Naesten dagligt 883 23,7% 817 21,6% 1700 22,6%
Flere gange dagligt 166 4,5% 80 2,1% 246 3,3%
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Tabel 2 Mand Kvinde Total
;'r\;o]{g?;]t:nsdir;?:froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Nyheder i min kommune eller region

Aldrig 219 5,9% 244 6,4% 463 6,2%
Sjeeldnere end halvarligt 175 4,7% 177 4, 7% 352 4,7%
En gang hvert halve ar 112 3,0% 153 4,0% 265 3,5%
3 eller 4 gange om aret 243 6,5% 249 6,6% 492 6,5%
Ca. en gang om méaneden 467 12,5% 545 14,4% 1012  13,5%
Ca. en gang om ugen 1259 33,8% 1305 34,4% 2564 34,1%
Neesten dagligt 1055 28,3% 982 25,9% 2036 27,1%
Flere gange dagligt 195 5,2% 135 3,6% 330 4,4%
Danmarks gkonomi

Aldrig 317 8,5% 546  14,4% 864 11,5%
Sjeeldnere end halvarligt 236 6,3% 403 10,6% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 181 4,9% 236 6,2% 418 5,6%
3 eller 4 gange om aret 296 7,9% 382 10,1% 678 9,0%
Ca. en gang om maneden 578 15,5% 646 17,1% 1225 16,3%
Ca. en gang om ugen 898 24,1% 827 21,8% 1724 22,9%
Neesten dagligt 1003 26,9% 677 17,9% 1679 22,4%
Flere gange dagligt 215 5,8% 72 1,9% 287 3,8%
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Tabel 2 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
;'r\:]o]rg?;]t:nsdir’S::froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Virksomheder, erhverv og finanser

Aldrig 339  19,3% 196 18,1% 198 15,5% 187 15,4% 128 11,7% 125 11,4% 1174 15,6%
Sjeeldnere end halvarligt 228 13,0% 127  11,8% 133 10,4% 131 10,7% 91 8,3% 110 10,1% 820 10,9%
En gang hvert halve ar 162 9,2% 80 7,4% 64 5,0% 48 4,0% 38 3,5% 34 3,1% 425 5,7%
3 eller 4 gange om aret 229 13,1% 110 10,2% 120 9,4% 102 8,4% 63 5,8% 59 53% 682 9,1%
Ca. en gang om méaneden 315 18,0% 185 17,1% 193 15,1% 191  15,7% 162 14,8% 144  13,2% 1191 15,9%
Ca. en gang om ugen 279  159% 216  20,0% 275 21,6% 263 21,6% 274  25,0% 286 26,1% 1593 21,2%
Neesten dagligt 155 8,8% 120 11,1% 244 19,1% 251 20,6% 291  26,6% 307 28,0% 1366 18,2%
Flere gange dagligt 45 2,6% 46 4,2% 49 3,9% 44 3,7% 46 4,2% 31 2,8% 262 3,5%
Kulturbegivenheder

Aldrig 221  12,6% 137  12,7% 134 10,5% 116 9,5% 83 7,5% 70 6,4% 761 10,1%
Sjeeldnere end halvarligt 171 9,8% 109 10,1% 106 8,3% 111 9,1% 72 6,6% 69 6,3% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 128 7,3% 78 7,2% 80 6,3% 64 5,2% 43 4,0% 32 3,0% 426 5,7%
3 eller 4 gange om aret 215  12,3% 151 14,0% 138 10,8% 125 10,3% 85 7,8% 64 59% 779 10,4%
Ca. en gang om méaneden 401  22,9% 216  20,0% 272 21,3% 234  19.2% 198 18,1% 144  13,1% 1465 19,5%
Ca. en gang om ugen 384 21,9% 246 22,8% 345  27,0% 373 30,6% 353 32,3% 349 31,8% 2050 27,3%
Neesten dagligt 178 10,2% 112 10,4% 177 13,8% 175  14,3% 237  21,7% 335 30,5% 1213 16,1%
Flere gange dagligt 53 3,0% 29 2, 7% 25 2,0% 20 1,7% 21 2,0% 32 2,9% 181 2,4%
Sport og sportsbhegivenheder

Aldrig 379 21,7% 236 21,9% 250 19,6% 229 18,8% 189 17,3% 202 18,4% 1486 19,8%
Sjeeldnere end halvarligt 218 12,5% 140 13,0% 130 10,1% 92 7,6% 81 7,5% 115 10,5% 777 10,3%
En gang hvert halve ar 120 6,9% 57 5,3% 49 3,9% 48 3,9% 37 3,4% 32 29% 344 4,6%
3 eller 4 gange om aret 163 9,3% 85 7,9% 85 6,6% 57 4,7% 60 5,5% 53 4,9% 502 6,7%
Ca. en gang om maneden 272  15,6% 143  13,3% 127  10,0% 113 9,3% 109 10,0% 113 10,3% 879 11,7%
Ca. en gang om ugen 236  13,5% 163 15,1% 229  17,9% 233 19.2% 189 17,3% 181 16,5% 1231 16,4%
Neesten dagligt 254  14,5% 165 15,3% 277  21,7% 329 27,0% 337 30,8% 331 30,2% 1692 22,5%
Flere gange dagligt 108 6,2% 89 8,2% 130 10,2% 116 9,5% 91 8,3% 69 6,3% 603 8,0%
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Tabel 2 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
;'r\:]o]rg?;]t:nsdir’S::froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Udenrigsstof

Aldrig 302 17,2% 180 16,7% 158 12,3% 130 10,7% 87 7,9% 60 55% 916 12,2%
Sjeeldnere end halvarligt 199 11,4% 122 11,3% 104 8,2% 97 8,0% 55 5,1% 57 52% 635 8,5%
En gang hvert halve ar 158 9,0% 70 6,5% 65 5,1% 44 3,6% 23 2,1% 24 2,1% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 229 13,1% 105 9,8% 96 7,5% 86 7,1% 57 5,2% 43 4,0% 617 8,2%
Ca. en gang om méaneden 303 17,3% 172 15,9% 182 14.2% 164 13,4% 132 12,0% 125 11,4% 1077 14,3%
Ca. en gang om ugen 328 18,7% 215 19,9% 284  22,2% 310 25,5% 281 25,7% 243  22,2% 1661 22,1%
Neesten dagligt 180 10,3% 161 15,0% 315 24,6% 329 27,0% 394 36,1% 473  432% 1853 24,7%
Flere gange dagligt 52 3,0% 54 5,0% 74 5,8% 58 4,7% 64 5,9% 70 6,4% 372 4,9%
Kendte og kongelige

Aldrig 353 20,2% 249  23,0% 247  19,3% 211 17,3% 143  13,1% 106 9,6% 1307 17,4%
Sjeeldnere end halvarligt 241 13,8% 134  12,4% 184 14,4% 207  17,0% 130 11,9% 98 9,0% 995 13,2%
En gang hvert halve ar 154 8,8% 85 7,9% 109 8,6% 79 6,5% 67 6,1% 42 3,8% 536 7,1%
3 eller 4 gange om aret 235 13,4% 133 12,3% 181 14,2% 150 12,3% 135 12,3% 120 11,0% 954 12,7%
Ca. en gang om méaneden 303 17,3% 200 18,5% 245  19.2% 240 19,7% 264 24.2% 254  23,2% 1507 20,1%
Ca. en gang om ugen 261  14,9% 189 17,5% 219 17,2% 246  20,2% 274 25,1% 341 31,1% 1530 20,4%
Naesten dagligt 163 9,3% 73 6,7% 76 5,9% 74 6,1% 73 6,6% 130 11,8% 588 7,8%
Flere gange dagligt 41 2,4% 16 1,5% 16 1,2% 10 ,8% 8 1% 5 5% 96 1,3%
Kriminalstof, forbrydelser og retssager

Aldrig 210 12,0% 111 10,3% 110 8,6% 78 6,4% 59 5,4% 46 42% 614 8,2%
Sjeeldnere end halvarligt 160 9,1% 96 8,9% 69 5,4% 73 6,0% 55 5,1% 50 4,5% 503 6,7%
En gang hvert halve ar 124 7,1% 71 6,6% 57 4,5% 42 3,5% 32 3,0% 35 32% 363 4,8%
3 eller 4 gange om aret 199 11,3% 112 10,4% 98 7,7% 85 7,0% 54 4,9% 40 3,7% 588 7,8%
Ca. en gang om maneden 329 18,8% 195 18,1% 209 16,4% 211 17,3% 187  17,1% 170 155% 1302 17,3%
Ca. en gang om ugen 451  25,7% 287  26,6% 378  29,6% 371  30,5% 342 31,3% 369 33,7% 2198 29.2%
Neesten dagligt 211 12,0% 176 16,3% 298 23,4% 312 25,7% 342 31,3% 361 32,9% 1700 22,6%
Flere gange dagligt 68 3,9% 29 2, 7% 57 4,5% 45 3, 7% 22 2,1% 25 2,2% 246 3,3%
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Tabel 2 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
;'r\;o]{g?;]t:nsdir;?:froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Nyheder i min kommune eller region

Aldrig 224 12,8% 98 9,1% 69 5,4% 44 3,6% 21 1,9% 7 6% 463 6,2%
Sjeeldnere end halvarligt 163 9,3% 73 6,8% 42 3,3% 40 3,3% 20 1,8% 14 1,2% 352 4, 7%
En gang hvert halve ar 126 7,2% 55 5,1% 39 3,0% 25 2,0% 14 1,3% 6 6% 265 3,5%
3 eller 4 gange om aret 198 11,3% 93 8,6% 90 7,1% 62 5,1% 27 2,5% 20 1,9% 492 6,5%
Ca. en gang om méaneden 341 19,5% 188 17,4% 187 14,7% 131 10,8% 93 8,5% 71 6,5% 1012 13,5%
Ca. en gang om ugen 415  23,7% 331 30,7% 501 39,2% 464  38,1% 426  39,0% 428 39,0% 2564 34,1%
Neesten dagligt 222 12,7% 195 18,1% 304 23,8% 393 32,3% 438 40,0% 485 44.2% 2036 27,1%
Flere gange dagligt 63 3,6% 45 4,1% 45 3,5% 58 4,8% 55 5,0% 66 6,0% 330 4,4%
Danmarks gkonomi

Aldrig 309 17,7% 160 14,8% 147  11,5% 119 9,8% 73 6,7% 55 50% 864 11,5%
Sjeeldnere end halvarligt 218 12,4% 106 9,9% 105 8,2% 98 8,1% 54 4,9% 58 53% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 161 9,2% 91 8,4% 68 5,3% 50 4,1% 24 2,2% 23 2,1% 418 5,6%
3 eller 4 gange om aret 222 12,7% 126  11,7% 122 9,5% 88 7,2% 61 5,6% 59 54% 678 9,0%
Ca. en gang om méaneden 341  19,5% 193 17,9% 203  15,9% 200 16,4% 152 13,9% 135 12,3% 1225 16,3%
Ca. en gang om ugen 293 16,7% 229  21,3% 305 23,9% 307  25,2% 303 27,7% 287 26,2% 1724 22,9%
Naesten dagligt 156 8,9% 136 12,6% 270 21.2% 313  25,7% 376  34,4% 429 39,1% 1679 22,4%
Flere gange dagligt 50 2,9% 37 3,5% 57 4,4% 43 3,5% 50 4,6% 50 46% 287 3,8%

Side 49



MINDSHARE

Tabel 2 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
;'r\:]o]rg?;]t:nsdir’S::froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Virksomheder, erhverv og finanser

Aldrig 332 15% 213 17% 245 16% 273 16% 111 13% 1174 16%
Sjeeldnere end halvarligt 215 10% 148 12% 165 11% 202 12% 90 11% 820 11%
En gang hvert halve ar 100 4% 81 7% 90 6% 89 5% 66 8% 425 6%
3 eller 4 gange om aret 185 8% 108 9% 141 9% 161 10% 88 11% 682 9%
Ca. en gang om méaneden 324 15% 170 14% 287 18% 272 16% 137 17% 1191 16%
Ca. en gang om ugen 511 23% 237 19% 330 21% 321 19% 193 23% 1593 21%
Neesten dagligt 452 20% 234 19% 273 17% 282 17% 126 15% 1366 18%
Flere gange dagligt 107 5% 42 3% 44 3% 55 3% 14 2% 262 3%
Kulturbegivenheder

Aldrig 196 9% 148 12% 157 10% 175 11% 86 10% 761 10%
Sjeeldnere end halvarligt 127 6% 153 12% 134 9% 156 9% 69 8% 639 8%
En gang hvert halve ar 114 5% 69 6% 92 6% 93 6% 59 7% 426 6%
3 eller 4 gange om aret 199 9% 128 10% 167 11% 183 11% 101 12% 779 10%
Ca. en gang om méaneden 403 18% 220 18% 319 20% 338 20% 185 22% 1465 19%
Ca. en gang om ugen 640 29% 329 27% 434 28% 434 26% 214 26% 2050 27%
Naesten dagligt 461 21% 167 14% 241 15% 236 14% 107 13% 1213 16%
Flere gange dagligt 84 4% 21 2% 31 2% 40 2% 5 1% 181 2%
Sport og sportsbhegivenheder

Aldrig 423 19% 273 22% 288 18% 343 21% 158 19% 1486 20%
Sjeeldnere end halvarligt 218 10% 158 13% 164 10% 166 10% 71 9% 777 10%
En gang hvert halve ar 93 4% 48 4% 80 5% 73 4% 50 6% 344 5%
3 eller 4 gange om aret 138 6% 70 6% 107 7% 110 7% 79 10% 502 7%
Ca. en gang om maneden 260 12% 133 11% 174 11% 212 13% 100 12% 879 12%
Ca. en gang om ugen 367 16% 198 16% 278 18% 245 15% 142 17% 1231 16%
Naesten dagligt 527 24% 261 21% 350 22% 363 22% 190 23% 1692 23%
Flere gange dagligt 200 9% 92 7% 133 8% 143 9% 35 4% 603 8%
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Tabel 2 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
gxfgjgi;iﬁz;?jﬁi;?g;i:;eserdu Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Udenrigsstof

Aldrig 229 10% 175 14% 194 12% 218 13% 100 12% 916 12%
Sjeeldnere end halvarligt 147 7% 127 10% 139 9% 153 9% 70 8% 635 8%
En gang hvert halve ar 97 4% 59 5% 88 6% 89 5% 50 6% 383 5%
3 eller 4 gange om aret 153 7% 88 7% 148 9% 153 9% 76 9% 617 8%
Ca. en gang om méaneden 280 13% 158 13% 232 15% 258 16% 149 18% 1077 14%
Ca. en gang om ugen 538 24% 273 22% 330 21% 341 21% 180 22% 1661 22%
Neesten dagligt 623 28% 303 25% 378 24% 376 23% 172 21% 1853 25%
Flere gange dagligt 159 7% 50 4% 66 4% 69 4% 28 3% 372 5%
Kendte og kongelige

Aldrig 385 17% 236 19% 241 15% 315 19% 130 16% 1307 17%
Sjeeldnere end halvarligt 314 14% 182 15% 196 12% 210 13% 93 11% 995 13%
En gang hvert halve ar 131 6% 92 7% 115 7% 123 7% 75 9% 536 7%
3 eller 4 gange om aret 269 12% 144 12% 205 13% 217 13% 120 15% 954 13%
Ca. en gang om maneden 443 20% 234 19% 322 20% 340 21% 168 20% 1507 20%
Ca. en gang om ugen 455 20% 241 20% 347 22% 323 20% 164 20% 1530 20%
Naesten dagligt 194 9% 90 7% 124 8% 113 7% 67 8% 588 8%
Flere gange dagligt 34 2% 15 1% 25 2% 14 1% 7 1% 96 1%
Kriminalstof, forbrydelser og retssager

Aldrig 166 7% 122 10% 124 8% 146 9% 56 7% 614 8%
Sjeeldnere end halvarligt 123 6% 103 8% 101 6% 110 7% 66 8% 503 7%
En gang hvert halve ar 98 4% 44 4% 77 5% 91 5% 53 6% 363 5%
3 eller 4 gange om aret 160 7% 85 7% 135 9% 126 8% 82 10% 588 8%
Ca. en gang om maneden 362 16% 211 17% 274 17% 309 19% 146 18% 1302 17%
Ca. en gang om ugen 680 31% 350 28% 459 29% 469 28% 241 29% 2198 29%
Naesten dagligt 536 24% 278 23% 363 23% 352 21% 170 21% 1700 23%
Flere gange dagligt 100 5% 40 3% 42 3% 53 3% 10 1% 246 3%
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Tabel 2 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
;'r\;o]{g?;]t:nsdir;?:froe&?g;;rlfser du Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Nyheder i min kommune eller region

Aldrig 135 6% 97 8% 84 5% 106 6% 40 5% 463 6%
Sjeeldnere end halvarligt 106 5% 67 5% 73 5% 77 5% 29 4% 352 5%
En gang hvert halve ar 91 4% 35 3% 49 3% a7 3% 43 5% 265 4%
3 eller 4 gange om aret 125 6% 69 6% 113 7% 100 6% 85 10% 492 7%
Ca. en gang om méaneden 273 12% 155 13% 211 13% 246 15% 126 15% 1012 13%
Ca. en gang om ugen 926 42% 417 34% 452 29% 529 32% 239 29% 2564 34%
Neesten dagligt 483 22% 336 27% 508 32% 472 28% 236 29% 2036 27%
Flere gange dagligt 86 4% 57 5% 84 5% 78 5% 26 3% 330 4%
Danmarks gkonomi

Aldrig 216 10% 163 13% 179 11% 214 13% 91 11% 864 11%
Sjeeldnere end halvarligt 156 7% 136 11% 139 9% 144 9% 64 8% 639 9%
En gang hvert halve ar 94 4% 61 5% 95 6% 96 6% 71 9% 418 6%
3 eller 4 gange om aret 195 9% 86 7% 152 10% 162 10% 82 10% 678 9%
Ca. en gang om maneden 320 14% 187 15% 277 18% 292 18% 149 18% 1225 16%
Ca. en gang om ugen 542 24% 282 23% 354 22% 358 22% 188 23% 1724 23%
Naesten dagligt 579 26% 271 22% 337 21% 328 20% 165 20% 1679 22%
Flere gange dagligt 122 5% 48 4% 41 3% 60 4% 15 2% 287 4%
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Tabel 2 st Vest Total
;'r\:]o]rg?;]t:nsdir’S::froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Virksomheder, erhverv og finanser

Aldrig 542  15,8% 631 155% 1174 15,6%
Sjeeldnere end halvarligt 352 10,2% 468 11,5% 820 10,9%
En gang hvert halve ar 171 5,0% 255 6,3% 425 5,7%
3 eller 4 gange om aret 291 8,5% 391 9,6% 682 9,1%
Ca. en gang om méaneden 497  14,4% 694 17,1% 1191 15,9%
Ca. en gang om ugen 761 22,1% 832 20,4% 1593 21,2%
Neesten dagligt 687 19,9% 679 16,7% 1366 18,2%
Flere gange dagligt 142 4,1% 120 3,0% 262 3,5%
Kulturbegivenheder

Aldrig 341 9,9% 420 10,3% 761 10,1%
Sjeeldnere end halvarligt 256 7.4% 382 9,4% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 179 5,2% 247 6,1% 426 5,7%
3 eller 4 gange om aret 329 9,6% 449 11,0% 779  10,4%
Ca. en gang om méaneden 628 18,2% 836 20,5% 1465 19,5%
Ca. en gang om ugen 980 28,5% 1070 26,3% 2050 27,3%
Neesten dagligt 631 18,3% 582 14,3% 1213  16,1%
Flere gange dagligt 98 2,9% 83 2,0% 181 2,4%
Sport og sportsbhegivenheder

Aldrig 695 20,2% 791  19,4% 1486 19,8%
Sjeeldnere end halvarligt 356 10,3% 421  10,3% 777  10,3%
En gang hvert halve ar 137 4,0% 207 5,1% 344 4,6%
3 eller 4 gange om aret 208 6,0% 294 7,2% 502 6,7%
Ca. en gang om maneden 392 11,4% 486 12,0% 879 11,7%
Ca. en gang om ugen 581 16,9% 650 16,0% 1231 16,4%
Naesten dagligt 791  23,0% 901 22,1% 1692 22,5%
Flere gange dagligt 284 8,2% 319 7,8% 603 8,0%

Side 53



MINDSHARE

Tabel 2 st Vest Total
;'r\:]o]rg?;]t:nsdir’S::froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Udenrigsstof

Aldrig 401  11,7% 515 12,7% 916 12,2%
Sjeeldnere end halvarligt 257 7,5% 378 9,3% 635 8,5%
En gang hvert halve ar 148 4,3% 236 5,8% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 241 7,0% 376 9,2% 617 8,2%
Ca. en gang om méaneden 441 12,8% 636 15,6% 1077  14,3%
Ca. en gang om ugen 827 24,0% 835 20,5% 1661 22,1%
Neesten dagligt 929  27,0% 924 22,7% 1853 24,7%
Flere gange dagligt 201 5,8% 171 4,2% 372 4,9%
Kendte og kongelige

Aldrig 618 18,0% 689 16,9% 1307 17,4%
Sjeeldnere end halvarligt 475 13,8% 519 12,8% 995 13,2%
En gang hvert halve ar 218 6,3% 318 7,8% 536 7,1%
3 eller 4 gange om aret 411 11,9% 543 13,3% 954 12,7%
Ca. en gang om méaneden 679 19,7% 828 20,3% 1507 20,1%
Ca. en gang om ugen 711 20,6% 820 20,1% 1530 20,4%
Naesten dagligt 288 8,4% 300 7,4% 588 7,8%
Flere gange dagligt 44 1,3% 52 1,3% 96 1,3%
Kriminalstof, forbrydelser og retssager

Aldrig 286 8,3% 328 8,1% 614 8,2%
Sjeeldnere end halvarligt 205 5,9% 299 7,3% 503 6,7%
En gang hvert halve ar 141 4,1% 222 5,5% 363 4,8%
3 eller 4 gange om aret 245 7,1% 343 8,4% 588 7,8%
Ca. en gang om maneden 573 16,6% 729 17,9% 1302 17,3%
Ca. en gang om ugen 1045 30,4% 1152 28,3% 2198 29,2%
Naesten dagligt 815 23,7% 885 21,7% 1700 22,6%
Flere gange dagligt 134 3,9% 112 2, 7% 246 3,3%
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Tabel 2 st Vest Total
;'r\;o]{g?;]t:nsdir;?:froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Nyheder i min kommune eller region

Aldrig 230 6,7% 232 5,7% 463 6,2%
Sjeeldnere end halvarligt 154 4,5% 199 4,9% 352 4,7%
En gang hvert halve ar 120 3,5% 145 3,6% 265 3,5%
3 eller 4 gange om aret 195 5,7% 296 7,3% 492 6,5%
Ca. en gang om méaneden 433  12,6% 579 14,2% 1012  13,5%
Ca. en gang om ugen 1353 39,3% 1211 29,7% 2564 34,1%
Neesten dagligt 823 23,9% 1213  29,8% 2036 27,1%
Flere gange dagligt 135 3,9% 195 4,8% 330 4,4%
Danmarks gkonomi

Aldrig 376 10,9% 487  12,0% 864 11,5%
Sjeeldnere end halvarligt 267 7.7% 373 9,2% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 150 4,4% 268 6,6% 418 5,6%
3 eller 4 gange om aret 283 8,2% 394 9,7% 678 9,0%
Ca. en gang om méaneden 511 14,8% 714 17,5% 1225 16,3%
Ca. en gang om ugen 837 24,3% 887 21,8% 1724 22,9%
Neesten dagligt 856 24,9% 823 20,2% 1679 22,4%
Flere gange dagligt 163 4,7% 124 3,0% 287 3,8%
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Tabel 2 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse
;'r\:]o]rg?;]t:nsdir’S::froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Virksomheder, erhverv og finanser
Aldrig 267  29,3% 146  16,8% 332 17,5% 150 15,2% 1174  15,6%
Sjeeldnere end halvarligt 125 13,8% 115 13,2% 232 12,3% 114 11,6% 820 10,9%
En gang hvert halve ar a7 5,2% 77 8,9% 127 6,7% 49 4,9% 425 5,7%
3 eller 4 gange om aret 93 10,2% 131 15,0% 155 8,2% 88 8,9% 682 9,1%
Ca. en gang om méaneden 132 14,5% 156 17,9% 288 152% 144  14,6% 1191 15,9%
Ca. en gang om ugen 127  14,0% 139 15,9% 383 20,3% 227  23,0% 1593 21,2%
Neesten dagligt 104 11,4% 85 9,7% 332 17,6% 187  19,0% 1366 18,2%
Flere gange dagligt 14 1,5% 22 2,5% 41 2,2% 28 2,8% 262 3,5%
Kulturbegivenheder
Aldrig 172 19,0% 85 9,8% 260 13,8% 82 8,3% 761 10,1%
Sjeeldnere end halvarligt 100 11,0% 84 9,6% 218 11,5% 95 9,6% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 64 7,0% 61 7,0% 126 6,7% 58 5,8% 426 5,7%
3 eller 4 gange om aret 105 11,5% 128  14,7% 213 11,3% 88 8,9% 779  10,4%
Ca. en gang om méaneden 166 18,2% 209  24,0% 368 19,4% 205 20,8% 1465 19,5%
Ca. en gang om ugen 192 21,2% 203 23,3% 444 23,5% 303 30,7% 2050 27,3%
Neesten dagligt 92 10,1% 85 9,8% 241 12,8% 144 14,5% 1213  16,1%
Flere gange dagligt 18 2,0% 16 1,8% 21 1,1% 14 1,4% 181 2,4%
Sport og sportsbhegivenheder
Aldrig 234 25,7% 159 18,3% 427  22,6% 196 19,8% 1486 19,8%
Sjeeldnere end halvarligt 92 10,1% 112 12,8% 187 9,9% 104 10,5% 777  10,3%
En gang hvert halve ar 38 4,2% 53 6,0% 84 4,5% 48 4,9% 344 4,6%
3 eller 4 gange om aret 58 6,4% 94 10,8% 111 5,9% 65 6,6% 502 6,7%
Ca. en gang om maneden 123 13,5% 129 14,8% 161 8,5% 121 12,3% 879 11,7%
Ca. en gang om ugen 123  13,6% 130 14,9% 278  14,7% 181 18,3% 1231 16,4%
Naesten dagligt 172 19,0% 133  152% 467 24,7% 212 21.4% 1692 22,5%
Flere gange dagligt 68 7,5% 63 7,2% 175 9,3% 62 6,3% 603 8,0%
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MeHenUang Lang videregdende
Tabel 2 vgygzgszgif uddannelse Andet Total
Hvor ofte ser, harer eller laeser du
om folgende stofomrader? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Virksomheder, erhverv og finanser
Aldrig 200 10,3% 38 4,7% 41  36,3% 1174 15,6%
Sjeeldnere end halvarligt 184 9,5% 41 5,1% 7 6,4% 820 10,9%
En gang hvert halve ar 96 5,0% 22 2, 7% 5,5% 425 57%
3 eller 4 gange om aret 152 7,9% 56 7,0% 8 7,0% 682 9,1%
Ca. en gang om maneden 331 17,1% 129 16,1% 11 9,7% 1191 15,9%
Ca. en gang om ugen 471  24,3% 230 28,7% 15 13,4% 1593 21,2%
Naesten dagligt 421 21,7% 225  28,0% 13 11,1% 1366 18,2%
Flere gange dagligt 83 4.3% 62 7,7% 12 10,5% 262 3,5%
Kulturbegivenheder
Aldrig 109 5,6% 24 3,0% 29 25,0% 761 10,1%
Sjeeldnere end halvarligt 101 5,2% 31 3,8% 10 9,1% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 86 4,4% 26 3,2% 6 5,0% 426 5,7%
3 eller 4 gange om aret 161 8,3% 77 9,6% 8 6,7% 779 10,4%
Ca. en gang om maneden 373 19,2% 130 16,2% 14 12,3% 1465 19,5%
Ca. en gang om ugen 620 32,0% 265 33,0% 24 20,6% 2050 27,3%
Neesten dagligt 428 22,1% 210 26,2% 13 11,3% 1213  16,1%
Flere gange dagligt 62 3,2% 40 4,9% 11 9,9% 181 2,4%
Sport og sportsbegivenheder
Aldrig 321 16,6% 107 13,3% 43  37,4% 1486 19,8%
Sjeeldnere end halvarligt 184 9,5% 90 11,2% 9 7,7% 777  10,3%
En gang hvert halve ar 81 4,2% 37 4,6% 2,3% 344 4,6%
3 eller 4 gange om aret 121 6,2% 46 5,8% 6,1% 502 6,7%
Ca. en gang om méaneden 244 12,6% 91 11,3% 10 8,8% 879 11,7%
Ca. en gang om ugen 348 18,0% 160 19,9% 12 10,7% 1231 16,4%
Neesten dagligt 479  24,7% 211  26,3% 18 15,6% 1692 22,5%
Flere gange dagligt 161 8,3% 61 7,6% 13 11,5% 603 8,0%
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Tabel 2 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse
;'r\:]o]rg?;]t:nsdir’S::froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Udenrigsstof
Aldrig 212 23,3% 105 12,1% 286 15,1% 113 11,5% 916 12,2%
Sjeeldnere end halvarligt 106  11,7% 90 10,4% 198 10,5% 89 9,0% 635 8,5%
En gang hvert halve ar 55 6,1% 70 8,1% 97 5,1% 57 5,7% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 88 9,7% 126  14,4% 153 8,1% 79 8,0% 617 8,2%
Ca. en gang om méaneden 144  15,8% 138 15,9% 265 14,0% 154 15,6% 1077  14,3%
Ca. en gang om ugen 149 16,4% 184 21,1% 437  23,1% 239  24.2% 1661 22,1%
Neesten dagligt 140 15,4% 127  14,5% 398 21,1% 223 22,6% 1853 24,7%
Flere gange dagligt 15 1,6% 30 3,5% 57 3,0% 33 3,3% 372 4,9%
Kendte og kongelige
Aldrig 207 22,8% 140 16,1% 383  20,2% 154 15,6% 1307 17,4%
Sjeeldnere end halvarligt 122 13,4% 129 14,8% 265 14,0% 126  12,8% 995 13,2%
En gang hvert halve ar 57 6,3% 67 7,7% 133 7,0% 77 7,8% 536 7,1%
3 eller 4 gange om aret 100 11,0% 133  152% 250 13,2% 116  11,7% 954  12,7%
Ca. en gang om maneden 170 18,7% 175 20,1% 330 17,4% 194  19,6% 1507 20,1%
Ca. en gang om ugen 171 18,8% 163 18,7% 380 20,1% 233  23,6% 1530 20,4%
Neesten dagligt 70 7,7% 60 6,9% 133 7,1% 74 7,5% 588 7,8%
Flere gange dagligt 11 1,2% 5 0,6% 16 0,9% 13 1,3% 96 1,3%
Kriminalstof, forbrydelser og retssager
Aldrig 124  13,6% 79 9,1% 171 9,0% 70 7,1% 614 8,2%
Sjeeldnere end halvarligt 73 8,0% 62 7,1% 132 7,0% 71 7,2% 503 6,7%
En gang hvert halve ar 38 4,1% 75 8,6% 89 4,7% 46 4, 7% 363 4,8%
3 eller 4 gange om aret 77 8,5% 100 11,5% 133 7,0% 82 8,3% 588 7,8%
Ca. en gang om maneden 157  17,3% 173 19,8% 294  15,6% 165 16,7% 1302 17,3%
Ca. en gang om ugen 230 25,3% 233 26,7% 558 29,5% 303 30,7% 2198 29,2%
Naesten dagligt 192 21,1% 126  14,5% 455  24,1% 224 22,7% 1700 22,6%
Flere gange dagligt 20 2,2% 23 2,7% 58 3,1% 27 2,8% 246 3,3%
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!\/Iellemolang Lang videregdende
Tabel 2 vlljtjjedr:r?::g(le uddannelse Andet Total
Hvor ofte ser, harer eller laeser du
om falgende stofomrader? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Udenrigsstof
Aldrig 132 6,8% 34 4,2% 35 30,9% 916 12.2%
Sjeeldnere end halvarligt 109 5,6% 28 3,5% 13 11,7% 635 8,5%
En gang hvert halve ar 79 4,1% 21 2,6% 4 3,1% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 124 6,4% 44 5,4% 3 2, 7% 617 8,2%
Ca. en gang om maneden 271 14,0% 89 11,1% 15  13,4% 1077 14,3%
Ca. en gang om ugen 474 24,5% 165 20,5% 13 11,4% 1661 22,1%
Neesten dagligt 617 31,9% 329 40,9% 18 15,9% 1853 24,7%
Flere gange dagligt 131 6,8% 93 11,6% 12 10,8% 372 4,9%
Kendte og kongelige
Aldrig 252 13,0% 141 17,5% 31 27,1% 1307 17,4%
Sjeeldnere end halvarligt 240 12,4% 99 12,3% 14 12,1% 995 13.2%
En gang hvert halve ar 131 6,8% 65 8,1% 7 57% 536 7,1%
3 eller 4 gange om aret 232 12,0% 111 13,8% 13 11,3% 954  12,7%
Ca. en gang om maneden 443  22,9% 174  21,7% 20  17,7% 1507 20,1%
Ca. en gang om ugen 422 21,8% 145  18,0% 16 13,7% 1530 20,4%
Neesten dagligt 192 9,9% 54 6,7% 4,3% 588 7,8%
Flere gange dagligt 26 1,4% 16 1,9% 8,1% 96 1,3%
Kriminalstof, forbrydelser og retssager
Aldrig 98 5,0% 45 5,5% 28  24,8% 614 8,2%
Sjeeldnere end halvarligt 108 5,5% 50 6,2% 8 7,2% 503 6,7%
En gang hvert halve ar 79 4,1% 30 3,8% 5 4,5% 363 4,8%
3 eller 4 gange om aret 127 6,5% 60 7,5% 10 8,8% 588 7,8%
Ca. en gang om méaneden 362 18,7% 140 17,4% 11 9,8% 1302 17,3%
Ca. en gang om ugen 586 30,3% 266 33,1% 23  19,8% 2198 29,2%
Neesten dagligt 504  26,0% 179  22,2% 20 17,3% 1700 22,6%
Flere gange dagligt 75 3,9% 34 4,3% 9 7, 7% 246 3,3%
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Tabel 2 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse
;'r\;o]{g?;]t:nsdir;?:froe&?g;;rlfser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Nyheder i min kommune eller region
Aldrig 102 11,2% 78 9,0% 115 6,1% 42 4,3% 463 6,2%
Sjeeldnere end halvarligt 55 6,0% 75 8,6% 91 4,8% 42 4,3% 352 4.7%
En gang hvert halve ar 30 3,3% 65 7,5% 68 3,6% 33 3,4% 265 3,5%
3 eller 4 gange om aret 78 8,5% 97 11,1% 125 6,6% 57 5,8% 492 6,5%
Ca. en gang om méaneden 161  17,7% 161 18,4% 211 11.2% 133  13,4% 1012  13,5%
Ca. en gang om ugen 253  27,8% 244 28,0% 653 34,5% 357 36,2% 2564 34,1%
Neesten dagligt 204  22,5% 125 14,4% 556  29,4% 282  28,5% 2036 27,1%
Flere gange dagligt 26 2,9% 26 3,0% 72 3,8% 41 4,1% 330 4,4%
Danmarks gkonomi
Aldrig 200 22,0% 120 13,8% 249  13,2% 112 11,3% 864 11,5%
Sjeeldnere end halvarligt 102  11,2% 84 9,7% 187 9,9% 91 9,2% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 54 6,0% 63 7,3% 114 6,0% 54 5,5% 418 5,6%
3 eller 4 gange om aret 98 10,8% 124  14,3% 182 9,6% 80 8,1% 678 9,0%
Ca. en gang om maneden 146  16,1% 190 21,8% 284  15,0% 173 17,5% 1225 16,3%
Ca. en gang om ugen 158 17,3% 176  20,2% 446  23,6% 247  25,0% 1724  22,9%
Neesten dagligt 135 14,8% 95 10,9% 374  19,8% 207 21,0% 1679 22,4%
Flere gange dagligt 16 1,8% 17 2,0% 54 2,8% 23 2,4% 287 3,8%
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MINDSHARE

!\/Iellemolang Lang videregdende
Tabel 2 vlljtjjedr:r?::g(le uddannelse Andet Total
Hvor ofte ser, harer eller laeser du
om falgende stofomrader? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Nyheder i min kommune eller region
Aldrig 72 3,7% 28 3,4% 26 22,9% 463 6,2%
Sjeeldnere end halvarligt 55 2,8% 29 3,6% 5 4,8% 352 4,7%
En gang hvert halve ar 39 2,0% 23 2,9% 5 4,3% 265 3,5%
3 eller 4 gange om aret 86 4,4% 41 5,1% 8 7,4% 492 6,5%
Ca. en gang om maneden 229 11,8% 104 12,9% 13 11,6% 1012 13,5%
Ca. en gang om ugen 714 36,8% 315 39,2% 28 24,1% 2564 34,1%
Neesten dagligt 637 32,9% 215 26,8% 17  15,3% 2036 27,1%
Flere gange dagligt 106 5,5% 49 6,1% 11 9,6% 330 4.4%
Danmarks gkonomi
Aldrig 112 5,8% 34 4,3% 36 31,4% 864 11,5%
Sjeeldnere end halvarligt 132 6,8% 34 4,2% 10 8,4% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 96 4,9% 30 3,7% 6 5,2% 418 5,6%
3 eller 4 gange om aret 153 7,9% 32 3,9% 7,0% 678 9,0%
Ca. en gang om maneden 315 16,3% 107 13,3% 9 8,0% 1225 16,3%
Ca. en gang om ugen 476  24,5% 210 26,1% 12 10,4% 1724  22,9%
Neesten dagligt 566  29,2% 284 35,3% 19 17,0% 1679 22,4%
Flere gange dagligt 89 4,6% 73 9,0% 14 12,5% 287 3,8%
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MINDSHARE

200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 2 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
g;o:;gfjt:nzzr;?;roer:](reg;;rlseser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Virksomheder, erhverv og finanser

Aldrig 182  21,7% 308 17,6% 159 11,8% 102 9,6% 1174 15,6%
Sjeeldnere end halvarligt 110 13,1% 215 12,3% 149 11,1% 87 8,1% 820 10,9%
En gang hvert halve ar 52 6,3% 109 6,3% 58 4,3% 66 6,2% 425 5,7%
3 eller 4 gange om aret 94 11,2% 168 9,6% 117 8,7% 89 8,4% 682 9,1%
Ca. en gang om maneden 160 19,1% 267 15,3% 234 17,3% 171 16,1% 1191 15,9%
Ca. en gang om ugen 132 15,8% 377  21,6% 326  24.2% 257  24.2% 1593 21,2%
Neesten dagligt 89 10,7% 274  15,7% 265 19,7% 250 23,5% 1366 18,2%
Flere gange dagligt 17 2,0% 28 1,6% 39 2,9% 41 3,9% 262 3,5%
Kulturbegivenheder

Aldrig 107  12,8% 177  10,2% 113 8,4% 76 7,1% 761 10,1%
Sjeeldnere end halvarligt 62 7,4% 165 9,4% 111 8,2% 77 7,3% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 58 6,9% 118 6,8% 68 5,1% 57 5,3% 426 5,7%
3 eller 4 gange om aret 95 11,4% 171 9,8% 154  11,4% 116 10,9% 779 10,4%
Ca. en gang om maneden 177  21,2% 318 18,2% 273  20,3% 204 19.2% 1465 19,5%
Ca. en gang om ugen 216  25,8% 496  28,4% 356  26,4% 316  29,7% 2050 27,3%
Neesten dagligt 99 11,9% 271 155% 246  18,3% 191 18,0% 1213 16,1%
Flere gange dagligt 21 2,6% 31 1,8% 26 1,9% 27 2,5% 181 2,4%
Sport og sportsbegivenheder

Aldrig 231  27,6% 401  22,9% 227  16,9% 139  13,1% 1486  19,8%
Sjeeldnere end halvarligt 88 10,5% 208 11,9% 133 9,9% 81 7,7% 777  10,3%
En gang hvert halve ar 40 4,8% 97 5,5% 53 3,9% 50 4,7% 344 4,6%
3 eller 4 gange om aret 76 9,1% 99 5,6% 87 6,4% 75 7,1% 502 6,7%
Ca. en gang om méaneden 120 14,3% 172 9,9% 176  13,0% 115 10,8% 879 11,7%
Ca. en gang om ugen 99 11,9% 287 16,4% 243  18,0% 186 17,5% 1231 16,4%
Neesten dagligt 128 15,3% 389 22,2% 313 23.2% 306 28,7% 1692 22,5%
Flere gange dagligt 54 6,4% 95 5,5% 116 8,6% 111 10,5% 603 8,0%
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MINDSHARE

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 2 DKK derover oplyse Total
g;o:;gfjt:nzzr;?;roer:](reg;;rlseser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Virksomheder, erhverv og finanser

Aldrig 44 6,9% 19 4,6% 359 24,5% 1174 15,6%
Sjeeldnere end halvarligt 37 5,8% 44  10,6% 179 12,2% 820 10,9%
En gang hvert halve ar 38 5,9% 22 5,2% 80 5,5% 425 57%
3 eller 4 gange om aret 57 8,9% 30 7,2% 126 8,6% 682 9,1%
Ca. en gang om maneden 100 15,5% 43 10,3% 217 14,8% 1191 15,9%
Ca. en gang om ugen 172 26,9% 84 20,3% 245 16,7% 1593 21,2%
Neesten dagligt 158  24,7% 116  28,0% 214  14,6% 1366 18,2%
Flere gange dagligt 35 5,4% 56 13,7% 46 3,2% 262 3,5%
Kulturbegivenheder

Aldrig 43 6,8% 19 4,5% 227 15,5% 761 10,1%
Sjeeldnere end halvarligt 41 6,3% 44  10,6% 139 9,5% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 33 5,2% 25 6,0% 67 4.5% 426 5,7%
3 eller 4 gange om aret 73 11,4% 39 9,4% 131 8,9% 779 10,4%
Ca. en gang om maneden 129 20,2% 70 16,8% 292 19,9% 1465 19,5%
Ca. en gang om ugen 196 30,6% 114  27,6% 357 24,3% 2050 27,3%
Neesten dagligt 107 16,7% 81 19,7% 218 14,8% 1213  16,1%
Flere gange dagligt 19 2,9% 22 5,2% 36 2,5% 181 2,4%
Sport og sportsbegivenheder

Aldrig 68 10,5% 34 8,3% 386  26,3% 1486 19,8%
Sjeeldnere end halvarligt 56 8,7% 53 12,8% 158 10,8% 777  10,3%
En gang hvert halve ar 29 4,5% 23 5,6% 52 3,6% 344 4,6%
3 eller 4 gange om aret 45 7,1% 27 6,5% 93 6,4% 502 6,7%
Ca. en gang om méaneden 71 11,1% 36 8,7% 190 12,9% 879 11,7%
Ca. en gang om ugen 117 18,3% 72  17,5% 227 15,5% 1231 16,4%
Neesten dagligt 185 28,9% 100 24,2% 272 18,5% 1692 22,5%
Flere gange dagligt 71 11,0% 67 16,3% 89 6,0% 603 8,0%
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MINDSHARE

200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 2 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
g;o:;gfjt:nzzr;?;roer:](reg;;rlseser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Udenrigsstof

Aldrig 140 16,8% 221 12,6% 114 8,5% 81 7,6% 916 12,2%
Sjeeldnere end halvarligt 75 9,0% 165 9,4% 98 7,3% 76 7,1% 635 8,5%
En gang hvert halve ar 45 5,3% 97 5,6% 66 4,9% 50 4, 7% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 96 11,5% 129 7,4% 120 8,9% 80 7,5% 617 8,2%
Ca. en gang om maneden 131 15,7% 268 15,3% 189 14,0% 143  13,4% 1077 14,3%
Ca. en gang om ugen 169 20,2% 379 21,7% 322 23,9% 266  25,0% 1661 22,1%
Neesten dagligt 149  17,9% 429 24,5% 380 28,2% 298  28,0% 1853 24,7%
Flere gange dagligt 30 3,6% 59 3,4% 59 4.4% 70 6,6% 372 4.9%
Kendte og kongelige

Aldrig 178 21,4% 280 16,0% 206 15,3% 161 15,2% 1307 17,4%
Sjeeldnere end halvarligt 112 13,4% 238 13,6% 173 12,8% 127  11,9% 995 13,2%
En gang hvert halve ar 67 8,0% 132 7,5% 89 6,6% 79 7,4% 536 7,1%
3 eller 4 gange om aret 92 11,1% 226 12,9% 195 14,5% 132 12,4% 954  12,7%
Ca. en gang om maneden 166 19,8% 349 20,0% 271 20,1% 232 21.8% 1507 20,1%
Ca. en gang om ugen 149  17,8% 375 215% 287 21,3% 240 22,6% 1530 20,4%
Neesten dagligt 62 7,4% 131 7,5% 114 8,5% 78 7,3% 588 7,8%
Flere gange dagligt 10 1,2% 17 1,0% 13 0,9% 14 1,3% 96 1,3%
Kriminalstof, forbrydelser og retssager

Aldrig 93 11,1% 126 7,2% 81 6,0% 59 5,5% 614 8,2%
Sjeeldnere end halvarligt 61 7,3% 124 7,1% 76 5,7% 52 4,9% 503 6,7%
En gang hvert halve ar 50 6,0% 95 5,4% 51 3,8% 53 5,0% 363 4,8%
3 eller 4 gange om aret 78 9,3% 134 7,6% 123 9,1% 77 7,3% 588 7,8%
Ca. en gang om méaneden 148 17,8% 307 17,6% 233 17,3% 190 17,9% 1302 17,3%
Ca. en gang om ugen 218  26,0% 520 29,8% 402  29,8% 341 32,0% 2198 29,2%
Neesten dagligt 169 20,2% 394 22,5% 346  25,7% 248  23,3% 1700 22,6%
Flere gange dagligt 19 2,3% 47 2, 7% 35 2,6% 43 4,1% 246 3,3%
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MINDSHARE

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 2 DKK derover oplyse Total
g;o:;gfjt:nzzr;?;roer:](reg;;rlseser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Udenrigsstof

Aldrig 45 7,0% 22 5,3% 294  20,0% 916 12.2%
Sjeeldnere end halvarligt 35 5,5% 38 9,2% 148 10,1% 635 8,5%
En gang hvert halve ar 39 6,1% 23 5,5% 64 4,4% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret a7 7,3% 26 6,3% 119 8,1% 617 8,2%
Ca. en gang om maneden 91 14,2% 37 8,9% 218 14,9% 1077 14,3%
Ca. en gang om ugen 150 23,4% 96 23,3% 280 19,1% 1661 22,1%
Neesten dagligt 188 29,3% 124 30,2% 285 19,4% 1853 24,7%
Flere gange dagligt 47 7,3% 47  11,5% 59 4,0% 372 4,9%
Kendte og kongelige

Aldrig 107 16,8% 64 15,4% 311 21.2% 1307 17,4%
Sjeeldnere end halvarligt 97 15,2% 68 16,5% 179  12,2% 995 13.2%
En gang hvert halve ar 47 7,3% 34 8,2% 89 6,1% 536 7,1%
3 eller 4 gange om aret 74 11,6% 47  11,5% 188 12,8% 954  12,7%
Ca. en gang om maneden 138 21,6% 76 18,5% 274 18, 7% 1507 20,1%
Ca. en gang om ugen 109 17,0% 69 16,8% 301 20,5% 1530 20,4%
Neesten dagligt 57 8,8% 37 9,1% 110 7,5% 588 7,8%
Flere gange dagligt 11 1,7% 17 4,0% 15 1,1% 96 1,3%
Kriminalstof, forbrydelser og retssager

Aldrig 34 5,3% 15 3,7% 205 14,0% 614 8,2%
Sjeeldnere end halvarligt 49 7,7% 44  10,6% 98 6,7% 503 6,7%
En gang hvert halve ar 25 4,0% 22 5,4% 66 4,5% 363 4,8%
3 eller 4 gange om aret 46 7,2% 29 6,9% 101 6,9% 588 7,8%
Ca. en gang om méaneden 105 16,3% 56 13,6% 262 17,9% 1302 17,3%
Ca. en gang om ugen 183 28,5% 121 29,3% 414  28,2% 2198 29,2%
Neesten dagligt 166  25,9% 92  22,3% 284  19,4% 1700 22,6%
Flere gange dagligt 33 5,1% 34 8,2% 35 2,4% 246 3,3%
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MINDSHARE

Tabel 2 0-200.000 DKK 200.OOD1KA;<OO.OOO 400.0?31K6K00.000 600.OOD1K8KOO.OOO Total
;'r\;o:;gf]teenszr;?;i)er;(:gs;rlseser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Nyheder i min kommune eller region

Aldrig 81 9,7% 85 4,8% 51 3,8% 34 3,2% 463 6,2%
Sjeeldnere end halvarligt 40 4,7% 85 4,9% 46 3,4% 33 3,1% 352 4,7%
En gang hvert halve ar 44 5,3% 69 4,0% 43 3,2% 31 2,9% 265 3,5%
3 eller 4 gange om aret 76 9,1% 96 5,5% 93 6,9% 61 5,7% 492 6,5%
Ca. en gang om maneden 142 17,0% 241  13,8% 179 13,3% 121 11,4% 1012  13,5%
Ca. en gang om ugen 238 28,5% 613 35,1% 480 35,6% 430 40,5% 2564  34,1%
Naesten dagligt 191 22,9% 481 27,5% 406 30,1% 301 28,3% 2036 27,1%
Flere gange dagligt 24 2,9% 78 4.5% 49 3,6% 53 5,0% 330 4.4%
Danmarks gkonomi

Aldrig 140 16,8% 191  10,9% 111 8,2% 78 7,3% 864 11,5%
Sjeeldnere end halvarligt 84 10,1% 168 9,6% 100 7,4% 66 6,2% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 48 5,7% 105 6,0% 66 4,9% 51 4,8% 418 5,6%
3 eller 4 gange om aret 99 11,9% 155 8,9% 118 8,8% 101 9,5% 678 9,0%
Ca. en gang om maneden 165 19,8% 276  15,8% 237 17,6% 173  16,3% 1225 16,3%
Ca. en gang om ugen 152 18,2% 442  25,3% 335 24,9% 292  27,5% 1724  22,9%
Neesten dagligt 127  15,2% 367 21,0% 331 24,6% 258 24,3% 1679 22,4%
Flere gange dagligt 20 2,4% 43 2,5% 48 3,6% 44 4,1% 287 3,8%
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MINDSHARE

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 2 DKK derover oplyse Total
;'r\;o:;gf]teenszr;?;i)er;(:gs;rlseser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Nyheder i min kommune eller region

Aldrig 25 3,9% 13 3,0% 175  11,9% 463 6,2%
Sjeeldnere end halvarligt 27 4,1% 42  10,2% 80 5,5% 352 4,7%
En gang hvert halve ar 23 3,6% 17 4,0% 37 2,5% 265 3,5%
3 eller 4 gange om aret 36 5,6% 24 5,9% 107 7,3% 492 6,5%
Ca. en gang om maneden 80 12,4% 46 11,1% 204  13,9% 1012 13,5%
Ca. en gang om ugen 219 34,2% 135 32,6% 448 30,6% 2564 34,1%
Neesten dagligt 194  30,3% 104 252% 359 24,5% 2036 27,1%
Flere gange dagligt 37 5,8% 33 7,9% 57 3,9% 330 4.4%
Danmarks gkonomi

Aldrig 42 6,5% 16 3,9% 286 19,5% 864 11,5%
Sjeeldnere end halvarligt 31 4,9% 38 9,2% 152  10,4% 639 8,5%
En gang hvert halve ar 44 6,9% 24 5,9% 79 5,4% 418 5,6%
3 eller 4 gange om aret 48 7,5% 27 6,5% 130 8,8% 678 9,0%
Ca. en gang om maneden 89 13,9% 45 11,0% 238 16,3% 1225 16,3%
Ca. en gang om ugen 169 26,4% 72 17,4% 261 17,8% 1724  22,9%
Neesten dagligt 180 28,0% 141 34,0% 276 18,8% 1679 22,4%
Flere gange dagligt 38 5,9% 50 12,1% 44 3,0% 287 3,8%
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MINDSHARE

Tabel 2

De Overfladiske

De velinformerede

De interesserede

De uengagerede

De socialt korrekte De Pligtskyldige

Total

Hvor ofte ser, harer eller laeser du

om folgende stofomrader? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Virksomheder, erhverv og finanser

Aldrig 312 24,3% 122 7,6% 56 3,7% 268 47.2% 42 5,7% 245 155% 1045 14,4%
Sjeeldnere end halvarligt 229  17,9% 139 8,6% 74 4,9% 118 20,7% 54 7,3% 186 11,7% 799 11,0%
En gang hvert halve ar 112 8,8% 66 4,1% 31 2,1% 49 8,7% 27 3,7% 129 8,1% 414 5,7%
3 eller 4 gange om aret 170 13,3% 142 8,8% 61 4,1% 30 5,2% 50 6,8% 214 135% 667 9,2%
Ca. en gang om maneden 213  16,7% 294  18.2% 191  12,8% 37 6,6% 110 15,0% 327 20,6% 1173 16,1%
Ca. en gang om ugen 161 12,6% 439 27.2% 454 30,5% 33 5,9% 190 25,9% 292 18,4% 1570 21,6%
Neesten dagligt 75 5,8% 339 20,9% 545  36,7% 28 4,9% 204 27,8% 165 10,4% 1356 18,6%
Flere gange dagligt 9 0,7% 75 4, 7% 76 5,1% 4 0,8% 58 7,8% 29 1,8% 251 3,5%
Kulturbegivenheder

Aldrig 151  11,8% 92 5,7% 34 2,3% 167 29,5% 32 4,3% 172 10,9% 649 8,9%
Sjeeldnere end halvarligt 164 12,8% 108 6,7% 44 2,9% 114  20,1% 28 3,8% 158 10,0% 616 8,5%
En gang hvert halve ar 103 8,0% 81 5,0% 33 2,2% 46 8,1% 36 5,0% 114 72% 413 5,7%
3 eller 4 gange om aret 207 16,2% 150 9,3% 71 4,8% 64 112% 49 6,7% 223 141% 763 10,5%
Ca. en gang om maneden 311 24,3% 367 22,7% 215  14,4% 82 145% 127  17,3% 332 21,0% 1434 19,7%
Ca. en gang om ugen 247 19,3% 543 33,6% 523 352% 62 11,0% 249  33,8% 402 25,4% 2026 27,9%
Neesten dagligt 88 6,9% 245 152% 508 34,1% 21 3,7% 180 24,5% 160 10,1% 1201 16,5%
Flere gange dagligt 10 0,8% 31 1,9% 60 4,1% 12 2,0% 34 4,6% 25 1,6% 171 2,4%
Sport og sportsbegivenheder

Aldrig 354 27,6% 260 16,1% 177 11,9% 227  40,0% 82 11,1% 263 16,6% 1362 18,7%
Sjeeldnere end halvarligt 168 13,1% 152 9,4% 128 8,6% 119  20,9% 48 6,6% 138 8,7% 754 10,4%
En gang hvert halve ar 66 5,1% 62 3,8% 44 3,0% 34 6,0% 35 4,7% 94 59% 334 4,6%
3 eller 4 gange om aret 88 6,9% 102 6,3% 61 4,1% 20 3,5% 54 7,3% 168 10,6% 493 6,8%
Ca. en gang om méaneden 166 12,9% 175 10,8% 140 9,4% 34 6,0% 73 9,9% 273  172% 861 11,8%
Ca. en gang om ugen 178 13,9% 302 18,7% 268 18,0% 55 9,8% 146  19,8% 261 16,5% 1210 16,6%
Neesten dagligt 204  15,9% 385 23,8% 501 33,7% 58 10,1% 221  30,1% 305 19,2% 1673 23,0%
Flere gange dagligt 57 4,5% 179 11,1% 168 11,3% 21 3,6% 76  10,4% 85 54% 587 8,1%
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MINDSHARE

Tabel 2

De Overfladiske

De velinformerede

De interesserede

De uengagerede

De socialt korrekte De Pligtskyldige

Total

Hvor ofte ser, harer eller laeser du

om folgende stofomrader? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Udenrigsstof

Aldrig 210 16,4% 60 3,7% 19 1,3% 250 44,1% 37 5,0% 218 13,7% 794 10,9%
Sjeeldnere end halvarligt 208 16,2% 62 3,9% 22 1,4% 113 19,9% 28 3,8% 180 11,4% 613 8,4%
En gang hvert halve ar 99 7,7% 44 2,7% 15 1,0% 52 9,2% 34 4,7% 127 8,0% 371 5,1%
3 eller 4 gange om aret 185 14,4% 104 6,4% 34 2,3% 30 5,3% 46 6,3% 202 12,7% 601 8,3%
Ca. en gang om maneden 229  17,9% 267 16,5% 122 8,2% 48 8,5% 97 13,2% 291 18,3% 1054 14,5%
Ca. en gang om ugen 232 18,1% 482  29,8% 358 24,0% 45 7,9% 179 24,4% 346 21,8% 1642 22,6%
Neesten dagligt 108 8,5% 488 30,2% 775 52,1% 20 3,6% 255  34,6% 190 12,0% 1836 25,2%
Flere gange dagligt 10 0,8% 110 6,8% 144 9,7% 9 1,6% 59 8,0% 32 2,0% 363 5,0%
Kendte og kongelige

Aldrig 264  20,6% 234  144% 154 10,3% 209 36,7% 67 9,1% 258 16,3% 1185 16,3%
Sjeeldnere end halvarligt 220 17,2% 203  12,5% 163 11,0% 125  22,0% 54 7,3% 209 132% 973 13,4%
En gang hvert halve ar 102 8,0% 113 7,0% 80 5,4% 52 9,2% 41 5,6% 137 8,6% 525 7,2%
3 eller 4 gange om aret 189 14,8% 205 12,7% 183 12,3% 52 9,2% 85 11,5% 223 14,0% 937 12,9%
Ca. en gang om maneden 251 19,6% 350 21,6% 374  252% 46 8,2% 118 16,1% 340 21,4% 1479 20,3%
Ca. en gang om ugen 196 15,3% 367 22,7% 400 26,9% 61 10,8% 195 26,6% 292 18,4% 1510 20,8%
Neesten dagligt 55 4,3% 131 8,1% 122 8,2% 16 2,9% 146  19,8% 108 6,8% 578 7,9%
Flere gange dagligt 3 0,2% 17 1,0% 12 0,8% 6 1,0% 29 3,9% 20 1,3% 86 1,2%
Kriminalstof, forbrydelser og retssager

Aldrig 117 9,1% 38 2,3% 16 1,1% 162  28,6% 28 3,8% 144 9,1% 504 6,9%
Sjeeldnere end halvarligt 117 9,1% 64 4,0% 39 2,6% 108 19,0% 20 2,8% 131 8,3% 480 6,6%
En gang hvert halve ar 83 6,5% 42 2,6% 36 2,4% 50 8,8% 25 3,4% 114 7,2% 349 4,8%
3 eller 4 gange om aret 157  12,2% 85 5,2% 48 3,2% 47 8,3% 49 6,6% 191 12,0 575 7,9%
Ca. en gang om méaneden 286 22,4% 282 17,4% 206  13,9% 75  13.2% 98 13,4% 323 204% 1271 17,5%
Ca. en gang om ugen 353 27,6% 572 35,4% 526  35,3% 80 14,1% 228 31,0% 414 26,1% 2172 29,9%
Neesten dagligt 148  11,5% 463 28,6% 558 37,5% 39 6,8% 237  32,3% 240 151% 1684 23,2%
Flere gange dagligt 20 1,6% 72 4,5% 59 4,0% 6 1,1% 50 6,8% 30 1,9% 238 3,3%
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MINDSHARE

Tabel 2 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
;'r\;o:;gf]teenszr;?;i)er;(:gs;rlseser du Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Nyheder i min kommune eller region

Aldrig 51 4,0% 20 1,2% 4 0,3% 142 25,0% 12 1,7% 128 8,0% 357 4,9%
Sjeeldnere end halvarligt 77 6,0% 27 1,7% 9 0,6% 106 18,7% 10 1,3% 106 6,7% 334 4,6%
En gang hvert halve ar 72 5,7% 22 1,3% 5 0,4% 50 8,7% 14 2,0% 93 59% 257 3,5%
3 eller 4 gange om aret 128 10,0% 67 4,1% 19 1,3% 57 10,1% 29 4,0% 172  10,9% 473 6,5%
Ca. en gang om maneden 291  22,7% 191  11,8% 73 4,9% 61 10,8% 76  10,4% 291 184% 984 13,5%
Ca. en gang om ugen 476  37,2% 721 44,6% 534 35,9% 94  16,5% 236  32,1% 471  29,7% 2531 34,8%
Naesten dagligt 173  13,5% 502 31,1% 720  48,4% 48 8,4% 286 38,9% 287 18,1% 2016 27,7%
Flere gange dagligt 13 1,0% 68 4,2% 123 8,2% 10 1,7% 71 9,7% 38 2,4% 322 4,4%
Danmarks gkonomi

Aldrig 190 14,8% 55 3,4% 25 1,7% 243 42,7% 34 4,6% 193 12,2% 738 10,2%
Sjeeldnere end halvarligt 198 15,4% 77 4,7% 28 1,9% 124 21,9% 22 3,0% 168 10,6% 617 8,5%
En gang hvert halve ar 118 9,3% 61 3,8% 10 0,7% 50 8,9% 30 4,1% 133 8,4% 404 5,5%
3 eller 4 gange om aret 179 14,0% 136 8,4% 39 2,6% 35 6,3% 46 6,3% 228 14,3% 663 9,1%
Ca. en gang om maneden 292 22,8% 273  16,9% 144 9,7% 42 7,5% 119 16,1% 335 212% 1206 16,6%
Ca. en gang om ugen 202 15,7% 517 31,9% 448  30,1% 42 7,4% 176 23,9% 319 20,1% 1703 23,4%
Neesten dagligt 95 7,4% 419 25,9% 697 46,8% 26 4,5% 243  33,0% 187 11,8% 1666 22,9%
Flere gange dagligt 8 0,6% 80 4,9% 97 6,5% 5 0,9% 66 8,9% 23 1,4% 278 3,8%
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Tabel 3 Mand Kvinde Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

DR, TV 2 og de regionale TV 2 stationer

| meget hgj grad 1665 44,7% 1810 47,8% 3475  46,2%
| hgj grad 1124  30,2% 1119 29,5% 2242 29,8%
Hverken/eller 470 12,6% 379 10,0% 849 11,3%
I lav grad 148 4,0% 184 4,8% 331 4,4%
| meget lav grad 217 5,8% 187 4,9% 404 5,4%
Ved ikke 101 2,7% 111 2,9% 212 2,8%
Andre TV-stationer

I meget hgj grad 281 7,5% 318 8,4% 599 8,0%
| hgj grad 587 15,8% 601 15,9% 1189 15,8%
Hverken/eller 857 23,0% 713 18,8% 1570 20,9%
I lav grad 609 16,4% 679 17,9% 1289 17,.2%
I meget lav grad 1246 33,4% 1328 35,0% 2574 34,3%
Ved ikke 144 3,9% 150 3,9% 294 3,9%
Landsdaekkende morgenaviser

| meget hgj grad 543 14,6% 461 12,2% 1004 13,4%
| hgj grad 632 17,0% 496 13,1% 1127  15,0%
Hverken/eller 729  19,6% 624 16,5% 1353 18,0%
I lav grad 483 13,0% 551 14,5% 1034 13,8%
I meget lav grad 1183 31,7% 1458 38,5% 2640 351%
Ved ikke 157 4,2% 199 5,2% 356 4,7%
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Tabel 3 Mand Kvinde Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Regionale dagblade

| meget hgj grad 320 8,6% 272 7,2% 592 7,9%
| hgj grad 498 13,4% 386 10,2% 884 11,8%
Hverken/eller 703 18,9% 635 16,8% 1338 17,8%
I lav grad 544  14,6% 562 14,8% 1106  14,7%
I meget lav grad 1457  39,1% 1696  44,8% 3153 42,0%
Ved ikke 203 5,5% 237 6,3% 440 5,9%
Lokale dagblade

I meget hgj grad 280 7,5% 288 7,6% 568 7,6%
| hgj grad 608 16,3% 551  14,5% 1159 15,4%
Hverken/eller 757 20,3% 653 17,2% 1410 18,8%
I lav grad 551 14,8% 567 15,0% 1118 14,9%
I meget lav grad 1323 355% 1473 38,9% 2796 37,2%
Ved ikke 205 5,5% 258 6,8% 463 6,2%
Formiddags- og gratisaviser

| meget hgj grad 343 9,2% 274 7,2% 617 8,2%
| hgj grad 697 18,7% 637 16,8% 1333  17,7%
Hverken/eller 822 22,1% 714  18,8% 1535 20,4%
I lav grad 608 16,3% 654 17,3% 1262 16,8%
I meget lav grad 1098 29,5% 1327 35,0% 2425 32,3%
Ved ikke 158 4,2% 183 4,8% 341 4,5%
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Tabel 3 Mand Kvinde Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Gratis ugeavis, der husstandsomdeles i dit lokalomrade

I meget hgj grad 522  14,0% 714 18,8% 1236 16,5%
| hgj grad 990 26,6% 992  26,2% 1983 26,4%
Hverken/eller 902 24.2% 730 19,3% 1632 21,7%
I lav grad 471 12,7% 443  11,7% 915 12,2%
| meget lav grad 694 18,6% 752  19,8% 1445  19,2%
Ved ikke 146 3,9% 157 4,1% 303 4,0%
DR's radiokanaler, Radio24syv

I meget hgj grad 765 20,5% 703 18,5% 1467 19,5%
| hgj grad 874 23,5% 733  19,3% 1607 21,4%
Hverken/eller 772 20,7% 654 17,3% 1426 19,0%
I lav grad 400 10,7% 457  12,1% 857 11,4%
I meget lav grad 745  20,0% 1024 27,0% 1768 23,5%
Ved ikke 170 4,6% 218 5,8% 388 5,2%
Andre radiostationer

| meget hgj grad 207 5,5% 301 8,0% 508 6,8%
| hgj grad 551 14,8% 575 15,2% 1125 15,0%
Hverken/eller 761  20,4% 699 18,4% 1460 19,4%
I lav grad 526 14,1% 559 14,7% 1084 14,4%
| meget lav grad 1475 39,6% 1411 37.2% 2885 38,4%
Ved ikke 207 5,5% 244 6,4% 451 6,0%
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Tabel 3 Mand Kvinde Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

E-mails, SMS og nyhedsapps fra TV-stationer, webaviser og e-nyheder

| meget hgj grad 374 10,0% 479 12,6% 853 11,4%
| hgj grad 740  19,9% 740 19,5% 1480 19,7%
Hverken/eller 842 22,6% 727  19,2% 1568 20,9%
I lav grad 434  11,6% 455  12,0% 889 11,8%
| meget lav grad 1104 29,6% 1152 30,4% 2256 30,0%
Ved ikke 232 6,2% 236 6,2% 468 6,2%
Nyhedsmedier, der udelukkende findes pa internettet

I meget hgj grad 216 5,8% 186 4,9% 402 5,3%
| hgj grad 502 13,5% 440 11,6% 942  12,5%
Hverken/eller 774 20,8% 762 20,1% 1537 20,5%
I lav grad 526 14,1% 518 13,7% 1044  13,9%
I meget lav grad 1433 38,5% 1563 41,3% 2996 39,9%
Ved ikke 274 7,4% 319 8,4% 593 7,9%
Ugeblade

| meget hgj grad 130 3,5% 238 6,3% 368 4,9%
| hgj grad 294 7,9% 429 11,3% 723 9,6%
Hverken/eller 584 15,7% 661 17,4% 1245 16,6%
I lav grad 422 11,3% 634 16,7% 1056 14,1%
I meget lav grad 2043 54,9% 1608 42,5% 3652 48,6%
Ved ikke 252 6,8% 218 5,8% 470 6,3%
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Tabel 3 Mand Kvinde Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Politikere péa sociale medier

| meget hgj grad 145 3,9% 175 4,6% 320 4,3%
| hgj grad 405 10,9% 440 11,6% 844 11.2%
Hverken/eller 752  20,2% 836 22,1% 1588 21,1%
I lav grad 483 13,0% 563 14,8% 1046 13,9%
| meget lav grad 1675 45,0% 1489  39,3% 3164 42,1%
Ved ikke 265 7,1% 287 7,6% 552 7,3%
Medier pa sociale medier

I meget hgj grad 246 6,6% 441 11,6% 687 9,1%
| hgj grad 561 15,1% 816 21,5% 1376  18,3%
Hverken/eller 848 22,8% 802 21,2% 1650 22,0%
I lav grad 457  12,3% 459 12,1% 916 12,2%
I meget lav grad 1358 36,5% 1012 26,7% 2370 31,5%
Ved ikke 255 6,9% 259 6,8% 514 6,8%
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Tabel 3 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

DR, TV 2 og de regionale TV 2 stationer

| meget hgj grad 460 26,2% 343 31,9% 604 47,3% 674 55,4% 663 60,6% 730 66,6% 3475 46,2%
| hgj grad 507 28,9% 357 33,1% 404 31,6% 370 30,4% 328 30,0% 276  252% 2242 29,8%
Hverken/eller 357 20,4% 180 16,7% 127 9,9% 95 7,8% 51 4,6% 39 36% 849 11,3%
I lav grad 142 8,1% 66 6,1% 51 4,0% 28 2,3% 21 1,9% 23 2,1% 331 4,4%
| meget lav grad 175 10,0% 88 8,1% 62 4,9% 28 2,3% 28 2,6% 23 2,1% 404 5,4%
Ved ikke 110 6,3% 44 4,1% 29 2,3% 22 1,8% 3 ,3% 4 A% 212 2,8%
Andre TV-stationer

I meget hgj grad 181 10,4% 83 7,7% 88 6,9% 94 7,7% 61 5,5% 92 8,4% 599 8,0%
| hgj grad 293  16,7% 162 15,1% 176  13,8% 196 16,1% 180 16,5% 181 16,5% 1189 15,8%
Hverken/eller 418 23,9% 237  21,9% 253  19,8% 269  22,1% 194 17,7% 200 18,2% 1570 20,9%
I lav grad 235 13,4% 160 14,9% 243  19,0% 222 18.2% 208 19,0% 220 20,1% 1289 17,2%
I meget lav grad 508 29,0% 386 35,8% 476  37,3% 403 33,1% 425  38,9% 376  34,3% 2574 34,3%
Ved ikke 116 6,7% 50 4,6% 41 3,2% 33 2,7% 26 2,3% 27 25% 294 3,9%
Landsdaekkende morgenaviser

I meget hgj grad 129 7,4% 59 5,4% 89 6,9% 105 8,6% 236 21,6% 386 352% 1004 13,4%
| hgj grad 283 16,1% 176 16,3% 207  16,2% 167 13,7% 167 15,3% 128  11,7% 1127 15,0%
Hverken/eller 432  24,7% 243  22,6% 236 18,5% 208 17,1% 121 11,0% 113 10,3% 1353 18,0%
I lav grad 232 13,2% 163  15,1% 168 13,1% 193 15,8% 154  14,1% 125 11,4% 1034 13,8%
I meget lav grad 549  31,4% 366 34,0% 525 41,1% 505 41,5% 385 352% 311 28,3% 2640 351%
Ved ikke 127 7,2% 71 6,6% 53 4,1% 40 3,3% 31 2,8% 34 3,1% 356 4.7%
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Tabel 3 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Regionale dagblade

| meget hgj grad 89 5,1% 36 3,3% 53 4,1% 70 5,7% 149 13,6% 196 17,9% 592 7,9%
| hgj grad 212 12,1% 158 14,7% 153 12,0% 132  10,9% 112 10,3% 116 10,6% 884 11,8%
Hverken/eller 429  24,5% 240 22,2% 209 16,3% 205 16,8% 128  11,7% 127 11,6% 1338 17,8%
I lav grad 266 15,2% 155 14,3% 199 15,6% 203 16,7% 141 12,9% 141 12,9% 1106 14,7%
| meget lav grad 611 34,9% 417 38,7% 600 47,0% 558 45,8% 514 47,0% 454 41,4% 3153 42,0%
Ved ikke 144 8,2% 73 6,8% 63 4,9% 50 4,1% 48 4,4% 61 5,6% 440 5,9%
Lokale dagblade

I meget hgj grad 90 5,2% 47 4,3% 55 4,3% 86 7,0% 132 12,1% 158 14,4% 568 7,6%
| hgj grad 234  13,4% 177  16,4% 195 15,3% 191  15,7% 162  14,9% 199 18,2% 1159 15,4%
Hverken/eller 409 23,3% 252 23,4% 247  19,4% 214  17,6% 162 14,8% 126 115% 1410 18,8%
I lav grad 253 14,4% 174  16,1% 213 16,7% 206 16,9% 136 12,4% 136 12,4% 1118 14,9%
I meget lav grad 620 35,4% 357 33,1% 505 39,5% 467 38,3% 442  40,4% 405 37,0% 2796 37,2%
Ved ikke 145 8,3% 73 6,7% 62 4,8% 54 4,4% 58 5,4% 71 6,5% 463 6,2%
Formiddags- og gratisaviser

I meget hgj grad 149 8,5% 61 5,6% 93 7,3% 92 7,5% 106 9,7% 117 10,7% 617 8,2%
| hgj grad 354 20,2% 214 19,9% 251 19,7% 204 16,8% 161 14,7% 148 135% 1333 17,7%
Hverken/eller 438  25,0% 263  24,4% 272 21,3% 236 19,4% 167 15,3% 158 14,5% 1535 20,4%
I lav grad 258 14,7% 176 16,3% 210 16,4% 202 16,6% 208 19,1% 208 19,0% 1262 16,8%
I meget lav grad 425  24,3% 304 28,2% 405 31,7% 449  36,9% 414 37,9% 427 39,0% 2425 32,3%
Ved ikke 127 7,3% 60 5,5% 46 3,6% 34 2,8% 37 3,4% 38 35% 341 4,5%
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Tabel 3 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Gratis ugeavis, der husstandsomdeles i dit lokalomrade

| meget hgj grad 100 57% 82 7,6% 163  12,8% 219 18,0% 298 27,3% 374 34,1% 1236 16,5%
| hgj grad 274  15,6% 226 21,0% 346 27,1% 377  31,0% 381 34,9% 378 345% 1983 26,4%
Hverken/eller 457  26,1% 280 25,9% 306 23,9% 264 21, 7% 194 17,8% 131 12,0% 1632 21,7%
I lav grad 246  14,0% 144  13,4% 184 14,4% 150 12,3% 87 7,9% 105 9,5% 915 12,2%
| meget lav grad 531 30,3% 284  26,4% 240 18,8% 173  14,2% 118 10,8% 99 9,0% 1445 19,2%
Ved ikke 144 8,2% 62 5,7% 38 3,0% 35 2,9% 15 1,3% 9 ,8% 303 4,0%
DR's radiokanaler, Radio24syv

I meget hgj grad 222 12,7% 132 12,2% 279  21,8% 266 21,8% 286  26,2% 282 25,7% 1467 19,5%
| hgj grad 305 17,4% 245  22,7% 289 22,6% 279 22,9% 261 23,9% 228 20,8% 1607 21,4%
Hverken/eller 435  24,9% 256  23,7% 249  19,5% 226 18,5% 143  13,1% 117  10,7% 1426 19,0%
I lav grad 216  12,4% 137  12,7% 135 10,6% 133 10,9% 121 11,1% 115 10,5% 857 11,4%
I meget lav grad 439 25,0% 244 22,6% 274  21,5% 268 22,0% 247  22,6% 296 27,0% 1768 23,5%
Ved ikke 133 7,6% 65 6,0% 51 4,0% 46 3,8% 34 3,1% 58 53% 388 5,2%
Andre radiostationer

I meget hgj grad 173 9,9% 88 8,2% 105 8,3% 62 51% 51 4,7% 28 2,5% 508 6,8%
| hgj grad 359 20,5% 217  20,1% 266 20,8% 169 13,8% 68 6,2% 47 43% 1125 15,0%
Hverken/eller 452  25,8% 262 24,3% 260 20,3% 226 18,6% 140 12,8% 120 11,0% 1460 19,4%
I lav grad 235 13,4% 156 14,4% 174 13,6% 208 17,0% 168 15,4% 144 13,1% 1084 14,4%
I meget lav grad 404  23,0% 289  26,8% 419 32,8% 503 41,3% 616 56,4% 655 59,7% 2885 38,4%
Ved ikke 128 7,3% 66 6,1% 53 4,2% 51 4,2% 50 4,6% 103 9,4% 451 6,0%
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Tabel 3 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

E-mails, SMS og nyhedsapps fra TV-stationer, webaviser og e-nyheder

| meget hgj grad 187 10,7% 103 9,6% 129 10,1% 136 11,2% 137  12,6% 160 14,6% 853 11,4%
| hgj grad 346 19,7% 234 21,7% 230 18,0% 234 19.2% 228 20,8% 208 19,0% 1480 19,7%
Hverken/eller 439 25,1% 276  25,6% 277  21,7% 235 19.3% 190 17,4% 151 13,8% 1568 20,9%
I lav grad 207  11,8% 119 11,1% 174 13,6% 143 11,8% 107 9,8% 139 12,7% 889 11,8%
| meget lav grad 433 24,7% 268 24,8% 400 31,3% 406 33,4% 377  34,4% 373 34,1% 2256 30,0%
Ved ikke 140 8,0% 77 7,1% 68 5,3% 63 5,2% 55 5,0% 64 5,9% 468 6,2%
Nyhedsmedier, der udelukkende findes pa internettet

I meget hgj grad 123 7,0% 58 5,4% 52 4,1% 52 4,3% 52 4,8% 64 5,9% 402 5,3%
| hgj grad 330 18,9% 167 15,5% 128 10,1% 114 9,4% 91 8,3% 111 10,1% 942 12,5%
Hverken/eller 456  26,0% 283  26,2% 270 21.2% 223  18,3% 175 16,0% 130 11,8% 1537 20,5%
I lav grad 248 14.2% 158 14,7% 191 14,9% 181 14,9% 137  12,5% 129 11,8% 1044 13,9%
I meget lav grad 459  26,2% 329 30,5% 549  43,0% 567 46,5% 553 50,6% 541 49,3% 2996 39,9%
Ved ikke 136 7,8% 84 7,8% 87 6,8% 81 6,7% 84 7,7% 121 11,1% 593 7,9%
Ugeblade

I meget hgj grad 89 5,1% 31 2,9% 40 3,1% 52 4,3% 62 5,6% 94 8,6% 368 4,9%
| hgj grad 231 132% 97 9,0% 89 7,0% 93 7,7% 96 8,8% 116 10,6% 723 9,6%
Hverken/eller 423 24,1% 227  21,1% 214  16,8% 154  12,7% 123 11.2% 104 9,5% 1245 16,6%
I lav grad 240 13,7% 168 15,6% 188 14,7% 178 14,6% 143  13,1% 139 12,7% 1056 14,1%
I meget lav grad 630 36,0% 474 43,9% 679 53,2% 666 54,7% 616 56,3% 586 53,5% 3652 48,6%
Ved ikke 138 7,9% 81 7,5% 67 5,2% 74 6,1% 54 4,9% 57 52% 470 6,3%
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Tabel 3 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Politikere péa sociale medier

| meget hgj grad 125 7,1% 49 4,6% 44 3,4% 33 2, 7% 29 2, 7% 40 3,6% 320 4,3%
| hgj grad 300 17,1% 163 15,2% 118 9,2% 94 7,7% 74 6,8% 95 8,7% 844 11,2%
Hverken/eller 514 29,4% 268 24,8% 268 21,0% 183 15,0% 181 16,6% 173 15,8% 1588 21,1%
I lav grad 230 13,1% 180 16,7% 177  13,9% 161 13,2% 144 13.2% 153 14,0% 1046 13,9%
I meget lav grad 448  25,6% 336 31,1% 588  46,0% 654 53,7% 587 53,7% 552 50,4% 3164 42,1%
Ved ikke 135 7,7% 82 7,6% 82 6,5% 92 7,6% 77 7,1% 83 7,6% 552 7,3%
Medier pa sociale medier

I meget hgj grad 289 16,5% 110 10,2% 111 8,7% 60 4,9% 68 6,2% 49 45% 687 9,1%
| hgj grad 494  28,2% 264 24,5% 223 17,5% 181 14,9% 114 10,4% 101 9,2% 1376 18,3%
Hverken/eller 472  26,9% 294  27.2% 282  22,1% 245  20,1% 194 17,8% 163 14,9% 1650 22,0%
I lav grad 180 10,3% 124 11,5% 170 13,3% 154  12,7% 129 11.8% 159 145% 916 12,2%
I meget lav grad 191 10,9% 220 20,4% 416  32,5% 500 41,1% 516 47,2% 527 48,1% 2370 31,5%
Ved ikke 126 7,2% 67 6,2% 75 5,9% 78 6,4% 72 6,6% 96 8,8% 514 6,8%
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Tabel 3 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

DR, TV 2 og de regionale TV 2 stationer

I meget hgj grad 1065 47,9% 561 45,4% 729  46,3% 755  45,6% 365 44,3% 3475 46,2%
| hgj grad 647  29,1% 363 29,4% 505 32,1% 483 29,2% 246 29,8% 2242 29,8%
Hverken/eller 220 9,9% 157 12,8% 181  11,5% 187 11,3% 104 12,6% 849 11,3%
I lav grad 98 4,4% 60 4,8% 61 3,9% 67 4,1% 44 5,4% 331 4,4%
I meget lav grad 126 5,7% 62 5,1% 60 3,8% 114 6,9% 42 5,1% 404 5,4%
Ved ikke 70 3,1% 31 2,5% 38 2,4% 49 3,0% 24 2,9% 212 2,8%
Andre TV-stationer

I meget hgj grad 163 7,3% 89 7,2% 130 8,3% 131 7,9% 87 10,5% 599 8,0%
| hgj grad 346  15,5% 204 16,5% 259  16,4% 227 13,7% 154 18,6% 1189 15,8%
Hverken/eller 432  19,4% 291  23,6% 360 22,9% 322  19,4% 165 20,0 1570 20,9%
I lav grad 368 16,6% 213  17,3% 270 17,2% 290 17,5% 147 17,8% 1289 17.2%
I meget lav grad 818 36,8% 393 31,9% 492  31,2% 626 37,8% 244  29,6% 2574 34,3%
Ved ikke 98 4,4% 44 3,5% 63 4,0% 60 3,6% 29 3,5% 294 3,9%
Landsdaekkende morgenaviser

I meget hgj grad 456  20,5% 136 11,0% 142 9,0% 193  11,7% 77 9,3% 1004 13,4%
| hgj grad 347 15,6% 180 14,6% 230 14,6% 225 13,6% 144 175% 1127 15,0%
Hverken/eller 354 15,9% 218 17,7% 319 20,2% 281 16,9% 182 22,0% 1353 18,0%
I lav grad 281 12,6% 146 11,8% 233 14,8% 268 16,2% 106 129% 1034 13,8%
I meget lav grad 674 30,3% 497  40,3% 578 36,7% 619 37,4% 273 33,1% 2640 35,1%
Ved ikke 113 5,1% 56 4,5% 74 4,7% 69 4,2% 43 5,3% 356 4, 7%
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Tabel 3 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Regionale dagblade

I meget hgj grad 100 4,5% 55 4,5% 239 152% 90 5,4% 108 13,1% 592 7,9%
| hgj grad 162 7,3% 126  10,2% 283 18,0% 138 8,3% 174 21,1% 884 11,8%
Hverken/eller 301 13,5% 228 18,5% 332 21,1% 292 17,7% 183 222% 1338 17,8%
I lav grad 322 145% 174 14,1% 212 13,5% 274  16,5% 124 15,0% 1106 14,7%
I meget lav grad 1162 52,2% 582  47.2% 437  27,7% 776  46,9% 197 239% 3153 42,0%
Ved ikke 178 8,0% 68 5,5% 71 4,5% 85 5,2% 38 4,6% 440 5,9%
Lokale dagblade

I meget hgj grad 155 6,9% 118 9,6% 101 6,4% 152 9,2% 42 5,1% 568 7,6%
| hgj grad 301 13,5% 200 16,2% 249  15,8% 268 16,2% 141 172% 1159 15,4%
Hverken/eller 356 16,0% 232 18,8% 330 20,9% 296  17,9% 197 238% 1410 18,8%
I lav grad 333  15,0% 158 12,8% 236  15,0% 278 16,8% 113 13,7% 1118 14,9%
I meget lav grad 923 41,5% 470 38,1% 542  34,4% 580 35,0% 281 34,0% 2796 37,2%
Ved ikke 158 7,1% 55 4,4% 117 7,4% 82 5,0% 51 6,2% 463 6,2%
Formiddags- og gratisaviser

I meget hgj grad 238 10,7% 117 9,5% 105 6,6% 109 6,6% 49 6,0% 617 8,2%
| hgj grad 421  18,9% 236 19,1% 251 15,9% 260 15,7% 165 20,0 1333 17,7%
Hverken/eller 406  18,2% 270 21,9% 326  20,7% 328 19,8% 206 24,9% 1535 20,4%
I lav grad 385 17,3% 180 14,6% 275  17,5% 307 18,6% 115 14,0% 1262 16,8%
I meget lav grad 670 30,1% 382  30,9% 544  34,6% 575 34,7% 254 30,8% 2425 32,3%
Ved ikke 106 4,8% 49 4,0% 74 4,7% 77 4,7% 35 4,2% 341 4,5%

Side 82



MINDSHARE

Tabel 3 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Gratis ugeavis, der husstandsomdeles i dit lokalomrade

I meget hgj grad 378 17,0% 241 19,5% 260 16,5% 252  152% 106 12,8% 1236 16,5%
| hgj grad 576  25,9% 347  28,2% 411 26,1% 403 24,3% 244  29,6% 1983 26,4%
Hverken/eller 452  20,3% 264 21,4% 360 22,8% 359 21,7% 198 24,0% 1632 21,7%
I lav grad 268 12,1% 136 11,1% 214  13,6% 205 12,4% 91 11,1% 915 12,2%
I meget lav grad 459  20,6% 200 16,2% 269 17,1% 366 22,1% 151 18,3% 1445 19.2%
Ved ikke 92 4,1% 45 3,7% 62 3,9% 70 4,2% 34 4,2% 303 4,0%
DR's radiokanaler, Radio24syv

I meget hgj grad 502 22,6% 269 21,8% 277  17,6% 291  17,6% 128 155% 1467 19,5%
| hgj grad 498  22,4% 266 21,6% 351 22,3% 317  19,2% 176 21,3% 1607 21,4%
Hverken/eller 382 17,1% 232 18,8% 306 19,5% 317  19,2% 188 22,9% 1426 19,0%
I lav grad 226  10,1% 129 10,4% 203  12,9% 203 12.2% 98 11,8% 857 11,4%
I meget lav grad 494 22.2% 276 22,4% 355 22,6% 442 26,7% 201 244% 1768 23,5%
Ved ikke 125 5,6% 61 4,9% 83 5,2% 85 51% 35 4,2% 388 5,2%
Andre radiostationer

I meget hgj grad 144 6,5% 80 6,5% 105 6,6% 129 7,8% 50 6,1% 508 6,8%
| hgj grad 243  10,9% 219 17,8% 264 16,8% 248  15,0% 151 18,3% 1125 15,0%
Hverken/eller 385 17,3% 226 18,3% 332 21,1% 307 18,5% 210 254% 1460 19,4%
I lav grad 320 14,4% 169 13,7% 237 15,0% 228 13,8% 131 159% 1084 14,4%
I meget lav grad 990 44,5% 462 37,4% 535 34,0% 654 39,5% 245 29,7% 2885 38,4%
Ved ikke 144 6,5% 77 6,3% 101 6,4% 90 5,4% 38 4,7% 451 6,0%
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Tabel 3 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

E-mails, SMS og nyhedsapps fra TV-stationer, webaviser og e-nyheder

| meget hgj grad 298 13,4% 147 11,9% 158 10,0% 165 10,0% 85 10,3% 853 11,4%
| hgj grad 432  19,4% 250 20,3% 313  19,9% 304 18,4% 180 21,8% 1480 19,7%
Hverken/eller 429  19,3% 247  20,0% 352 22,3% 323 19,5% 218 26,4% 1568 20,9%
I lav grad 241 10,8% 119 9,6% 217 13,8% 207  12,5% 106 12,8% 889 11,8%
I meget lav grad 681 30,6% 391 31,7% 429  27.2% 561 33,9% 193 23,4% 2256 30,0%
Ved ikke 144 6,5% 80 6,5% 105 6,7% 95 5,7% 44 5,3% 468 6,2%
Nyhedsmedier, der udelukkende findes pa internettet

I meget hgj grad 150 6,8% 71 5,7% 64 4,0% 82 5,0% 35 4,3% 402 5,3%
| hgj grad 272 12,2% 181 14,7% 196 12,5% 173  10,4% 120 14,5% 942  12,5%
Hverken/eller 423  19,0% 247  20,0% 330 20,9% 308 18,6% 230 27,9% 1537 20,5%
I lav grad 323  14,5% 157  12,7% 233 14.8% 227  13,7% 104 12,6% 1044 13,9%
I meget lav grad 870 39,1% 486 39,4% 617 39,2% 744  45,0% 279 33,9% 2996 39,9%
Ved ikke 187 8,4% 93 7,5% 135 8,6% 121 7,3% 57 6,9% 593 7,9%
Ugeblade

I meget hgj grad 105 4,7% 73 5,9% 91 5,7% 69 4,2% 30 3,7% 368 4,9%
| hgj grad 188 8,5% 138 11,2% 180 11,5% 126 7,6% 90 10,9% 723 9,6%
Hverken/eller 325 14,6% 199 16,2% 282 17,9% 266 16,0% 173 21,0% 1245 16,6%
I lav grad 287 12,9% 168 13,6% 221  14,0% 252  152% 129  15,7% 1056 14,1%
I meget lav grad 1166 52,4% 581 47,1% 699 44,4% 842  50,9% 363 44,0 3652 48,6%
Ved ikke 153 6,9% 74 6,0% 102 6,5% 101 6,1% 40 4,8% 470 6,3%
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Tabel 3 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Politikere péa sociale medier

| meget hgj grad 97 4,4% 71 5,7% 68 4,3% 59 3,6% 25 3,1% 320 4,3%
| hgj grad 260 11,7% 114 9,2% 167 10,6% 165 9,9% 138 16,8% 844 11.2%
Hverken/eller 422 19,0% 258 20,9% 362 23,0% 344  20,8% 201 24,4% 1588 21,1%
I lav grad 297 13,4% 154 12,5% 227  14,4% 264 16,0% 103  12,5% 1046 13,9%
| meget lav grad 986 44,3% 534 43,3% 635 40,3% 707  42,7% 302 36,6% 3164 42,1%
Ved ikke 162 7,3% 102 8,3% 116 7,4% 116 7,0% 55 6,7% 552 7,3%
Medier pa sociale medier

I meget hgj grad 191 8,6% 116 9,4% 152 9,7% 163 9,9% 65 7,8% 687 9,1%
| hgj grad 398 17,9% 210 17,0% 291 18,5% 295 17,8% 183 22.2% 1376 18,3%
Hverken/eller 445  20,0% 260 21,1% 371 23,6% 366 22,1% 208 252% 1650 22,0%
I lav grad 283 12,7% 140 11,4% 189 12,0% 208 12,6% 95 11,5% 916 12,2%
I meget lav grad 759  34,1% 419 34,0% 462  29,3% 515 31,1% 215  26,1% 2370 31,5%
Ved ikke 150 6,7% 88 7,1% 110 7,0% 108 6,5% 59 7,2% 514 6,8%
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Tabel 3 st Vest Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

DR, TV 2 og de regionale TV 2 stationer

| meget hgj grad 1617 47,0% 1858 45,6% 3475  46,2%
| hgj grad 997  28,9% 1246  30,6% 2242 29,8%
Hverken/eller 382 11,1% 467 11,5% 849 11,3%
I lav grad 159 4,6% 172 4,2% 331 4,4%
| meget lav grad 189 5,5% 215 5,3% 404 5,4%
Ved ikke 100 2,9% 113 2,8% 212 2,8%
Andre TV-stationer

I meget hgj grad 244 7,1% 355 8,7% 599 8,0%
| hgj grad 532 154% 657 16,1% 1189 15,8%
Hverken/eller 728 21,1% 842 20,7% 1570 20,9%
I lav grad 584 16,9% 705 17,3% 1289 17,.2%
I meget lav grad 1214 35,3% 1359 33,4% 2574 34,3%
Ved ikke 142 4,1% 152 3,7% 294 3,9%
Landsdaekkende morgenaviser

I meget hgj grad 586 17,0% 418 10,3% 1004 13,4%
| hgj grad 504 14,6% 623 153% 1127  15,0%
Hverken/eller 581 16,9% 771 19,0% 1353 18,0%
I lav grad 428 12,4% 606 14,9% 1034 13,8%
I meget lav grad 1176  34,1% 1465 36,0% 2640 351%
Ved ikke 168 4,9% 188 4,6% 356 4,7%
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Tabel 3 st Vest Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Regionale dagblade

| meget hgj grad 150 4,3% 443  10,9% 592 7,9%
| hgj grad 261 7,6% 623 15,3% 884 11,8%
Hverken/eller 543 15,8% 795 19,5% 1338 17,8%
I lav grad 501 14,5% 605 14,9% 1106  14,7%
| meget lav grad 1743 50,6% 1410 34,6% 3153  42,0%
Ved ikke 246 7,2% 194 4,8% 440 5,9%
Lokale dagblade

I meget hgj grad 264 7,7% 303 7,5% 568 7,6%
| hgj grad 476  13,8% 683 16,8% 1159 15,4%
Hverken/eller 605 17,6% 806 19,8% 1410 18,8%
I lav grad 492  14,3% 626 15,4% 1118 14,9%
I meget lav grad 1396 40,5% 1400 34,4% 2796 37,2%
Ved ikke 211 6,1% 252 6,2% 463 6,2%
Formiddags- og gratisaviser

I meget hgj grad 348 10,1% 269 6,6% 617 8,2%
| hgj grad 637 18,5% 697 17,1% 1333  17,7%
Hverken/eller 686 19,9% 849  20,9% 1535 20,4%
I lav grad 563 16,4% 699 17,2% 1262 16,8%
I meget lav grad 1057 30,7% 1368 33,6% 2425 32,3%
Ved ikke 153 4,4% 188 4,6% 341 4,5%
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Tabel 3 st Vest Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Gratis ugeavis, der husstandsomdeles i dit lokalomrade

| meget hgj grad 614 17,8% 622 153% 1236 16,5%
| hgj grad 900 26,1% 1082 26,6% 1983 26,4%
Hverken/eller 732  21,3% 900 22,1% 1632 21,7%
I lav grad 403 11,7% 511 12,6% 915 12,2%
| meget lav grad 659 19,1% 787 19,3% 1445 19,2%
Ved ikke 135 3,9% 168 4,1% 303 4,0%
DR's radiokanaler, Radio24syv

I meget hgj grad 766  22,2% 702 17,2% 1467 19,5%
| hgj grad 738 21,4% 869 21,4% 1607 21,4%
Hverken/eller 629 18,3% 796 19,6% 1426 19,0%
I lav grad 359 10,4% 498 12,2% 857 11,4%
I meget lav grad 767 22,3% 1001 24,6% 1768 23,5%
Ved ikke 184 5,3% 203 5,0% 388 5,2%
Andre radiostationer

I meget hgj grad 220 6,4% 288 7,1% 508 6,8%
| hgj grad 436 12,7% 689 16,9% 1125 15,0%
Hverken/eller 625 18,1% 835 20,5% 1460 19,4%
I lav grad 490 14,2% 594 14,6% 1084 14,4%
| meget lav grad 1455 42,3% 1430 35,1% 2885 38,4%
Ved ikke 218 6,3% 233 5,7% 451 6,0%
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Tabel 3 st Vest Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

E-mails, SMS og nyhedsapps fra TV-stationer, webaviser og e-nyheder

| meget hgj grad 437  12,7% 416 10,2% 853 11,4%
| hgj grad 662 19,2% 818 20,1% 1480 19,7%
Hverken/eller 687 20,0% 881 21,6% 1568 20,9%
I lav grad 362 10,5% 527 12,9% 889 11,8%
| meget lav grad 1073  31,1% 1183 29,1% 2256  30,0%
Ved ikke 223 6,5% 245 6,0% 468 6,2%
Nyhedsmedier, der udelukkende findes pa internettet

I meget hgj grad 214 6,2% 188 4.6% 402 5,3%
| hgj grad 429 12,4% 514 12,6% 942  12,5%
Hverken/eller 686 19,9% 851 20,9% 1537 20,5%
I lav grad 480 13,9% 564 13,9% 1044  13,9%
I meget lav grad 1358 39,4% 1639 40,3% 2996  39,9%
Ved ikke 278 8,1% 315 7,7% 593 7,9%
Ugeblade

| meget hgj grad 169 4,9% 199 4,9% 368 4,9%
| hgj grad 303 8,8% 419 10,3% 723 9,6%
Hverken/eller 539 15,7% 706 17,3% 1245 16,6%
I lav grad 460 13,4% 506 14,7% 1056 14,1%
I meget lav grad 1746  50,7% 1906  46,8% 3652 48,6%
Ved ikke 226 6,6% 243 6,0% 470 6,3%
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Tabel 3 st Vest Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Politikere péa sociale medier

| meget hgj grad 157 4,6% 163 4,0% 320 4,3%
| hgj grad 365 10,6% 480 11,8% 844 11.2%
Hverken/eller 683 19,8% 904 22,2% 1588 21,1%
I lav grad 454  13,2% 591 14,5% 1046 13,9%
| meget lav grad 1521  44.2% 1643  40,4% 3164 42,1%
Ved ikke 263 7,6% 289 7,1% 552 7,3%
Medier pa sociale medier

I meget hgj grad 299 8,7% 388 9,5% 687 9,1%
| hgj grad 591 17,2% 786 19,3% 1376  18,3%
Hverken/eller 710 20,6% 940 23,1% 1650 22,0%
I lav grad 426 12,4% 490 12,0% 916 12,2%
I meget lav grad 1181 34,3% 1189 29.2% 2370 31,5%
Ved ikke 237 6,9% 278 6,8% 514 6,8%
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Tabel 3 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent

om nyheder og samfundsaktuelle

emner

DR, TV 2 og de regionale TV 2 stationer

I meget hgj grad 362  39,9% 262  30,0% 945  50,0% 503 50,9% 3475 46,2%

| hgj grad 248  27.2% 267 30,6% 569 30,1% 286  28,9% 2242  29,8%

Hverken/eller 151 16,6% 157 18,1% 176 9,3% 105 10,7% 849 11,3%

I lav grad 36 4,0% 71 8,1% 73 3,9% 30 3,1% 331 4,4%

I meget lav grad 76 8,4% 71 8,2% 77 4,1% 44 4,5% 404 5,4%

Ved ikke 36 4,0% 44 5,0% 50 2,6% 19 2,0% 212 2,8%

Andre TV-stationer

| meget hgj grad 101 11,1% 41 4,7% 169 8,9% 84 8,5% 599 8,0%

| hgj grad 145 16,0% 155 17,8% 322 17,0% 156 15,8% 1189 15,8%

Hverken/eller 244 26,9% 199 22,8% 409 21,7% 215 21.8% 1570 20,9%

I lav grad 128 14,1% 136 15,6% 318 16,8% 174  17,6% 1289 17,2%

| meget lav grad 243 26,8% 291 33,4% 592  31,3% 332 33,7% 2574  34,3%

Ved ikke 47 5,2% 50 5,8% 80 4,2% 27 2,7% 294 3,9%

Landsdaekkende morgenaviser

I meget hgj grad 57 6,3% 47 5,4% 152 8,1% 91 9,2% 1004 13,4%

| hgj grad 85 9,4% 128  14,7% 216 11,4% 134  13,6% 1127  15,0%

Hverken/eller 199 21,9% 218  25,0% 332 17,6% 171 17,3% 1353 18,0%

| lav grad 105 11,5% 143  16,4% 285 15,1% 131 13,3% 1034 13,8%

I meget lav grad 393  43,3% 274  31,4% 806 42,7% 425 43,1% 2640 351%

Ved ikke 69 7,6% 61 7,0% 98 5,2% 36 3,6% 356 4,7%
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Mellemolang Lang videregaende
Tabel 3 videregaende Andet Total
uddannelse uddannelse
| det fglgende vil vi bede dig tage
stilling til, hvordan du benytter
forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle
emner
DR, TV 2 og de regionale TV 2 stationer
| meget hgj grad 974 50,2% 378 47,1% 52  452% 3475 46,2%
| hgj grad 618 31,9% 234 29,1% 21 18,4% 2242 29,8%
Hverken/eller 160 8,3% 92 11,5% 6,5% 849 11,3%
I lav grad 79 4,1% 39 4,9% 2,2% 331 4,4%
I meget lav grad 86 4,4% 44 5,4% 5,2% 404 5,4%
Ved ikke 21 1,1% 16 2,0% 26  22,4% 212 2,8%
Andre TV-stationer
I meget hgj grad 130 6,7% 51 6,4% 23 20,1% 599 8,0%
| hgj grad 312 16,1% 84 10,4% 16 13,7% 1189 15,8%
Hverken/eller 350 18,0% 139  17,2% 15 13,0% 1570 20,9%
I lav grad 381 19,6% 142 17,6% 10 8,9% 1289 17,2%
| meget lav grad 727  37,5% 367 457% 21 18,6% 2574  34,3%
Ved ikke 39 2,0% 21 2,6% 29 25,6% 294 3,9%
Landsdaekkende morgenaviser
I meget hgj grad 374 19,3% 265 33,0% 17  14,6% 1004 13,4%
| hgj grad 397  20,5% 164 20,4% 4 3,2% 1127  15,0%
Hverken/eller 298 15,4% 114 14,2% 21  18,3% 1353 18,0%
I lav grad 272 14,0% 86 10,7% 13 11,0% 1034 13,8%
I meget lav grad 557  28,7% 154  19,2% 30 26,7% 2640 351%
Ved ikke 41 2,1% 21 2,6% 30 26,1% 356 4,7%
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Tabel 3 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent

om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Regionale dagblade

| meget hgj grad 65 7,2% 29 3,3% 156 8,3% 72 7,3% 592 7,9%

| hgj grad 58 6,4% 97 11,1% 229 12,1% 111 11,2% 884 11,8%

Hverken/eller 198 21,8% 217  24,9% 317 16,8% 160 16,2% 1338 17,8%

I lav grad 111 12,2% 132 152% 265 14,0% 142 14,4% 1106 14,7%

I meget lav grad 404  44,4% 334 38,3% 808 42,8% 446 45.2% 3153 42,0%

Ved ikke 73 8,0% 63 7.2% 116 6,1% 56 57% 440 5,9%

Lokale dagblade

| meget hgj grad 64 7,1% 18 2,0% 182 9,6% 80 8,1% 568 7,6%

| hgj grad 103  11,3% 115 13,2% 295 15,6% 166 16,8% 1159 15,4%

Hverken/eller 179  19,7% 200 23,0% 358 18,9% 180 18,2% 1410 18,8%

I lav grad 108 11,9% 142  16,3% 250 13,2% 136 13,8% 1118  14,9%

| meget lav grad 377  415% 327 37,6% 682 36,1% 367 37.2% 2796 37,2%

Ved ikke 78 8,6% 69 7,9% 124 6,6% 57 5,8% 463 6,2%

Formiddags- og gratisaviser

I meget hgj grad 83 9,1% 46 5,3% 174 9,2% 88 8,9% 617 8,2%

| hgj grad 142 15,6% 189 21,7% 352 18,6% 187 18,9% 1333  17,7%

Hverken/eller 224 24,6% 222 25,4% 369 19,5% 198 20,0% 1535 20,4%

I lav grad 124 13,7% 132 15.2% 308 16,3% 156  15,8% 1262 16,8%

I meget lav grad 275 30,3% 227  26,1% 598 31,6% 323  32,8% 2425 32,3%

Ved ikke 61 6,7% 56 6,4% 90 4,8% 35 3,6% 341 4,5%
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Mellemolang Lang videregaende
Tabel 3 videregaende Andet Total
uddannelse uddannelse
| det fglgende vil vi bede dig tage
stilling til, hvordan du benytter
forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle
emner
Regionale dagblade
| meget hgj grad 212 10,9% 47 5,9% 11 9,7% 592 7,9%
| hgj grad 284  14,6% 100 12,4% 7 6,1% 884 11,8%
Hverken/eller 295 152% 132  16,5% 18 16,1% 1338 17,8%
I lav grad 310 16,0% 133  16,6% 13 11,3% 1106 14,7%
I meget lav grad 770  39,7% 357  44,5% 34 29,9% 3153  42,0%
Ved ikke 69 3,5% 33 4,2% 31 26,9% 440 5,9%
Lokale dagblade
I meget hgj grad 171 8,8% 40 4,9% 13 11,0% 568 7,6%
| hgj grad 357 18,4% 113 14,1% 10 8,6% 1159 15,4%
Hverken/eller 336  17,3% 139  17,3% 19 16,3% 1410 18,8%
I lav grad 318 16,4% 148 18,4% 16 142% 1118 14,9%
| meget lav grad 682 352% 332 41,4% 28 24,6% 2796  37,2%
Ved ikke 74 3,8% 31 3,9% 29 254% 463 6,2%
Formiddags- og gratisaviser
I meget hgj grad 166 8,6% 48 5,9% 13 112% 617 8,2%
| hgj grad 355 18,3% 101  12,6% 7 6,2% 1333  17,7%
Hverken/eller 354 18,3% 143  17,8% 26 22,5% 1535 20,4%
I lav grad 359 18,5% 170 21,2% 13 11.2% 1262 16,8%
I meget lav grad 659 34,0% 313  38,9% 30 259% 2425 32,3%
Ved ikke 45 2,3% 28 3,5% 26 22,9% 341 4,5%
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MINDSHARE

Folkeskole /

Gymnasial

Erhvervsuddannels Kort videregdende

Tabel 3 grundskole uddannelse e uddannelse Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Gratis ugeavis, der husstandsomdeles i dit lokalomrade

| meget hgj grad 153 16,8% 53 6,1% 393 20,8% 214 21,7% 1236 16,5%
| hgj grad 192 21,1% 149  17,1% 575 30,4% 277  28,0% 1983 26,4%
Hverken/eller 201  22,1% 233 26,7% 380 20,1% 225 22,8% 1632 21,7%
I lav grad 94  10,4% 135 15,5% 186 9,9% 96 9,7% 915 12,2%
I meget lav grad 207  22,7% 238  27,3% 291 15,4% 153 15,5% 1445 19,2%
Ved ikke 63 6,9% 64 7,3% 66 3,5% 23 2,3% 303 4,0%
DR's radiokanaler, Radio24syv

| meget hgj grad 119 13,1% 106 12,1% 367 19,4% 183  18,5% 1467 19,5%
| hgj grad 133 14,6% 172 19,8% 378  20,0% 233 23,6% 1607 21,4%
Hverken/eller 191 21,0% 216 24,8% 360 19,0% 183 18,6% 1426  19,0%
I lav grad 103 11,4% 108 12,4% 219 11,6% 104 10,5% 857 11,4%
| meget lav grad 287 31,6% 210 24,1% 460 24,3% 247  25,0% 1768 23,5%
Ved ikke 76 8,4% 59 6,8% 107 5,7% 38 3,8% 388 5,2%
Andre radiostationer

I meget hgj grad 76 8,3% 53 6,1% 138 7,3% 63 6,4% 508 6,8%
| hgj grad 133 14,6% 158 18,1% 302 16,0% 176  17,8% 1125 15,0%
Hverken/eller 228 25,1% 223 25,6% 382  20,2% 174  17,6% 1460 19,4%
I lav grad 125 13,7% 127  14,5% 284  15,0% 131 13,2% 1084 14,4%
I meget lav grad 277  30,4% 249  28,6% 664 35,1% 394  39,9% 2885 38,4%
Ved ikke 71 7,8% 61 7,0% 120 6,4% 50 5,0% 451 6,0%
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Mellemolang Lang videregaende
Tabel 3 videregaende Andet Total
uddannelse uddannelse
| det fglgende vil vi bede dig tage
stilling til, hvordan du benytter
forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle
emner
Gratis ugeavis, der husstandsomdeles i dit lokalomrade
| meget hgj grad 320 16,5% 81 10,1% 22 19,1% 1236  16,5%
| hgj grad 593  30,6% 179  22,3% 19 16,5% 1983 26,4%
Hverken/eller 394  20,3% 180 22,5% 19 16,9% 1632 21,7%
I lav grad 259 13,4% 136 16,9% 9 7,7% 915 12.2%
I meget lav grad 336 17,3% 201 25,1% 20 17,3% 1445  19.2%
Ved ikke 36 1,9% 25 3,1% 26 22,6% 303 4,0%
DR's radiokanaler, Radio24syv
I meget hgj grad 465 24,0% 210 26,2% 18 15,8% 1467 19,5%
| hgj grad 497  25,6% 184  22,9% 11 9,3% 1607 21,4%
Hverken/eller 316  16,3% 141 17,6% 18  16,1% 1426  19,0%
I lav grad 218 112% 93 11,6% 12 10,6% 857 11,4%
| meget lav grad 392 20,2% 145  18,0% 28  24,4% 1768 23,5%
Ved ikke 51 2,6% 29 3,7% 27  23,9% 388 5,2%
Andre radiostationer
I meget hgj grad 124 6,4% 41 5,1% 12 10,4% 508 6,8%
| hgj grad 275  14.2% 72 8,9% 11 9,6% 1125 15,0%
Hverken/eller 325 16,7% 109 13,6% 19 16,8% 1460 19,4%
I lav grad 288 14.8% 121 15,0% 10 8,4% 1084 14,4%
I meget lav grad 846  43,7% 422  52,5% 34 29,4% 2885 38,4%
Ved ikke 81 4,2% 39 4,8% 29 254% 451 6,0%
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Tabel 3 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent

om nyheder og samfundsaktuelle

emner

E-mails, SMS og nyhedsapps fra TV-stationer, webaviser og e-nyheder

| meget hgj grad 91 10,0% 68 7,8% 204 10,8% 115 11,6% 853 11,4%

| hgj grad 141 15,5% 184 21,1% 337  17,8% 221  22,4% 1480 19,7%

Hverken/eller 217  23,9% 212 24,3% 405 21,4% 191  19,4% 1568 20,9%

I lav grad 89 9,8% 106 12,2% 235  12,4% 103  10,5% 889 11,8%

I meget lav grad 296 32,5% 227  26,1% 588 31,1% 309 31,3% 2256  30,0%

Ved ikke 76 8,4% 74 8,5% 123 6,5% 49 4,9% 468 6,2%

Nyhedsmedier, der udelukkende findes pa internettet

| meget hgj grad 57 6,3% 47 5,4% 81 4,3% 46 4,6% 402 5,3%

| hgj grad 100 11,0% 133  15,3% 207 11,0% 126 12,7% 942  12,5%

Hverken/eller 207 22,7% 214  24,6% 385 20,4% 192 19,5% 1537 20,5%

I lav grad 103 11,3% 126  14,5% 250 13,2% 122 12,4% 1044 13,9%

| meget lav grad 356  39,2% 278  32,0% 808 42,7% 426  43,1% 2996 39,9%

Ved ikke 86 9,4% 72 8,3% 160 8,5% 76 7,7% 593 7,9%

Ugeblade

I meget hgj grad 76 8,4% 26 3,0% 112 5,9% 41 4,1% 368 4,9%

| hgj grad 106 11,6% 89 10,2% 183 9,7% 108 11,0% 723 9,6%

Hverken/eller 162 17,9% 185 21,2% 353 18,7% 160 16,2% 1245 16,6%

I lav grad 125 13,7% 141  16,1% 244 12,9% 159 16,1% 1056 14,1%

I meget lav grad 368 40,5% 363 41,6% 871 46,1% 477  48,3% 3652 48,6%

Ved ikke 72 7,9% 68 7,8% 127 6,7% 43 4,3% 470 6,3%
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Mellemolang Lang videregaende
Tabel 3 videregaende Andet Total
uddannelse uddannelse
| det fglgende vil vi bede dig tage
stilling til, hvordan du benytter
forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle
emner
E-mails, SMS og nyhedsapps fra TV-stationer, webaviser og e-nyheder
| meget hgj grad 254  13,1% 107  13,3% 15 13,1% 853 11,4%
| hgj grad 429 22,1% 154  19,2% 15 13,3% 1480 19,7%
Hverken/eller 366 18,9% 157 19,6% 20 17,6% 1568 20,9%
I lav grad 236 12,2% 113 14,1% 7 5,8% 889 11,8%
I meget lav grad 570 29,4% 237 29,5% 29 25,4% 2256 30,0%
Ved ikke 83 4,3% 35 4,4% 28  247% 468 6,2%
Nyhedsmedier, der udelukkende findes pa internettet
I meget hgj grad 117 6,0% 43 5,3% 11  10,0% 402 5,3%
| hgj grad 257  13,3% 111 13,8% 8 7,2% 942  12,5%
Hverken/eller 364 18,8% 156 19,5% 19 16,2% 1537 20,5%
I lav grad 303 15,6% 131  16,3% 8 7,3% 1044 13,9%
| meget lav grad 779  40,2% 315 39,2% 35 30,4% 2996  39,9%
Ved ikke 118 6,1% 47 5,9% 33 29,0% 593 7,9%
Ugeblade
I meget hgj grad 76 3,9% 24 2,9% 13 115% 368 4,9%
| hgj grad 182 9,4% 43 5,4% 12 10,2% 723 9,6%
Hverken/eller 280 14,5% 88 10,9% 16 13,9% 1245 16,6%
I lav grad 269 13,9% 106 13,1% 14 12,4% 1056 14,1%
I meget lav grad 1045 53,9% 497 61,9% 31  26,8% 3652 48,6%
Ved ikke 86 4,4% 46 57% 29  252% 470 6,3%
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MINDSHARE

Folkeskole /

Gymnasial

Erhvervs-

Kort videregaende

Tabel 3 grundskole uddannelse uddannelse uddannelse Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Politikere pa sociale medier

| meget hgj grad 40 4,4% 46 5,3% 63 3,3% 30 3,0% 320 4,3%
| hgj grad 82 9,0% 135 15,5% 151 8,0% 91 9,2% 844 11.2%
Hverken/eller 217  23,8% 230 26,4% 413  21,8% 213 21,5% 1588 21,1%
I lav grad 107 11,8% 132 15,1% 261 13,8% 130 13,2% 1046 13,9%
I meget lav grad 379  41,7% 255  29,3% 845  44,7% 458  46,4% 3164 42,1%
Ved ikke 84 9,3% 73 8,4% 157 8,3% 66 6,7% 552 7,3%
Medier pa sociale medier

| meget hgj grad 120 13,2% 92 10,5% 146 7,7% 65 6,6% 687 9,1%
| hgj grad 160 17,6% 237  27.2% 263 13,9% 164 16,6% 1376  18,3%
Hverken/eller 211 23.2% 223  25,6% 452  23,9% 219  22.2% 1650 22,0%
I lav grad 78 8,6% 104 12,0% 249  13.2% 131  13,2% 916 12,2%
| meget lav grad 256  28,1% 148 17,0% 640 33,9% 349 35,3% 2370 31,5%
Ved ikke 84 9,3% 67 7,6% 141 7,5% 60 6,1% 514 6,8%
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MINDSHARE

Mellemlang Lang videregaende
Tabel 3 videregaende g g Andet Total
uddannelse uddannelse
| det fglgende vil vi bede dig tage
stilling til, hvordan du benytter
forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle
emner
Politikere pa sociale medier
| meget hgj grad 87 4,5% 43 5,3% 13 11,0% 320 4,3%
| hgj grad 289 14,9% 86 10,7% 11 9,5% 844 11.2%
Hverken/eller 355 18,3% 138  17,2% 22 195% 1588 21,1%
I lav grad 290 15,0% 114 14,2% 11 9,5% 1046 13,9%
I meget lav grad 814  42,0% 380 47,4% 33  28,5% 3164 42,1%
Ved ikke 103 5,3% 43 5,3% 25  22,1% 552 7,3%
Medier pa sociale medier
| meget hgj grad 182 9,4% 68 8,4% 15 13,0% 687 9,1%
| hgj grad 389 20,0% 147  18,3% 17  15,0% 1376  18,3%
Hverken/eller 392 20,2% 130 16,2% 22 19,4% 1650 22,0%
I lav grad 239  12,3% 106 13,2% 9 8,2% 916 12,2%
| meget lav grad 643 33,1% 311  38,7% 24 20,8% 2370 31,5%
Ved ikke 95 4,9% 40 5,0% 27  23,7% 514 6,8%
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MINDSHARE

200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 3 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

DR, TV 2 og de regionale TV 2 stationer

| meget hgj grad 305 36,5% 888 50,8% 619 45,9% 524  49,3% 3475 46,2%
| hgj grad 211 25,3% 493  28,2% 427  31,7% 342 32,2% 2242  29,8%
Hverken/eller 116 13,9% 164 9,4% 156 11,6% 111  10,4% 849 11,3%
I lav grad 59 7,0% 76 4,3% 72 5,4% 33 3,1% 331 4,4%
I meget lav grad 101 12,1% 98 5,6% 49 3,6% 45 4,2% 404 5,4%
Ved ikke 43 5,1% 30 1,7% 25 1,9% 8 0,8% 212 2,8%
Andre TV-stationer

| meget hgj grad 65 7,8% 125 7.2% 87 6,4% 76 7.2% 599 8,0%
| hgj grad 105 12,5% 277  15,9% 213  15,8% 179 16,9% 1189 15,8%
Hverken/eller 186 22,3% 354  20,2% 265 19,7% 220 20,7% 1570 20,9%
I lav grad 110 13,1% 329 18,9% 257  19,1% 208 19,5% 1289 17,2%
| meget lav grad 319 38.2% 611 35,0% 489  36,3% 363 34,1% 2574  34,3%
Ved ikke 51 6,1% 50 2,9% 37 2,7% 17 1,6% 294 3,9%
Landsdaekkende morgenaviser

I meget hgj grad 64 7,6% 196 11,2% 173  12,8% 154  14,5% 1004 13,4%
| hgj grad 105 12,5% 192 11,0% 201  14,9% 206  19,3% 1127  15,0%
Hverken/eller 157 18,8% 293 16,8% 245  18,2% 197 18,6% 1353 18,0%
| lav grad 109 13,1% 272 15,6% 203 15,1% 168 15,8% 1034 13,8%
I meget lav grad 344 41.2% 720 41.2% 483  359% 318  29,9% 2640 351%
Ved ikke 57 6,8% 74 4,2% 42 3,1% 20 1,9% 356 4,7%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 3 DKK derover oplyse Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

DR, TV 2 og de regionale TV 2 stationer

| meget hgj grad 316 49,4% 184 44,5% 639 43,6% 3475 46,2%
| hgj grad 223 34,7% 134  32,4% 413 28,1% 2242 29,8%
Hverken/eller 61 9,5% 60 14,4% 182 12,4% 849 11,3%
I lav grad 20 3,2% 10 2,5% 61 4,1% 331 4,4%
I meget lav grad 16 2,4% 17 4,1% 79 5,4% 404 5,4%
Ved ikke 5 0,8% 9 2,1% 93 6,3% 212 2,8%
Andre TV-stationer

I meget hgj grad 66 10,3% 38 9,1% 143 9,7% 599 8,0%
| hgj grad 124  19,3% 85 20,5% 206 14,0% 1189 15,8%
Hverken/eller 128 20,0% 100 24,1% 318 21,7% 1570 20,9%
I lav grad 89 13,8% 66 16,1% 230 15,7% 1289 17,2%
| meget lav grad 227  35,5% 113 27,4% 451  30,7% 2574  34,3%
Ved ikke 7 1,2% 11 2,7% 120 8,2% 294 3,9%
Landsdaekkende morgenaviser

I meget hgj grad 120 18,7% 117  28,4% 179  12,2% 1004 13,4%
| hgj grad 143 22,3% 109 26,5% 172 11,7% 1127  15,0%
Hverken/eller 117  18,2% 73 17,7% 271 18,4% 1353 18,0%
I lav grad 83 13,0% 34 8,3% 163 11,1% 1034 13,8%
I meget lav grad 168 26,2% 71 17.2% 536 36,6% 2640 351%
Ved ikke 10 1,6% 8 1,8% 145 9,9% 356 4,7%
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MINDSHARE

200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 3 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Regionale dagblade

I meget hgj grad 45 5,4% 153 8,7% 100 7,4% 79 7,4% 592 7,9%
| hgj grad 64 7,7% 174  10,0% 189 14,0% 150 14,1% 884 11,8%
Hverken/eller 158 19,0% 294 16,8% 235 17,4% 207 19,4% 1338 17,8%
I lav grad 136 16,3% 236 13,5% 221  16,4% 191 18,0% 1106  14,7%
I meget lav grad 364 43,6% 789  452% 554  41,1% 407 38,3% 3153 42,0%
Ved ikke 67 8,1% 102 5,8% 49 3,6% 29 2,8% 440 5,9%
Lokale dagblade

| meget hgj grad 41 4,9% 155 8,9% 86 6,4% 88 8,3% 568 7,6%
| hgj grad 85 10,2% 238 13,6% 232 17,2% 194 18,3% 1159 15,4%
Hverken/eller 174  20,8% 281 16,1% 261 19,4% 213  20,0% 1410 18,8%
I lav grad 125 14,9% 258 14,8% 216 16,0% 172 16,2% 1118  14,9%
| meget lav grad 342 40,9% 710 40,7% 492  36,5% 368 34,6% 2796 37,2%
Ved ikke 69 8,2% 104 6,0% 61 4,5% 28 2,7% 463 6,2%
Formiddags- og gratisaviser

I meget hgj grad 56 6,7% 152 8,7% 94 7,0% 86 8,1% 617 8,2%
| hgj grad 138 16,5% 288 16,5% 248  18,4% 209 19,7% 1333  17,7%
Hverken/eller 177  21,2% 327  18,7% 276  20,4% 229 21,6% 1535 20,4%
| lav grad 132 15,8% 306 17,5% 232 17.2% 198 18,7% 1262 16,8%
I meget lav grad 284  34,0% 600 34,3% 457  33,9% 318  29,9% 2425 32,3%
Ved ikke 49 5,8% 74 4,2% 41 3,1% 23 2,1% 341 4,5%
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MINDSHARE

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 3 DKK derover oplyse Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Regionale dagblade

| meget hgj grad 63 9,8% 50 12,2% 103 7,1% 592 7,9%
| hgj grad 118 18,5% 71 17,1% 118 8,1% 884 11,8%
Hverken/eller 107 16,6% 58 14,1% 279  19,0% 1338 17,8%
I lav grad 90 14,0% 60 14,5% 173  11,8% 1106 14,7%
I meget lav grad 249  38,8% 160 38,7% 630 43,0% 3153  42,0%
Ved ikke 15 2,3% 14 3,5% 163 11,1% 440 5,9%
Lokale dagblade

I meget hgj grad 60 9,3% 40 9,6% 98 6,7% 568 7,6%
| hgj grad 149  23,3% 82 19,8% 179  12,2% 1159 15,4%
Hverken/eller 127  19,9% 68 16,6% 285 19,5% 1410 18,8%
I lav grad 89 13,9% 65 15,8% 193 13,2% 1118 14,9%
| meget lav grad 204 31,8% 142 34,3% 537 36,6% 2796  37,2%
Ved ikke 12 1,8% 16 3,8% 174 11,9% 463 6,2%
Formiddags- og gratisaviser

I meget hgj grad 69 10,8% 50 12,2% 109 7,4% 617 8,2%
| hgj grad 142 22,1% 87 21,1% 222 152% 1333  17,7%
Hverken/eller 138 21,5% 76 18,4% 313 21,3% 1535 20,4%
I lav grad 108 16,9% 68 16,4% 217  14.8% 1262 16,8%
I meget lav grad 176 27,4% 123 29,7% 468 31,9% 2425 32,3%
Ved ikke 8 1,3% 9 2,3% 136 9,3% 341 4,5%
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200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 3 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Gratis ugeavis, der husstandsomdeles i dit lokalomrade

| meget hgj grad 98 11,7% 381 21,8% 206 15,3% 186 17,5% 1236 16,5%
| hgj grad 169 20,3% 468 26,8% 416  30,9% 295 27, 7% 1983 26,4%
Hverken/eller 176  21,0% 333  19,1% 285 21.2% 250 23,5% 1632 21,7%
I lav grad 118  14,2% 176 10,1% 179  13,3% 140 13,2% 915 12,2%
I meget lav grad 226 27,0% 336 19,3% 225 16,7% 175 16,4% 1445 19,2%
Ved ikke 48 5,8% 52 3,0% 36 2,6% 17 1,6% 303 4,0%
DR's radiokanaler, Radio24syv

I meget hgj grad 111 13,2% 327 18,7% 268 19,9% 237  22,3% 1467 19,5%
| hgj grad 144  17,2% 333 19,0% 303 22,5% 267 25,1% 1607 21,4%
Hverken/eller 160 19,2% 316 18,1% 243 18,1% 226 21,3% 1426  19,0%
I lav grad 99 11,9% 212 12,1% 170 12,6% 121 11,4% 857 11,4%
| meget lav grad 256  30,7% 478  27,4% 312 232% 193 18,1% 1768 23,5%
Ved ikke 65 7,8% 81 4,7% 50 3,7% 19 1,8% 388 5,2%
Andre radiostationer

I meget hgj grad 41 4,9% 120 6,9% 81 6,0% 80 7,5% 508 6,8%
| hgj grad 116  13,9% 219 12,5% 201  14,9% 192  18,0% 1125 15,0%
Hverken/eller 164 19,6% 309 17,7% 257  19,1% 230 21,6% 1460 19,4%
I lav grad 124 14,9% 245  14,0% 205 152% 163 15,4% 1084 14,4%
I meget lav grad 324 38,8% 750 42,9% 540 40,1% 365 34,3% 2885 38,4%
Ved ikke 67 8,0% 104 6,0% 63 4,7% 34 3.2% 451 6,0%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 3 DKK derover oplyse Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Gratis ugeavis, der husstandsomdeles i dit lokalomrade

| meget hgj grad 84 13,1% 40 9,8% 240 16,4% 1236  16,5%
| hgj grad 210 32,8% 113 27,4% 311 21.2% 1983 26,4%
Hverken/eller 158 24,6% 102 24,6% 328 22,4% 1632 21,7%
I lav grad 80 12,4% 65 15,8% 157  10,7% 915 12.2%
I meget lav grad 95 14,8% 81 19,7% 306 20,9% 1445  19.2%
Ved ikke 14 2,2% 11 2,7% 125 8,5% 303 4,0%
DR's radiokanaler, Radio24syv

I meget hgj grad 180 28,1% 99  24,1% 244 16,7% 1467 19,5%
| hgj grad 180 28,1% 127  30,7% 254  17,3% 1607 21,4%
Hverken/eller 124  19,3% 77  18,7% 279  19,0% 1426  19,0%
I lav grad 53 8,2% 44 10,6% 159 10,9% 857 11,4%
| meget lav grad 94  14,6% 57 13,8% 378  25,8% 1768 23,5%
Ved ikke 11 1,8% 9 2.2% 152  10,4% 388 5,2%
Andre radiostationer

I meget hgj grad 54 8,4% 35 8,6% 97 6,6% 508 6,8%
| hgj grad 119 18,5% 82 19,8% 197  13,5% 1125 15,0%
Hverken/eller 123 19,2% 74 17,8% 303 20,7% 1460 19,4%
I lav grad 99 15,5% 60 14,4% 188 12,8% 1084 14,4%
I meget lav grad 233  36,3% 151 36,5% 524  35,7% 2885 38,4%
Ved ikke 13 2,1% 12 2,9% 157  10,7% 451 6,0%
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Tabel 3 0-200.000 DKK 200.OOD1KA;<OO.OOO 400.0(?31K6K00.000 600.OOD1K8KOO.OOO Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

E-mails, SMS og nyhedsapps fra TV-stationer, webaviser og e-nyheder

I meget hgj grad 83 9,9% 187 10,7% 150 11,2% 125 11,8% 853 11,4%
| hgj grad 159 19,1% 317 18,1% 284 21,0% 240 22,6% 1480 19,7%
Hverken/eller 167 19,9% 345 19,8% 292 21,6% 234 22,0% 1568 20,9%
I lav grad 90 10,8% 235 13,4% 161 12,0% 136  12,8% 889 11,8%
I meget lav grad 271 32,4% 572 32,7% 395 29,3% 292 27,5% 2256  30,0%
Ved ikke 66 7,9% 92 5,3% 66 4,9% 37 3,4% 468 6,2%
Nyhedsmedier, der udelukkende findes pa internettet

| meget hgj grad 51 6,1% 84 4,8% 58 4,3% 62 5,8% 402 5,3%
| hgj grad 101 12,1% 189 10,8% 208 15,4% 134 12,6% 942  12,5%
Hverken/eller 194  23,3% 325 18,6% 274 20,3% 220 20,7% 1537 20,5%
I lav grad 113 13,5% 260 14,9% 177  13,2% 173  16,3% 1044 13,9%
| meget lav grad 303 36,2% 756  43,3% 547  40,6% 419  39,4% 2996 39,9%
Ved ikke 74 8,8% 134 7,7% 83 6,2% 55 51% 593 7,9%
Ugeblade

I meget hgj grad 49 5,8% 97 5,6% 48 3,6% 30 2,8% 368 4,9%
| hgj grad 81 9,7% 166 9,5% 124 9,2% 97 9,1% 723 9,6%
Hverken/eller 137 16,4% 280 16,0% 219 16,2% 188 17,7% 1245 16,6%
| lav grad 113 13,5% 261 15,0% 209 15,5% 159  14,9% 1056 14,1%
I meget lav grad 391 46,8% 850 48,7% 682 50,6% 545 51,3% 3652 48,6%
Ved ikke 65 7,8% 92 5,3% 66 4,9% 44 4,1% 470 6,3%
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Tabel 3 800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke Total

DKK derover oplyse
| det fglgende vil vi bede dig tage
stilling til, hvordan du benytter
forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle
emner
E-mails, SMS og nyhedsapps fra TV-stationer, webaviser og e-nyheder
| meget hgj grad 88 13,7% 76  18,4% 144 9,8% 853 11,4%
| hgj grad 142 22,2% 109 26,5% 229 15,6% 1480 19,7%
Hverken/eller 140 21,8% 84  20,4% 307 20,9% 1568 20,9%
I lav grad 79 12,3% 44 10,7% 144 9,8% 889 11,8%
I meget lav grad 169 26,3% 89 21,7% 468 31,9% 2256  30,0%
Ved ikke 24 3,7% 10 2,5% 174 11,9% 468 6,2%
Nyhedsmedier, der udelukkende findes pa internettet
I meget hgj grad 43 6,7% 31 7,5% 74 5,1% 402 5,3%
| hgj grad 90 14,0% 81 19,7% 139 9,5% 942  12,5%
Hverken/eller 139 21,7% 79  19,1% 305 20,8% 1537 20,5%
I lav grad 95 14,8% 59 14,3% 167 11,4% 1044 13,9%
| meget lav grad 246  38,3% 143  34,8% 582  39,7% 2996  39,9%
Ved ikke 29 4,5% 19 4,6% 199 13,6% 593 7,9%
Ugeblade
I meget hgj grad 28 4,3% 29 7,0% 88 6,0% 368 4,9%
| hgj grad 71 11,1% 55 13,4% 128 8,7% 723 9,6%
Hverken/eller 107 16,7% 53 12,9% 261 17,8% 1245 16,6%
I lav grad 80 12,4% 48 11,6% 186 12,7% 1056 14,1%
I meget lav grad 328 512% 213 51,5% 642  43,8% 3652 48,6%
Ved ikke 27 4,2% 15 3, 7% 161 11,0% 470 6,3%
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200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 3 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Politikere pa sociale medier

| meget hgj grad 57 6,9% 72 4,1% 40 3,0% 43 4,1% 320 4,3%
| hgj grad 102 12,2% 194  11,1% 160 11,9% 102 9,6% 844 11.2%
Hverken/eller 193  23,1% 349  20,0% 285 21.2% 241 22,7% 1588 21,1%
I lav grad 101 12,1% 247  14.2% 209 15,5% 178 16,7% 1046 13,9%
I meget lav grad 318 38,0% 766  43,8% 575  42,7% 451  42,5% 3164 42,1%
Ved ikke 64 7,7% 118 6,8% 78 5,8% 47 4,4% 552 7,3%
Medier pa sociale medier

| meget hgj grad 109 13,0% 156 8,9% 97 7,2% 78 7,3% 687 9,1%
| hgj grad 198 23,6% 268 15,4% 253 18,8% 188 17,7% 1376  18,3%
Hverken/eller 171 20,5% 394  22,5% 307 22,8% 251  23,6% 1650 22,0%
I lav grad 90 10,7% 229 13,1% 180 13,4% 151  14,2% 916 12,2%
| meget lav grad 210 25,1% 583 33,4% 434 32.2% 358 33,6% 2370 31,5%
Ved ikke 59 7,0% 117 6,7% 76 5,6% 39 3,6% 514 6,8%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke

Tabel 3 Tota
DKK derover oplyse

| det fglgende vil vi bede dig tage
stilling til, hvordan du benytter
forskellige medier til at orientere dig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle
emner
Politikere pa sociale medier
| meget hgj grad 28 4,3% 29 7,0% 51 3,5% 320 4,3%
| hgj grad 98 152% 59 14,2% 130 8,8% 844 11.2%
Hverken/eller 129 20,1% 95 23,1% 294  20,0% 1588 21,1%
I lav grad 99 15,4% 38 9,2% 174  11,8% 1046 13,9%
I meget lav grad 257  40,0% 174 42,1% 623  42,5% 3164 42,1%
Ved ikke 31 4,9% 18 4,3% 195 13,3% 552 7,3%
Medier pa sociale medier
I meget hgj grad 50 7,9% 47  11,4% 150 10,2% 687 9,1%
| hgj grad 140 21,9% 85 20,6% 245  16,7% 1376  18,3%
Hverken/eller 144  22,5% 80 19,4% 303 20,6% 1650 22,0%
I lav grad 78  12.2% 51 12,2% 138 9,4% 916 12,2%
| meget lav grad 198 30,8% 132 32,1% 455  31,0% 2370 31,5%
Ved ikke 30 4,6% 18 4,3% 176 12,0% 514 6,8%
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Tabel 3 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

DR, TV 2 og de regionale TV 2 stationer

I meget hgj grad 450,8691  35,2% 983 60,8% 1038 69,8% 143  25,2% 363 49,3% 468 295% 3446 47,4%
| hgj grad 475  37,1% 463  28,6% 350 23,5% 164  28,9% 255  34,8% 513 32,3% 2220 30,5%
Hverken/eller 148 11,6% 61 3,8% 48 3,2% 94 16,5% 48 6,5% 412 26,0% 810 11,1%
I lav grad 97 7,6% 44 2,7% 26 1,7% 34 5,9% 35 4,8% 91 57% 326 4,5%
I meget lav grad 95 7,4% 61 3,8% 24 1,6% 105 18,5% 31 4,2% 74 47% 390 5,4%
Ved ikke 14 1,1% 6 0,4% 2 0,1% 28 5,0% 3 4% 28 1,8% 81 1,1%
Andre TV-stationer

| meget hgj grad 69 5,4% 112 6,9% 80 5,4% 53 9,4% 130 17,7% 138 8,7% 583 8,0%
| hgj grad 144  11,3% 231  14,3% 178 12,0% 112 19,8% 209 28,4% 301 19,0% 1176 16,2%
Hverken/eller 204  15,9% 249  154% 265 17,8% 96 16,9% 137  18,7% 576 36,3% 1528 21,0%
I lav grad 261 20,4% 303 18,7% 318 21,3% 56 9,8% 117  16,0% 228 14,4% 1282 17,6%
| meget lav grad 573  44,8% 701 43,3% 626  42,0% 217  38,2% 131 17,8% 302 19,1% 2549 350%
Ved ikke 29 2,3% 22 1,3% 22 1,5% 33 5,9% 11 1,4% 40 25% 157 2,2%
Landsdaekkende morgenaviser

I meget hgj grad 33 2,6% 82 5,1% 594  39,9% 27 4,7% 149  20,2% 114 72% 999 13,7%
| hgj grad 77 6,1% 239 14.8% 302  20,3% 88 155% 182  24,8% 233  14,7% 1121 15,4%
Hverken/eller 140 11,0% 261 16,2% 142 9,6% 52 9,2% 151  20,6% 567 35,8% 1315 18,1%
I lav grad 201  15,7% 270 16,7% 181  12,2% 41 7,2% 97  13,2% 237  14,9% 1026 14,1%
I meget lav grad 794  62,1% 732 453% 256  17,2% 313 55,1% 139 18,9% 370 23,3% 2603 358%
Ved ikke 35 2,7% 33 2,0% 14 0,9% 47 8,2% 17 2,3% 65 41% 210 2,9%
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Tabel 3 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Regionale dagblade

I meget hgj grad 27 2,1% 39 2,4% 269 18,1% 20 3,5% 129  17,5% 104 6,5% 588 8,1%
| hgj grad 57 4,4% 135 8,3% 210 14,1% 92 16,1% 156 21,2% 229 145% 878 12,1%
Hverken/eller 135 10,6% 238  14,7% 176 11,9% 51 8,9% 142 19,3% 559 35,2% 1301 17,9%
I lav grad 208 16,2% 297 18,3% 224 15,0% 48 8,4% 111 15,1% 208 13,1% 1095 15,0%
I meget lav grad 806 62,9% 857 53,0% 559  37,6% 312  54,9% 169 23,1% 412 26,0% 3115 42,8%
Ved ikke 48 3,8% 51 3,2% 49 3,3% 46 8,1% 29 3,9% 75 47% 297 4,1%
Lokale dagblade

| meget hgj grad 34 2,7% 61 3,8% 238 16,0% 24 4,2% 113 15,4% 91 57% 562 7,7%
| hgj grad 121 9,4% 204 12,6% 265 17,8% 94 16,5% 195 26,5% 276 17,4% 1153 15,9%
Hverken/eller 163  12,7% 244  15,1% 205 13,8% 65 11,5% 140 19,0% 558 352% 1374 18,9%
I lav grad 229  17,9% 291 18,0% 211 142% 47 8,3% 111 15,1% 220 139% 1109 15,2%
| meget lav grad 685 53,5% 771 47,7% 500 33,6% 293 51,7% 145  19,7% 367 23,1% 2761 38,0%
Ved ikke 48 3,8% 47 2,9% 69 4,7% 44 7,8% 32 4,3% 74 47% 315 4,3%
Formiddags- og gratisaviser

I meget hgj grad 53 4,2% 126 7,8% 159 10,7% 34 5,9% 118 16,0% 123 7,7% 612 8,4%
| hgj grad 184  14,4% 288 17,8% 242 16,2% 103 18,1% 200 27,2% 311 19,6% 1327 18,2%
Hverken/eller 221 17,2% 264 16,3% 239 16,0% 74 13,0% 143  19,5% 548 34,5% 1488 20,5%
I lav grad 251 19,6% 322 19,9% 288 19,4% 57 10,0% 114  15,6% 219 138% 1251 17,2%
I meget lav grad 542  42,4% 592  36,6% 534  35,9% 255  44,9% 141 19,2% 332 20,9% 2396 32,9%
Ved ikke 29 2,3% 25 1,6% 27 1,8% 45 8,0% 19 2,5% 54 3,4% 200 2,7%
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Tabel 3 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Gratis ugeavis, der husstandsomdeles i dit lokalomrade

I meget hgj grad 153  12,0% 281 17,4% 386 26,0% 53 9,3% 181  24,6% 177  11,2% 1231 16,9%
| hgj grad 292 22,8% 435 26,9% 483  32,4% 141  24,8% 239  32,5% 381 24,0% 1971 27,1%
Hverken/eller 237  18,6% 283  17,5% 261 17,5% 79  13,8% 145  19,7% 588 37,1% 1593 21,9%
I lav grad 182  14,2% 235 145% 170 11,4% 57 10,1% 86 11,7% 176 11,1% 906 12,5%
I meget lav grad 383  29,9% 369 22,8% 177  11,9% 197 34,8% 73 9,9% 218 13,7% 1417 19,5%
Ved ikke 32 2,5% 13 0,8% 11 0,7% 41 7,3% 12 1,6% 47 3,0% 156 2,2%
DR's radiokanaler, Radio24syv

I meget hgj grad 185 14,5% 414  25,6% 489  32,9% 47 8,3% 152 20,7% 173  10,9% 1461 20,1%
| hgj grad 250 19,5% 363 22,4% 348  23,4% 115 20,2% 236 32,1% 290 18,3% 1602 22,0%
Hverken/eller 207  16,2% 230 14.2% 182  12,2% 79  14,0% 123 16,7% 566 35,7% 1388 19,1%
I lav grad 167 13,0% 187 11,5% 146 9,8% 40 7,1% 85 11,6% 216 13,6% 841 11,6%
| meget lav grad 422  33,0% 393  24,3% 280 18,8% 238  41,9% 123 16,7% 281 17,7% 1737 23,9%
Ved ikke 49 3,8% 30 1,8% 43 2,9% 48 8,5% 15 2,1% 59 3, 7% 245 3,4%
Andre radiostationer

I meget hgj grad 106 8,3% 130 8,0% 54 3,6% 44 7,8% 74 10,1% 93 59% 502 6,9%
| hgj grad 215 16,8% 219 135% 114 7,6% 121 21,4% 172 23,4% 275 17,3% 1116 15,3%
Hverken/eller 185 14,5% 246  152% 192 12,9% 81 14,2% 156 21,3% 563 35,5% 1424 19,6%
I lav grad 211 16,5% 245  152% 240 16,2% 59 10,4% 101 13,8% 219 138% 1077 14,8%
I meget lav grad 511 39,9% 742 45,9% 816 54,8% 211 37,.2% 204 27,8% 363 22,9% 2848 39,1%
Ved ikke 50 3,9% 35 2,2% 72 4,8% 51 9,0% 28 3,7% 73 4,6% 308 4,2%
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Tabel 3 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

E-mails, SMS og nyhedsapps fra TV-stationer, webaviser og e-nyheder

I meget hgj grad 95 7,4% 249 15,4% 210 14,1% 42 7,4% 129 17,6% 121 76% 847 11,6%
| hgj grad 182 14,2% 371 22,9% 282 19,0% 103 18,1% 234  31,8% 302 19,0% 1474 20,3%
Hverken/eller 193  15,1% 263  16,2% 263  17,7% 73 12,8% 156 21,3% 580 36,5% 1528 21,0%
I lav grad 172 13,4% 192 11,9% 193  13,0% 40 7,0% 87 11,8% 195 12,3% 878 12,1%
I meget lav grad 581 45,4% 492  30,4% 482  32,4% 252 44.5% 104  14,2% 315 19,8% 2226 30,6%
Ved ikke 58 4,5% 50 3,1% 57 3,9% 58 10,2% 25 3,3% 74 47% 322 4,4%
Nyhedsmedier, der udelukkende findes pa internettet

| meget hgj grad 49 3,8% 101 6,3% 66 4,4% 27 4,7% 94  12,8% 60 3,8% 396 5,5%
| hgj grad 110 8,6% 191  11,8% 155 10,4% 83 14,5% 168 22,8% 230 145% 936 12,9%
Hverken/eller 175 13,6% 275  17,0% 237  159% 72 12,6% 159 21,7% 577 36,4% 1494 20,5%
I lav grad 190 14,8% 277  17,1% 216 14,5% 45 7,8% 101 13,7% 207 13,1% 1034 14,2%
| meget lav grad 683 53,4% 702 43,4% 720  48,4% 282 49,7% 169 23,0% 410 259% 2966 40,8%
Ved ikke 74 5,8% 71 4,4% 96 6,4% 60 10,5% 44 5,9% 102 6,4% 447 6,1%
Ugeblade

I meget hgj grad 40 3,2% 58 3,6% 58 3,9% 30 5,3% 80 10,8% 97 6,1% 364 5,0%
| hgj grad 103 8,1% 107 6,6% 102 6,9% 88 15,4% 149  20,3% 169 10,7% 719 9,9%
Hverken/eller 145 11,3% 157 9,7% 157 10,5% 67 11,8% 127  17,3% 554  34,9% 1207 16,6%
| lav grad 183 14,3% 257  15,9% 213  14,3% 53 9,3% 112 15,3% 230 14,5% 1048 14,4%
I meget lav grad 752  58,7% 987 61,1% 900 60,5% 273 48,0% 243  33,1% 459 29,0% 3614 49,7%
Ved ikke 57 4,5% 51 3,1% 58 3,9% 58 10,2% 23 3,2% 75 47% 321 4,4%
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Tabel 3 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total

| det fglgende vil vi bede dig tage

stilling til, hvordan du benytter

forskellige medier til at orientere dig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
om nyheder og samfundsaktuelle

emner

Politikere pa sociale medier

I meget hgj grad 31 2,4% 74 4,6% 59 4,0% 26 4,5% 68 9,2% 58 3,6% 315 4,3%
| hgj grad 90 7,0% 198 12,3% 158 10,6% 43 7,5% 170 23,2% 182 11,5% 841 11,6%
Hverken/eller 206 16,1% 287 17,7% 214  14,4% 77 135% 172 23,5% 593 37,4% 1550 21,3%
I lav grad 185 14,5% 269 16,7% 205 13,8% 54 9,6% 108  14,7% 217 13,7% 1039 14,3%
I meget lav grad 691 54,0% 716  44,3% 779  52,4% 303 53,3% 191  26,0% 444  28,0% 3125 43,0%
Ved ikke 76 6,0% 72 4,5% 73 4,9% 66 11,6% 25 3,4% 92 58% 404 5,6%
Medier pa sociale medier

I meget hgj grad 140 11,0% 194 12,0% 107 7,2% 42 7,5% 86 11,6% 106 6,7% 675 9,3%
| hgj grad 266  20,8% 322 19,9% 210 14,1% 96 16,8% 204 27,8% 268 16,9% 1365 18,8%
Hverken/eller 230 18,0% 297 18,4% 231 155% 103 18,1% 170 23,1% 577 36,4% 1608 22,1%
I lav grad 163  12,7% 220 13,6% 182 12,3% 40 7,1% 96 13,1% 211 133% 912 12,5%
| meget lav grad 426  33,2% 525 32,4% 679  45,6% 225  39,7% 148 20,1% 342 21,6% 2344 322%
Ved ikke 55 4,3% 60 3,7% 80 5,4% 61 10,7% 31 4,3% 82 52% 369 51%
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Tabel 4 Mand Kvinde Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Gar pd museum

Aldrig 749  20,1% 661 17,5% 1410 18,8%
Sjeeldnere end halvarligt 1227 32,9% 1342 35,4% 2569 34,2%
En gang hvert halve ar 630 16,9% 642 16,9% 1272 16,9%
3 eller 4 gange om aret 644 17,3% 731 19,3% 1375 18,3%
Ca. en gang om méaneden 301 8,1% 327 8,6% 628 8,4%
Ca. en gang om ugen 83 2,2% 54 1,4% 137 1,8%
Neesten dagligt 53 1,4% 17 ,5% 70 ,9%
Flere gange dagligt 37 1,0% 14 4% 51 7%
Gar i teater/til koncert

Aldrig 690 18,5% 511 13,5% 1201 16,0%
Sjeeldnere end halvarligt 1025 27,5% 1161 30,7% 2186 29,1%
En gang hvert halve ar 643 17,3% 755 19,9% 1398 18,6%
3 eller 4 gange om aret 796 21,4% 914 24,1% 1710 22,8%
Ca. en gang om méaneden 374 10,0% 351 9,3% 725 9,6%
Ca. en gang om ugen 104 2,8% 58 1,5% 162 2,2%
Neesten dagligt 58 1,5% 24 ,6% 81 1,1%
Flere gange dagligt 35 ,9% 16 4% 50 7%
Deltager i politiske mader

Aldrig 2244  60,2% 2798 73,8% 5041 67,1%
Sjeeldnere end halvarligt 677 18,2% 573 15,1% 1251 16,6%
En gang hvert halve ar 211 57% 128 3,4% 338 4,5%
3 eller 4 gange om aret 212 5,7% 119 3,1% 331 4,4%
Ca. en gang om maneden 183 4,9% 102 2, 7% 285 3,8%
Ca. en gang om ugen 103 2,8% 28 ,8% 132 1,8%
Neesten dagligt 61 1,6% 21 ,6% 82 1,1%
Flere gange dagligt 35 ,9% 20 ,5% 55 7%
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Tabel 4 Mand Kvinde Total

Hvor ofte foretager du falgende

aktiviteter? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Skriver leeserbreve, kommenterer nyheder eller debatterer samfundsaktuelle sager

Aldrig 2191 58,8% 2578  68,0% 4769 63,5%
Sjeeldnere end halvarligt 564 15,2% 535 14,1% 1099 14,6%
En gang hvert halve ar 202 5,4% 154 4,1% 356 4,7%
3 eller 4 gange om aret 203 5,5% 175 4,6% 378 5,0%
Ca. en gang om méaneden 231 6,2% 158 4,2% 389 5,2%
Ca. en gang om ugen 178 4,8% 106 2,8% 285 3,8%
Neesten dagligt 110 3,0% 59 1,5% 169 2,2%
Flere gange dagligt 45 1,2% 24 ,6% 69 ,9%
Gar til bestyrelsesmgde i forening, barnehave, skole eller lign.

Aldrig 1431 38,4% 1829 48,3% 3260 43,4%
Sjeeldnere end halvarligt 679 18,2% 678 17,9% 1357 18,1%
En gang hvert halve ar 368 9,9% 360 9,5% 729 9,7%
3 eller 4 gange om aret 488 13,1% 434 11,4% 921 12,3%
Ca. en gang om méaneden 518 13,9% 381 10,1% 899 12,0%
Ca. en gang om ugen 138 3,7% 72 1,9% 210 2,8%
Neesten dagligt 60 1,6% 16 4% 76 1,0%
Flere gange dagligt 43 1,2% 20 ,5% 63 ,8%
Deltager i demonstration for en politisk sag

Aldrig 2585 69,4% 2871  75,8% 5455  72,6%
Sjeeldnere end halvarligt 541 14,5% 567 15,0% 1108 14,8%
En gang hvert halve ar 145 3,9% 124 3,3% 269 3,6%
3 eller 4 gange om aret 157 4,2% 94 2,5% 250 3,3%
Ca. en gang om maneden 120 3,2% 67 1,8% 187 2,5%
Ca. en gang om ugen 77 2,1% 33 ,9% 110 1,5%
Neesten dagligt 62 1,7% 16 4% 79 1,0%
Flere gange dagligt 38 1,0% 17 ,5% 55 7%
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Tabel 4 Mand Kvinde Total

:ll/t(i)\;i?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Dyrker sport i en halv time eller mere

Aldrig 762  20,5% 619 16,3% 1381 18,4%

Sjeeldnere end halvarligt 349 9,4% 285 7,5% 634 8,4%

En gang hvert halve ar 129 3,5% 113 3,0% 243 3,2%

3 eller 4 gange om aret 196 5,3% 141 3, 7% 337 4,5%

Ca. en gang om méaneden 304 8,2% 310 8,2% 614 8,2%

Ca. en gang om ugen 973 26,1% 1120 29,6% 2093 27,9%

Neesten dagligt 899 24,1% 1099 29,0% 1998 26,6%

Flere gange dagligt 112 3,0% 102 2,7% 214 2,9%

Tabel 4 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
;l/t(i)\ii?efirgoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Gar pd museum

Aldrig 378 21,6% 257  23,9% 264  20,7% 240 19,7% 148 13,5% 123 11,2% 1410 18,8%
Sjeeldnere end halvarligt 547  31,2% 357 33,1% 514  40,3% 496  40,8% 352  32,2% 302 27,5% 2569 34.2%
En gang hvert halve ar 268 15,3% 176  16,3% 211  16,5% 207 17,0% 209 19,1% 202 18,4% 1272 16,9%
3 eller 4 gange om aret 266 15,2% 145 13,5% 193 15,1% 197 16,2% 265 24.2% 309 282% 1375 18,3%
Ca. en gang om maneden 151 8,6% 92 8,5% 79 6,2% 66 5,4% 103 9,4% 138 12,6% 628 8,4%
Ca. en gang om ugen 60 3,4% 36 3,3% 7 ,6% ,6% 12 1,1% 16 1,4% 137 1,8%
Neesten dagligt 42 2,4% 9 ,8% 8 7% 2% 4 4% ,5% 70 ,9%
Flere gange dagligt 40 2,3% 7 ,6% 0 0,0% 2% 0 0,0% 2% 51 7%
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Tabel 4 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Gar i teater/til koncert

Aldrig 296 16,9% 196 18,2% 181  14,2% 203 16,6% 171 15,6% 155 14,2% 1201 16,0%
Sjeeldnere end halvarligt 492  28,1% 311 28,9% 417 32,6% 380 31,2% 311 28,5% 275 251% 2186 29,1%
En gang hvert halve ar 296 16,9% 193 17,9% 271 21.2% 234 19.2% 198 18,2% 207 18,9% 1398 18,6%
3 eller 4 gange om aret 335 19.2% 209 19,4% 272 21,3% 293  24,1% 300 27,5% 300 27,3% 1710 22,8%
Ca. en gang om méaneden 175 10,0% 121 11,2% 117 9,2% 84 6,9% 98 8,9% 131 11,9% 725 9,6%
Ca. en gang om ugen 67 3,8% 32 3,0% 11 ,9% 20 1,6% 12 1,1% 20 1,9% 162 2,2%
Neesten dagligt 53 3,0% 11 1,0% ,6% 2 2% 2% ,6% 81 1,1%
Flere gange dagligt 39 2,2% 6 ,6% 1% 2% 1% 1% 50 7%
Deltager i politiske mader

Aldrig 1112  63,5% 727  67,4% 967 75,8% 881 72,3% 683 62,5% 671 61,2% 5041 67,1%
Sjeeldnere end halvarligt 216  12,3% 127  11,8% 184 14,4% 211 17,3% 263  24,1% 248 22,7% 1251 16,6%
En gang hvert halve ar 82 4,7% 47 4,3% 43 3.4% 38 3,1% 63 5,8% 65 5,9% 338 4,5%
3 eller 4 gange om aret 80 4.6% 62 5,8% 36 2,8% 48 4,0% 44 4.0% 60 54% 331 4,4%
Ca. en gang om maneden 106 6,1% 62 5,8% 28 2,2% 21 1,7% 28 2,6% 39 3,6% 285 3,8%
Ca. en gang om ugen 66 3,8% 33 3,1% 9 7% 10 ,8% 7 ,6% 5% 132 1,8%
Naesten dagligt 45 2,5% 13 1,2% ,6% 6 ,5% 4% ,6% 82 1,1%
Flere gange dagligt 44 2,5% 6 ,6% 0,0% 3% 0 0,0% 1% 55 7%
Skriver leeserbreve, kommenterer nyheder eller debatterer samfundsaktuelle sager

Aldrig 954 54,5% 627 58,1% 874 68,4% 873 71,7% 740  67,7% 701 64,0% 4769 63,5%
Sjeeldnere end halvarligt 240 13,7% 160 14,8% 188 14,8% 165 13,6% 153  14,0% 193 17,6% 1099 14,6%
En gang hvert halve ar 107 6,1% 60 5,6% 50 3,9% 41 3,4% 42 3,9% 56 51% 356 4,7%
3 eller 4 gange om aret 109 6,2% 62 5,7% 46 3,6% 41 3,4% 57 5,2% 62 57% 378 5,0%
Ca. en gang om maneden 137 7,8% 75 7,0% 56 4,4% 42 3,4% 39 3,5% 40 3,7% 389 5,2%
Ca. en gang om ugen 91 5,2% 65 6,0% 35 2,8% 33 2,7% 41 3,8% 19 1,7% 285 3,8%
Naesten dagligt 70 4,0% 22 2,1% 24 1,9% 14 1,1% 19 1,7% 19 1,8% 169 2,2%
Flere gange dagligt 42 2,4% 7 A% 3 ,3% 8 A% 2 2% 5 ,5% 69 ,9%
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Tabel 4 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Gar til bestyrelsesmgde i forening, barnehave, skole eller lign.

Aldrig 911 52,0% 428 39,7% 509 39,9% 560 46,0% 462  42,3% 390 35,6% 3260 43,4%
Sjeeldnere end halvarligt 260 14,8% 194 18,0% 243  19,1% 238 19,6% 234 21,4% 188 17,2% 1357 18,1%
En gang hvert halve ar 127 7,2% 129  12,0% 148 11,6% 89 7,3% 101 9,2% 135 12,3% 729 9,7%
3 eller 4 gange om aret 138 7,9% 152 14,1% 182  14,3% 157  12,9% 127  11,6% 165 15,1% 921 12,3%
Ca. en gang om méaneden 154 8,8% 123  11,4% 154 12,0% 147 12,1% 142 13,0% 179 16,3% 899 12,0%
Ca. en gang om ugen 68 3,9% 35 3,3% 28 2,2% 24 1,9% 24 2,2% 30 2, 7% 210 2,8%
Neesten dagligt 44 2,5% 11 1,1% 11 ,9% 1 ,1% ,3% ,6% 76 1,0%
Flere gange dagligt 51 2,9% 6 ,6% 1 ,1% 2% 1 ,1% 2% 63 ,8%
Deltager i demonstration for en politisk sag

Aldrig 1033 59,0% 719 66,7% 1003 78,6% 963 79,1% 833 76,2% 903 82,4% 5455 72,6%
Sjeeldnere end halvarligt 269 15,4% 148 13,7% 185 14,5% 178 14,6% 201 18,4% 127 11,6% 1108 14,8%
En gang hvert halve ar 99 5,7% 54 5,0% 27 2,1% 33 2,7% 24 2,2% 33 3,0% 269 3,6%
3 eller 4 gange om aret 93 5,3% 56 5,2% 30 2,4% 25 2,0% 25 2,3% 21 1,9% 250 3,3%
Ca. en gang om méaneden 98 5,6% 52 4,8% 16 1,2% 10 ,8% 5 ,5% 6 6% 187 2,5%
Ca. en gang om ugen 66 3,8% 29 2, 7% 7% 2% 3 ,3% 0 0,0% 110 1,5%
Neesten dagligt 51 2,9% 12 1,2% ,6% 2 2% 1 1% 4 4% 79 1,0%
Flere gange dagligt 42 2,4% 9 ,8% 0,0% 3% 0 0,0% 1 1% 55 1%
Dyrker sport i en halv time eller mere

Aldrig 163 9,3% 169 15,7% 221 17,3% 267 22,0% 253  23,2% 307 28,0% 1381 18,4%
Sjeeldnere end halvarligt 115 6,6% 104 9,6% 111 8,7% 114 9,4% 106 9,7% 85 78% 634 8,4%
En gang hvert halve ar 85 4,9% 53 4,9% 36 2,8% 29 2,4% 21 1,9% 19 1,7% 243 3,2%
3 eller 4 gange om aret 120 6,8% 59 5,5% 59 4,6% 47 3,9% 27 2,4% 24 22% 337 4,5%
Ca. en gang om maneden 222 12,6% 133  12,3% 88 6,9% 79 6,5% 45 4,1% 48 44% 614 8,2%
Ca. en gang om ugen 463  26,4% 288  26,7% 386 30,3% 339  27,9% 331  30,3% 285 26,0 2093 27,9%
Naesten dagligt 475  27,1% 246 22,8% 359 28,1% 318 26,1% 292 26,7% 308 28,1% 1998 26,6%
Flere gange dagligt 109 6,2% 26 2,4% 17 1,3% 23 1,9% 19 1,8% 20 1,8% 214 2,9%

Side 120



MINDSHARE

Tabel 4 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Gar pd museum

Aldrig 318 14,3% 266 21,6% 329 20,9% 319 19,3% 178 21,6% 1410 18,8%
Sjeeldnere end halvarligt 664 29,8% 459  37,2% 591 37,5% 579 35,0% 275 33,4% 2569 34,2%
En gang hvert halve ar 384 17,3% 204 16,6% 244  15,5% 303 18,3% 137 16,6% 1272 16,9%
3 eller 4 gange om aret 490 22,0% 208 16,8% 267 16,9% 278 16,8% 133 16,1% 1375 18,3%
Ca. en gang om méaneden 259 11,6% 65 5,3% 100 6,4% 139 8,4% 64 7,8% 628 8,4%
Ca. en gang om ugen 43 1,9% 11 0,9% 30 1,9% 20 1,2% 33 4,0% 137 1,8%
Neesten dagligt 37 1,7% 14 1,1% ,3% 10 ,6% 4 ,5% 70 ,9%
Flere gange dagligt 30 1,4% 6 4% 9 0,6% 7 4% 0 0,0% 51 7%
Gar i teater/til koncert

Aldrig 282  12,7% 254  20,6% 263 16,7% 264  16,0% 138 16,8% 1201 16,0%
Sjeeldnere end halvarligt 567 25,5% 366 29,7% 494  31,4% 534 32,3% 225 27,3% 2186 29,1%
En gang hvert halve ar 428 19,2% 248 20,1% 257 16,3% 330 19,9% 136 16,5% 1398 18,6%
3 eller 4 gange om aret 557 25,1% 256  20,8% 367 23,3% 338 20,4% 191 232% 1710 22,8%
Ca. en gang om maneden 267 12,0% 72 5,9% 145 9,2% 149 9,0% 92 11,1% 725 9,6%
Ca. en gang om ugen 54 2,4% 17 1,3% 32 2,0% 26 1,5% 34 4,1% 162 2,2%
Neesten dagligt 41 1,8% 15 1,2% 10 ,6% 4% 1,1% 81 1,1%
Flere gange dagligt 29 1,3% 5 4% 8 ,5% ,5% ,0% 50 1%
Deltager i politiske mader

Aldrig 1474  66,2% 840 68,1% 1072 68,1% 1164 70,3% 492 59,6% 5041 67,1%
Sjeeldnere end halvarligt 364 16,3% 216  17,5% 265 16,8% 277  16,7% 129 15,7% 1251  16,6%
En gang hvert halve ar 102 4,6% 57 4,6% 72 4,6% 57 3,5% 50 6,1% 338 4,5%
3 eller 4 gange om aret 105 4,7% 49 4,0% 59 3,7% 57 3,4% 61 7,4% 331 4,4%
Ca. en gang om maneden 71 3,2% 32 2,6% 71 4,5% 54 3,2% 56 6,8% 285 3,8%
Ca. en gang om ugen 38 1,7% 20 1,6% 20 1,3% 23 1,4% 30 3, 7% 132 1,8%
Naesten dagligt 39 1,7% 14 1,1% ,6% 14 ,8% 6 ,8% 82 1,1%
Flere gange dagligt 33 1,5% 4 4% 0,4% 10 ,6% 0 0,0% 55 7%
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Tabel 4 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Skriver leeserbreve, kommenterer nyheder eller debatterer samfundsaktuelle sager

Aldrig 1368 61,5% 797  64,6% 1001 63,5% 1122 67,8% 482 58,4% 4769 63,5%
Sjeeldnere end halvarligt 323 14,5% 199 16,1% 240 152% 245  14,8% 92 112% 1099 14,6%
En gang hvert halve ar 111 5,0% 68 5,5% 64 4,1% 53 3,2% 61 7,3% 356 4,7%
3 eller 4 gange om aret 110 5,0% 59 4,8% 75 4,8% 70 4,2% 63 7,7% 378 5,0%
Ca. en gang om méaneden 112 5,0% 39 3,2% 94 5,9% 81 4,9% 63 7,7% 389 5,2%
Ca. en gang om ugen 89 4,0% 38 3,1% 64 4,1% 44 2,7% 49 6,0% 285 3,8%
Neesten dagligt 76 3,4% 26 2,1% 24 1,5% 29 1,7% 14 1,7% 169 2,2%
Flere gange dagligt 37 1,7% 7 ,6% 13 ,8% 12 A% 0 ,0% 69 9%
Gar til bestyrelsesmgde i forening, barnehave, skole eller lign.

Aldrig 918 41.2% 535 43,4% 725  46,1% 758  45,8% 324 39,2% 3260 43,4%
Sjeeldnere end halvarligt 429  19,3% 253  20,5% 285 18,1% 267 16,1% 123 149% 1357 18,1%
En gang hvert halve ar 224 10,1% 120 9,7% 137 8,7% 148 9,0% 98 11,9% 729 9,7%
3 eller 4 gange om aret 261  11,7% 148 12,0% 181  11,5% 228 13,7% 104  12,7% 921 12,3%
Ca. en gang om maneden 257  11,6% 128 10,4% 190 12,1% 196 11,9% 127 15,5% 899 12,0%
Ca. en gang om ugen 57 2,6% 26 2,1% 40 2,5% 44 2,7% 43 5,2% 210 2,8%
Neesten dagligt 38 1,7% 17 1,4% ,6% 4% ,6% 76 1,0%
Flere gange dagligt 41 1,8% 6 ,5% ,5% ,5% ,0% 63 ,8%
Deltager i demonstration for en politisk sag

Aldrig 1540 69,2% 931 755% 1191 75,6% 1257 75,9% 536 65,0% 5455 72,6%
Sjeeldnere end halvarligt 375 16,8% 183  14,9% 203  12,9% 233 14,1% 114 139% 1108 14,8%
En gang hvert halve ar 95 4,3% 33 2,7% 56 3,6% 49 2,9% 36 4,4% 269 3,6%
3 eller 4 gange om aret 81 3,6% 32 2,6% 41 2,6% 48 2,9% 48 5,8% 250 3,3%
Ca. en gang om maneden 40 1,8% 21 1, 7% 41 2,6% 30 1,8% 55 6,7% 187 2,5%
Ca. en gang om ugen 24 1,1% 18 1,4% 22 1,4% 16 1,0% 30 3,6% 110 1,5%
Naesten dagligt 38 1,7% 10 0,8% 12 ,8% 13 ,8% 5 ,6% 79 1,0%
Flere gange dagligt 33 1,5% 4 4% 8 0,5% 9 ,6% 0 0,0% 55 7%
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Tabel 4 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Dyrker sport i en halv time eller mere

Aldrig 406 18,2% 278  22,5% 273 17,3% 294 17,7% 131 159% 1381 18,4%
Sjeeldnere end halvarligt 169 7,6% 113 9,2% 146 9,2% 134 8,1% 72 8,7% 634 8,4%
En gang hvert halve ar 70 3,2% 47 3,8% 53 3,4% 40 2,4% 32 3,9% 243 3,2%
3 eller 4 gange om aret 85 3,8% 55 4,5% 66 4,2% 74 4,5% 56 6,8% 337 4,5%
Ca. en gang om méaneden 160 7,2% 72 5,9% 140 8,9% 147 8,9% 95 11,6% 614 8,2%
Ca. en gang om ugen 640 28,8% 325 26,3% 448 28,5% 484  29,2% 196 23,8% 2093 27,9%
Neesten dagligt 622  27,9% 311  253% 411 26,1% 440 26,6% 214 259% 1998 26,6%
Flere gange dagligt 73 3,3% 32 2,6% 39 2,5% 43 2,6% 28 3,4% 214 2,9%
Tabel 4 Dst Vest Tota

gll/t(i)\ii?efirgoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Gar pd museum

Aldrig 584 16,9% 827 20,3% 1410 18,8%

Sjeeldnere end halvarligt 1105 32,1% 1464 36,0% 2569 34,2%

En gang hvert halve ar 580 16,8% 692 17,0% 1272  16,9%

3 eller 4 gange om aret 708 20,5% 668 16,4% 1375 18,3%

Ca. en gang om maneden 332 9,6% 296 7,3% 628 8,4%

Ca. en gang om ugen 55 1,6% 82 2,0% 137 1,8%

Neesten dagligt 52 1,5% 18 4% 70 ,9%

Flere gange dagligt 27 0,8% 24 ,6% 51 7%
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Tabel 4 st Vest Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Gar i teater/til koncert

Aldrig 538 15,6% 664 16,3% 1201 16,0%
Sjeeldnere end halvarligt 914 26,5% 1272  31,3% 2186 29,1%
En gang hvert halve ar 670 19,5% 728  17,9% 1398 18,6%
3 eller 4 gange om aret 813 23,6% 896 22,0% 1710 22,8%
Ca. en gang om méaneden 350 10,2% 374 9,2% 725 9,6%
Ca. en gang om ugen 75 2,2% 87 2,1% 162 2,2%
Neesten dagligt 57 1,6% 25 ,6% 81 1,1%
Flere gange dagligt 26 ,8% 24 ,6% 50 7%
Deltager i politiske mader

Aldrig 2317 67,3% 2724  66,9% 5041 67,1%
Sjeeldnere end halvarligt 561 16,3% 689 16,9% 1251 16,6%
En gang hvert halve ar 155 4,5% 183 4,5% 338 4,5%
3 eller 4 gange om aret 154 4.5% 177 4.3% 331 4.4%
Ca. en gang om méaneden 115 3,3% 169 4,2% 285 3,.8%
Ca. en gang om ugen 61 1,8% 71 1, 7% 132 1,8%
Neesten dagligt 52 1,5% 29 1% 82 1,1%
Flere gange dagligt 28 ,8% 27 7% 55 7%
Skriver leeserbreve, kommenterer nyheder eller debatterer samfundsaktuelle sager

Aldrig 2171 63,1% 2597 63,8% 4769 63,5%
Sjeeldnere end halvarligt 504 14,6% 595 14,6% 1099 14,6%
En gang hvert halve ar 170 4,9% 187 4,6% 356 4,7%
3 eller 4 gange om aret 172 5,0% 206 5,1% 378 5,0%
Ca. en gang om maneden 161 4, 7% 228 5,6% 389 52%
Ca. en gang om ugen 132 3,8% 153 3,8% 285 3,8%
Neesten dagligt 99 2,9% 70 1,7% 169 2,2%
Flere gange dagligt 35 1,0% 34 ,8% 69 ,9%
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Tabel 4 Dst Vest Tota
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Gar til bestyrelsesmgde i forening, barnehave, skole eller lign.

Aldrig 1460 42,4% 1800 44,2% 3260 43,4%
Sjeeldnere end halvarligt 657 19,1% 699 17,2% 1357 18,1%
En gang hvert halve ar 339 9,9% 389 9,6% 729 9,7%
3 eller 4 gange om aret 410 11,9% 511 12,6% 921 12,3%
Ca. en gang om méaneden 395 11,5% 504 12,4% 899 12,0%
Ca. en gang om ugen 85 2,5% 124 3,1% 210 2,8%
Neesten dagligt 58 1,7% 18 ,5% 76 1,0%
Flere gange dagligt 39 1,1% 24 ,6% 63 ,8%
Deltager i demonstration for en politisk sag

Aldrig 2479  72,0% 2977  73,1% 5455 72,6%
Sjeeldnere end halvarligt 537 15,6% 571 14,0% 1108 14,8%
En gang hvert halve ar 119 3,4% 151 3, 7% 269 3,6%
3 eller 4 gange om aret 114 3,3% 136 3,3% 250 3,3%
Ca. en gang om méaneden 72 2,1% 115 2,8% 187 2,5%
Ca. en gang om ugen 45 1,3% 64 1,6% 110 1,5%
Neesten dagligt 48 1,4% 30 7% 79 1,0%
Flere gange dagligt 29 0,8% 26 ,6% 55 7%
Dyrker sport i en halv time eller mere

Aldrig 685 19,9% 696 17,1% 1381 18,4%
Sjeeldnere end halvarligt 265 7,7% 370 9,1% 634 8,4%
En gang hvert halve ar 108 3,1% 135 3,3% 243 3,2%
3 eller 4 gange om aret 138 4,0% 199 4,9% 337 4,5%
Ca. en gang om maneden 247 7,2% 367 9,0% 614 8,2%
Ca. en gang om ugen 970 28,2% 1123 27,6% 2093 27,9%
Naesten dagligt 938 27.2% 1060 26,0% 1998 26,6%
Flere gange dagligt 94 2,7% 120 3,0% 214 2,9%
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MINDSHARE

Folkeskole /

Gymnasial

Erhvervs-

Kort videregaende

Tabel 4 grundskole uddannelse uddannelse uddannelse Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Gar pd museum

Aldrig 308 33,9% 166 19,1% 465 24,6% 185 18,8% 1410 18,8%
Sjeeldnere end halvarligt 319 35,1% 316  36,3% 760  40,2% 371 37,5% 2569 34,2%
En gang hvert halve ar 129 14,2% 154  17,7% 287 152% 178 18,0% 1272 16,9%
3 eller 4 gange om aret 102 11,2% 146 16,7% 244  12,9% 172 17,4% 1375 18,3%
Ca. en gang om maneden 33 3,6% 65 7,4% 89 4, 7% 58 5,8% 628 8,4%
Ca. en gang om ugen 7 0,7% 20 2,3% 23 1,2% 11 1,1% 137 1,8%
Neesten dagligt 7 0,7% 1 ,1% 12 7% 7% 70 ,9%
Flere gange dagligt 5 0,5% 4 4% 10 ,6% 7% 51 7%
Gar i teater/til koncert

Aldrig 277  30,5% 134 15,4% 384 20,3% 136 13,8% 1201 16,0%
Sjeeldnere end halvarligt 292 32,1% 280 32,1% 634 33,6% 317  32,1% 2186 29,1%
En gang hvert halve ar 124 13,7% 182  20,8% 323 17,1% 203 20,6% 1398 18,6%
3 eller 4 gange om aret 141 15,5% 169 19,4% 366 19,4% 235 23,8% 1710 22,8%
Ca. en gang om maneden 49 5,4% 82 9,4% 129 6,8% 68 6,9% 725 9,6%
Ca. en gang om ugen 12 1,3% 17 2,0% 28 1,5% 16 1,6% 162 2,2%
Neesten dagligt 10 1,1% 3 0,4% 20 1,0% ,9% 81 1,1%
Flere gange dagligt 5 0,5% ,5% 5 0,3% ,3% 50 0,7%
Deltager i politiske mader

Aldrig 699 76,9% 583 66,9% 1378  72,9% 723 73,3% 5041 67,1%
Sjeeldnere end halvarligt 111 12,2% 115  13,2% 278  14,7% 128 12,9% 1251 16,6%
En gang hvert halve ar 24 2,6% 53 6,0% 69 3,6% 42 4,2% 338 4,5%
3 eller 4 gange om aret 24 2,6% 54 6,2% 61 3,2% 32 3,2% 331 4,4%
Ca. en gang om méaneden 28 3,0% 40 4,6% 45 2,4% 42 4,3% 285 3,8%
Ca. en gang om ugen 11 1,2% 19 2,2% 32 1, 7% 9 0,9% 132 1,8%
Neesten dagligt 9 1,0% 3 0,4% 20 1,1% 0,5% 82 1,1%
Flere gange dagligt 4 0,4% 5 ,5% 8 ,4% 7 1% 55 7%
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MINDSHARE

MeHenUang Lang videregdende
Tabel 4 v:jz:g::gif uddannelse Andet Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Gar pa museum
Aldrig 183 9,4% 62 7,7% 41  357% 1410 18,8%
Sjeeldnere end halvarligt 595 30,7% 181 22,5% 28  24,2% 2569 34,2%
En gang hvert halve ar 361 18,6% 151 18,8% 13 11,0% 1272  16,9%
3 eller 4 gange om aret 465  24,0% 232  28,9% 15 12,9% 1375 18,3%
Ca. en gang om méaneden 237 12,2% 140 17,5% 6 5,2% 628 8,4%
Ca. en gang om ugen 56 2,9% 19 2,3% 3 2,9% 137 1,8%
Naesten dagligt 32 1,7% 8 1,0% 3 2,3% 70 ,9%
Flere gange dagligt 9 0,5% 10 1,3% 7 5,8% 51 7%
Gar i teater/til koncert
Aldrig 179 9,2% 52 6,4% 40 34,8% 1201 16,0%
Sjeeldnere end halvarligt 474  24,5% 167 20,8% 22 19,1% 2186 29,1%
En gang hvert halve ar 377 19,5% 175 21,7% 15 12,8% 1398 18,6%
3 eller 4 gange om aret 546  28,2% 232 28,9% 20 17,5% 1710 22,8%
Ca. en gang om maneden 247 12,7% 145 18,0% 5 4,4% 725 9,6%
Ca. en gang om ugen 71 3, 7% 16 2,0% 1 1,0% 162 2,2%
Neesten dagligt 30 1,5% 4 0,6% 5 4,7% 81 1,1%
Flere gange dagligt 14 0,7% 12 1,5% 7 5,8% 50 A%
Deltager i politiske mader
Aldrig 1153 59,5% 437  54,4% 68 59,6% 5041 67,1%
Sjeeldnere end halvarligt 418 21,6% 184 23,0% 17  151% 1251 16,6%
En gang hvert halve ar 95 4,9% 51 6,4% 5 4,6% 338 4,5%
3 eller 4 gange om aret 88 4,5% 64 8,0% 7 6,4% 331 4,4%
Ca. en gang om méaneden 88 4,5% 36 4,5% 6 5,2% 285 3,8%
Ca. en gang om ugen 45 2,3% 14 1,7% 1 1,1% 132 1,8%
Neesten dagligt 35 1,8% 8 0,9% 3 2,2% 82 1,1%
Flere gange dagligt 16 0,8% 9 1,1% 7 5,8% 55 1%
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MINDSHARE

Tabel 4 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Skriver leeserbreve, kommenterer nyheder eller debatterer samfundsaktuelle sager
Aldrig 631 69,5% 536 61,6% 1297 68,6% 684 69,3% 4769 63,5%
Sjeeldnere end halvarligt 110 12,1% 126 14,5% 243 12,8% 121 12,2% 1099 14,6%
En gang hvert halve ar 36 4,0% 58 6,7% 76 4,0% 41 4,2% 356 4.7%
3 eller 4 gange om aret 35 3,8% 45 5,2% 96 5,1% 38 3,9% 378 5,0%
Ca. en gang om maneden 49 5,4% 47 5,4% 75 4,0% 45 4,5% 389 5,2%
Ca. en gang om ugen 21 2,3% 41 4,7% 52 2, 7% 33 3,4% 285 3,8%
Neesten dagligt 20 2,2% 12 1,3% 37 1,9% 21 2,1% 169 2,2%
Flere gange dagligt 6 0,7% 7 ,8% 14 7% 4 4% 69 ,9%
Gar til bestyrelsesmade i forening, barnehave, skole eller lign.
Aldrig 547  60,1% 455 52,3% 836 44.2% 420 42,5% 3260 43,4%
Sjeeldnere end halvarligt 134 14,7% 154  17,7% 352 18,6% 178 18,0% 1357 18,1%
En gang hvert halve ar 67 7,3% 74 8,5% 174 9,2% 108 10,9% 729 9,7%
3 eller 4 gange om aret 61 6,8% 78 8,9% 245  13,0% 130 13,2% 921 12,3%
Ca. en gang om maneden 72 8,0% 79 9,1% 212 11,2% 114 11,6% 899 12,0%
Ca. en gang om ugen 13 1,5% 23 2,6% 44 2,3% 21 2,1% 210 2,8%
Neesten dagligt 9 1,0% 6 0,6% 20 1,1% 11 1,1% 76 1,0%
Flere gange dagligt 5 0,6% 2 ,3% 7 0,4% 6 ,6% 63 0,8%
Deltager i demonstration for en politisk sag
Aldrig 695 76,4% 595 68,3% 1502 79,5% 797  80,7% 5455  72,6%
Sjeeldnere end halvarligt 117 12,9% 117  13,4% 200 10,6% 100 10,1% 1108 14,8%
En gang hvert halve ar 30 3,3% 45 5,1% 60 3,2% 26 2,7% 269 3,6%
3 eller 4 gange om aret 26 2,9% 51 5,9% 44 2,3% 21 2,2% 250 3,3%
Ca. en gang om méaneden 21 2,3% 39 4,5% 39 2,0% 18 1,9% 187 2,5%
Ca. en gang om ugen 8 0,9% 13 1,5% 21 1,1% 10 1,0% 110 1,5%
Neesten dagligt 6 0,6% 8 0,9% 17 0,9% 7 0,7% 79 1,0%
Flere gange dagligt 6 0,7% 4 0,4% 8 0,4% 0,8% 55 0,7%
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MINDSHARE

Mellemolang Lang videregaende
Tabel 4 videregaende Andet Total

uddannelse uddannelse
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Skriver leeserbreve, kommenterer nyheder eller debatterer samfundsaktuelle sager
Aldrig 1125 58,1% 431 53,7% 63 55,4% 4769 63,5%
Sjeeldnere end halvarligt 315 16,2% 165 20,6% 19 17,0% 1099 14,6%
En gang hvert halve ar 91 4,7% 47 5,9% 6 5,2% 356 4, 7%
3 eller 4 gange om aret 116 6,0% 43 5,4% 5 4,6% 378 5,0%
Ca. en gang om méaneden 112 5,8% 57 7,0% 4 3,8% 389 5,2%
Ca. en gang om ugen 97 5,0% 33 4,1% 8 6,9% 285 3,8%
Neesten dagligt 62 3,2% 16 2,0% 1 1,3% 169 2,2%
Flere gange dagligt 20 1,0% 10 1,3% 7 5,8% 69 ,9%
Gar til bestyrelsesmade i forening, barnehave, skole eller lign.
Aldrig 684 35,3% 265 33,0% 53 46,6% 3260 43,4%
Sjeeldnere end halvarligt 368 19,0% 157 19,6% 14 12,1% 1357 18,1%
En gang hvert halve ar 199 10,3% 98 12,2% 9 7,6% 729 9,7%
3 eller 4 gange om aret 283 14,6% 108 13,5% 15 13,1% 921 12,3%
Ca. en gang om maneden 282 14,5% 131  16,3% 9 7,6% 899 12,0%
Ca. en gang om ugen 76 3,9% 28 3,5% 4 3, 7% 210 2,8%
Neesten dagligt 23 1,2% 5 0,6% 3 2,2% 76 1,0%
Flere gange dagligt 23 1,2% 12 1,5% 8 7,0% 63 ,8%
Deltager i demonstration for en politisk sag
Aldrig 1288 66,4% 513 63,9% 66 57,7% 5455  72,6%
Sjeeldnere end halvarligt 383 19,8% 167 20,8% 24 20,9% 1108 14,8%
En gang hvert halve ar 73 3,8% 31 3,8% 5 4,1% 269 3,6%
3 eller 4 gange om aret 58 3,0% 46 57% 4 3,1% 250 3,3%
Ca. en gang om méaneden 44 2,3% 21 2,6% 5 4,0% 187 2,5%
Ca. en gang om ugen 48 2,5% 8 1,0% 1 1,2% 110 1,5%
Neesten dagligt 33 1,7% 7 0,9% 2 1,9% 79 1,0%
Flere gange dagligt 11 0,6% 11 1,3% 8 7,0% 55 0,7%
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MINDSHARE

Tabel 4 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Dyrker sport i en halv time eller mere
Aldrig 274 30,1% 105 12,1% 437 23,1% 160 16,2% 1381 18,4%
Sjeeldnere end halvarligt 91 10,0% 77 8,8% 199 10,5% 75 7,6% 634 8,4%
En gang hvert halve ar 18 2,0% 43 5,0% 78 4,1% 30 3,1% 243 3,2%
3 eller 4 gange om aret 31 3,4% 60 6,9% 94 5,0% 51 5,1% 337 4,5%
Ca. en gang om maneden 72 7,9% 88 10,1% 126 6,7% 83 8,4% 614 8,2%
Ca. en gang om ugen 211 23.2% 225  25,9% 475 25,1% 323  32,7% 2093  27,9%
Neesten dagligt 173 19,0% 239  27,4% 457  24,2% 252  25,5% 1998 26,6%
Flere gange dagligt 39 4,3% 34 3,9% 25 1,3% 14 1,4% 214 2,9%
Tabel 4 vmigsgg::ge Lang videregaende Andet Total
uddannelse uddannelse
gll/t(i)\ii?efirgoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Dyrker sport i en halv time eller mere
Aldrig 266 13,7% 98 12,2% 41  36,0% 1381 18,4%
Sjeeldnere end halvarligt 129 6,6% 50 6,2% 14 12,2% 634 8,4%
En gang hvert halve ar 51 2,6% 19 2,4% 2, 7% 243 3,2%
3 eller 4 gange om aret 69 3,6% 24 3,0% 6,8% 337 4,5%
Ca. en gang om maneden 171 8,8% 69 8,5% 6 5,4% 614 8,2%
Ca. en gang om ugen 607 31,3% 236  29,4% 16 13,8% 2093  27,9%
Neesten dagligt 585 30,2% 274  34.2% 18 16,0% 1998 26,6%
Flere gange dagligt 61 3,2% 33 4,1% 8 7,1% 214 2,9%

Side 130



MINDSHARE

200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 4 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Gar pa museum

Aldrig 201  24,1% 349 20,0% 233  17,3% 151 14,2% 1410 18,8%
Sjeeldnere end halvarligt 300 35,9% 636 36,4% 465 34,5% 381 35,9% 2569 34,2%
En gang hvert halve ar 122 14,6% 290 16,6% 222  16,5% 193 18,2% 1272 16,9%
3 eller 4 gange om aret 141  16,9% 302 17,3% 257 19,0% 202 19,0% 1375 18,3%
Ca. en gang om maneden 51 6,1% 138 7,9% 111 8,3% 97 9,2% 628 8,4%
Ca. en gang om ugen 12 1,4% 21 1,2% 42 3,1% 19 1,8% 137 1,8%
Neesten dagligt 0,7% 8 4% 15 1,1% 9 ,8% 70 ,9%
Flere gange dagligt 0,4% 5 3% 3 2% 11 1,0% 51 7%
Gar i teater/til koncert

Aldrig 197 23,5% 336 19,3% 198 14,7% 98 9,2% 1201 16,0%
Sjeeldnere end halvarligt 274 32,7% 531 30,4% 411  30,5% 302 28,4% 2186 29,1%
En gang hvert halve ar 140 16,8% 328 18,8% 244 18,1% 202 19,0% 1398 18,6%
3 eller 4 gange om aret 143 17,2% 369 21,1% 296 22,0% 298 28,1% 1710 22,8%
Ca. en gang om maneden 55 6,6% 137 7,8% 151 11,2% 121 11,4% 725 9,6%
Ca. en gang om ugen 16 1,9% 31 1,8% 35 2,6% 25 2,4% 162 2,2%
Neesten dagligt 0,7% 12 0,7% 10 7% 12 1,1% 81 1,1%
Flere gange dagligt 0,6% 4 2% 3 0,2% 5 ,5% 50 0,7%
Deltager i politiske mader

Aldrig 599 71,7% 1220 69,9% 851 63,2% 654 61,5% 5041 67,1%
Sjeeldnere end halvarligt 114 13,6% 304 17,4% 225  16,7% 219 20,6% 1251 16,6%
En gang hvert halve ar 31 3,8% 75 4,3% 66 4,9% 55 5,2% 338 4,5%
3 eller 4 gange om aret 41 4,9% 60 3,5% 75 5,6% 52 4,9% 331 4,4%
Ca. en gang om méaneden 27 3,3% 56 3,.2% 76 5,6% 46 4,3% 285 3,8%
Ca. en gang om ugen 16 1,9% 18 1,0% 38 2,8% 14 1,3% 132 1,8%
Neesten dagligt 4 0,4% 11 0,6% 12 0,9% 13 1,2% 82 1,1%
Flere gange dagligt 4 0,5% 4 2% 4 3% 11 1,0% 55 7%
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MINDSHARE

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 4 DKK derover oplyse Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Gar pa museum

Aldrig 91 14,1% 36 8,8% 349 23,8% 1410 18,8%
Sjeeldnere end halvarligt 200 31,3% 116 28,1% 470  32,1% 2569 34,2%
En gang hvert halve ar 126  19,6% 76  18,3% 244  16,7% 1272  16,9%
3 eller 4 gange om aret 124  19,3% 100 24.2% 250 17,1% 1375 18,3%
Ca. en gang om méaneden 66 10,3% 45 10,8% 120 8,2% 628 8,4%
Ca. en gang om ugen 15 2,3% 13 3,1% 16 1,1% 137 1,8%
Naesten dagligt 13 2,1% 14 3,3% 6 4% 70 ,9%
Flere gange dagligt 6 1,0% 14 3,5% 10 7% 51 7%
Gar i teater/til koncert

Aldrig 53 8,3% 22 5,3% 298 20,3% 1201 16,0%
Sjeeldnere end halvarligt 164  25,6% 98 23,7% 407  27,7% 2186 29,1%
En gang hvert halve ar 141 22,0% 80 19,4% 263 18,0% 1398 18,6%
3 eller 4 gange om aret 163  25,5% 114  27,5% 326  22,3% 1710 22,8%
Ca. en gang om maneden 68 10,6% 57 13,8% 136 9,2% 725 9,6%
Ca. en gang om ugen 23 3, 7% 15 3,6% 17 1,2% 162 2,2%
Neesten dagligt 18 2,8% 14 3,4% 10 7% 81 1,1%
Flere gange dagligt 10 1,5% 14 3,4% 9 0,6% 50 1%
Deltager i politiske mader

Aldrig 377 58,9% 207 50,1% 1132 77,2% 5041 67,1%
Sjeeldnere end halvarligt 114 17,8% 93 22,6% 182  12,4% 1251 16,6%
En gang hvert halve ar 50 7,7% 23 5,5% 39 2,6% 338 4,5%
3 eller 4 gange om aret 32 4,9% 28 6,8% 43 2,9% 331 4,4%
Ca. en gang om méaneden 22 3,4% 19 4,6% 39 2,7% 285 3,8%
Ca. en gang om ugen 20 3,1% 13 3,1% 14 1,0% 132 1,8%
Neesten dagligt 16 2,4% 18 4,4% 9 0,6% 82 1,1%
Flere gange dagligt 11 1,8% 12 2,8% 10 7% 55 1%

Side 132



MINDSHARE

Tabel 4 0-200.000 DKK 200.00D1KA;<00.000 400.0(?31K6K00.000 600.OOD1K8KOO.OOO Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Skriver leeserbreve, kommenterer nyheder eller debatterer samfundsaktuelle sager

Aldrig 519 62,1% 1149 65,8% 834 61,9% 655 61,6% 4769 63,5%
Sjeeldnere end halvarligt 104  12,4% 270 155% 197  14,7% 166 15,6% 1099 14,6%
En gang hvert halve ar 44 5,3% 77 4,4% 63 4,6% 57 5,3% 356 4.7%
3 eller 4 gange om aret 57 6,8% 79 4,5% 69 5,1% 49 4,6% 378 5,0%
Ca. en gang om maneden 48 5,8% 88 5,0% 85 6,3% 54 5,1% 389 5,2%
Ca. en gang om ugen 32 3,8% 52 3,0% 74 5,5% 40 3,8% 285 3,8%
Neesten dagligt 24 2,9% 28 1,6% 21 1,5% 31 2,9% 169 2,2%
Flere gange dagligt 7 0,9% 5 3% 5 4% 11 1,0% 69 ,9%
Gar til bestyrelsesmade i forening, barnehave, skole eller lign.

Aldrig 461 55,1% 840 48,1% 519 38,5% 366 34,4% 3260 43,4%
Sjeeldnere end halvarligt 123 14,7% 316 18,1% 248  18,4% 214  20,2% 1357 18,1%
En gang hvert halve ar 75 8,9% 158 9,1% 134 9,9% 129 12.2% 729 9,7%
3 eller 4 gange om aret 71 8,5% 201 115% 168 12,5% 167 15,7% 921 12,3%
Ca. en gang om maneden 82 9,8% 185 10,6% 208 15,4% 130 12,3% 899 12,0%
Ca. en gang om ugen 15 1,8% 33 1,9% 56 4,2% 34 3.2% 210 2,8%
Neesten dagligt 5 0,6% 10 0,6% 14 1,0% 13 1,2% 76 1,0%
Flere gange dagligt 4 0,5% 4 2% 2 0,2% 9 ,8% 63 0,8%
Deltager i demonstration for en politisk sag

Aldrig 581 69,6% 1326  75,9% 960 71,3% 754 70,9% 5455  72,6%
Sjeeldnere end halvarligt 151  18,1% 261  14,9% 180 13,4% 161 15,1% 1108 14,8%
En gang hvert halve ar 35 4,2% 64 3,7% 47 3,5% 43 4,0% 269 3,6%
3 eller 4 gange om aret 33 4,0% 42 2,4% 59 4,4% 40 3,7% 250 3,3%
Ca. en gang om maneden 18 2,1% 27 1,5% 57 4,2% 24 2,2% 187 2,5%
Ca. en gang om ugen 11 1,3% 12 0,7% 28 2,1% 19 1,8% 110 1,5%
Neesten dagligt 2 0,3% 12 0,7% 13 1,0% 16 1,5% 79 1,0%
Flere gange dagligt 4 0,5% 4 0,2% 3 0,3% 7 0,6% 55 0,7%
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MINDSHARE

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke

Tabel 4 DKK derover oplyse Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Skriver leeserbreve, kommenterer nyheder eller debatterer samfundsaktuelle sager

Aldrig 363 56,6% 210 50,9% 1039 70,9% 4769 63,5%
Sjeeldnere end halvarligt 105 16,4% 80 19,4% 177  12,1% 1099 14,6%
En gang hvert halve ar 43 6,8% 26 6,2% 46 3,2% 356 4, 7%
3 eller 4 gange om aret 33 5,2% 25 6,0% 66 4,5% 378 5,0%
Ca. en gang om méaneden 36 5,6% 23 5,6% 55 3, 7% 389 5,2%
Ca. en gang om ugen 26 4,0% 19 4,6% 42 2,9% 285 3,8%
Neesten dagligt 24 3,7% 16 4,0% 25 1,7% 169 2,2%
Flere gange dagligt 11 1,7% 14 3,3% 16 1,1% 69 ,9%
Gar til bestyrelsesmade i forening, barnehave, skole eller lign.

Aldrig 193  30,2% 105 25,3% 776  52,9% 3260 43,4%
Sjeeldnere end halvarligt 110 17,2% 101 24,5% 245  16,7% 1357 18,1%
En gang hvert halve ar 80 12,4% 42  10,2% 110 7,5% 729 9,7%
3 eller 4 gange om aret 101 15,8% 58 14,1% 155 10,5% 921 12,3%
Ca. en gang om maneden 100 15,6% 54 13,0% 140 9,5% 899 12,0%
Ca. en gang om ugen 30 4,7% 25 6,1% 16 1,1% 210 2,8%
Neesten dagligt 15 2,3% 9 2,2% 10 7% 76 1,0%
Flere gange dagligt 11 1,8% 19 4,5% 14 0,9% 63 ,8%
Deltager i demonstration for en politisk sag

Aldrig 426  66,5% 250 60,6% 1158 78,9% 5455  72,6%
Sjeeldnere end halvarligt 99 15,5% 75 18,2% 181  12,3% 1108 14,8%
En gang hvert halve ar 29 4,5% 18 4,3% 35 2,4% 269 3,6%
3 eller 4 gange om aret 18 2,8% 20 4,8% 39 2,6% 250 3,3%
Ca. en gang om méaneden 22 3,5% 13 3,1% 26 1,8% 187 2,5%
Ca. en gang om ugen 22 3,5% 6 1,5% 11 0,8% 110 1,5%
Neesten dagligt 16 2,5% 13 3,2% 7 0,5% 79 1,0%
Flere gange dagligt 9 1,4% 17 4,1% 11 0,8% 55 0,7%
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MINDSHARE

200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 4 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Dyrker sport i en halv time eller mere
Aldrig 194 23,3% 409 23,4% 231  17.2% 137  12,9% 1381 18,4%
Sjeeldnere end halvarligt 75 8,9% 151 8,6% 95 7,1% 76 7,2% 634 8,4%
En gang hvert halve ar 26 3,1% 50 2,9% 46 3,4% 34 3,2% 243 3,2%
3 eller 4 gange om aret 60 7,2% 62 3,6% 66 4,9% 45 4,2% 337 4,5%
Ca. en gang om maneden 65 7,7% 136 7,8% 132 9,8% 91 8,5% 614 8,2%
Ca. en gang om ugen 186 22,2% 456  26,1% 400 29,7% 338 31,8% 2093  27,9%
Neesten dagligt 207  24,8% 443  253% 350 26,0% 314  29,5% 1998 26,6%
Flere gange dagligt 23 2, 7% 41 2,3% 27 2,0% 29 2, 7% 214 2,9%
Tabel 4 800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke Total

DKK derover oplyse
gll/t(i)\ii?efirgoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Dyrker sport i en halv time eller mere
Aldrig 67 10,5% 33 8,0% 310 21,1% 1381 18,4%
Sjeeldnere end halvarligt 70 10,9% 46  11,3% 121 8,3% 634 8,4%
En gang hvert halve ar 34 5,2% 13 3,2% 39 2,6% 243 3,2%
3 eller 4 gange om aret 33 5,1% 21 5,1% 50 3,4% 337 4,5%
Ca. en gang om maneden 40 6,3% 33 7,9% 118 8,0% 614 8,2%
Ca. en gang om ugen 174 27,2% 114 27,5% 425  29,0% 2093  27,9%
Neesten dagligt 202 31,5% 121 29,3% 362 24,7% 1998 26,6%
Flere gange dagligt 21 3,3% 32 7,7% 41 2,8% 214 2,9%
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Tabel 4 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Gar pa museum

Aldrig 317  24,7% 239  14,7% 109 7,3% 214  37,7% 74  10,0% 326 20,6% 1278 17,6%
Sjeeldnere end halvarligt 581 45,4% 664 41,0% 404  27,2% 206  36,2% 180 24,5% 479 30,2% 2514 34,6%
En gang hvert halve ar 182  14,2% 326 20,1% 296 19,9% 81 142% 120 16,3% 253 16,0% 1257 17,3%
3 eller 4 gange om aret 155 12,1% 294  18,2% 448  30,1% 38 6,7% 163 22,2% 265 16,7% 1363 18,7%
Ca. en gang om maneden 41 3,2% 88 5,4% 215 14,4% 16 2,8% 82 11,2% 181 11,4% 622 8,6%
Ca. en gang om ugen 4 0,3% 0,4% 15 1,0% 7% 49 6,6% 56 3,5% 134 1,8%
Naesten dagligt 0 0,0% ,0% 1 1% 1,2% 40 5,4% 18 1,2% 67 ,9%
Flere gange dagligt 0 0,0% 0 ,0% 0,0% 2 3% 28 3,9% 7 ,5% 38 ,5%
Gar i teater/til koncert

Aldrig 247  19,3% 196 12,1% 114 7,7% 154  27,1% 81 11,0% 290 18,3% 1082 14,9%
Sjeeldnere end halvarligt 496 38,8% 530 32,8% 382 25,6% 208 36,6% 145  19,7% 377 23,8% 2137 29,4%
En gang hvert halve ar 224 17,5% 371 22,9% 287 19,3% 91 16,1% 133  18,1% 273  17,2% 1380 19,0%
3 eller 4 gange om aret 235 18,4% 381 23,5% 474  31,9% 74 13,0% 173  23,5% 349 22,0% 1685 23,2%
Ca. en gang om maneden 65 5,0% 126 7,8% 207 13,9% 31 5,4% 86 11,7% 202 128% 716 9,8%
Ca. en gang om ugen 0,6% 14 0,8% 22 1,5% 0,6% 49 6,7% 62 3,9% 159 2,2%
Neesten dagligt 0,3% ,0% 2 1% ,6% 45 6,1% 25 1,6% 78 1,1%
Flere gange dagligt 0,1% ,0% ,0% ,6% 23 3,1% 8 ,5% 36 ,5%
Deltager i politiske mader

Aldrig 1157 90,4% 1169 72,3% 802 53,9% 447  78,7% 322 43,9% 947 59,7% 4845 66,6%
Sjeeldnere end halvarligt 90 7,0% 316 19,5% 404  27,2% 74 13,0% 137  18,7% 217 13,7% 1239 17,0%
En gang hvert halve ar 8 0,6% 63 3,9% 96 6,5% 24 4,2% 62 8,4% 85 54% 338 4, 7%
3 eller 4 gange om aret 11 0,8% 37 2,3% 107 7.2% 7 1,2% 41 5,6% 122 77% 324 4,5%
Ca. en gang om méaneden 7 0,6% 24 1,5% 56 3,8% 5 0,9% 47 6,3% 139 8,8% 278 3,8%
Ca. en gang om ugen 5 0,4% 0,3% 15 1,0% 3 ,6% 52 7,1% 48 3,0% 130 1,8%
Neesten dagligt 1 0,1% 0,1% 7 ,5% 5 ,9% 45 6,1% 19 1,2% 79 1,1%
Flere gange dagligt 0 0,0% 1 1% 0,0% 3 ,5% 29 4,0% 7 ,5% 41 ,6%
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Tabel 4 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Skriver leeserbreve, kommenterer nyheder eller debatterer samfundsaktuelle sager

Aldrig 1017  79,4% 1084 67,0% 874 58,7% 419 73,9% 317  43.2% 869 54,8% 4580 63,0%
Sjeeldnere end halvarligt 152 11,8% 245 152% 294  19,8% 82 145% 104 14,1% 209 13,1% 1086 14,9%
En gang hvert halve ar 29 2,3% 53 3,3% 82 5,5% 26 4,6% 58 7,9% 105 6,6% 352 4,8%
3 eller 4 gange om aret 29 2,3% 60 3, 7% 85 5,7% 14 2,5% 48 6,5% 135 85% 372 5,1%
Ca. en gang om maneden 23 1,8% 69 4,3% 74 4,9% 4 0,8% 59 8,0% 156 9,8% 385 5,3%
Ca. en gang om ugen 20 1,5% 70 4,3% 42 2,8% 9 1,6% 63 8,6% 76 48% 280 3,8%
Naesten dagligt 9 0,7% 30 1,9% 34 2,3% 9 1,6% 55 7,5% 27 1,7% 164 2,3%
Flere gange dagligt 1 0,1% 5 ,3% 4 2% 3 ,5% 31 4,2% 11 7% 55 ,8%
Gar til bestyrelsesmade i forening, barnehave, skole eller lign.

Aldrig 740 57,8% 741 45,8% 485 32,6% 322 56,8% 214 29,2% 594 37,5% 3096 42,6%
Sjeeldnere end halvarligt 198 15,5% 338  20,9% 271 18,2% 124  21,8% 122 16,6% 286 18,0% 1338 18,4%
En gang hvert halve ar 102 8,0% 166 10,3% 166 11,2% 45 8,0% 81 11,1% 162 10,2% 723 9,9%
3 eller 4 gange om aret 131  10,2% 186 11,5% 231  15,5% 34 6,0% 90 12,3% 234  14,7% 904 12,4%
Ca. en gang om maneden 101 7,9% 169 10,4% 269 18,1% 28 5,0% 107 14,5% 208 13,1% 882 12,1%
Ca. en gang om ugen 8 0,6% 16 1,0% 60 4,0% 1,2% 47 6,5% 69 4,4% 208 2,9%
Neesten dagligt 0 0,0% 2 0,1% 6 4% 3 ,6% 41 5,6% 21 1,3% 73 1,0%
Flere gange dagligt 0 0,0% 0 ,0% 1 1% 3 ,6% 32 4,4% 12 ,8% 49 7%
Deltager i demonstration for en politisk sag

Aldrig 1121 87,6% 1250 77,3% 1053 70,8% 447  78,8% 413  56,2% 974 61,4% 5259 72,3%
Sjeeldnere end halvarligt 132 10,3% 294 18,2% 315 21.2% 70  12,4% 104 14,1% 183 11,6% 1097 15,1%
En gang hvert halve ar 12 0,9% 44 2,7% 57 3,8% 28 5,0% 35 4,7% 90 57% 266 3,7%
3 eller 4 gange om aret 10 0,8% 23 1,4% 49 3,3% 7 1,3% 39 5,3% 118 7,4% 246 3,4%
Ca. en gang om méaneden 1 0,1% 2 0,1% 11 0,7% 5 ,8% 28 3,8% 134 8,4% 181 2,5%
Ca. en gang om ugen 3 0,2% 0 0,0% 3 2% 2 4% 44 6,0% 56 3,5% 108 1,5%
Naesten dagligt 1 0,1% 3 0,2% 0 ,0% 6 1,0% 44 6,0% 21 1,3% 76 1,0%
Flere gange dagligt 0 0,0% 1 ,0% 0 0,0% 2 ,3% 28 3,9% 10 ,6% 41 ,6%
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Tabel 4 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
:ll/t?\:i;)ef::rg)retager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Dyrker sport i en halv time eller mere

Aldrig 237 18,5% 298 18,4% 253  17,0% 149 26,3% 94 12,8% 251 158% 1283 17,6%
Sjeeldnere end halvarligt 95 7,4% 130 8,0% 122 8,2% 85 14,9% 62 8,4% 130 8,2% 623 8,6%
En gang hvert halve ar 26 2,1% 35 2,1% 24 1,6% 44 7,8% 30 4,1% 77 49% 237 3,3%
3 eller 4 gange om aret 58 4,6% 51 3,1% 33 2,2% 20 3,5% 44 6,0% 121 76% 327 4,5%
Ca. en gang om maneden 125 9,8% 106 6,6% 74 5,0% 22 3,8% 63 8,5% 206 13,0% 596 8,2%
Ca. en gang om ugen 369 28,8% 496 30,7% 476  32,0% 120 21,1% 189 25,7% 402 253% 2052 28,2%
Naesten dagligt 338  26,4% 475  29,4% 471 31,6% 112 19,8% 204 27,7% 362 22,8% 1961 27,0%
Flere gange dagligt 32 2,5% 26 1,6% 36 2,4% 16 2,7% 49 6,7% 37 2,3% 195 2,7%
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Tabel 5 Mand Kvinde Total
:\gtljlira;:regjr;itzfgg:eps;?male Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Facebook

Har ikke profil 1049 28,2% 604 15,9% 1653 22,0%
Har profil 2676 71,8% 3185 84,1% 5860 78,0%
Snapchat

Har ikke profil 3153 84,7% 2682  70,8% 5836 77,7%
Har profil 572 15,3% 1107 29,2% 1678 22,3%
Twitter

Har ikke profil 3102 83,3% 3268 86,3% 6371 84,8%
Har profil 623 16,7% 520 13,7% 1143 15,2%
Instagram

Har ikke profil 3154  84,7% 2556 67,5% 5710 76,0%
Har profil 571 15,3% 1233 32,5% 1804 24,0%
LinkedIn

Har ikke profil 2511  67,4% 2761  72,9% 5272  70,2%
Har profil 1214  32,6% 1028 27,1% 2241  29,8%
Google+

Har ikke profil 2879  77,3% 2867  75,7% 5746  76,5%
Har profil 846  22,7% 922 24,3% 1768 23,5%
Andre

Har ikke profil 3689  99,0% 3728 98,4% 7417  98,7%
Har profil 36 1,0% 61 1,6% 97 1,3%
Har ikke en profil pa et socialt medie

Har ikke profil 3128 84,0% 3394 89,6% 6521 86,8%
Har profil 597 16,0% 395 10,4% 992  13.2%
Ved ikke

Har ikke profil 3663 98,3% 3756  99,1% 7419  98,7%
Har profil 62 1,7% 32 ,9% 95 1,3%
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Tabel 5 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:\gtljlirar::regjr;tzfgg:eps;?male Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Facebook

Har ikke profil 239 13,7% 149 13,8% 220  17,2% 303 24,9% 335 30,6% 407 37,1% 1653 22,0%
Har profil 1512 86,3% 929 86,2% 1057 82,8% 914 75,1% 758  69,4% 689 62,9% 5860 78,0%
Snapchat

Har ikke profil 693 39,6% 786  72,9% 1098 86,0% 1118 91,9% 1058 96,8% 1081 98,6% 5836 77,7%
Har profil 1059 60,4% 292 27,1% 179  14,0% 99 8,1% 35 3,2% 15 1,4% 1678 22,3%
Twitter

Har ikke profil 1327 75,7% 843 78,1% 1075 84,2% 1095 89,9% 1009 92,3% 1022 93,3% 6371 84,8%
Har profil 425 24,3% 236  21,9% 202 15,8% 123  10,1% 84 7,7% 74 6,7% 1143 152%
Instagram

Har ikke profil 878 50,1% 717 66,5% 1018 79,7% 1058 86,9% 1002 91,6% 1037 94,6% 5710 76,0%
Har profil 873  49,9% 361 33,5% 259  20,3% 160 13,1% 91 8,4% 59 54% 1804 24,0%
LinkedIn

Har ikke profil 1297 74,0% 683 63,3% 795  62,2% 801 65,8% 794 72,7% 903 82,4% 5272 70,2%
Har profil 455  26,0% 395 36,7% 482  37,8% 417  34.2% 299 27,3% 193 17,6% 2241 29,8%
Google+

Har ikke profil 1155 65,9% 770  71,4% 1011 79,2% 1011 83,0% 897 82,0% 903 82,4% 5746 76,5%
Har profil 597 34,1% 309 28,6% 266  20,8% 207 17,0% 196 18,0% 193 17,6% 1768 23,5%
Andre

Har ikke profil 1703 97,2% 1062 98,5% 1260 98,7% 1209 99,3% 1089 99,6% 1094 99,8% 7417 98,7%
Har profil 49 2,8% 17 1,5% 17 1,3% 8 7% 4 4% 2 2% 97 1,3%
Har ikke en profil pa et socialt medie

Har ikke profil 1725 98,5% 1011  93,7% 1155 90,5% 1014 83,3% 849 77,7% 767 70,0% 6521 86,8%
Har profil 27 1,5% 68 6,3% 122 9,5% 203 16,7% 244 22,3% 329 30,0% 992 132%
Ved ikke

Har ikke profil 1705 97,3% 1064 98,7% 1270 99,4% 1213  99,6% 1088 99,5% 1079 98,4% 7419 98,7%
Har profil 46 2,7% 14 1,3% 7 ,6% 4 4% 6 ,5% 17 1,6% 95 1,3%
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Tabel 5 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
:\gtljlira;:regjr;itzfgg:eps;?male Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Facebook

Har ikke profil 554  24,9% 314 255% 305 19,4% 320 19,3% 159 19,3% 1653 22,0%
Har profil 1672 75,1% 919 74,5% 1269 80,6% 1335 80,7% 665 80,7% 5860 78,0%
Snapchat

Har ikke profil 1771 79,6% 1037 84,0% 1183 75,1% 1236 74,7% 609 73,9% 5836 77,7%
Har profil 455  20,4% 197 16,0% 392 24,9% 420 25,3% 216 26,1% 1678 22,3%
Twitter

Har ikke profil 1867 83,9% 1080 87,6% 1327 84,3% 1425 86,1% 672 814% 6371 84,8%
Har profil 358 16,1% 153 12,4% 248 15,7% 231  13,9% 153 18,6% 1143 152%
Instagram

Har ikke profil 1711  76,9% 1014 82.2% 1168 74,2% 1218 73,6% 599 72,6% 5710 76,0%
Har profil 515 23,1% 220 17,8% 406  25,8% 438 26,4% 226  27,4% 1804 24,0%
LinkedIn

Har ikke profil 1444  64,9% 898 72,8% 1150 73,0% 1170 70,7% 610 74,0% 5272 70,2%
Har profil 782  35,1% 335  27.2% 424 27,0% 485 29,3% 215 26,0% 2241 29,8%
Google+

Har ikke profil 1750 78,7% 940 76,2% 1183 75,1% 1248 75,4% 624 75,7% 5746 76,5%
Har profil 475 21,3% 293 23,8% 391  24,9% 407 24,6% 201 243% 1768 23,5%
Andre

Har ikke profil 2195 98,6% 1228 99,5% 1552 98,6% 1626 98,2% 816 99,0% 7417 98,7%
Har profil 31 1,4% 6 0,5% 23 1,4% 29 1,8% 9 1,0% 97 1,3%
Har ikke en profil pa et socialt medie

Har ikke profil 1922 86,4% 1036 84,0% 1393 88,5% 1452  87,7% 718 87,0% 6521 86,8%
Har profil 303 13,6% 198 16,0% 182  11,5% 203 12,3% 107 13,0% 992 13.2%
Ved ikke

Har ikke profil 2196 98,7% 1216  98,6% 1559 99,0% 1640 99,1% 808 98,0% 7419 98,7%
Har profil 30 1,3% 17 1,4% 16 1,0% 15 ,9% 17 2,0% 95 1,3%
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Tabel 5 Dst Vest Tota
:\gtljlira;:regjr;itzfgg:eps;?male Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Facebook

Har ikke profil 845 24,5% 808 19,9% 1653 22,0%
Har profil 2598  75,5% 3262 80,1% 5860 78,0%
Snapchat

Har ikke profil 2789  81,0% 3047  74,9% 5836 77,7%
Har profil 655 19,0% 1023  25,1% 1678 22,3%
Twitter

Har ikke profil 2935 85,2% 3435 84,4% 6371 84,8%
Har profil 508 14,8% 635 15,6% 1143 15,2%
Instagram

Har ikke profil 2713 78,8% 2997 73,6% 5710 76,0%
Har profil 730 21.2% 1073 26,4% 1804 24,0%
LinkedIn

Har ikke profil 2331  67,7% 2941  72,3% 5272  70,2%
Har profil 1112 32,3% 1129 27,7% 2241 29,8%
Google+

Har ikke profil 2673  77,6% 3073  75,5% 5746  76,5%
Har profil 771 22,4% 997 24,5% 1768 23,5%
Andre

Har ikke profil 3407  98,9% 4010 98,5% 7417  98,7%
Har profil 37 1,1% 60 1,5% 97 1,3%
Har ikke en profil pa et socialt medie

Har ikke profil 2943  85,5% 3578 87,9% 6521 86,8%
Har profil 501 14,5% 492  12,1% 992  13.2%
Ved ikke

Har ikke profil 3393 98,5% 4026  98,9% 7419  98,7%
Har profil 50 1,5% 44 1,1% 95 1,3%
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Tabel 5 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse

:\;l:jl?:ra;:re(;jjr;ti?gg;e;éo?maIe Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Facebook

Har ikke profil 176  19,4% 125 14,3% 457  24.2% 198 20,1% 1653 22,0%

Har profil 733 80,6% 746  85,7% 1434  75,8% 789  79,9% 5860 78,0%

Snapchat

Har ikke profil 634 69,7% 436  50,1% 1610 852% 814 82,4% 5836 77,7%

Har profil 276  30,3% 435  49,9% 281 14,8% 174  17,6% 1678 22,3%

Twitter

Har ikke profil 740 81,4% 703  80,7% 1701  90,0% 874 88,5% 6371 84,8%

Har profil 169 18,6% 168 19,3% 190 10,0% 114  11,5% 1143  152%

Instagram

Har ikke profil 638 70,2% 503 57,7% 1598 84,5% 772 78,2% 5710 76,0%

Har profil 271 29,8% 368 42,3% 293 155% 216 21,8% 1804 24,0%

LinkedIn

Har ikke profil 835 91,8% 669 76,8% 1431  75,7% 646  65,4% 5272  70,2%

Har profil 74 8,2% 202  232% 459  24,3% 342 34,6% 2241  29,8%

Google+

Har ikke profil 638 70,2% 619 71,0% 1496  79,1% 764  77,3% 5746 76,5%

Har profil 271 29,8% 253  29,0% 395  20,9% 224 22,7% 1768 23,5%

Andre

Har ikke profil 885 97,4% 850 97,6% 1876  99,2% 982 99,4% 7417  98,7%

Har profil 24 2,6% 21 2,4% 15 0,8% 6 ,6% 97 1,3%

Har ikke en profil pa& et socialt medie

Har ikke profil 789 86,7% 826 94,8% 1590 84,1% 864 87,5% 6521 86,8%

Har profil 120 13,3% 45 5,2% 301 15,9% 124 12,5% 992 13,2%

Ved ikke

Har ikke profil 895 98,4% 854  98,0% 1874  99,1% 983 99,5% 7419  98,7%

Har profil 14 1,6% 18 2,0% 17 ,9% 4 ,5% 95 1,3%
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Mellemolang Lang videregaende
Tabel 5 vﬂzr:g:ggie uddannelse Andet Total
:\;l:jl?:ra;:re(;jjr;ti?gg;e;éo?maIe Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Facebook
Har ikke profil 448 23,1% 197 24,6% 52  45,5% 1653 22,0%
Har profil 1491  76,9% 606 75,4% 62 54,5% 5860 78,0%
Snapchat
Har ikke profil 1600 82,6% 652 81,2% 90 78,8% 5836 77,7%
Har profil 338  17,4% 151 18,8% 24 21.2% 1678 22,3%
Twitter
Har ikke profil 1616 83,4% 636 79,2% 101  88,8% 6371 84,8%
Har profil 322 16,6% 167 20,8% 13 11.2% 1143 15,2%
Instagram
Har ikke profil 1493 77,0% 616 76,7% 89 78,3% 5710 76,0%
Har profil 445  23,0% 187 23,3% 25 21,7% 1804 24,0%
LinkedIn
Har ikke profil 1262 65,1% 334  41,6% 96 83,9% 5272  70,2%
Har profil 677 34,9% 469 58,4% 18 16,1% 2241 29,8%
Google+
Har ikke profil 1507 77,8% 642  79,9% 81 71,2% 5746  76,5%
Har profil 431  22.2% 162 20,1% 33  28,8% 1768 23,5%
Andre
Har ikke profil 1917 98,9% 792 98,7% 114 100,0% 7417  98,7%
Har profil 21 1,1% 11 1,3% 0 0,0% 97 1,3%
Har ikke en profil pa& et socialt medie
Har ikke profil 1658 85,5% 700 87.2% 95 83,4% 6521 86,8%
Har profil 281 14,5% 103  12,8% 19 16,6% 992 13.2%
Ved ikke
Har ikke profil 1924  99,3% 799  99,5% 91 80,1% 7419  98,7%
Har profil 14 0,7% 4 0,5% 23 19,9% 95 1,3%
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200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 5 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total

Hvilke af nedenstaende sociale

medier har du en profil pA? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Facebook

Har ikke profil 141 16,8% 359 20,5% 285 21.2% 234 22,0% 1653 22,0%
Har profil 695 83,2% 1389 79,5% 1062 78,8% 829 78,0% 5860 78,0%
Snapchat

Har ikke profil 541 64,7% 1406 80,4% 1113 82,6% 853 80,2% 5836 77,7%
Har profil 295 35,3% 342 19,6% 234 17,4% 210 19,8% 1678 22,3%
Twitter

Har ikke profil 699 83,7% 1556 89,0% 1140 84,6% 903 85,0% 6371 84,8%
Har profil 137  16,3% 192 11,0% 207 15,4% 160 15,0% 1143 15,2%
Instagram

Har ikke profil 577 69,0% 1394  79,8% 1043 77,4% 833 78,4% 5710 76,0%
Har profil 259 31,0% 354  20,2% 305 22,6% 230 21,6% 1804 24,0%
LinkedIn

Har ikke profil 635 76,0% 1349  77,2% 930 69,0% 684 64,3% 5272  70,2%
Har profil 201 24,0% 398 22,8% 418 31,0% 380 357% 2241 29,8%
Google+

Har ikke profil 593 70,9% 1333 76,3% 1045 77,6% 836 78,6% 5746  76,5%
Har profil 243  29,1% 414 23,7% 302 22,4% 227  21,4% 1768 23,5%
Andre

Har ikke profil 821 98,2% 1725 98,8% 1339  99,3% 1053 99,0% 7417  98,7%
Har profil 15 1,8% 22 1,2% 9 0,7% 10 1,0% 97 1,3%
Har ikke en profil pa& et socialt medie

Har ikke profil 752 90,0% 1486 85,1% 1170 86,8% 920 86,5% 6521 86,8%
Har profil 83 10,0% 261  14,9% 178 13,2% 143  13,5% 992 13,2%
Ved ikke

Har ikke profil 816 97,6% 1724  98,7% 1338 99,3% 1058 99,5% 7419  98,7%
Har profil 20 2,4% 24 1,3% 9 7% 6 ,5% 95 1,3%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 5 DKK derover oplyse Total
:\;l:jl?:ra;:re(;jjr;ti?gg;e;éo?maIe Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Facebook

Har ikke profil 160 24,9% 151 36,6% 324 22,1% 1653 22,0%
Har profil 481 75,1% 262  63,4% 1142 77,9% 5860 78,0%
Snapchat

Har ikke profil 531 82,9% 309 74,8% 1083 73,8% 5836 77,7%
Har profil 110 17,1% 104 252% 384  26,2% 1678 22,3%
Twitter

Har ikke profil 529 82,5% 300 72,7% 1243 84,8% 6371 84,8%
Har profil 112 17,5% 113 27,3% 223 152% 1143 15,2%
Instagram

Har ikke profil 510 79,6% 304 73,6% 1049 71,6% 5710 76,0%
Har profil 131 20,4% 109 26,4% 417  28,4% 1804 24,0%
LinkedIn

Har ikke profil 371 57,9% 187 452% 1117  76,2% 5272  70,2%
Har profil 270  42,1% 226 54,8% 349 23,8% 2241 29,8%
Google+

Har ikke profil 516 80,6% 323 78,3% 1100 75,0% 5746  76,5%
Har profil 125 19,4% 89 21,7% 367 25,0% 1768 23,5%
Andre

Har ikke profil 634  99,0% 406 98,3% 1439 98,1% 7417  98,7%
Har profil 7 1,0% 7 1,7% 27 1,9% 97 1,3%
Har ikke en profil pa& et socialt medie

Har ikke profil 554  86,5% 376 91,2% 1262 86,0% 6521 86,8%
Har profil 87 13,5% 36 8,8% 205 14,0% 992 13.2%
Ved ikke

Har ikke profil 640 99,8% 409 99,1% 1436  97,9% 7419  98,7%
Har profil 1 0,2% 4 0,9% 31 2,1% 95 1,3%
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Tabel 5 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
Hvilke af nedenstaende sociale

medier har du en profil pA? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Facebook

Har ikke profil 162  12,7% 291 18,0% 468 31,4% 153  26,9% 186 25,4% 323 20,4% 1584 21,8%
Har profil 1118 87,3% 1326 82,0% 1020 68,6% 415 73,1% 549 74,6% 1263 79,6% 5690 78,2%
Snapchat

Har ikke profil 855 66,8% 1285 79,5% 1377 92,6% 417  73,4% 591 80,4% 1138 71,7% 5663 77,9%
Har profil 425 33,2% 332 20,5% 111 7,4% 151 26,6% 144  19,6% 449 28,3% 1611 22,1%
Twitter

Har ikke profil 1111 86,8% 1327 82,0% 1309 87,9% 491 86,6% 600 81,7% 1328 83,7% 6166 84,8%
Har profil 170 13,2% 291 18,0% 179  12,1% 76 13,4% 135 18,3% 258 16,3% 1108 152%
Instagram

Har ikke profil 879 68,6% 1214  75,0% 1313 88,2% 426  75,1% 563 76,6% 1143 72,1% 5537 76,1%
Har profil 401 31,4% 404  25,0% 175 11,8% 141 24,9% 172 23,4% 443 27,9% 1737 23,9%
LinkedIn

Har ikke profil 903 70,5% 1001 61,9% 987 66,4% 459  80,8% 528 71,8% 1199 75,6% 5077 69,8%
Har profil 377  29,5% 616 38,1% 501 33,6% 109 19,2% 207 28,2% 387 24,4% 2197 30,2%
Google+

Har ikke profil 924  72,2% 1211 74,9% 1226 82,4% 422  74,3% 563 76,7% 1211 76,4% 5558 76,4%
Har profil 356 27,8% 406  25,1% 262 17,6% 146 25,7% 172 23,3% 375 23,6% 1716 23,6%
Andre

Har ikke profil 1243  97,1% 1594  98,6% 1473  99,0% 561 98,8% 733  99,8% 1574 99,3% 7178 98,7%
Har profil 37 2,9% 23 1,4% 15 1,0% 7 1,2% 2 2% 12 7% 96 1,3%
Har ikke en profil pa& et socialt medie

Har ikke profil 1176  91,9% 1431 88,5% 1143 76,8% 497 87,6% 652 88,6% 1416 89,3% 6314 86,8%
Har profil 104 8,1% 187 11,5% 345  23.2% 71 12,4% 83 11,4% 170 10,7% 960 13,2%
Ved ikke

Har ikke profil 1279  99,9% 1612  99,7% 1482  99,6% 561 98,8% 723  98,3% 1554 98,0% 7211 99,1%
Har profil 1 0,1% 5 0,3% 6 4% 7 1,2% 12 1,7% 32 2,0% 63 0,9%

Side 147



MINDSHARE

Tabel 6 Mand Kvinde Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Laeser eller ser blogindleeg

Aldrig 1357 36,4% 1176  31,0% 2532  33,7%
Sjeeldnere end halvarligt 464 12,5% 442 11,7% 906 12,1%
En gang hvert halve ar 239 6,4% 180 4,8% 419 5,6%
3 eller 4 gange om aret 258 6,9% 270 7,1% 528 7,0%
Ca. en gang om méaneden 428 11,5% 506 13,3% 934 12,4%
Ca. en gang om ugen 509 13,7% 588 15,5% 1097 14,6%
Neesten dagligt 375 10,1% 462 12,2% 837 11,1%
Flere gange dagligt 96 2,6% 165 4,4% 261 3,5%
Skriver blogindleeg

Aldrig 2575 69,1% 2976  78,5% 5551 73,9%
Sjeeldnere end halvarligt 367 9,9% 297 7,9% 665 8,8%
En gang hvert halve ar 137 3, 7% 101 2, 7% 238 3,2%
3 eller 4 gange om aret 162 4,4% 100 2,6% 262 3,5%
Ca. en gang om maneden 190 5,1% 124 3,3% 314 4,2%
Ca. en gang om ugen 166 4,5% 107 2,8% 273 3,6%
Neesten dagligt 91 2,4% 51 1,3% 141 1,9%
Flere gange dagligt 37 1,0% 32 ,9% 70 ,9%
Leeser eller ser statusopdateringer pa sociale medier

Aldrig 886 23,8% 558 14,7% 1444  19,2%
Sjeeldnere end halvarligt 165 4,4% 131 3,5% 296 3,9%
En gang hvert halve ar 122 3,3% 56 1,5% 178 2,4%
3 eller 4 gange om aret 132 3,5% 92 2,4% 224 3,0%
Ca. en gang om maneden 263 7,1% 163 4,3% 427 57%
Ca. en gang om ugen 498 13,4% 344 9,1% 842 11.2%
Naesten dagligt 932  25,0% 1047 27,6% 1979 26,3%
Flere gange dagligt 728 19,5% 1397 36,9% 2125 28,3%
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Tabel 6 Mand Kvinde Total
:ll/t(i)\;i?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leegger video, musik eller tekst ud pa sociale medier, sa andre kan se det

Aldrig 1876 50,4% 1609 42,5% 3485  46,4%
Sjeeldnere end halvarligt 352 9,5% 422  11,1% 774 10,3%
En gang hvert halve ar 191 5,1% 192 5,1% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 299 8,0% 322 8,5% 622 8,3%
Ca. en gang om méaneden 425 11,4% 573 151% 998 13,3%
Ca. en gang om ugen 352 9,4% 429 11,3% 781 10,4%
Neesten dagligt 158 4,2% 178 4, 7% 337 4,5%
Flere gange dagligt 71 1,9% 62 1,6% 133 1,8%
Tabel 6 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total

Hvor ofte foretager du fglgende
aktiviteter?

Laeser eller ser blogindleeg

Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent

Aldrig 342  19,5% 289 26,8% 402 31,5% 497  40,8% 466  42,7% 537 49,0% 2532 33,7%
Sjeeldnere end halvarligt 189 10,8% 120 11,1% 165 12,9% 153 12,6% 139 12,7% 140 12,8% 906 12,1%
En gang hvert halve ar 132 7,5% 65 6,0% 85 6,7% 53 4,3% 50 4,6% 34 3,1% 419 5,6%
3 eller 4 gange om aret 166 9,5% 88 8,2% 102 8,0% 72 5,9% 61 5,6% 40 3,6% 528 7,0%
Ca. en gang om maneden 295 16,8% 177 16,4% 140 11,0% 133  10,9% 102 9,4% 86 79% 934 12,4%
Ca. en gang om ugen 295 16,8% 188 17,4% 195 15,3% 162 13,3% 136 12,4% 122 11,1% 1097 14,6%
Neesten dagligt 216  12,3% 109 10,1% 152 11,9% 126  10,4% 121 11,1% 113 10,3% 837 11,1%
Flere gange dagligt 118 6,7% 43 4,0% 36 2,9% 22 1,8% 16 1,5% 25 23% 261 3,5%
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Tabel 6 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Skriver blogindlaeg

Aldrig 1074 61,3% 717 66,5% 955 74,8% 1001 82,2% 891 81,5% 913 83,3% 5551 73,9%
Sjeeldnere end halvarligt 177  10,1% 102 9,4% 127 9,9% 81 6,7% 92 8,4% 86 7,8% 665 8,8%
En gang hvert halve ar 106 6,0% 39 3,6% 29 2,3% 27 2,2% 18 1,7% 19 1,8% 238 3,2%
3 eller 4 gange om aret 90 5,1% 59 5,5% 46 3,6% 27 2,2% 22 2,0% 18 1,6% 262 3,5%
Ca. en gang om méaneden 106 6,1% 62 5,8% 49 3,8% 34 2,8% 37 3,4% 25 2,3% 314 4,2%
Ca. en gang om ugen 95 5,4% 62 5,8% 44 3,4% 29 2,4% 23 2,1% 20 1,8% 273 3,6%
Neesten dagligt 58 3,3% 27 2,5% 23 1,8% 15 1,2% 7 7% 11 1,0% 141 1,9%
Flere gange dagligt 46 2,6% 10 ,9% 5 4% 3 3% 3 2% 4 3% 70 ,9%
Leeser eller ser statusopdateringer pa sociale medier

Aldrig 124 7,1% 122 11,3% 185 14,5% 269 22,1% 317  29,0% 427 39,0% 1444 19,2%
Sjeeldnere end halvarligt 83 4,7% 36 3,4% 39 3,0% 44 3,6% 41 3,7% 53 48% 296 3,9%
En gang hvert halve ar 57 3,3% 32 3,0% 27 2,1% 22 1,8% 22 2,0% 17 1,5% 178 2,4%
3 eller 4 gange om aret 91 5,2% 44 4.1% 23 1,8% 18 1,5% 20 1,8% 28 2,6% 224 3,0%
Ca. en gang om méaneden 107 6,1% 60 5,6% 69 5,4% 74 6,1% 60 5,5% 56 51% 427 5,7%
Ca. en gang om ugen 163 9,3% 128 11,9% 136 10,6% 144  11,9% 142 13,0% 128 11,7% 842 11,2%
Naesten dagligt 365 20,8% 278  25,8% 387 30,3% 372 30,5% 307 28,1% 270 24,6% 1979 26,3%
Flere gange dagligt 761 43,4% 378 35,0% 412  32,2% 273 22,5% 184 16,8% 118 10,7% 2125 28,3%
Laegger video, musik eller tekst ud pa sociale medier, sd andre kan se det

Aldrig 447  25,5% 342 31,7% 533 41,7% 654 53,7% 706 64,6% 803 73,2% 3485 46,4%
Sjeeldnere end halvarligt 237  13,5% 118 10,9% 142 11,1% 114 9,3% 85 7,8% 79 72% 774 10,3%
En gang hvert halve ar 147 8,4% 67 6,2% 49 3,9% 57 4,6% 40 3, 7% 23 2,1% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 199 11,4% 122 11,3% 113 8,8% 88 7.2% 59 5,4% 41 3, 7% 622 8,3%
Ca. en gang om maneden 323 18,5% 179 16,6% 190 14,9% 144  11,8% 97 8,9% 66 6,0% 998 13,3%
Ca. en gang om ugen 224 12,8% 157 14,6% 166 13,0% 102 8,4% 72 6,6% 60 55% 781 10,4%
Neesten dagligt 102 5,8% 69 6,4% 65 5,1% 52 4,3% 31 2,9% 17 1,6% 337 4,5%
Flere gange dagligt 72 4,1% 25 2,3% 20 1,5% 7 ,6% 3 2% 7 7% 133 1,8%
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Tabel 6 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Laeser eller ser blogindleeg

Aldrig 752  33,8% 478 38,7% 528 33,5% 533 32,2% 241  29,2% 2532 33,7%
Sjeeldnere end halvarligt 277  12,4% 172 13,9% 180 11,4% 185 11,1% 93 11,2% 906 12,1%
En gang hvert halve ar 127 5,7% 66 5,4% 84 5,3% 96 5,8% 45 5,5% 419 5,6%
3 eller 4 gange om aret 143 6,4% 71 5,7% 118 7,5% 111 6,7% 86 10,4% 528 7,0%
Ca. en gang om méaneden 235 10,5% 143 11,6% 197 12,5% 235 14.2% 124 15,0% 934 12,4%
Ca. en gang om ugen 335 15,0% 158 12,8% 232 14,7% 238 14,4% 135 16,3% 1097 14,6%
Neesten dagligt 265 11,9% 118 9,5% 188 11,9% 185 11,2% 82 9,9% 837 11,1%
Flere gange dagligt 91 4,1% 29 2,3% 48 3,1% 72 4,4% 20 2,5% 261 3,5%
Skriver blogindleeg

Aldrig 1654 74,3% 941 76,3% 1174  74,6% 1253  75,7% 529 64,1% 5551 73,9%
Sjeeldnere end halvarligt 193 8,7% 134 10,8% 123 7,8% 138 8,3% 77 9,4% 665 8,8%
En gang hvert halve ar 63 2,9% 36 2,9% 48 3,0% 49 3,0% 42 5,1% 238 3,2%
3 eller 4 gange om aret 65 2,9% 24 2,0% 59 3,7% 57 3,4% 57 6,9% 262 3,5%
Ca. en gang om maneden 77 3,5% 35 2,9% 77 4,9% 78 4,7% 47 5,7% 314 4,2%
Ca. en gang om ugen 77 3,5% 31 2,5% 60 3,8% 52 3,2% 54 6,5% 273 3,6%
Naesten dagligt 63 2,8% 24 2,0% 21 1,3% 17 1,1% 15 1,9% 141 1,9%
Flere gange dagligt 32 1,5% 8 1% 14 ,9% 11 1% 4 ,5% 70 ,9%
Leeser eller ser statusopdateringer pa sociale medier

Aldrig 438 19,7% 290 23,5% 283 18,0% 293  17,7% 140 16,9% 1444 19.2%
Sjeeldnere end halvarligt 94 4,2% 63 5,1% 53 3,4% 55 3,3% 30 3,7% 296 3,9%
En gang hvert halve ar 53 2,4% 36 2,9% 31 2,0% 25 1,5% 33 3,9% 178 2,4%
3 eller 4 gange om aret 56 2,5% 31 2,5% 43 2,7% 44 2,7% 50 6,1% 224 3,0%
Ca. en gang om maneden 114 5,1% 71 5,8% 82 52% 95 57% 65 7,8% 427 57%
Ca. en gang om ugen 252  11,3% 119 9,6% 192 12,2% 185 11,2% 94 11,4% 842 11,2%
Naesten dagligt 603 27,1% 317 257% 413  26,3% 451  27.2% 194 235% 1979 26,3%
Flere gange dagligt 615 27,6% 307 24,9% 477  30,3% 507 30,6% 219 26,6% 2125 28,3%
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Tabel 6 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Leegger video, musik eller tekst ud pa sociale medier, sa andre kan se det

Aldrig 1080 48,5% 636 51,6% 683 43,4% 751 45,4% 335 40,6% 3485 46,4%
Sjeeldnere end halvarligt 234 10,5% 137 11,1% 155 9,9% 166 10,0% 83 10,0% 774  10,3%
En gang hvert halve ar 103 4,6% 64 5,2% 79 5,0% 92 5,6% 46 5,5% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 172 7,7% 80 6,5% 138 8,8% 145 8,8% 87 10,6% 622 8,3%
Ca. en gang om méaneden 249  11.2% 130 10,6% 234  14,8% 258 15,6% 128 15,5% 998 13,3%
Ca. en gang om ugen 218 9,8% 119 9,6% 185 11,7% 166 10,0% 94 11,3% 781 10,4%
Neesten dagligt 110 5,0% 50 4,1% 73 4,6% 60 3,7% 43 5,2% 337 4,5%
Flere gange dagligt 59 2,7% 17 1,4% 29 1,8% 18 1,1% 11 1,3% 133 1,8%
Tabel 6 dst Vest Total

gll/t(i)\ii?efirgoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Laeser eller ser blogindleeg

Aldrig 1229 357% 1303 32,0% 2532  33,7%

Sjeeldnere end halvarligt 428 12,4% 478 11,7% 906 12,1%

En gang hvert halve ar 188 5,4% 231 57% 419 5,6%

3 eller 4 gange om aret 216 6,3% 313 7,7% 528 7,0%

Ca. en gang om maneden 386 11,2% 547 13,4% 934 12,4%

Ca. en gang om ugen 498 14,5% 599 14,7% 1097 14,6%

Neesten dagligt 387 11,3% 450 11,0% 837 11,1%

Flere gange dagligt 111 3.2% 149 3,7% 261 3,5%
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Tabel 6 st Vest Tota
:lllt(i)\ii?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Skriver blogindlaeg

Aldrig 2601  75,5% 2949  72,5% 5551  73,9%
Sjeeldnere end halvarligt 303 8,8% 361 8,9% 665 8,8%
En gang hvert halve ar 91 2,6% 147 3,6% 238 3,2%
3 eller 4 gange om aret 94 2, 7% 168 4,1% 262 3,5%
Ca. en gang om méaneden 118 3,4% 196 4,8% 314 4,2%
Ca. en gang om ugen 112 3,2% 162 4,0% 273 3,6%
Neesten dagligt 90 2,6% 51 1,3% 141 1,9%
Flere gange dagligt 35 1,0% 35 ,9% 70 ,9%
Leeser eller ser statusopdateringer pa sociale medier

Aldrig 730 21.2% 714  17,6% 1444  19,2%
Sjeeldnere end halvarligt 136 4.0% 160 3,9% 296 3,9%
En gang hvert halve ar 81 2,4% 97 2,4% 178 2,4%
3 eller 4 gange om aret 85 2,5% 139 3,4% 224 3,0%
Ca. en gang om maneden 197 5,7% 230 5,7% 427 5,7%
Ca. en gang om ugen 373 10,8% 469 11,5% 842 11,2%
Naesten dagligt 926  26,9% 1053 25,9% 1979 26,3%
Flere gange dagligt 916 26,6% 1209 29,7% 2125 28,3%
Laegger video, musik eller tekst ud pa sociale medier, sd andre kan se det

Aldrig 1716  49,8% 1769 43,5% 3485  46,4%
Sjeeldnere end halvarligt 355 10,3% 419 10,3% 774  10,3%
En gang hvert halve ar 154 4,5% 229 5,6% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 255 7,4% 367 9,0% 622 8,3%
Ca. en gang om maneden 390 11,3% 608 14,9% 998 13,3%
Ca. en gang om ugen 341 9,9% 440 10,8% 781 10,4%
Naesten dagligt 162 4,7% 175 4,3% 337 4,5%
Flere gange dagligt 70 2,0% 63 1,6% 133 1,8%
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Folkeskole /

Gymnasial

Erhvervs-

Kort videregaende

Tabel 6 grundskole uddannelse uddannelse uddannelse Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser eller ser blogindleeg

Aldrig 362 39,8% 225  25,9% 772 40,9% 315 31,9% 2532  33,7%
Sjeeldnere end halvarligt 87 9,6% 108 12,3% 241 12,7% 135  13,7% 906 12,1%
En gang hvert halve ar 38 4,1% 64 7,3% 102 5,4% 56 57% 419 5,6%
3 eller 4 gange om aret 48 5,3% 86 9,9% 132 7,0% 66 6,7% 528 7,0%
Ca. en gang om maneden 109 12,0% 131 15,0% 195 10,3% 136 13,8% 934 12,4%
Ca. en gang om ugen 122 13,4% 129  14,9% 220 11,7% 140 14,1% 1097 14,6%
Neesten dagligt 114  12,5% 87 10,0% 180 9,5% 110 11,1% 837 11,1%
Flere gange dagligt 29 3,2% 40 4.6% 49 2,6% 30 3,0% 261 3,5%
Skriver blogindleeg

Aldrig 689 75,8% 610 70,0% 1468 77,6% 750  75,9% 5551  73,9%
Sjeeldnere end halvarligt 74 8,1% 86 9,8% 140 7,4% 78 7,9% 665 8,8%
En gang hvert halve ar 25 2, 7% 43 4,9% 60 3,2% 26 2,6% 238 3,2%
3 eller 4 gange om aret 35 3,9% 44 5,0% 48 2,6% 34 3,5% 262 3,5%
Ca. en gang om maneden 38 4,1% 46 5,3% 76 4,0% 43 4,3% 314 4,2%
Ca. en gang om ugen 24 2,6% 29 3,3% 60 3.2% 28 2,9% 273 3,6%
Neesten dagligt 16 1,8% 10 1,2% 32 1,7% 23 2,4% 141 1,9%
Flere gange dagligt 8 0,9% 3 4% 7 4% 6 ,6% 70 ,9%
Leeser eller ser statusopdateringer pa sociale medier

Aldrig 207  22,8% 88 10,1% 439  23,2% 167 16,9% 1444  19,2%
Sjeeldnere end halvarligt 39 4,3% 34 3,9% 74 3,9% 48 4,8% 296 3,9%
En gang hvert halve ar 16 1,7% 31 3,6% 50 2,6% 24 2,4% 178 2,4%
3 eller 4 gange om aret 26 2,9% 36 4,1% 52 2,8% 25 2,5% 224 3,0%
Ca. en gang om méaneden 52 5,7% 62 7,1% 94 5,0% 42 4,3% 427 5,7%
Ca. en gang om ugen 74 8,2% 76 8,8% 194 10,3% 145 14,7% 842 11,2%
Neesten dagligt 240  26,4% 193  22,2% 504  26,7% 275  27,8% 1979 26,3%
Flere gange dagligt 254  28,0% 351 40,3% 482 25,5% 262  26,5% 2125 28,3%
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!\/Iellemolang Lang videregdende
Tabel 6 videregaende Andet Total

uddannelse uddannelse
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser eller ser blogindleeg
Aldrig 590 30,4% 216  26,9% 52  45,4% 2532 33, 7%
Sjeeldnere end halvarligt 219 11,3% 106 13,2% 11 9,2% 906 12,1%
En gang hvert halve ar 100 5,1% 51 6,3% 6,8% 419 5,6%
3 eller 4 gange om aret 130 6,7% 59 7,3% 5,9% 528 7,0%
Ca. en gang om maneden 251  13,0% 100 12,5% 12 10,3% 934 12,4%
Ca. en gang om ugen 335 17,3% 144 17,9% 6,2% 1097 14,6%
Neesten dagligt 244 12,6% 94 11,7% 7,6% 837 11,1%
Flere gange dagligt 70 3,6% 33 4.1% 10 8,5% 261 3,5%
Skriver blogindleeg
Aldrig 1397  72,1% 558 69,5% 79  69,2% 5551  73,9%
Sjeeldnere end halvarligt 180 9,3% 94  11,7% 13 111% 665 8,8%
En gang hvert halve ar 50 2,6% 31 3,8% 4 3,9% 238 3,2%
3 eller 4 gange om aret 67 3,5% 31 3,8% 2 1,8% 262 3,5%
Ca. en gang om maneden 65 3,4% 41 5,1% 5 4,8% 314 4,2%
Ca. en gang om ugen 105 5,4% 25 3,1% 3 2,3% 273 3,6%
Neesten dagligt 46 2,4% 10 1,3% 4 3,1% 141 1,9%
Flere gange dagligt 28 1,4% 14 1,7% 4 3, 7% 70 9%
Leeser eller ser statusopdateringer pa sociale medier
Aldrig 361 18,6% 140 17,5% 41 35,9% 1444  19,2%
Sjeeldnere end halvarligt 65 3,4% 27 3,3% 9 7,8% 296 3,9%
En gang hvert halve ar 31 1,6% 21 2,6% 6 4,8% 178 2,4%
3 eller 4 gange om aret 56 2,9% 26 3,2% 3 2,6% 224 3,0%
Ca. en gang om méaneden 115 5,9% 54 6,8% 7 6,0% 427 5,7%
Ca. en gang om ugen 232 12,0% 110 13,7% 9 7,5% 842 11,2%
Neesten dagligt 518 26,7% 231 28,7% 18 15,7% 1979 26,3%
Flere gange dagligt 559  28,9% 194  24,2% 23 19,7% 2125 28,3%
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Tabel 6 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total

grundskole uddannelse uddannelse uddannelse
:ll/t(i)\;i?ef:;t?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leegger video, musik eller tekst ud pa sociale medier, sa andre kan se det
Aldrig 431  47,4% 294  33,8% 985 52,1% 440 44,6% 3485  46,4%
Sjeeldnere end halvarligt 105 11,6% 126  14,5% 161 8,5% 109 11,1% 774  10,3%
En gang hvert halve ar 38 4,2% 71 8,2% 99 5,2% 38 3,9% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 73 8,0% 88 10,1% 135 7,1% 91 9,2% 622 8,3%
Ca. en gang om méaneden 115 12,7% 149  17,1% 219 11,6% 146  14,7% 998 13,3%
Ca. en gang om ugen 79 8,7% 103  11,8% 181 9,6% 109 11,0% 781 10,4%
Neesten dagligt 42 4,7% 28 3,2% 90 4,7% 39 4,0% 337 4,5%
Flere gange dagligt 25 2, 7% 11 1,3% 20 1,1% 15 1,6% 133 1,8%
Tabel 6 vmigsgg::ge Lang videregaende Andet Total

uddannelse uddannelse
:ll/tcin\;i:)ef:srf?oretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leegger video, musik eller tekst ud pa sociale medier, sa andre kan se det
Aldrig 889 459% 391 48,7% 55  47,8% 3485  46,4%
Sjeeldnere end halvarligt 174 9,0% 87 10,8% 12 10,4% 774  10,3%
En gang hvert halve ar 89 4,6% 37 4,6% 11 9,4% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 155 8,0% 74 9,2% 7 5,9% 622 8,3%
Ca. en gang om méaneden 262  13,5% 92 11,4% 16  14,3% 998 13,3%
Ca. en gang om ugen 228 11,8% 77 9,5% 3 3,0% 781 10,4%
Neesten dagligt 104 5,4% 29 3,6% 5 4,0% 337 4,5%
Flere gange dagligt 39 2,0% 17 2,2% 6 5,3% 133 1,8%
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200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 6 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser eller ser blogindleeg

Aldrig 252 30,2% 630 36,1% 423  31,4% 314  29,5% 2532  33,7%
Sjeeldnere end halvarligt 87 10,5% 201 11.5% 182 13,5% 137 12,9% 906 12,1%
En gang hvert halve ar 54 6,4% 90 5,2% 71 5,3% 71 6,7% 419 5,6%
3 eller 4 gange om aret 68 8,1% 116 6,6% 103 7,7% 80 7,6% 528 7,0%
Ca. en gang om maneden 100 12,0% 218 12,5% 184 13,6% 129  12,2% 934 12,4%
Ca. en gang om ugen 122 14,6% 243 13,9% 208 15,4% 186 17,5% 1097 14,6%
Neesten dagligt 116  13,9% 195 11,1% 146  10,9% 104 9,8% 837 11,1%
Flere gange dagligt 36 4.3% 54 3,1% 29 2,2% 41 3,8% 261 3,5%
Skriver blogindleeg

Aldrig 604 72,3% 1344  76,9% 985 73,1% 769 72,3% 5551  73,9%
Sjeeldnere end halvarligt 85 10,2% 152 8,7% 125 9,3% 89 8,4% 665 8,8%
En gang hvert halve ar 34 4.1% 49 2,8% 39 2,9% 25 2,4% 238 3,2%
3 eller 4 gange om aret 40 4,8% 50 2,9% 43 3,2% 46 4,3% 262 3,5%
Ca. en gang om maneden 32 3,9% 73 4,2% 55 4,1% 52 4,9% 314 4,2%
Ca. en gang om ugen 21 2,6% 55 3,.2% 74 5,5% 45 4,2% 273 3,6%
Neesten dagligt 12 1,4% 20 1,1% 18 1,4% 24 2,3% 141 1,9%
Flere gange dagligt 7 0,8% 4 2% 8 ,6% 13 1,2% 70 ,9%
Leeser eller ser statusopdateringer pa sociale medier

Aldrig 138  16,5% 376 21,5% 250 18,5% 182  17,1% 1444  19,2%
Sjeeldnere end halvarligt 34 4,1% 44 2,5% 54 4,0% 35 3,3% 296 3,9%
En gang hvert halve ar 20 2,4% 32 1,8% 27 2,0% 29 2,7% 178 2,4%
3 eller 4 gange om aret 28 3,3% 42 2,4% 50 3,7% 26 2,5% 224 3,0%
Ca. en gang om méaneden 40 4,8% 98 5,6% 85 6,3% 56 5,2% 427 5,7%
Ca. en gang om ugen 87 10,4% 187 10,7% 174 12,9% 138 13,0% 842 11.2%
Neesten dagligt 213  255% 472 27,0% 369 27,4% 304 28,6% 1979 26,3%
Flere gange dagligt 277  33,1% 497  28,4% 338 25,1% 293  27,6% 2125 28,3%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 6 DKK derover oplyse Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leeser eller ser blogindleeg

Aldrig 187 29,2% 118 28,7% 607 41,4% 2532 33, 7%
Sjeeldnere end halvarligt 84 13,0% 58 14,0% 157 10,7% 906 12,1%
En gang hvert halve ar 43 6,7% 32 7,8% 57 3,9% 419 5,6%
3 eller 4 gange om aret 52 8,2% 25 6,0% 84 5,7% 528 7,0%
Ca. en gang om maneden 79 12,3% 41 9,9% 182 12,4% 934 12,4%
Ca. en gang om ugen 96 15,0% 60 14,5% 181 12,4% 1097 14,6%
Neesten dagligt 82 12,9% 48 11,6% 145 9,9% 837 11,1%
Flere gange dagligt 17 2, 7% 31 7,4% 53 3,6% 261 3,5%
Skriver blogindleeg

Aldrig 423  66,0% 253 61,3% 1173 80,0% 5551  73,9%
Sjeeldnere end halvarligt 66 10,3% 57 13,9% 90 6,2% 665 8,8%
En gang hvert halve ar 29 4,5% 21 5,0% 42 2,9% 238 3,2%
3 eller 4 gange om aret 28 4,4% 16 3,8% 38 2,6% 262 3,5%
Ca. en gang om maneden 30 4, 7% 16 3,8% 55 3,8% 314 4,2%
Ca. en gang om ugen 30 4,7% 13 3,.2% 34 2,3% 273 3,6%
Neesten dagligt 25 3,9% 18 4,3% 24 1,7% 141 1,9%
Flere gange dagligt 10 1,6% 19 4, 7% 9 ,6% 70 ,9%
Leeser eller ser statusopdateringer pa sociale medier

Aldrig 102  16,0% 64 15,6% 332 22,6% 1444  19,2%
Sjeeldnere end halvarligt 33 5,2% 38 9,1% 58 3,9% 296 3,9%
En gang hvert halve ar 27 4,3% 16 3,8% 27 1,9% 178 2,4%
3 eller 4 gange om aret 22 3,5% 16 3,8% 40 2, 7% 224 3,0%
Ca. en gang om maneden 47 7,4% 27 6,5% 74 5,0% 427 5,7%
Ca. en gang om ugen 76 11,8% 47 11,3% 133 9,0% 842 11,2%
Neesten dagligt 159 24,8% 92  22.2% 371 25,3% 1979 26,3%
Flere gange dagligt 174 27,2% 114  27,6% 432  29,5% 2125 28,3%
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Tabel 6 0-200.000 DKK 200.00D1KA;<00.000 400.0?31K6K00.000 600.OOD1K8KOO.OOO Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Leegger video, musik eller tekst ud pa sociale medier, s& andre kan se det
Aldrig 347 41,5% 842  48,2% 619 46,0% 464  43,6% 3485 46,4%
Sjeeldnere end halvarligt 96 11,5% 194 11,1% 140 10,4% 110 10,4% 774  10,3%
En gang hvert halve ar 46 5,5% 90 5,1% 58 4,3% 58 5,5% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 95 11,4% 124 7,1% 115 8,5% 86 8,1% 622 8,3%
Ca. en gang om maneden 113 13,5% 228 13,0% 194  14,4% 155 14,6% 998 13,3%
Ca. en gang om ugen 82 9,8% 175 10,0% 155 11,5% 123 11,6% 781 10,4%
Naesten dagligt 40 4,8% 77 4,4% 54 4,0% 47 4,4% 337 4,5%
Flere gange dagligt 17 2,0% 19 1,1% 13 1,0% 19 1,8% 133 1,8%
Tabel 6 800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke Total

DKK derover oplyse
gll/t(i)\ii?efirgoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Laegger video, musik eller tekst ud pa sociale medier, sd andre kan se det
Aldrig 274 42,8% 182  44,1% 757 51,6% 3485 46,4%
Sjeeldnere end halvarligt 57 8,8% 53 13,0% 124 8,4% 774 10,3%
En gang hvert halve ar 35 5,5% 29 7,0% 67 4,6% 383 5,1%
3 eller 4 gange om aret 70  11,0% 18 4,4% 113 7,7% 622 8,3%
Ca. en gang om maneden 81 12,6% 44  10,6% 184 12,6% 998 13,3%
Ca. en gang om ugen 66 10,3% 43  10,4% 138 9,4% 781 10,4%
Neesten dagligt 39 6,1% 18 4,3% 62 4,3% 337 4,5%
Flere gange dagligt 19 3,0% 26 6,4% 21 1,4% 133 1,8%

Side 159



MINDSHARE

Tabel 6 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
:ll/t?\ii;)ef::rzoretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Leeser eller ser blogindleeg

Aldrig 431 33,7% 480 29,7% 553 37,2% 281 49,5% 167 22,8% 473 29,8% 2385 32,8%
Sjeeldnere end halvarligt 164 12,8% 164 10,2% 198 13,3% 88 15,4% 73 9,9% 205 129% 892 12,3%
En gang hvert halve ar 74 5,8% 96 5,9% 55 3,7% 40 7,1% 36 4,9% 111 7,0% 412 5,7%
3 eller 4 gange om aret 100 7,8% 92 5, 7% 83 5,6% 28 4,9% 49 6,7% 165 10,4% 518 7,1%
Ca. en gang om maneden 177  13,8% 234  145% 150 10,1% 42 7,3% 81 11,0% 232 146% 915 12,6%
Ca. en gang om ugen 171 13,3% 269 16,6% 237 15,9% 43 7,6% 134 18,2% 227 143% 1079 14.8%
Naesten dagligt 128 10,0% 220 13,6% 178 12,0% 26 4,5% 138 18,8% 134 84% 825 11,3%
Flere gange dagligt 35 2,7% 62 3,8% 34 2,3% 21 3,6% 57 7,8% 39 2,5% 248 3,4%
Skriver blogindleeg

Aldrig 1066 83,3% 1300 80,4% 1186 79,7% 435 76,6% 391 53,2% 980 61,8% 5359 73,7%
Sjeeldnere end halvarligt 88 6,9% 148 9,2% 152  10,2% 64 11,3% 65 8,8% 140 8,8% 657 9,0%
En gang hvert halve ar 22 1,7% 38 2,3% 24 1,6% 27 4,8% 32 4,3% 87 55% 231 3,2%
3 eller 4 gange om aret 25 1,9% 31 1,9% 37 2,5% 11 1,9% 26 3,6% 127 8,0% 257 3,5%
Ca. en gang om maneden 37 2,9% 38 2,4% 38 2,5% 16 2,8% 56 7,6% 121 7,6% 306 4,2%
Ca. en gang om ugen 29 2,3% 41 2,6% 32 2,2% 1,1% 76  10,3% 81 51% 266 3,7%
Neesten dagligt 10 0,8% 19 1,2% 12 0,8% 0,3% 58 7,9% 35 2,2% 135 1,9%
Flere gange dagligt 3 0,2% 2 ,1% 6 4% 1,2% 31 4,2% 14 ,9% 63 ,9%
Leeser eller ser statusopdateringer pa sociale medier

Aldrig 150 11,7% 246  152% 416  27,9% 146 25,7% 118 16,0% 284 17,9% 1360 18,7%
Sjeeldnere end halvarligt 28 2,2% 58 3,6% 57 3,8% 57 10,1% 24 3,2% 69 44% 293 4,0%
En gang hvert halve ar 17 1,3% 18 1,1% 19 1,3% 26 4,5% 22 2,9% 71 45% 172 2,4%
3 eller 4 gange om aret 16 1,3% 20 1,2% 21 1,4% 10 1,7% 30 4,1% 119 75% 217 3,0%
Ca. en gang om méaneden 42 3,3% 64 4,0% 68 4,6% 27 4,7% 61 8,2% 154 9,7% 415 5,7%
Ca. en gang om ugen 141 11,0% 163 10,0% 190 12,8% 53 9,3% 103  14,0% 179 11,3% 829 11,4%
Neesten dagligt 366 28,6% 458  28,3% 414  27,8% 112 19,8% 200 27.2% 387 24,4% 1938 26,6%
Flere gange dagligt 518 40,5% 591 36,5% 303 20,3% 137  24,1% 179  24,3% 322 20,3% 2049 28,2%
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I hvor hgj grad er du enig eller uenig

i folgende udsagn? Antal Procent Antal Procent Antal Procent

Jeg faler mig velorienteret ved at fa daglige nyhedsmails/opdateringer pa internettet

1 - Helt uenig 457  12,3% 503 13,3% 960 12,8%
2 - Delvist uenig 479 12,9% 476  12,6% 956 12,7%
3 - Hverken/eller 1201  32,2% 1163  30,7% 2363 31,5%
4 - Delvist enig 866 23,3% 880 23,2% 1747  23,2%
5 - Helt enig 488 13,1% 461 12.2% 949 12,6%
Ved ikke 234 6,3% 306 8,1% 540 7,2%
Det er vigtigt for mig at falge med i, hvad der sker mht. danske politiske forhold

1 - Helt uenig 169 4,5% 287 7,6% 456 6,1%
2 - Delvist uenig 291 7,8% 320 8,4% 611 8,1%
3 - Hverken/eller 878 23,6% 834 22,0% 1712 22,8%
4 - Delvist enig 1007  27,0% 1103  29,1% 2110 28,1%
5 - Helt enig 1210 32,5% 1059 27,9% 2269 30,2%
Ved ikke 171 4,6% 186 4,9% 356 4,7%

Tabel 6 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
:ll/t?\ii;)ef::rioretager du felgende Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Leegger video, musik eller tekst ud pa sociale medier, s& andre kan se det

Aldrig 521  40,7% 737  45,6% 893 60,0% 291 51,3% 295  40,2% 602 38,0% 3340 459%
Sjeeldnere end halvarligt 166  13,0% 154 9,5% 137 9,2% 72 12,6% 54 7,4% 172 10,8% 756 10,4%
En gang hvert halve ar 59 4,6% 68 4,2% 54 3,6% 36 6,3% 32 4,3% 120 7,6% 369 5,1%
3 eller 4 gange om aret 122 9,5% 138 8,5% 70 4,7% 42 7,4% 66 8,9% 173 10,9% 611 8,4%
Ca. en gang om maneden 201 15,7% 224  13,9% 156 10,5% 63 11,1% 87 11,8% 248 156% 979 13,5%
Ca. en gang om ugen 145  11,3% 205 12,7% 129 8,7% 30 5,3% 89 12,2% 173 109% 772 10,6%
Neesten dagligt 53 4,1% 72 4,5% 40 2,7% 25 4,5% 68 9,3% 66 42% 325 4,5%
Flere gange dagligt 12 1,0% 18 1,1% 10 0,7% 8 1,4% 44 5,9% 32 2,0% 123 1,7%
Tabel 7 Mand Kvinde Total
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Tabel 7 Mand Kvinde Total
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg vil ngdigt undveere den daglige avis

1 - Helt uenig 875 23,5% 1177  31,1% 2052 27,3%
2 - Delvist uenig 494  13,3% 553  14,6% 1047 13,9%
3 - Hverken/eller 878  23,6% 775  20,5% 1653 22,0%
4 - Delvist enig 463 12,4% 382 10,1% 845 11,3%
5 - Helt enig 812 21,8% 680 18,0% 1493  19,9%
Ved ikke 202 5,4% 221 5,8% 423 5,6%
Det er vigtigt for mig at falge med i, hvad der sker i min kommune

1 - Helt uenig 154 4,1% 190 5,0% 344 4,6%
2 - Delvist uenig 276 7,4% 293 7,7% 569 7,6%
3 - Hverkenl/eller 874  23,5% 833 22,0% 1708 22,7%
4 - Delvist enig 1251 33,6% 1201 31,7% 2451 32,6%
5 - Helt enig 1018 27,3% 1126 29,7% 2144  28,5%
Ved ikke 152 4,1% 145 3,8% 298 4,0%
Jeg kan ikke undveere de daglige nyheder pa en eller flere TV-kanaler

1 - Helt uenig 415 11,1% 530 14,0% 945  12,6%
2 - Delvist uenig 407  10,9% 483 12,8% 890 11,8%
3 - Hverken/eller 915 24,6% 789  20,8% 1705 22,7%
4 - Delvist enig 893  24,0% 776  20,5% 1668 22,2%
5 - Helt enig 932  25,0% 1036 27,3% 1968 26,2%
Ved ikke 163 4,4% 174 4,6% 338 4,5%
Jeg bruger mindst 1 time pa en hverdag til at la&ese om baggrunden for nyhederne

1 - Helt uenig 647 17,4% 1098 29,0% 1745 23,2%
2 - Delvist uenig 710 19,1% 776 20,5% 1486 19,8%
3 - Hverken/eller 983  26,4% 861 22,7% 1843  24,5%
4 - Delvist enig 760 20,4% 528 13,9% 1288 17,1%
5 - Helt enig 438 11,8% 325 8,6% 763  10,2%
Ved ikke 187 5,0% 201 5,3% 387 5,2%
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Tabel 7 Mand Kvinde Total
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. stgrre politiske begivenheder i udlandet

1 - Helt uenig 228 6,1% 370 9,8% 599 8,0%
2 - Delvist uenig 333 8,9% 469 12,4% 803 10,7%
3 - Hverken/eller 954  25,6% 908  24,0% 1862 24,8%
4 - Delvist enig 1077 28,9% 1042 27,5% 2119 28,2%
5 - Helt enig 955  25,6% 813 21,5% 1768 23,5%
Ved ikke 177 4,7% 187 4,9% 363 4,8%
Man kan slet ikke fglge med i alt, hvad der sker i verden

1 - Helt uenig 288 7,7% 290 7,6% 578 7,7%
2 - Delvist uenig 487 13,1% 476  12,6% 963 12,8%
3 - Hverkenl/eller 1066 28,6% 994  26,2% 2061 27,4%
4 - Delvist enig 953  25,6% 1034 27,3% 1987  26,4%
5 - Helt enig 758  20,4% 795 21,0% 1554  20,7%
Ved ikke 172 4,6% 200 5,3% 372 5,0%
Jeg kan ikke fa nok af korte nyheder

1 - Helt uenig 529 14.2% 653 17,2% 1183 15,7%
2 - Delvist uenig 663 17,8% 711 18,8% 1375 18,3%
3 - Hverken/eller 1396 37,5% 1337 353% 2734 36,4%
4 - Delvist enig 643 17,3% 568 15,0% 1211 16,1%
5 - Helt enig 300 8,1% 283 7,5% 583 7,8%
Ved ikke 193 5,2% 236 6,2% 428 5,7%
Jeg vil gerne betale for godt nyhedsstof pa internettet

1 - Helt uenig 1264 33,9% 1642 43,3% 2906  38,7%
2 - Delvist uenig 678 18,2% 604 15,9% 1282  17,1%
3 - Hverken/eller 976  26,2% 818 21,6% 1795 23,9%
4 - Delvist enig 438 11,8% 302 8,0% 740 9,8%
5 - Helt enig 161 4,3% 137 3,6% 297 4,0%
Ved ikke 207 5,6% 286 7,5% 493 6,6%

Side 163



MINDSHARE

Tabel 7 Mand Kvinde Total
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
Nyheder i aviser og pa TV er mere troveerdige end pa internettet

1 - Helt uenig 371  10,0% 500 13,2% 871 11,6%
2 - Delvist uenig 402 10,8% 465 12,3% 867 11,5%
3 - Hverken/eller 1521 40,8% 1507 39,8% 3028 40,3%
4 - Delvist enig 738  19,8% 613 16,2% 1352 18,0%
5 - Helt enig 397  10,7% 314 8,3% 711 9,5%
Ved ikke 296 7,9% 390 10,3% 685 9,1%
Jeg faler mig velorienteret ved Igbende at hgre nyheder i radioen

1 - Helt uenig 325 8,7% 442 11,7% 767 10,2%
2 - Delvist uenig 358 9,6% 430 11,4% 789 10,5%
3 - Hverkenl/eller 1123  30,2% 996 26,3% 2119 28,2%
4 - Delvist enig 1071 28,8% 1062 28,0% 2133  28,4%
5 - Helt enig 640 17,2% 603 15,9% 1243 16,5%
Ved ikke 206 5,5% 256 6,8% 463 6,2%
Korte nyhedsopdateringer pa internettet/mobilen er rigeligt for mig

1 - Helt uenig 783  21,0% 773 20,4% 1556  20,7%
2 - Delvist uenig 651 17,5% 619 16,3% 1270 16,9%
3 - Hverken/eller 1102  29,6% 1009 26,6% 2111  28,1%
4 - Delvist enig 659 17,7% 702  18,5% 1361 18,1%
5 - Helt enig 285 7,7% 420 11,1% 705 9,4%
Ved ikke 246 6,6% 265 7,0% 511 6,8%
Jeg foretraekker at bruge en sggemaskine til at finde mere baggrundsstof om nyheder

1 - Helt uenig 398 10,7% 518 13,7% 916 12,2%
2 - Delvist uenig 471 12,6% 463 12,2% 934 12,4%
3 - Hverken/eller 1291  34,7% 1229 32,4% 2520 33,5%
4 - Delvist enig 895 24,0% 852 22,5% 1747  23.2%
5 - Helt enig 447  12,0% 445  11,7% 892 11,9%
Ved ikke 223 6,0% 281 7,4% 504 6,7%
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Tabel 7

Mand

Kvinde

Total

i felgende udsagn?

I hvor hgj grad er du enig eller uenig

Antal

Procent

Antal

Procent

Antal

Procent

Jeg foretraekker at g& i dybden med udvalgte nyhedsemner med seerlig interesse for mig

1 - Helt uenig 212 5,7% 358 9,5% 571 7,6%
2 - Delvist uenig 322 8,6% 407 10,8% 730 9,7%
3 - Hverken/eller 1112 29,8% 1092 28,8% 2203 29,3%
4 - Delvist enig 1153 31,0% 1060 28,0% 2213  29,5%
5 - Helt enig 752 20,2% 665 17,6% 1417 18,9%
Ved ikke 174 4,7% 206 5,4% 380 5,1%
Det er vigtigt for mig at veere bredt orienteret om nyheder og samfundsaktuelt stof

1 - Helt uenig 164 4,4% 228 6,0% 393 5,2%
2 - Delvist uenig 215 5,8% 312 8,2% 527 7,0%
3 - Hverken/eller 904 24,3% 923 24,3% 1827 24,3%
4 - Delvist enig 1045 28,1% 1045 27,6% 2090 27,8%
5 - Helt enig 1231 33,1% 1102 29,1% 2334 31,1%
Ved ikke 165 4,4% 178 4,7% 343 4,6%
Jeg opsgger ikke aktivt nyhedsstof i min hverdag

1 - Helt uenig 966  25,9% 913 24,1% 1878 25,0%
2 - Delvist uenig 842  22,6% 859 22,7% 1701 22,6%
3 - Hverken/eller 971  26,1% 886 23,4% 1857 24,7%
4 - Delvist enig 469 12,6% 553  14,6% 1022 13,6%
5 - Helt enig 301 8,1% 395 10,4% 696 9,3%
Ved ikke 176 4,7% 183 4,8% 359 4,8%
At se nyheder pa TV er mest af alt tidsfordriv

1 - Helt uenig 849 22,8% 1011  26,7% 1860 24,8%
2 - Delvist uenig 947  25,4% 911  24,0% 1858 24,7%
3 - Hverken/eller 1025 27,5% 963  25,4% 1988 26,5%
4 - Delvist enig 491 13,2% 493  13,0% 984 13,1%
5 - Helt enig 228 6,1% 204 5,4% 432 5,7%
Ved ikke 185 5,0% 206 5,4% 391 5,2%
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Tabel 7 Mand Kvinde Total

ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Det er vigtigt at fa nyheder for at kunne fglge med i samfundsdebatten

1 - Helt uenig 139 3,7% 183 4,8% 322 4,3%

2 - Delvist uenig 206 5,5% 211 5,6% 417 5,6%

3 - Hverken/eller 848 22,8% 735 19,4% 1583 21,1%

4 - Delvist enig 1004 27,0% 1066 28,1% 2070 27,6%

5 - Helt enig 1354 36,4% 1413 37,3% 2767  36,8%

Ved ikke 173 4,7% 181 4,8% 354 4,7%

Tabel 7 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:2;3;:32?;?:;3%1” enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg foler mig velorienteret ved at fa daglige nyhedsmails/opdateringer pa internettet

1 - Helt uenig 195 11,1% 103 9,6% 144  11,3% 172 14,1% 177  16,2% 169 155% 960 12,8%
2 - Delvist uenig 231  13.2% 140 13,0% 137 10,7% 161 13,2% 141 12,9% 146 13,4% 956 12,7%
3 - Hverken/eller 578 33,0% 379 352% 415 32,5% 351 28,8% 333  30,4% 308 28,1% 2363 31,5%
4 - Delvist enig 398 22,7% 262  24,3% 337  26,4% 302 24,8% 223 20,4% 226 20,6% 1747 23.2%
5 - Helt enig 167 9,5% 106 9,9% 168 13,1% 169 13,9% 170 15,6% 168 154% 949 12,6%
Ved ikke 184 10,5% 88 8,2% 76 6,0% 64 5,2% 50 4,6% 78 71% 540 7,2%
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. danske politiske forhold

1 - Helt uenig 168 9,6% 75 7,0% 89 7,0% 52 4,2% 42 3,8% 31 2,8% 456 6,1%
2 - Delvist uenig 224 12,8% 114  10,6% 107 8,4% 78 6,4% 46 4,2% 42 3,8% 611 8,1%
3 - Hverken/eller 519 29,6% 329 30,5% 297  23,3% 263 21,6% 161  14,7% 143 13,0% 1712 22,8%
4 - Delvist enig 455  26,0% 320 29,7% 382 29,9% 339 27,8% 315 28,9% 299 27,2% 2110 28,1%
5 - Helt enig 228  13,0% 174  16,1% 348  27,3% 456  37,5% 505 46,2% 558 50,9% 2269 30,2%
Ved ikke 158 9,0% 66 6,1% 53 4,2% 31 2,5% 25 2,3% 23 2,1% 356 4,7%
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Tabel 7 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:E;g;:gé%;?:;ghiu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg vil ngdigt undveere den daglige avis

1 - Helt uenig 457  26,1% 342 31,8% 445  34,8% 403 33,1% 257  23,5% 148 13,5% 2052 27,3%
2 - Delvist uenig 355 20,3% 177  16,4% 182  14,3% 160 13,1% 109 9,9% 65 59% 1047 13,9%
3 - Hverken/eller 473  27,0% 301 27,9% 325 25,5% 252 20,7% 169 15,5% 133  12,1% 1653 22,0%
4 - Delvist enig 193  11,0% 126 11,7% 149  11,7% 146 12,0% 123 11,2% 109 9,9% 845 11,3%
5 - Helt enig 100 5,7% 62 5,7% 115 9,0% 214  17,5% 391 35,8% 611 55,8% 1493 19,9%
Ved ikke 174 9,9% 70 6,5% 60 4,7% 44 3,6% 45 4,1% 30 2,8% 423 5,6%
Det er vigtigt for mig at falge med i, hvad der sker i min kommune

1 - Helt uenig 155 8,8% 75 7,0% 41 3,2% 35 2,9% 25 2,3% 12 1,1% 344 4,6%
2 - Delvist uenig 286 16,3% 99 9,2% 82 6,4% 49 4,1% 23 2,1% 30 2,7% 569 7,6%
3 - Hverken/eller 550 31,4% 338 31,4% 325 25,4% 248  20,4% 151 13,8% 95 8,7% 1708 22,7%
4 - Delvist enig 432  24,7% 367 34,1% 487 38,1% 449  36,8% 392 35,8% 325 29,6% 2451 32,6%
5 - Helt enig 196 11,2% 141 13,1% 296 23,2% 411 33,7% 481  44,0% 619 56,5% 2144 28,5%
Ved ikke 133 7,6% 57 5,3% 46 3,6% 26 2,1% 21 1,9% 15 1,4% 298 4,0%
Jeg kan ikke undveere de daglige nyheder pa en eller flere TV-kanaler

1 - Helt uenig 332  18,9% 178 16,5% 177 13,8% 120 9,9% 70 6,4% 68 6,2% 945 12,6%
2 - Delvist uenig 338  19,3% 159 14,7% 153 12,0% 109 9,0% 72 6,6% 58 53% 890 11,8%
3 - Hverken/eller 503 28,7% 342  31,7% 314 24,6% 241 19,8% 163  14,9% 141 12,8% 1705 22,7%
4 - Delvist enig 286 16,3% 223 20,7% 309 24.2% 301 24,7% 300 27,4% 250 22,8% 1668 22,2%
5 - Helt enig 137 7,8% 118 10,9% 272 21,3% 413 33,9% 465 42,5% 564 51,4% 1968 26,2%
Ved ikke 155 8,9% 59 5,4% 52 4,1% 33 2,8% 23 2,1% 16 14% 338 4,5%
Jeg bruger mindst 1 time pa en hverdag til at la&ese om baggrunden for nyhederne

1 - Helt uenig 462  26,4% 297  27,5% 374 29,3% 300 24,6% 180 16,4% 134 12,2% 1745 23,2%
2 - Delvist uenig 409 23,4% 229 21.2% 271 21.2% 267 22,0% 185 17,0% 125 11,4% 1486 19,8%
3 - Hverken/eller 431  24,6% 296 27,4% 319 25,0% 310 255% 251  23,0% 236 21,5% 1843 24,5%
4 - Delvist enig 196 11,2% 149 13,8% 178 13,9% 217  17,8% 258 23,6% 291 26,6% 1288 17,1%
5 - Helt enig 103 5,9% 46 4,2% 83 6,5% 90 7,4% 178 16,3% 263 24,0% 763 10,2%
Ved ikke 151 8,6% 62 5,7% 53 4,1% 34 2,8% 41 3,7% 47 4,3% 387 5,2%
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Tabel 7 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:E;g;:gé%;?:;ghiu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. stgrre politiske begivenheder i udlandet

1 - Helt uenig 183 10,4% 107 9,9% 106 8,3% 96 7,8% 59 5,4% 49 45% 599 8,0%
2 - Delvist uenig 266 15,2% 139  12,9% 150 11,7% 123  10,1% 64 5,9% 61 56% 803 10,7%
3 - Hverken/eller 534 30,5% 330 30,6% 321 252% 313 257% 196 17,9% 168 15,4% 1862 24,8%
4 - Delvist enig 385 22,0% 279  25,9% 367 28,7% 366 30,1% 369 33,7% 353 32,2% 2119 28,2%
5 - Helt enig 231 132% 162 15,1% 278  21,7% 286 23,5% 373 34.2% 437 39,9% 1768 23,5%
Ved ikke 153 8,8% 61 5,7% 55 4,3% 34 2,8% 32 3,0% 28 2,5% 363 4,8%
Man kan slet ikke fglge med i alt, hvad der sker i verden

1 - Helt uenig 100 5,7% 56 5,2% 92 7,2% 99 8,1% 120 10,9% 111  10,1% 578 7,7%
2 - Delvist uenig 213 12,1% 122 11,3% 160 12,5% 164 13,5% 156 14,2% 148 13,5% 963 12,8%
3 - Hverken/eller 526  30,0% 326  30,2% 347  27.2% 330 27,1% 287  26,2% 246  22,4% 2061 27,4%
4 - Delvist enig 413 23,6% 296 27,4% 373 29.2% 317  26,0% 273  25,0% 314 28,6% 1987 26,4%
5 - Helt enig 352  20,1% 211  19,5% 256  20,0% 265 21,7% 223 20,4% 247  22,5% 1554 20,7%
Ved ikke 147 8,4% 68 6,3% 49 3,8% 43 3,5% 35 3,2% 31 2,8% 372 5,0%
Jeg kan ikke fa nok af korte nyheder

1 - Helt uenig 231 132% 175 16,3% 226 17,7% 206 17,0% 187 17,1% 157 14,3% 1183 15,7%
2 - Delvist uenig 316 18,0% 224 20,7% 239 18,8% 219 18,0% 178 16,3% 198 18,1% 1375 18,3%
3 - Hverken/eller 638 36,5% 397 36,8% 463 36,3% 481 39,5% 386 35,3% 368 33,6% 2734 36,4%
4 - Delvist enig 282  16,1% 148 13,8% 210 16,5% 195 16,0% 192 17,6% 184 16,8% 1211 16,1%
5 - Helt enig 119 6,8% 63 5,8% 78 6,1% 76 6,2% 109 10,0% 139 12,7% 583 7,8%
Ved ikke 166 9,5% 71 6,6% 61 4,7% 41 3,4% 41 3,8% 49 4,4% 428 5,7%
Jeg vil gerne betale for godt nyhedsstof pa internettet

1 - Helt uenig 621 35,5% 379  352% 554  43,4% 517 42,5% 451  41.2% 383 35,0% 2906 38,7%
2 - Delvist uenig 307 17,5% 172 16,0% 219 17.2% 223  18,3% 180 16,5% 181 16,5% 1282 17,1%
3 - Hverken/eller 403  23,0% 302 28,0% 258  20,2% 277 22,7% 279  255% 276  252% 1795 23,9%
4 - Delvist enig 193  11,0% 115 10,7% 132 10,3% 111 9,1% 80 7,3% 108 9,9% 740 9,8%
5 - Helt enig 76 4,4% 43 4,0% 46 3,6% 35 2,9% 44 4,0% 53 49% 297 4,0%
Ved ikke 151 8,6% 66 6,1% 68 5,3% 55 4,5% 60 5,5% 94 8,5% 493 6,6%
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Tabel 7 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Nyheder i aviser og pa TV er mere troveerdige end pa internettet

1 - Helt uenig 199 11,3% 123 11,4% 174  13,6% 147  12,1% 129 11,8% 99 9,0% 871 11,6%
2 - Delvist uenig 257  14,7% 152  14,1% 162 12,7% 131 10,7% 96 8,8% 69 6,3% 867 11,5%
3 - Hverken/eller 604  34,5% 451  41,8% 531 41,6% 548  45,0% 450 41.2% 444  40,5% 3028 40,3%
4 - Delvist enig 357 20,4% 205 19,0% 221 17,3% 192  15,7% 195 17,8% 182 16,6% 1352 18,0%
5 - Helt enig 155 8,9% 76 7,1% 105 8,2% 106 8,7% 119 10,9% 150 13,7% 711 9,5%
Ved ikke 180 10,3% 72 6,7% 84 6,5% 95 7,8% 104 9,5% 152 13,8% 685 9,1%
Jeg faler mig velorienteret ved Igbende at hgre nyheder i radioen

1 - Helt uenig 220 12,6% 120 11,2% 108 8,5% 116 9,5% 91 8,4% 112 10,2% 767 10,2%
2 - Delvist uenig 251 14,3% 131 12,1% 115 9,0% 96 7,9% 96 8,8% 100 91% 789 10,5%
3 - Hverken/eller 543  31,0% 371 34,4% 371 29,1% 340 27,9% 264  24.2% 230 20,9% 2119 28,2%
4 - Delvist enig 384 21,9% 267 24,8% 402 31,5% 384 31,5% 362 33,1% 334 305% 2133 28,4%
5 - Helt enig 177 10,1% 112 10,4% 207 16,2% 237  19,5% 241 22,0% 269 24,6% 1243 16,5%
Ved ikke 176  10,1% 77 7,1% 73 5,7% 45 3,7% 39 3,6% 52 47% 463 6,2%
Korte nyhedsopdateringer pa internettet/mobilen er rigeligt for mig

1 - Helt uenig 117 6,7% 123 11,4% 216 16,9% 332 27.2% 389 35,6% 378 345% 1556 20,7%
2 - Delvist uenig 268 15,3% 163 15,1% 238 18,7% 232 19,1% 197 18,1% 171  15,6% 1270 16,9%
3 - Hverken/eller 552  31,5% 384 35,6% 363 28,4% 331 27.2% 251  23,0% 230 21,0% 2111 28,1%
4 - Delvist enig 434  24,8% 226  21,0% 256  20,1% 169 13,9% 123 11,2% 153 13,9% 1361 18,1%
5 - Helt enig 215 12,3% 110 10,2% 127 9,9% 88 7.2% 71 6,5% 94 8,6% 705 9,4%
Ved ikke 166 9,5% 72 6,7% 76 6,0% 66 5,4% 61 5,6% 69 6,3% 511 6,8%
Jeg foretraekker at bruge en sggemaskine til at finde mere baggrundsstof om nyheder

1 - Helt uenig 129 7,4% 97 9,0% 147  11,5% 156 12,8% 196 17,9% 192 17,5% 916 12,2%
2 - Delvist uenig 237  13,5% 128 11,9% 149 11,7% 162 13,3% 122 11,2% 136 12,4% 934 12,4%
3 - Hverken/eller 571 32,6% 396 36,7% 452  35,4% 419 34,4% 358 32,7% 325 29,7% 2520 33,5%
4 - Delvist enig 425 24,3% 275  25,5% 297  23.2% 273 22,4% 236 21,6% 242 22,0% 1747 23.2%
5 - Helt enig 220 12,6% 108 10,0% 161 12,6% 146 12,0% 134  12,3% 124 11,3% 892 11,9%
Ved ikke 170 9,7% 74 6,9% 71 5,6% 63 5,2% 48 4,4% 78 71% 504 6,7%
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Tabel 7 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
:E;g;:gé%;?:;ghiu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg foretraekker at g& i dybden med udvalgte nyhedsemner med seerlig interesse for mig

1 - Helt uenig 142 8,1% 90 8,4% 104 8,1% 101 8,3% 79 7,2% 55 50% 571 7,6%
2 - Delvist uenig 228 13,0% 114  10,6% 116 9,1% 104 8,5% 77 7,0% 90 8,2% 730 9,7%
3 - Hverken/eller 534  30,5% 342 31,7% 373 29.2% 358  29,4% 311 28,5% 285 26,0 2203 29,3%
4 - Delvist enig 450 25,7% 316 29,3% 401 31,4% 358 29,4% 330 30,2% 358 32,7% 2213 29,5%
5 - Helt enig 253  14,5% 156 14,5% 223 17,5% 262  21,5% 260 23,8% 262  239% 1417 18,9%
Ved ikke 144 8,2% 59 5,5% 60 4,7% 35 2,9% 35 3,2% 47 4,2% 380 51%
Det er vigtigt for mig at veere bredt orienteret om nyheder og samfundsaktuelt stof

1 - Helt uenig 137 7,8% 74 6,8% 60 4,7% 55 4,5% 39 3,6% 28 2,6% 393 5,2%
2 - Delvist uenig 215 12,3% 85 7,9% 90 7,0% 62 51% 47 4,3% 28 25% 527 7,0%
3 - Hverken/eller 554  31,6% 350 32,4% 327 25,6% 292  24,0% 153 14,0% 151 13,8% 1827 24,3%
4 - Delvist enig 440 25,1% 307 28,5% 370 29,0% 346  28,4% 320 29.2% 308 28,1% 2090 27,8%
5 - Helt enig 253  14,4% 202 18,8% 380 29,8% 430 35,3% 508  46,5% 560 51,1% 2334 31,1%
Ved ikke 153 8,7% 60 5,6% 50 3,9% 33 2,7% 26 2,4% 21 1,9% 343 4,6%
Jeg opsgger ikke aktivt nyhedsstof i min hverdag

1 - Helt uenig 227  12,9% 186 17,3% 366 28,7% 355  29,1% 402  36,8% 343 313% 1878 250%
2 - Delvist uenig 364 20,8% 228 21,1% 296  23,2% 311 25,6% 262 24,0% 239 218% 1701 22,6%
3 - Hverken/eller 505 28,8% 327 30,4% 294  23,0% 272 22,4% 224 20,5% 234 21,3% 1857 24,7%
4 - Delvist enig 305 17,4% 179 16,6% 156 12,2% 136  11,2% 103 9,5% 143 13,0% 1022 13,6%
5 - Helt enig 206 11,8% 93 8,6% 113 8,8% 110 9,0% 76 6,9% 98 9,0% 696 9,3%
Ved ikke 144 8,2% 65 6,0% 51 4,0% 34 2,8% 25 2,3% 40 3,6% 359 4,8%
At se nyheder pa TV er mest af alt tidsfordriv

1 - Helt uenig 180 10,3% 156 14,5% 338  26,4% 383 31,4% 410 37,5% 394 36,0% 1860 24,8%
2 - Delvist uenig 374 21.3% 252 23,3% 297  232% 343 28,1% 307 28,1% 287 26,1% 1858 24,7%
3 - Hverken/eller 581 33,2% 348 32,3% 355 27,8% 286 23,4% 219  20,0% 200 18,3% 1988 26,5%
4 - Delvist enig 319 18,2% 194  18,0% 153  12,0% 113 9,3% 77 7,0% 128 11,7% 984 13,1%
5 - Helt enig 135 7, 7% 60 5,6% 72 5,6% 57 4,7% 53 4,9% 55 50% 432 57%
Ved ikke 164 9,3% 68 6,3% 63 4,9% 36 3,0% 27 2,5% 32 3,0 391 5,2%
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Tabel 7 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
I hvor hgj grad er du enig eller uenig
i felgende udsagn?

Det er vigtigt at fa nyheder for at kunne fglge med i samfundsdebatten

Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent

1 - Helt uenig 113 6,5% 49 4,6% 52 4,1% 43 3,5% 32 3,0% 32 3,0% 322 4,3%
2 - Delvist uenig 171 9,7% 77 7,2% 58 4,6% 54 4,5% 33 3,0% 23 2,1% 417 5,6%
3 - Hverken/eller 476  27,2% 316  29,3% 289 22,6% 218  17,9% 164 15,0% 119 10,9% 1583 21,1%
4 - Delvist enig 477  27.2% 310 28,7% 378 29,6% 327 26,9% 288  26,3% 291 26,6% 2070 27,6%
5 - Helt enig 364 20,8% 266 24,6% 449 35,1% 538 44,2% 551 50,4% 600 54,7% 2767 36,8%
Ved ikke 150 8,6% 60 5,6% 51 4,0% 38 3,1% 25 2,3% 30 2, 7% 354 4,7%
Tabel 7 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

:?;Z;:g{egur;:azrniu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent

Jeg foler mig velorienteret ved at fa daglige nyhedsmails/opdateringer pa internettet

1 - Helt uenig 309 15,0% 158 13,8% 187 12,8% 208 13,7% 97 12,5% 960 13,8%

2 - Delvist uenig 279  13,5% 172 15,0% 191  13,0% 208 13,8% 105 13,5% 956 13,7%

3 - Hverken/eller 627 30,3% 378 32,9% 540 36,9% 538 35,6% 280 359% 2363 33,9%

4 - Delvist enig 559  27,0% 278  24,1% 350 23,9% 368 24,4% 192 24,7% 1747 25,0%

5 - Helt enig 294 14.2% 164 14,2% 197 13,4% 190 12,6% 105 13,4% 949 13,6%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. danske politiske forhold

1 - Helt uenig 119 5,6% 87 7,4% 82 5,5% 122 7,8% 45 5,8% 456 6,4%

2 - Delvist uenig 153 7,2% 116 9,9% 145 9,7% 130 8,3% 67 8,5% 611 8,5%

3 - Hverken/eller 452 21,3% 296 25.2% 376  25,1% 369 23,5% 218 27,8% 1712 23,9%

4 - Delvist enig 643 30,3% 306 26,0% 459  30,6% 465 29,6% 238 30,2% 2110 29,5%

5 - Helt enig 758  35,7% 371 315% 438  29,2% 483  30,8% 218 27,8% 2269 31,7%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg vil ngdigt undveere den daglige avis

1 - Helt uenig 550 26,2% 363 30,8% 436 29,3% 497  32,0% 206 26,7% 2052 28,9%
2 - Delvist uenig 333  15,9% 163 13,8% 207 13,9% 249  16,0% 96 12,5% 1047 14,8%
3 - Hverken/eller 441 21,0% 295  25,0% 357  24,0% 342 22,0% 219 284% 1653 23,3%
4 - Delvist enig 275 13,1% 135 11,4% 173  11,6% 166 10,7% 96 12,5% 845 11,9%
5 - Helt enig 498 23,8% 224  19,0% 317 21,3% 300 19,3% 154 19,9% 1493 21,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Det er vigtigt for mig at falge med i, hvad der sker i min kommune

1 - Helt uenig 96 4,5% 56 4,8% 69 4,6% 92 5,8% 30 3,8% 344 4,8%
2 - Delvist uenig 146 6,8% 97 8,2% 138 9,1% 126 8,0% 62 7,8% 569 7,9%
3 - Hverkenl/eller 502 23,4% 258 21,8% 362 23,8% 360 22,9% 226 285% 1708 23,7%
4 - Delvist enig 786  36,6% 387 32,6% 480 31,6% 539 34,3% 260 32,8% 2451 34,0%
5 - Helt enig 615 28,7% 386 32,6% 472 31,0% 456  29,0% 214  27,0% 2144 29,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg kan ikke undveere de daglige nyheder pa en eller flere TV-kanaler

1 - Helt uenig 279  13,1% 166  14,0% 174  11,5% 228 14,6% 96 12,2% 945  13,2%
2 - Delvist uenig 256 12,0% 149  12,6% 188 12,5% 222 14.2% 74 9,4% 890 12,4%
3 - Hverken/eller 459  21,6% 277  23,4% 377 24,9% 360 23,0% 232 294% 1705 23,8%
4 - Delvist enig 513 24,1% 253  21,3% 367 24.2% 334  21,4% 201 25,6% 1668 23,2%
5 - Helt enig 622  29,2% 339  28,6% 407  26,9% 417  26,7% 185 23,4% 1968 27,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg bruger mindst 1 time pa en hverdag til at la&ese om baggrunden for nyhederne

1 - Helt uenig 463 21,8% 310 26,4% 355 23,8% 441 28,2% 177  22,7% 1745 24,5%
2 - Delvist uenig 463 21,9% 235  20,0% 337 22,6% 341 21,8% 111 142% 1486 20,9%
3 - Hverken/eller 491  23,2% 306 26,1% 408 27,4% 391 25,0% 247 31,7% 1843 25,9%
4 - Delvist enig 433  20,4% 194 16,5% 258 17,3% 235 15,0% 169 21,6% 1288 18,1%
5 - Helt enig 269  12,7% 130 11,1% 133 8,9% 155 9,9% 76 9,8% 763 10,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. stgrre politiske begivenheder i udlandet

1 - Helt uenig 142 6,7% 114 9,7% 127 8,5% 153 9,8% 63 8,0% 599 8,4%
2 - Delvist uenig 183 8,6% 141 12,1% 180 12,0% 209 13,3% 90 11,5% 803 11.2%
3 - Hverken/eller 477 22,4% 318  27.2% 428  28,5% 404  25,7% 236 30,2% 1862 26,0%
4 - Delvist enig 691 32,4% 330 28,2% 431 28,8% 445  28,4% 221  28,3% 2119 29,6%
5 - Helt enig 639  30,0% 267 22,8% 334 22,3% 357  22,8% 172 22,0% 1768 24,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Man kan slet ikke fglge med i alt, hvad der sker i verden

1 - Helt uenig 183 8,6% 106 9,0% 102 6,8% 129 8,3% 57 7,4% 578 8,1%
2 - Delvist uenig 296 13,9% 186 15,8% 164 11,0% 198 12,8% 119 15,3% 963 13,5%
3 - Hverkenl/eller 581 27,2% 322 27,3% 481 32,1% 430 27,6% 247 31,8% 2061 28,9%
4 - Delvist enig 619 29,0% 284  24,1% 427  28,5% 449  28,9% 208 26,7% 1987 27,8%
5 - Helt enig 454 21,3% 280 23,7% 325 21,7% 349  22,4% 145 18,7% 1554 21,8%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg kan ikke fa nok af korte nyheder

1 - Helt uenig 367 17,5% 220 18,9% 227 15,3% 260 16,7% 108 13,9% 1183 16,7%
2 - Delvist uenig 393 18,7% 236 20,2% 297  20,1% 313  20,2% 135 17,4% 1375 19,4%
3 - Hverken/eller 796 37,8% 442 37,9% 584  39,4% 580 37,4% 332 425% 2734 38,6%
4 - Delvist enig 370 17,6% 182  15,6% 240 16,2% 277 17,9% 142 182% 1211 17,1%
5 - Helt enig 180 8,5% 85 7,3% 133 9,0% 122 7,9% 63 8,1% 583 8,2%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg vil gerne betale for godt nyhedsstof pa internettet

1 - Helt uenig 821 39,4% 503 43,5% 601 41,1% 700 453% 282 36,4% 2906 41,4%
2 - Delvist uenig 388 18,6% 206 17,8% 274 18,7% 276 17,9% 139 17,9% 1282 18,3%
3 - Hverken/eller 512 24,6% 296  25,6% 385  26,4% 375  24,3% 226  29,1% 1795 25,6%
4 - Delvist enig 256 12,3% 107 9,2% 146  10,0% 129 8,4% 102  13,1% 740 10,5%
5 - Helt enig 107 5,2% 44 3,8% 56 3,8% 64 4,1% 27 3,5% 297 4,2%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Nyheder i aviser og pa TV er mere troveerdige end pa internettet

1 - Helt uenig 243 12,0% 167  14,9% 189 13,1% 190 12,8% 82 10,9% 871 12,8%
2 - Delvist uenig 243 12,0% 148 13,2% 184 12,7% 205 13,8% 87 11,5% 867 12,7%
3 - Hverken/eller 879 43,5% 484  43,2% 664  45,8% 667  44,9% 334 444% 3028 44,3%
4 - Delvist enig 420 20,8% 200 17,9% 261 18,0% 288 19,4% 183 24,2% 1352 19,8%
5 - Helt enig 238 11,8% 120 10,7% 150 10,4% 135 9,1% 68 9,1% 711  10,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg faler mig velorienteret ved Igbende at hgre nyheder i radioen

1 - Helt uenig 240 11,6% 133 11,4% 144 9,7% 165 10,7% 84 10,9% 767 10,9%
2 - Delvist uenig 233  112% 141 12,1% 145 9,7% 185 12,0% 85 10,9% 789 11,2%
3 - Hverkenl/eller 585 28,1% 334  28,7% 458  30,6% 474 30,8% 268 345% 2119 30,1%
4 - Delvist enig 647 31,1% 354  30,4% 466 31,2% 443  28,8% 223 28,7% 2133 30,2%
5 - Helt enig 374  18,0% 202  17,3% 281 18,8% 271 17,6% 116 149% 1243 17,6%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Korte nyhedsopdateringer pa internettet/mobilen er rigeligt for mig

1 - Helt uenig 528 25,3% 264  23,3% 305 20,7% 315 20,5% 144 18,7% 1556 22,2%
2 - Delvist uenig 380 18,2% 214  19,0% 270 18,3% 274  17,8% 132 17,00 1270 18,1%
3 - Hverken/eller 600 28,7% 328  29,1% 464 315% 449  29,3% 268 34,7% 2111 30,1%
4 - Delvist enig 380 18,2% 204 18,0% 288 19,5% 333 21,7% 157 20,3% 1361 19,4%
5 - Helt enig 202 9,7% 120 10,6% 148 10,0% 164 10,7% 72 9,3% 705 10,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg foretraekker at bruge en sggemaskine til at finde mere baggrundsstof om nyheder

1 - Helt uenig 272 13,1% 161 14,1% 185 12,5% 201 13,1% 97  12,7% 916 13,1%
2 - Delvist uenig 273 13,1% 147  12,9% 216 14,7% 209 13,5% 90 11,7% 934 13,3%
3 - Hverken/eller 726 34,8% 415 36,3% 534  36,3% 556  36,0% 289 37,7% 2520 36,0%
4 - Delvist enig 523 25,1% 283  24,7% 353  24,0% 384 24,9% 204 26,6% 1747 24,9%
5 - Helt enig 291 13,9% 138  12,1% 184 12,5% 193  12,5% 86 11,2% 892 12,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg foretraekker at g& i dybden med udvalgte nyhedsemner med seerlig interesse for mig

1 - Helt uenig 152 7,2% 130 11,1% 114 7,6% 133 8,5% 42 5,3% 571 8,0%
2 - Delvist uenig 179 8,4% 145 12,5% 156 10,4% 165 10,6% 84 10,7% 730 10,2%
3 - Hverken/eller 624  29,4% 347  29,8% 456  30,3% 499  31,9% 278 35,6% 2203 30,9%
4 - Delvist enig 701  33,0% 323  27,8% 469 31.2% 471 30,2% 249 318% 2213 31,0%
5 - Helt enig 466  22,0% 219 18,8% 308 20,5% 294 18,8% 129 16,5% 1417 19,9%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Det er vigtigt for mig at veere bredt orienteret om nyheder og samfundsaktuelt stof

1 - Helt uenig 99 4,7% 69 5,9% 78 5,2% 95 6,0% 52 6,6% 393 5,5%
2 - Delvist uenig 127 5,9% 104 8,9% 116 7,7% 134 8,6% 46 5,8% 527 7,3%
3 - Hverken/eller 465 21,8% 301 25,6% 417  27,7% 406  25,9% 238 30,1% 1827 255%
4 - Delvist enig 651 30,5% 311 26,4% 430 28,6% 459  29,3% 239 30,3% 2090 29,1%
5 - Helt enig 791  37,1% 392 33,3% 465 30,9% 472 30,1% 215 272% 2334 32,5%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg opsgger ikke aktivt nyhedsstof i min hverdag

1 - Helt uenig 614 28,8% 315 26,8% 359 24,0% 409 26,1% 181 23,2% 1878 26,3%
2 - Delvist uenig 513 24,1% 263 22,4% 364 24,3% 391 25,0% 170 21,7% 1701 23,8%
3 - Hverken/eller 532  24,9% 305 25,9% 394  26,3% 389 24,8% 237 30,3% 1857 26,0%
4 - Delvist enig 275  12,9% 151 12,9% 235 15,7% 228 14,6% 133 16,9% 1022 14,3%
5 - Helt enig 199 9,3% 141 12,0% 145 9,7% 148 9,5% 62 8,0% 696 9,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
At se nyheder pa TV er mest af alt tidsfordriv

1 - Helt uenig 585 27,7% 306 26,2% 391  26,1% 393 252% 186 23,6% 1860 26,1%
2 - Delvist uenig 575 27.2% 325  27,9% 373 24,9% 406  26,1% 178 22,7% 1858 26,1%
3 - Hverken/eller 541  25,6% 329 28,2% 450 30,0% 421 27,0% 247 31,4% 1988 27,9%
4 - Delvist enig 278 13,1% 127  10,9% 209 13,9% 228 14,7% 143  18,1% 984 13,8%
5 - Helt enig 135 6,4% 80 6,8% 76 5,1% 109 7,0% 32 4,1% 432 6,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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i felgende udsagn?

Jeg foler mig velorienteret ved at fa daglige nyhedsmails/opdateringer pa internettet

1 - Helt uenig 465 14,5% 495 13,1% 960 13,8%
2 - Delvist uenig 426  13,3% 530 14,1% 956 13,7%
3 - Hverken/eller 1018 31,7% 1345 357% 2363 33,9%
4 - Delvist enig 839 26,2% 907 24,1% 1747  25,0%
5 - Helt enig 458  14,3% 490 13,0% 949  13,6%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. danske politiske forhold

1 - Helt uenig 206 6,3% 250 6,5% 456 6,4%
2 - Delvist uenig 247 7,5% 364 9,4% 611 8,5%
3 - Hverkenl/eller 753  22,9% 959  24,8% 1712 23,9%
4 - Delvist enig 955  29,0% 1155 29,9% 2110 29,5%
5 - Helt enig 1130 34,3% 1139  29,5% 2269 31,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Tabel 7 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

.I hvor hej grad er du enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
i felgende udsagn?

Det er vigtigt at fa nyheder for at kunne fglge med i samfundsdebatten

1 - Helt uenig 99 4,6% 57 4,9% 59 3,9% 71 4,5% 37 4,6% 322 4,5%
2 - Delvist uenig 107 5,0% 84 7.2% 88 5,9% 91 5,8% 46 5,9% 417 5,8%
3 - Hverken/eller 387 18,1% 287  24,7% 348  23,1% 334 21,3% 226 28,7% 1583 22,1%
4 - Delvist enig 649 30,4% 312  26,8% 442 29,3% 468  29,9% 201 255% 2070 28,9%
5 - Helt enig 895 41,9% 424  36,4% 569 37,8% 602  38,5% 278 353% 2767 38,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Tabel 7 dst Vest Total

| hvor hej grad er du enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
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Tabel 7 Dst Vest Total
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg vil ngdigt undveere den daglige avis

1 - Helt uenig 910 27,9% 1141 29,8% 2052 28,9%
2 - Delvist uenig 475  14,5% 572 15,0% 1047 14,8%
3 - Hverken/eller 747 22,9% 906  23,7% 1653 23,3%
4 - Delvist enig 409 12,5% 436 11,4% 845 11,9%
5 - Helt enig 723 22,2% 769  20,1% 1493 21,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Det er vigtigt for mig at falge med i, hvad der sker i min kommune

1 - Helt uenig 148 4,5% 195 5,0% 344 4,8%
2 - Delvist uenig 221 6,7% 348 8,9% 569 7,9%
3 - Hverken/eller 765 23,1% 942 24.2% 1708 23,7%
4 - Delvist enig 1178 355% 1274  32,7% 2451  34,0%
5 - Helt enig 1004 30,3% 1140 29,2% 2144 29,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg kan ikke undveere de daglige nyheder pa en eller flere TV-kanaler

1 - Helt uenig 442 13,4% 503 13,0% 945  13,2%
2 - Delvist uenig 385 11,7% 505 13,0% 890 12,4%
3 - Hverken/eller 742 22,5% 963  24,9% 1705 23,8%
4 - Delvist enig 770 23,3% 898 23,2% 1668 23,2%
5 - Helt enig 963  29,2% 1005 26,0% 1968 27,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg bruger mindst 1 time pa en hverdag til at la&ese om baggrunden for nyhederne

1 - Helt uenig 770  23,4% 976  25,4% 1745 24,5%
2 - Delvist uenig 678 20,7% 808 21,0% 1486 20,9%
3 - Hverken/eller 808 24,6% 1036 26,9% 1843 25,9%
4 - Delvist enig 630 19,2% 658 17,1% 1288 18,1%
5 - Helt enig 398  12,1% 365 9,5% 763  10,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Side 177



MINDSHARE

Tabel 7 Dst Vest Tota
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. stgrre politiske begivenheder i udlandet

1 - Helt uenig 252 7,7% 347 9,0% 599 8,4%
2 - Delvist uenig 302 9,2% 500 13,0% 803 11,2%
3 - Hverken/eller 800 24,3% 1063 27,5% 1862 26,0%
4 - Delvist enig 1029 31,3% 1090 28,2% 2119 29,6%
5 - Helt enig 906  27,6% 862 22,3% 1768 24,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Man kan slet ikke fglge med i alt, hvad der sker i verden

1 - Helt uenig 288 8,7% 290 7,5% 578 8,1%
2 - Delvist uenig 456 13,8% 507 13,2% 963 13,5%
3 - Hverkenl/eller 909 27,6% 1151  29,9% 2061  28,9%
4 - Delvist enig 911  27,6% 1075 28,0% 1987 27,8%
5 - Helt enig 732 22.2% 821 21,4% 1554 21,8%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg kan ikke fa nok af korte nyheder

1 - Helt uenig 581 17,8% 601 15,7% 1183 16,7%
2 - Delvist uenig 603 18,5% 772 20,2% 1375  19,4%
3 - Hverken/eller 1255 38,5% 1479 38,6% 2734  38,6%
4 - Delvist enig 555  17,0% 656 17,1% 1211 17,1%
5 - Helt enig 263 8,1% 320 8,4% 583 8,2%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg vil gerne betale for godt nyhedsstof pa internettet

1 - Helt uenig 1322 41,0% 1585 41,8% 2906 41,4%
2 - Delvist uenig 572 17,7% 711 18,7% 1282 18,3%
3 - Hverken/eller 822 25,5% 973 25,6% 1795 25,6%
4 - Delvist enig 359 11,1% 381 10,0% 740 10,5%
5 - Helt enig 152 4,7% 146 3,8% 297 4,2%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 Dst Vest Total
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
Nyheder i aviser og pa TV er mere troveerdige end pa internettet

1 - Helt uenig 406  13,0% 465 12,6% 871 12,8%
2 - Delvist uenig 362 11,6% 505 13,6% 867 12,7%
3 - Hverken/eller 1377  44,0% 1651 44,6% 3028 44,3%
4 - Delvist enig 621 19,9% 730 19,7% 1352  19,8%
5 - Helt enig 361 11,5% 350 9,5% 711 10,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg faler mig velorienteret ved Igbende at hgre nyheder i radioen

1 - Helt uenig 370 11,5% 397 10,4% 767  10,9%
2 - Delvist uenig 351 10,9% 437 11,4% 789 11.2%
3 - Hverkenl/eller 926  28,7% 1193 31.2% 2119 30,1%
4 - Delvist enig 1006 31,1% 1127  29,5% 2133  30,2%
5 - Helt enig 576 17,8% 667 17,5% 1243 17,6%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Korte nyhedsopdateringer pa internettet/mobilen er rigeligt for mig

1 - Helt uenig 793  24,7% 763  20,1% 1556 22,2%
2 - Delvist uenig 567 17,7% 703 18,5% 1270 18,1%
3 - Hverken/eller 940 29,3% 1171 30,9% 2111  30,1%
4 - Delvist enig 590 18,4% 771 20,3% 1361 19,4%
5 - Helt enig 320 10,0% 385 10,2% 705 10,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg foretraekker at bruge en sggemaskine til at finde mere baggrundsstof om nyheder

1 - Helt uenig 431 13,4% 486 12,8% 916 13,1%
2 - Delvist uenig 399 12,4% 536 14,1% 934 13,3%
3 - Hverken/eller 1152 35,8% 1368 36,1% 2520 36,0%
4 - Delvist enig 811 252% 936 24,7% 1747  24,9%
5 - Helt enig 424 13,2% 468 12,3% 892 12,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 Dst Vest Tota
ilpxz\fllgre:g]egurda:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg foretraekker at g& i dybden med udvalgte nyhedsemner med seerlig interesse for mig

1 - Helt uenig 277 8,5% 294 7,6% 571 8,0%
2 - Delvist uenig 298 9,1% 432 11.2% 730 10,2%
3 - Hverken/eller 984  30,0% 1219 31,6% 2203 30,9%
4 - Delvist enig 1028 31,4% 1185 30,7% 2213 31,0%
5 - Helt enig 687 21,0% 730 18,9% 1417  19,9%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Det er vigtigt for mig at veere bredt orienteret om nyheder og samfundsaktuelt stof

1 - Helt uenig 163 5,0% 229 5,9% 393 5,5%
2 - Delvist uenig 211 6,4% 316 8,2% 527 7,3%
3 - Hverken/eller 771 23,4% 1055 27,2% 1827 25,5%
4 - Delvist enig 968  29,4% 1122 29,0% 2090 29,1%
5 - Helt enig 1182 35,9% 1152  29,7% 2334 32,5%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg opsgger ikke aktivt nyhedsstof i min hverdag

1 - Helt uenig 925 28,1% 953  24,7% 1878 26,3%
2 - Delvist uenig 754 22,9% 946  24,5% 1701  23,8%
3 - Hverken/eller 840 25,5% 1017 26,4% 1857 26,0%
4 - Delvist enig 433  13,1% 589 15,3% 1022  14,3%
5 - Helt enig 342 10,4% 354 9,2% 696 9,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
At se nyheder pa TV er mest af alt tidsfordriv

1 - Helt uenig 891 27,3% 970 25,1% 1860 26,1%
2 - Delvist uenig 886 27,1% 972 25.2% 1858 26,1%
3 - Hverken/eller 867 26,5% 1121 29,1% 1988  27,9%
4 - Delvist enig 409 12,5% 574 14,9% 984 13,8%
5 - Helt enig 213 6,5% 219 5,7% 432 6,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Side 180



MINDSHARE

Tabel 7 Dst

Vest

Total

I hvor hgj grad er du enig eller uenig

i felgende udsagn? Antal

Procent

Antal

Procent

Antal Procent

Det er vigtigt at fa nyheder for at kunne fglge med i samfundsdebatten

1 - Helt uenig 153 4,7% 168 4,3% 322 4,5%

2 - Delvist uenig 165 5,0% 252 6,5% 417 5,8%

3 - Hverken/eller 683 20,8% 899  23,2% 1583 22,1%

4 - Delvist enig 962 29,3% 1109 28,6% 2070  28,9%

5 - Helt enig 1322  40,2% 1445 37,3% 2767  38,7%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

s et e, e o
:P:;/I;re:gjegur:gazrn??u enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg faler mig velorienteret ved at fa daglige nyhedsmails/opdateringer pa internettet

1 - Helt uenig 116  14,1% 104 13,0% 262  15,0% 110 11,9% 960 13,8%
2 - Delvist uenig 99 12,0% 118 14,8% 238 13,6% 123 13,3% 956 13,7%
3 - Hverken/eller 325 39,4% 284  35,6% 600 34,4% 318 34,4% 2363 33,9%
4 - Delvist enig 185 22,4% 229  28,8% 398 22,8% 237  25,6% 1747  25,0%
5 - Helt enig 100 12,1% 61 7,7% 248 14.2% 137 14,8% 949  13,6%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Det er vigtigt for mig at falge med i, hvad der sker mht. danske politiske forhold

1 - Helt uenig 94 11,1% 72 8,8% 124 6,9% 56 5,9% 456 6,4%
2 - Delvist uenig 81 9,7% 98 12,0% 168 9,4% 82 8,6% 611 8,5%
3 - Hverken/eller 264 31,5% 236 29,1% 485 27,1% 233 24,6% 1712 23,9%
4 - Delvist enig 223 26,6% 253 31,1% 522 29,1% 299 31,5% 2110 29,5%
5 - Helt enig 178  21,2% 155 19,0% 492  27,5% 279  29,4% 2269 31,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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MINDSHARE

MeHenUang Lang videregdende
Tabel 7 videregaende Andet Total
uddannelse uddannelse
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg foler mig velorienteret ved at fa daglige nyhedsmails/opdateringer pa internettet
1 - Helt uenig 258 14,0% 100 13,1% 10 12,8% 960 13,8%
2 - Delvist uenig 250 13,6% 120 15,8% 7 8,3% 956 13,7%
3 - Hverken/eller 579 31,4% 229 30,2% 28 35,0% 2363  33,9%
4 - Delvist enig 476  25,8% 197 25,9% 25 31,2% 1747 25,0%
5 - Helt enig 279 15,1% 113 14,9% 10 12,6% 949 13,6%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. danske politiske forhold
1 - Helt uenig 70 3,7% 33 4,1% 9,1% 456 6,4%
2 - Delvist uenig 124 6,6% 51 6,5% 7 8,4% 611 8,5%
3 - Hverken/eller 336 17,8% 135 17,1% 22 25,6% 1712 23,9%
4 - Delvist enig 571  30,2% 220 27,9% 22 253% 2110 29,5%
5 - Helt enig 789 41,8% 349 44.3% 27  31,5% 2269 31,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
s ot e g o
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg vil ngdigt undveaere den daglige avis
1 - Helt uenig 279  33,3% 256 31,8% 567 32,0% 308 32,4% 2052  28,9%
2 - Delvist uenig 110 13,2% 176  21,8% 245  13,8% 145 15,3% 1047 14,8%
3 - Hverken/eller 234  28,0% 215  26,6% 415  23,4% 224 23,6% 1653 23,3%
4 - Delvist enig 84 10,1% 97 12,0% 211 11,9% 96 10,1% 845 11,9%
5 - Helt enig 131 15,6% 63 7,8% 333 18,8% 177 18,6% 1493 21,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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MINDSHARE

Mellemlang Lang videregéende
Tabel 7 videregéende g g Andet Total
uddannelse
uddannelse

I hvor hgj grad er du enig eller uenig
i fglgende udsagn?
Jeg vil ngdigt undveere den daglige avis

Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent

1 - Helt uenig 454  24,3% 165 21,6% 23 26,0% 2052 28,9%

2 - Delvist uenig 253  13,5% 108 14,1% 10 11,5% 1047 14,8%

3 - Hverken/eller 402 21,5% 139 18,2% 24 27,4% 1653 23,3%

4 - Delvist enig 246  13,1% 99 13,0% 12 141% 845 11,9%

5 - Helt enig 517  27,6% 254  33.2% 18  21,0% 1493 21,1%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

I s
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker i min kommune

1 - Helt uenig 82 9,6% 64 7,8% 62 3,4% 33 3,5% 344 4,8%
2 - Delvist uenig 76 8,9% 136 16,5% 113 6,3% 69 7.2% 569 7,9%
3 - Hverken/eller 230 27,0% 262  31,9% 438 24,3% 210 21,9% 1708 23,7%
4 - Delvist enig 252 29,5% 239  29,1% 602 33,3% 357  37.2% 2451  34,0%
5 - Helt enig 213 24,9% 120 14,6% 590 32,7% 289  30,2% 2144  29,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg kan ikke undveere de daglige nyheder pa en eller flere TV-kanaler

1 - Helt uenig 147  17,3% 152 18,9% 198 11,0% 102  10,7% 945  13,2%
2 - Delvist uenig 89 10,5% 167 20,8% 187 10,4% 121 12,7% 890 12,4%
3 - Hverken/eller 254 29,9% 223 27,7% 480 26,7% 205 21,4% 1705 23,8%
4 - Delvist enig 163 19,2% 151 18,7% 403  22,4% 234  245% 1668 23,2%
5 - Helt enig 197  23,2% 113 14,0% 530 29,5% 293  30,7% 1968 27,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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MINDSHARE

Tabel 7

Mellemlang
videregéende
uddannelse

Lang videregdende

uddannelse

Andet

Total

I hvor hgj grad er du enig eller uenig

i folgende udsagn? Antal Procent Antal Procent

Antal Procent

Antal Procent

Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker i min kommune

1 - Helt uenig 57 3,0% 40 5,1% 5 5,5% 344 4,8%

2 - Delvist uenig 114 6,0% 53 6,8% 7 8,3% 569 7,9%

3 - Hverken/eller 353 18,6% 190 24,2% 23 25,6% 1708 23,7%

4 - Delvist enig 692 36,4% 284  36,1% 26 29,2% 2451  34,0%

5 - Helt enig 685 36,0% 220 27,9% 28 31,5% 2144 29,7%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Jeg kan ikke undveere de daglige nyheder pa en eller flere TV-kanaler

1 - Helt uenig 219 11,5% 117 14,9% 10 11,6% 945 13.2%

2 - Delvist uenig 204 10,8% 107 13,6% 15 16,6% 890 12,4%

3 - Hverken/eller 372 19,6% 157  20,0% 14 15,8% 1705 23,8%

4 - Delvist enig 496  26,2% 200 25,6% 21  23,6% 1668 23,2%

5 - Helt enig 605 31,9% 203  25,9% 28 32,4% 1968 27,4%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

s ot e g o
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg bruger mindst 1 time pa en hverdag til at l&ese om baggrunden for nyhederne

1 - Helt uenig 263 31,4% 227  28,0% 483  27,1% 252 26,6% 1745 24,5%
2 - Delvist uenig 151  18,0% 236  29,1% 355 19,9% 214  22,6% 1486  20,9%
3 - Hverken/eller 234 28,0% 214 26,4% 486  27,3% 239  252% 1843 25,9%
4 - Delvist enig 104  12,4% 90 11,1% 296 16,6% 150 15,8% 1288 18,1%
5 - Helt enig 85 10,1% 43 5,3% 163 9,2% 92 9,8% 763  10,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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MINDSHARE

MeHenUang Lang videregaende
Tabel 7 videregaende Andet Total

uddannelse uddannelse
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg bruger mindst 1 time pa en hverdag til at la&ese om baggrunden for nyhederne
1 - Helt uenig 369 19,5% 132 16,9% 21  24,6% 1745 24,5%
2 - Delvist uenig 352 18,7% 168 21,6% 11  13,3% 1486 20,9%
3 - Hverken/eller 467 24,8% 177  22,7% 26 30,4% 1843 25,9%
4 - Delvist enig 450 23,8% 184 23,6% 15 17,7% 1288 18,1%
5 - Helt enig 249  13,2% 119 15,3% 12 14,1% 763 10,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
I s
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. stgrre politiske begivenheder i udlandet
1 - Helt uenig 125 14,8% 78 9,5% 183 10,2% 74 7,7% 599 8,4%
2 - Delvist uenig 98 11,7% 134 16,4% 237  13,3% 127  13,3% 803 11,2%
3 - Hverken/eller 302 36,1% 226 27,8% 533 29,9% 256  26,9% 1862 26,0%
4 - Delvist enig 203  24.2% 224 27,6% 523  29,3% 283  29,6% 2119 29,6%
5 - Helt enig 111 13,2% 152  18,7% 309 17,3% 215  22,5% 1768 24,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Man kan slet ikke fglge med i alt, hvad der sker i verden
1 - Helt uenig 74 8,8% 54 6,7% 118 6,6% 73 7,7% 578 8,1%
2 - Delvist uenig 92 10,9% 107 13,2% 238 13,3% 119 12,5% 963 13,5%
3 - Hverken/eller 274 32,6% 258 32,0% 529  29,7% 253  26,7% 2061 28,9%
4 - Delvist enig 201 23,9% 229 28,4% 483 27,0% 295 31,0% 1987 27,8%
5 - Helt enig 200 23,8% 159 19,7% 417  23,4% 209 22,0% 1554  21,8%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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MINDSHARE

MeHenUang Lang videregaende
Tabel 7 videregaende Andet Total
uddannelse uddannelse
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. starre politiske begivenheder i udlandet
1 - Helt uenig 100 5,3% 33 4,2% 8 9,1% 599 8,4%
2 - Delvist uenig 148 7,9% 49 6,2% 10 11.2% 803 11,2%
3 - Hverken/eller 385 20,4% 136 17,3% 25 28,8% 1862 26,0%
4 - Delvist enig 643 34,0% 225  28,6% 19 22,1% 2119  29,6%
5 - Helt enig 612 32,4% 344  43,8% 25 28,9% 1768 24,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Man kan slet ikke fglge med i alt, hvad der sker i verden
1 - Helt uenig 168 8,9% 80 10,2% 10 10,9% 578 8,1%
2 - Delvist uenig 262  13,9% 135 17,2% 11 12,0% 963 13,5%
3 - Hverken/eller 504 26,7% 218 27,8% 24 27,3% 2061 28,9%
4 - Delvist enig 564  29,9% 196  24,9% 20 22,3% 1987 27,8%
5 - Helt enig 388 20,5% 156  19,9% 24 27,5% 1554 21,8%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
s ot e g o
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg kan ikke fa nok af korte nyheder
1 - Helt uenig 142 17,2% 124  15,3% 289 16,3% 158 16,8% 1183 16,7%
2 - Delvist uenig 110 13,3% 193 23,9% 328 18,5% 179  19,0% 1375 19,4%
3 - Hverken/eller 363 43,9% 312  38,5% 692 39,0% 347 36,8% 2734  38,6%
4 - Delvist enig 141 17,0% 135 16,6% 306 17,3% 183 19,4% 1211 17,1%
5 - Helt enig 70 8,5% 47 5,8% 158 8,9% 76 8,1% 583 8,2%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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MINDSHARE

Tabel 7

Mellemlang
videregéende
uddannelse

Lang videregdende

uddannelse

Andet

Total

I hvor hgj grad er du enig eller uenig
i fglgende udsagn?

Antal Procent

Antal Procent

Antal Procent

Antal Procent

Jeg kan ikke fa nok af korte nyheder

1 - Helt uenig 298 15,9% 158 20,4% 13 15,8% 1183 16,7%

2 - Delvist uenig 370 19,8% 187 24,1% 7 8,1% 1375 19,4%

3 - Hverken/eller 717  38,3% 263  34,0% 39 46,3% 2734  38,6%

4 - Delvist enig 320 17,1% 115 14,8% 11  13,6% 1211 17,1%

5 - Helt enig 167 8,9% 52 6,7% 14  16,1% 583 8,2%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

I s
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg vil gerne betale for godt nyhedsstof pa internettet

1 - Helt uenig 403 48,5% 334  412% 807 45,9% 404  43,3% 2906 41,4%
2 - Delvist uenig 136 16,3% 178  22,0% 283 16,1% 166 17,8% 1282 18,3%
3 - Hverken/eller 205 24,6% 203 25,1% 461  26,2% 239 25,6% 1795 25,6%
4 - Delvist enig 53 6,4% 74 9,2% 156 8,8% 97 10,4% 740 10,5%
5 - Helt enig 35 4,2% 20 2,5% 54 3,0% 27 2,9% 297 4,2%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Nyheder i aviser og pa TV er mere troveerdige end pa internettet

1 - Helt uenig 113 14,0% 101 12,7% 213 12,5% 124  13,8% 871 12,8%
2 - Delvist uenig 91 11,2% 137  17,2% 192 11,3% 115  12,7% 867 12,7%
3 - Hverken/eller 372 459% 335  42,1% 790 46,3% 423  47,0% 3028 44,3%
4 - Delvist enig 148 18,2% 163 20,4% 337  19,8% 154  17,1% 1352 19,8%
5 - Helt enig 87 10,8% 60 7,6% 175 10,2% 85 9,4% 711 10,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7

Mellemlang
videregéende
uddannelse

Lang videregdende
uddannelse

Andet

Total

I hvor hgj grad er du enig eller uenig
i fglgende udsagn?

Antal Procent

Antal Procent

Antal Procent

Antal Procent

Jeg vil gerne betale for godt nyhedsstof pa internettet

1 - Helt uenig 691 37,7% 221 28,9% 45 53,6% 2906 41,4%

2 - Delvist uenig 359 19,5% 151  19,8% 9 11,0% 1282 18,3%

3 - Hverken/eller 455  24,8% 216  28,2% 16 18,4% 1795 25,6%

4 - Delvist enig 230 12,5% 124 16,2% 7,6% 740 10,5%

5 - Helt enig 100 5,4% 54 7,0% 9,3% 297 4,2%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Nyheder i aviser og pa TV er mere troveerdige end pd internettet

1 - Helt uenig 220 12,3% 92 12,4% 8 9,6% 871 12,8%

2 - Delvist uenig 222 12,4% 100 13,5% 10 12,6% 867 12,7%

3 - Hverken/eller 754 42.2% 312 41.8% 42  51,1% 3028 44,3%

4 - Delvist enig 377 211% 160 21,4% 13 16,0% 1352  19,8%

5 - Helt enig 215 12,0% 81 10,9% 9 10,8% 711  10,4%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

s ot e g o
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg faler mig velorienteret ved Igbende at hgre nyheder i radioen

1 - Helt uenig 136 16,4% 102 12,9% 170 9,6% 88 9,4% 767  10,9%
2 - Delvist uenig 89 10,8% 124  15,7% 171 9,6% 100 10,7% 789 11.2%
3 - Hverken/eller 283  34,3% 294  37.2% 510 28,7% 280 29,9% 2119 30,1%
4 - Delvist enig 184 22,2% 184  23,2% 566 31,9% 304 32,5% 2133 30,2%
5 - Helt enig 135 16,3% 88 11,1% 358  20,2% 164 17,5% 1243 17,6%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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MINDSHARE

Mellemolang Lang videregaende
Tabel 7 videregaende Andet Total

uddannelse uddannelse
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg faler mig velorienteret ved lgbende at hgre nyheder i radioen
1 - Helt uenig 164 8,8% 94 12.2% 13 15,3% 767 10,9%
2 - Delvist uenig 203 10,9% 92 12,0% 9 10,5% 789 11.2%
3 - Hverken/eller 502  26,9% 225  29,3% 25 28,9% 2119 30,1%
4 - Delvist enig 629 33,7% 242 31,5% 25  29,3% 2133  30,2%
5 - Helt enig 370 19,8% 115 15,0% 14  159% 1243  17,6%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
I s
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Korte nyhedsopdateringer pa internettet/mobilen er rigeligt for mig
1 - Helt uenig 150 18,2% 112 13,8% 368 21,1% 189 20,4% 1556 22,2%
2 - Delvist uenig 108 13,1% 141 17,5% 318 18,2% 176  19,0% 1270 18,1%
3 - Hverken/eller 295 35,8% 263 32,5% 540 30,9% 269 29,0% 2111 30,1%
4 - Delvist enig 161 19,5% 208  25,7% 342 19,6% 182  19,6% 1361 19,4%
5 - Helt enig 110 13,4% 86 10,6% 178 10,2% 112 12,1% 705 10,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg foretraekker at bruge en sggemaskine til at finde mere baggrundsstof om nyheder
1 - Helt uenig 145 17,6% 64 8,1% 260 14,9% 124 13,2% 916 13,1%
2 - Delvist uenig 89 10,8% 114 14,4% 236 13,5% 122 13,0% 934 13,3%
3 - Hverken/eller 315 38,3% 298  37,5% 663 38,0% 339 36,2% 2520 36,0%
4 - Delvist enig 173 21,1% 223  28,1% 382  21,9% 237 25,3% 1747  24,9%
5 - Helt enig 101 12,2% 95 12,0% 204 11,7% 114 12,2% 892 12,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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MINDSHARE

MeHenUang Lang videregaende
Tabel 7 videregaende Andet Total
uddannelse uddannelse
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Korte nyhedsopdateringer pa internettet/mobilen er rigeligt for mig
1 - Helt uenig 493 26,7% 229  30,0% 15 18,6% 1556 22,2%
2 - Delvist uenig 349 18,9% 167 21,9% 10 12,4% 1270 18,1%
3 - Hverken/eller 508 27,5% 206  27,0% 29 35,9% 2111  30,1%
4 - Delvist enig 338 18,3% 115 15,1% 15 18,5% 1361 19,4%
5 - Helt enig 162 8,7% 46 6,1% 12 14,6% 705 10,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg foretraekker at bruge en sggemaskine til at finde mere baggrundsstof om nyheder
1 - Helt uenig 240 13,0% 70 9,0% 14 17,0% 916 13,1%
2 - Delvist uenig 249  13,4% 113 14,6% 11 12,9% 934 13,3%
3 - Hverken/eller 611 33,0% 269 34,7% 25 30,2% 2520 36,0%
4 - Delvist enig 502 27,1% 212 27,3% 18  21,0% 1747 24,9%
5 - Helt enig 250 13,5% 112 14,4% 16 18,9% 892 12,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
s ot e g o
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg foretraekker at gd i dybden med udvalgte nyhedsemner med seerlig interesse for mig
1 - Helt uenig 102 12,3% 67 8,1% 160 9,0% 79 8,4% 571 8,0%
2 - Delvist uenig 105 12,6% 98 12,0% 193  10,9% 101  10,7% 730 10,2%
3 - Hverken/eller 280 33,7% 288 35,1% 614 34,5% 307 32,5% 2203  30,9%
4 - Delvist enig 211  25,4% 238  29,0% 489 27,5% 290 30,7% 2213  31,0%
5 - Helt enig 133  16,0% 130 15,8% 323  18,2% 167 17,7% 1417  19,9%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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MeHenUang Lang videregaende
Tabel 7 videregaende Andet Total

uddannelse uddannelse
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg foretreekker at g& i dybden med udvalgte nyhedsemner med seerlig interesse for mig
1 - Helt uenig 114 6,0% 37 4,7% 11 132% 571 8,0%
2 - Delvist uenig 160 8,5% 65 8,2% 9 10,1% 730 10,2%
3 - Hverken/eller 504  26,7% 186 23,7% 24 28,2% 2203  30,9%
4 - Delvist enig 668 35,4% 298  37,9% 18 21,6% 2213  31,0%
5 - Helt enig 443 23,4% 200 25,4% 23 26,9% 1417  19,9%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
I s
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Det er vigtigt for mig at veere bredt orienteret om nyheder og samfundsaktuelt stof
1 - Helt uenig 73 8,7% 61 7,4% 97 5,4% 47 5,0% 393 5,5%
2 - Delvist uenig 79 9,4% 83 10,2% 146 8,1% 79 8,2% 527 7,3%
3 - Hverken/eller 292  35,1% 260 31,8% 520 29,0% 256  26,8% 1827 25,5%
4 - Delvist enig 220 26,4% 246  30,1% 524  29,2% 275  28,7% 2090 29,1%
5 - Helt enig 170 20,4% 167 20,4% 507 28,3% 300 31,3% 2334  32,5%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg opsgger ikke aktivt nyhedsstof i min hverdag
1 - Helt uenig 139 16,5% 148 18,2% 404  22,7% 242 25,4% 1878 26,3%
2 - Delvist uenig 167 19,8% 207 25,5% 428  24,0% 230 24.2% 1701 23,8%
3 - Hverken/eller 296 35,1% 253 31.2% 510 28,6% 229 24,1% 1857 26,0%
4 - Delvist enig 125 14,8% 139  17,1% 245  13,8% 153 16,1% 1022  14,3%
5 - Helt enig 117 13,9% 65 8,1% 194 10,9% 97 10,2% 696 9,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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MINDSHARE

MeHenUang Lang videregaende
Tabel 7 videregaende Andet Total
uddannelse uddannelse
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Det er vigtigt for mig at veere bredt orienteret om nyheder og samfundsaktuelt stof
1 - Helt uenig 78 4,1% 30 3,9% 7 7,9% 393 5,5%
2 - Delvist uenig 105 5,6% 27 3,4% 8 9,6% 527 7,3%
3 - Hverken/eller 335 17,6% 143  18,2% 20 23,2% 1827 25,5%
4 - Delvist enig 576 30,4% 227  28,9% 22 253% 2090 29,1%
5 - Helt enig 803 42,3% 357 45,6% 29  34,0% 2334 32,5%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg opsgger ikke aktivt nyhedsstof i min hverdag
1 - Helt uenig 644  34,1% 280 355% 21  251% 1878 26,3%
2 - Delvist uenig 448  23,7% 201 25,5% 19 22,4% 1701 23,8%
3 - Hverken/eller 389 20,5% 156 19,8% 24 28,5% 1857 26,0%
4 - Delvist enig 254  13,4% 97 12,3% 9 11,2% 1022 14,3%
5 - Helt enig 157 8,3% 54 6,9% 11 12,8% 696 9,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
P A s
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
At se nyheder pa TV er mest af alt tidsfordriv
1 - Helt uenig 173  20,5% 132 16,4% 489  27,3% 282 29,9% 1860 26,1%
2 - Delvist uenig 194 23,1% 221 27,5% 461 25,7% 237  252% 1858 26,1%
3 - Hverken/eller 290 34,4% 276  34,2% 539  30,1% 244 25,9% 1988 27,9%
4 - Delvist enig 111 13,1% 132 16,3% 212 11,8% 123 13,0% 984 13,8%
5 - Helt enig 74 8,8% 45 5,6% 91 5,1% 57 6,0% 432 6,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Mellemlang Lang videregdende
Tabel 7 videregaende g g Andet Total
uddannelse
uddannelse
!hvorhﬁjgrad er du enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
i fglgende udsagn?
At se nyheder pa TV er mest af alt tidsfordriv
1 - Helt uenig 569 30,3% 189 24,3% 26 30,7% 1860 26,1%
2 - Delvist uenig 491  26,2% 237  30,4% 16 19,1% 1858 26,1%
3 - Hverken/eller 429  22,9% 186 23,9% 24 28,6% 1988 27,9%
4 - Delvist enig 279  14,9% 116  15,0% 11  13,3% 984 13,8%
5 - Helt enig 107 5,7% 51 6,5% 7 8,3% 432 6,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Tabel 7 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse
!hvorhzjgrad er du enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
i felgende udsagn?
Det er vigtigt at fa nyheder for at kunne fglge med i samfundsdebatten
1 - Helt uenig 74 8,9% 40 4,9% 76 4,3% 39 4,1% 322 4,5%
2 - Delvist uenig 44 5,3% 72 8,8% 133 7,4% 53 5,5% 417 5,8%
3 - Hverken/eller 258  30,9% 203 24.8% 449 25,1% 217  22,7% 1583 22,1%
4 - Delvist enig 212 25,4% 261 32,0% 508 28,4% 289  30,3% 2070 28,9%
5 - Helt enig 246 29,5% 240 29,4% 623 34,8% 357 37,4% 2767  38,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Mellemolang Lang videregaende
Tabel 7 videregaende Andet Total

uddannelse uddannelse
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Det er vigtigt at f& nyheder for at kunne fglge med i samfundsdebatten
1 - Helt uenig 60 3,2% 27 3,5% 5 5,6% 322 4,5%
2 - Delvist uenig 71 3,8% 36 4,6% 8 9,3% 417 5,8%
3 - Hverken/eller 304 16,1% 136 17,3% 16 18,5% 1583 22,1%
4 - Delvist enig 575 30,4% 197 25,2% 27  30,7% 2070 28,9%
5 - Helt enig 881 46,6% 388  49,5% 32 359% 2767 38,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Tabel 7 0-200.000 DKK 200.OOD1KA£O.OOO 400.OCI)31KE|5<00.000 600.00D1KE:?O.000 Total
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg foler mig velorienteret ved at fa daglige nyhedsmails/opdateringer pa internettet
1 - Helt uenig 126  16,4% 234  144% 167 13,1% 120 11,8% 960 13,8%
2 - Delvist uenig 85 11,1% 230 14,1% 154  12,1% 151 14,8% 956 13,7%
3 - Hverken/eller 259  33,7% 544  33,5% 454  35,7% 333 32,7% 2363  33,9%
4 - Delvist enig 209 27,1% 389 23,9% 340 26,7% 262  25,7% 1747 25,0%
5 - Helt enig 90 11,7% 229 14,1% 157 12,3% 153 15,0% 949 13,6%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. danske politiske forhold
1 - Helt uenig 74 9,5% 109 6,5% 72 5,5% 47 4,6% 456 6,4%
2 - Delvist uenig 78 10,0% 141 8,4% 101 7,8% 80 7,7% 611 8,5%
3 - Hverken/eller 210 26,8% 370 22,0% 312 24,0% 226 21,8% 1712 23,9%
4 - Delvist enig 225 28,8% 534 31,7% 370 28,4% 314 30,4% 2110 29,5%
5 - Helt enig 194 24,8% 530 31,4% 448  34,3% 367 355% 2269 31,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke

Tabel 7 DKK derover oplyse Total

:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Jeg foler mig velorienteret ved at fa daglige nyhedsmails/opdateringer pa internettet

1 - Helt uenig 69 11,2% 40 10,1% 203 16,0% 960 13,8%

2 - Delvist uenig 94  15,2% 71  18,0% 171 13,4% 956 13,7%

3 - Hverken/eller 188 30,5% 108 27,3% 476  37,4% 2363 33,9%

4 - Delvist enig 184  29,9% 104 26,3% 258  20,3% 1747 25,0%

5 - Helt enig 82 132% 73 18,4% 165 13,0% 949 13,6%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. danske politiske forhold

1 - Helt uenig 25 3,9% 13 3,2% 115 8,8% 456 6,4%

2 - Delvist uenig 49 7,8% 43 10,6% 118 9,0% 611 8,5%

3 - Hverken/eller 135 21,2% 93 23,0% 366 27,8% 1712 23,9%

4 - Delvist enig 199 31,3% 99  245% 368 28,0% 2110 29,5%

5 - Helt enig 228 35,8% 156 38,7% 346  26,4% 2269 31,7%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Tabel 7 0-200.000 DKK 200.00DlK£i1<00.000 400.0(I)31K6KO0.000 600.00DlKE:<00.000 Total
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg vil ngdigt undveaere den daglige avis

1 - Helt uenig 291  37,7% 519 31,1% 339  26,2% 276  26,8% 2052  28,9%
2 - Delvist uenig 122 15,8% 232 13,9% 196 15,2% 146  14,2% 1047 14,8%
3 - Hverken/eller 184  23,9% 348 20,8% 304 23,5% 237  23,0% 1653 23,3%
4 - Delvist enig 69 9,0% 196 11,8% 164 12,7% 138 13,4% 845 11,9%
5 - Helt enig 106  13,7% 373 22,4% 290 22,4% 232 22,6% 1493 21,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 7 DKK derover oplyse Total

:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Jeg vil ngdigt undveere den daglige avis

1 - Helt uenig 141 22,5% 73 18,4% 413  31,6% 2052  28,9%

2 - Delvist uenig 102 16,3% 74 18,6% 175 13,4% 1047 14,8%

3 - Hverken/eller 148 23,7% 86 21,7% 345  26,5% 1653 23,3%

4 - Delvist enig 97 15,6% 67 16,8% 114 8,7% 845 11,9%

5 - Helt enig 137 21,9% 97  24,4% 258 19,7% 1493 21,1%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Tabel 7 0-200.000 DKK 200.OOD1KA;£)0.000 4OO.OCI)31K€|S<OO.OOO 600.00D1KE:?O.000 Total
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker i min kommune

1 - Helt uenig 60 7,6% 82 4,8% 42 3,2% 38 3,7% 344 4,8%
2 - Delvist uenig 96 12,1% 118 7,0% 66 5,0% 68 6,5% 569 7,9%
3 - Hverken/eller 223 28,1% 361 21,4% 342 26,0% 201 19,3% 1708 23,7%
4 - Delvist enig 246 31,1% 557 32,9% 460 35,0% 396 38,0% 2451  34,0%
5 - Helt enig 166 21,0% 574  33,9% 405 30,8% 338  32,4% 2144  29,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg kan ikke undveere de daglige nyheder pa en eller flere TV-kanaler

1 - Helt uenig 172 22,0% 219 12,9% 154  11,7% 108 10,4% 945  13,2%
2 - Delvist uenig 125 15,9% 195 11,5% 136 10,4% 125 12,0% 890 12,4%
3 - Hverken/eller 183  23,4% 379 22,4% 335 25,6% 234 22,5% 1705 23,8%
4 - Delvist enig 124 15,8% 363 21,5% 331  252% 281  27,0% 1668 23,2%
5 - Helt enig 180 22,9% 534 31,6% 356 27,1% 292 28,1% 1968 27,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 7 DKK derover oplyse Total
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker i min kommune

1 - Helt uenig 18 2,8% 17 4,2% 87 6,5% 344 4,8%
2 - Delvist uenig 40 6,3% 67 16,5% 115 8,6% 569 7,9%
3 - Hverken/eller 136 21,4% 96 23,7% 349  26,0% 1708 23,7%
4 - Delvist enig 232 36,6% 139  34,3% 422  31,5% 2451  34,0%
5 - Helt enig 209 32,9% 86 21,3% 367 27,4% 2144  29,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg kan ikke undveere de daglige nyheder pa en eller flere TV-kanaler

1 - Helt uenig 58 9,3% 34 8,5% 200 15,1% 945  13,2%
2 - Delvist uenig 67 10,6% 71 17,9% 171 12,9% 890 12,4%
3 - Hverken/eller 140 22,2% 81 20,3% 352  26,7% 1705 23,8%
4 - Delvist enig 184 29,3% 105 26,5% 279  21,1% 1668 23,2%
5 - Helt enig 180 28,7% 106 26,7% 320 24.2% 1968 27,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 7 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg bruger mindst 1 time pa en hverdag til at la&ese om baggrunden for nyhederne

1 - Helt uenig 233 29,9% 427  25,6% 289 22,2% 224 21,7% 1745 24,5%
2 - Delvist uenig 168 21,5% 337 20,2% 264 20,3% 221  21,4% 1486 20,9%
3 - Hverken/eller 213 27,4% 410 24,5% 347  26,7% 268  26,0% 1843 25,9%
4 - Delvist enig 100 12,8% 301 18,0% 252 19,4% 216  20,9% 1288 18,1%
5 - Helt enig 65 8,3% 195 11,7% 147  11,3% 103  10,0% 763  10,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke

Tabel 7 DKK derover oplyse Total

:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Jeg bruger mindst 1 time p& en hverdag til at la&ese om baggrunden for nyhederne

1 - Helt uenig 120 18,9% 53 13.2% 399 30,4% 1745 24,5%

2 - Delvist uenig 139  22,0% 110 27,4% 248  18,9% 1486 20,9%

3 - Hverken/eller 164  26,0% 99 24,8% 342 26,1% 1843 25,9%

4 - Delvist enig 137  21,7% 89 22,4% 192 14,6% 1288 18,1%

5 - Helt enig 72 11,4% 49 12.2% 132 10,1% 763 10,7%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Tabel 7 0-200.000 DKK 200.OOD1KA£O.OOO 400.OCI)31KE|5<00.000 600.OOD1KE:?O.OOO Total
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. stgrre politiske begivenheder i udlandet

1 - Helt uenig 103  13,2% 142 8,4% 96 7,4% 60 5,8% 599 8,4%
2 - Delvist uenig 91 11,6% 183 10,9% 142 10,9% 102 9,9% 803 11.2%
3 - Hverken/eller 215  27,5% 452  26,9% 340 26,0% 259 25,1% 1862 26,0%
4 - Delvist enig 209 26,8% 490 29,2% 400 30,6% 329 31,9% 2119  29,6%
5 - Helt enig 163 20,8% 413 24,6% 327  251% 282  27,3% 1768 24,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Man kan slet ikke fglge med i alt, hvad der sker i verden

1 - Helt uenig 63 8,1% 136 8,1% 95 7,3% 80 7,8% 578 8,1%
2 - Delvist uenig 85 10,9% 195 11,6% 181  13,9% 171  16,6% 963 13,5%
3 - Hverken/eller 219 28,1% 450 26,8% 388 29,7% 287 27,8% 2061 28,9%
4 - Delvist enig 220 28,3% 501 29,8% 349  26,7% 298  29,0% 1987 27,8%
5 - Helt enig 192 24,7% 399 23,7% 292 22,4% 193 18,7% 1554 21,8%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7

DKK

derover

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke

oplyse

Total

I hvor hgj grad er du enig eller uenig
i felgende udsagn?

Antal Procent

Antal Procent

Antal Procent

Antal Procent

Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. starre politiske begivenheder i udlandet

1 - Helt uenig 30 4,8% 15 3,8% 152 11,5% 599 8,4%

2 - Delvist uenig 63 10,0% 54  13,5% 167 12,7% 803 11,2%

3 - Hverken/eller 145 23,1% 83 20,6% 368 27,9% 1862 26,0%

4 - Delvist enig 224  35,6% 120  29,9% 346  26,2% 2119 29,6%

5 - Helt enig 167 26,5% 130 32,3% 286 21,7% 1768 24,7%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Man kan slet ikke fglge med i alt, hvad der sker i verden

1 - Helt uenig 53 8,4% 32 7,9% 118 9,0% 578 8,1%

2 - Delvist uenig 106 16,9% 77 19,1% 147  11,2% 963 13,5%

3 - Hverken/eller 163  25,9% 126  31,1% 428  32,6% 2061 28,9%

4 - Delvist enig 182  29,0% 101 24,9% 335 255% 1987 27,8%

5 - Helt enig 125 19,9% 69 17,0% 283 21,6% 1554 21,8%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Tabel 7 0-200.000 DKK 200.00DlK£:<OO.OOO 400.0(I)31K6KO0.000 600.00DlKE:<00.000 Total
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg kan ikke fa nok af korte nyheder

1 - Helt uenig 141 18,2% 290 17,5% 189 14,5% 156 15,2% 1183 16,7%
2 - Delvist uenig 163  21,0% 305 18,4% 254  19,4% 205  20,0% 1375  19,4%
3 - Hverken/eller 278  35,9% 614 37,1% 552  42,3% 390 38,0% 2734  38,6%
4 - Delvist enig 121  15,6% 295 17,8% 218 16,7% 195 19,1% 1211 17,1%
5 - Helt enig 73 9,3% 153 9,2% 94 7,2% 79 7,7% 583 8,2%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 DKK

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

derover

Ved ikke / Vil ikke
oplyse

Total

I hvor hgj grad er du enig eller uenig

i Antal P t
i folgende udsagn? nta rocen

Antal Procent

Antal Procent

Antal Procent

Jeg kan ikke fa nok af korte nyheder

1 - Helt uenig 87 14,0% 63 15,6% 257 19,8% 1183 16,7%

2 - Delvist uenig 133  21,3% 89 222% 226 17,4% 1375 19,4%

3 - Hverken/eller 226  36,3% 132 32,8% 541 41,7% 2734  38,6%

4 - Delvist enig 124 19,9% 82 20,5% 176  13,6% 1211 17,1%

5 - Helt enig 53 8,6% 36 8,9% 96 7,4% 583 8,2%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Tabel 7 0-200.000 DKK 200.OOD1KA;£)0.000 400.OCI)31K6|5<00.000 600.00D1K2:2)0.000 Total
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg vil gerne betale for godt nyhedsstof pa internettet

1 - Helt uenig 364 47,6% 779  47,4% 497  39,1% 352  34,3% 2906 41,4%
2 - Delvist uenig 140 18,3% 283 17,2% 224 17,7% 211 20,5% 1282 18,3%
3 - Hverken/eller 167 21,8% 391 23,8% 365 28,7% 279  27,1% 1795 25,6%
4 - Delvist enig 69 9,0% 145 8,8% 141 11,1% 131 12,7% 740 10,5%
5 - Helt enig 25 3,2% 47 2,9% 45 3,5% 55 5,3% 297 4,2%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Nyheder i aviser og pa TV er mere troveerdige end pa internettet

1 - Helt uenig 120 15,9% 201  12,7% 162  12,9% 129  12,9% 871 12,8%
2 - Delvist uenig 98 13,0% 193 12,1% 159  12,7% 122 12,2% 867 12,7%
3 - Hverken/eller 316 41,8% 704  44,3% 589  46,9% 414  41,4% 3028 44,3%
4 - Delvist enig 156  20,6% 315 19,8% 225  17,9% 227  22,7% 1352 19,8%
5 - Helt enig 65 8,6% 176 11,1% 121 9,6% 108 10,8% 711 10,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Tabel 7 DKK derover

Ved ikke / Vil ikke
oplyse

Total

I hvor hgj grad er du enig eller uenig

i folgende udsagn? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Jeg vil gerne betale for godt nyhedsstof pa internettet

1 - Helt uenig 200 31,9% 97 24,3% 617 48,0% 2906 41,4%
2 - Delvist uenig 123 19,6% 98 24,6% 203 15,8% 1282 18,3%
3 - Hverken/eller 152 24,3% 97 24,3% 345  26,8% 1795 25,6%
4 - Delvist enig 110 17,5% 70  17,7% 74 5,8% 740 10,5%
5 - Helt enig 42 6,8% 36 9,1% 47 3,7% 297 4,2%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Nyheder i aviser og pa TV er mere troveerdige end pd internettet

1 - Helt uenig 48 7,7% 41 10,5% 170 13,9% 871 12,8%
2 - Delvist uenig 81 13,1% 76 19,6% 138 11,3% 867 12,7%
3 - Hverken/eller 247  40,1% 148  38,0% 611 49,9% 3028 44,3%
4 - Delvist enig 146  23,6% 85 21,8% 199 16,2% 1352  19,8%
5 - Helt enig 96 15,5% 39 10,1% 106 8,7% 711 10,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 7 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg faler mig velorienteret ved Igbende at hgre nyheder i radioen

1 - Helt uenig 141 18,7% 196 11,8% 124 9,6% 73 7,1% 767  10,9%
2 - Delvist uenig 85 11,3% 186 11,2% 136 10,5% 109 10,6% 789 11.2%
3 - Hverken/eller 236  31,3% 464  28,1% 412 31,9% 303 29,5% 2119 30,1%
4 - Delvist enig 189  25,0% 515 31,2% 409 31,6% 331  32,1% 2133 30,2%
5 - Helt enig 104 13,8% 292 17,7% 212 16,4% 214  20,8% 1243 17,6%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 7 DKK derover oplyse Total

:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Jeg faler mig velorienteret ved lgbende at hgre nyheder i radioen

1 - Helt uenig 35 5,6% 32 7,9% 167 12,9% 767 10,9%

2 - Delvist uenig 63 10,1% 50 12,5% 159 12,3% 789 11.2%

3 - Hverken/eller 162  25,9% 123 30,9% 418 32,2% 2119 30,1%

4 - Delvist enig 234 37,3% 115 28,8% 341  26,3% 2133  30,2%

5 - Helt enig 132 21,1% 79 19,8% 210 16,2% 1243 17,6%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Tabel 7 0-200.000 DKK 200.OOD1KA;£)0.000 4OO.OCI)31KE|‘><OO.OOO 600.OOD1KE:?O.OOO Total
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Korte nyhedsopdateringer pa internettet/mobilen er rigeligt for mig

1 - Helt uenig 148  19,1% 397  24,4% 278  21,9% 223 21,7% 1556 22,2%
2 - Delvist uenig 112 14,4% 292 17,9% 243 19,2% 191 18,6% 1270 18,1%
3 - Hverken/eller 251 32,5% 450 27,6% 393 31,0% 316 30,7% 2111 30,1%
4 - Delvist enig 170 22,0% 306 18,8% 251 19,8% 206  20,0% 1361 19,4%
5 - Helt enig 92 11,9% 184 11,3% 103 8,1% 92 9,0% 705 10,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg foretraekker at bruge en sggemaskine til at finde mere baggrundsstof om nyheder

1 - Helt uenig 103  13,3% 248 15,1% 164 12,8% 105 10,4% 916 13,1%
2 - Delvist uenig 103  13,3% 238 145% 149 11,6% 145  14,3% 934 13,3%
3 - Hverken/eller 268 34,7% 565 34,3% 500 39,0% 337 33,3% 2520 36,0%
4 - Delvist enig 185 23,9% 403 24,5% 305 23,8% 286 28,3% 1747  24,9%
5 - Helt enig 114  14,8% 191 11,6% 163 12,7% 138 13,6% 892 12,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 7 DKK derover oplyse Total
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Korte nyhedsopdateringer pa internettet/mobilen er rigeligt for mig

1 - Helt uenig 148 23,6% 79 19,8% 283 22,1% 1556 22,2%
2 - Delvist uenig 127  20,4% 97 24,4% 207 16,2% 1270 18,1%
3 - Hverken/eller 173 27,6% 111 27,8% 417 32,6% 2111 30,1%
4 - Delvist enig 125 19,9% 74  18,6% 229  17,9% 1361 19,4%
5 - Helt enig 53 8,5% 38 9,4% 143 11,2% 705 10,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg foretraekker at bruge en sggemaskine til at finde mere baggrundsstof om nyheder

1 - Helt uenig 60 9,5% 39 9,8% 198 15,5% 916 13,1%
2 - Delvist uenig 89 14,2% 73 18,6% 137  10,7% 934 13,3%
3 - Hverken/eller 225 35,7% 132 33,2% 495 38,8% 2520 36,0%
4 - Delvist enig 181 28,8% 89 225% 298  23,3% 1747 24,9%
5 - Helt enig 74 11,8% 63 15,9% 149  11,7% 892 12,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 7 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg foretraekker at gd i dybden med udvalgte nyhedsemner med seerlig interesse for mig

1 - Helt uenig 70 8,9% 121 7,3% 96 7,4% 79 7,7% 571 8,0%
2 - Delvist uenig 97 12,3% 151 9,1% 141 10,8% 109 10,6% 730 10,2%
3 - Hverken/eller 237  30,2% 528 31,8% 404  30,9% 287 27,8% 2203  30,9%
4 - Delvist enig 235 29,8% 533 32,1% 384 29,4% 356 34,4% 2213 31,0%
5 - Helt enig 148 18,8% 330 19,8% 281 21,5% 201 19,5% 1417  19,9%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7

derover

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke
DKK

oplyse

Total

I hvor hgj grad er du enig eller uenig

i felgende udsagn? Antal

Procent

Antal

Procent

Antal

Procent

Antal Procent

Jeg foretreekker at g& i dybden med udvalgte nyhedsemner med seerlig interesse for mig

1 - Helt uenig 34 5,4% 19 4,7% 151  11,5% 571 8,0%

2 - Delvist uenig 66 10,4% 45  11,2% 121 9,2% 730 10,2%

3 - Hverken/eller 180 28,5% 110 27,3% 457  34,8% 2203 30,9%

4 - Delvist enig 220 34,9% 133 32,9% 353  26,9% 2213  31,0%

5 - Helt enig 131  20,7% 96 23,8% 231  17,6% 1417  19,9%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Tabel 7 0-200.000 DKK 200.00D1KA;£)0.000 400.OCI)31K€|5<00.000 600.00D1K&:é)o.000 Total
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Det er vigtigt for mig at veere bredt orienteret om nyheder og samfundsaktuelt stof

1 - Helt uenig 59 7,5% 101 6,0% 54 4,1% 37 3,6% 393 5,5%
2 - Delvist uenig 74 9,5% 114 6,8% 86 6,6% 73 7,0% 527 7,3%
3 - Hverken/eller 219  27,.9% 403  23,9% 350 26,7% 229 22,1% 1827 25,5%
4 - Delvist enig 225  28,6% 504 29,8% 375 28,6% 311 29,9% 2090 29,1%
5 - Helt enig 207  26,4% 567 33,6% 445  33,9% 387 37,3% 2334 32,5%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg opsgger ikke aktivt nyhedsstof i min hverdag

1 - Helt uenig 172 22,0% 413 24,6% 334  25,6% 322 312% 1878 26,3%
2 - Delvist uenig 178  22,7% 397 23,6% 308 23,6% 260 25,1% 1701 23,8%
3 - Hverken/eller 210 26,8% 426  25,4% 378  29,0% 237 22,9% 1857 26,0%
4 - Delvist enig 129 16,5% 248 14,8% 182  14,0% 137  13,3% 1022 14,3%
5 - Helt enig 94  12,0% 196 11,6% 104 7,9% 78 7,5% 696 9,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 DKK

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

derover

Ved ikke / Vil ikke
oplyse

Total

I hvor hgj grad er du enig eller uenig

i Antal P t
i folgende udsagn? nta rocen

Antal Procent

Antal Procent

Antal Procent

Det er vigtigt for mig at veere bredt orienteret om nyheder og samfundsaktuelt stof

1 - Helt uenig 25 3,9% 9 2,3% 107 8,1% 393 5,5%

2 - Delvist uenig 30 4,7% 40 9,9% 109 8,3% 527 7,3%

3 - Hverken/eller 141 22,4% 95 23,8% 389 29,5% 1827 25,5%

4 - Delvist enig 208 33,0% 100 25,0% 368  27,9% 2090 29,1%

5 - Helt enig 227  35,9% 156  39,0% 344  26,1% 2334  32,5%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Jeg opsgger ikke aktivt nyhedsstof i min hverdag

1 - Helt uenig 178 28,2% 135 33,3% 324 24,7% 1878 26,3%

2 - Delvist uenig 157  24,7% 111 27,3% 291  22.2% 1701 23,8%

3 - Hverken/eller 142 22,3% 77  19,0% 387 29,5% 1857 26,0%

4 - Delvist enig 98 15,5% 46  11,4% 181 13,8% 1022  14,3%

5 - Helt enig 59 9,3% 37 9,0% 129 9,9% 696 9,7%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Tabel 7 0-200.000 DKK 200.00DlK£}1<00.000 4OO.O(I)31K6KOO.OOO 600.00DlKE:<00.000 Total
:?:;/I;re:gjegur::azrnq?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
At se nyheder pa TV er mest af alt tidsfordriv

1 - Helt uenig 166 21,5% 466  27,9% 342 26,3% 276  26,8% 1860 26,1%
2 - Delvist uenig 174 22,5% 444 26,6% 344  26,4% 292 28,4% 1858 26,1%
3 - Hverken/eller 245  31,6% 460 27,6% 377  29,0% 257  25,0% 1988 27,9%
4 - Delvist enig 112 14,5% 215 12,9% 177 13,6% 143 13,9% 984 13,8%
5 - Helt enig 77  10,0% 83 5,0% 62 4,7% 61 6,0% 432 6,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 7 DKK derover oplyse Total

:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

At se nyheder pa TV er mest af alt tidsfordriv

1 - Helt uenig 155 24,5% 85 21,1% 369 28,2% 1860 26,1%

2 - Delvist uenig 170 26,9% 120 29,8% 313  23,9% 1858 26,1%

3 - Hverken/eller 154  24,4% 109 26,9% 386 29,4% 1988 27,9%

4 - Delvist enig 116 18,3% 61 15,0% 160 12,2% 984 13,8%

5 - Helt enig 38 6,0% 29 7,2% 82 6,3% 432 6,1%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Tabel 7 0-200.000 DKK 200.00D1KA;£)0.000 400.OCI)31K€|5<00.000 600.00D1K&:é)o.000 Total
ilpr;ll;;:glegur;:azrniu enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Det er vigtigt at fa nyheder for at kunne fglge med i samfundsdebatten

1 - Helt uenig 54 6,9% 77 4,5% 42 3,2% 33 3,2% 322 4,5%
2 - Delvist uenig 48 6,1% 84 5,0% 65 5,0% 61 5,9% 417 5,8%
3 - Hverken/eller 195 24,9% 337 20,0% 315 24,0% 205 19,8% 1583 22,1%
4 - Delvist enig 252 32,1% 484  28,7% 366 27,9% 295 28,5% 2070 28,9%
5 - Helt enig 236  30,0% 702 41,7% 522  39,8% 442  42,7% 2767 38,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%




MINDSHARE

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 7 DKK derover oplyse Total

:P;;llgreggjegur:;jazrnc’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Det er vigtigt at f& nyheder for at kunne fglge med i samfundsdebatten

1 - Helt uenig 21 3,3% 8 2,0% 87 6,7% 322 4,5%

2 - Delvist uenig 40 6,3% 39 9,7% 80 6,1% 417 5,8%

3 - Hverken/eller 116 18,4% 81 20,1% 333 25,4% 1583 22,1%

4 - Delvist enig 199 31,4% 114  28,4% 360 27,5% 2070 28,9%

5 - Helt enig 256  40,5% 160 39,7% 450 34,3% 2767 38,7%

Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Tabel 7 De Overfladiske  De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
:2;3;:32?;?:;3%1” enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg foler mig velorienteret ved at fa daglige nyhedsmails/opdateringer pa internettet

1 - Helt uenig 192  16,0% 178 11,4% 266 18,6% 263  49,7% 2 0,3% 58 3,8% 960 13,8%
2 - Delvist uenig 206 17,1% 163 10,4% 266 18,6% 145  27,4% 12 1,7% 164 10,6% 956 13,7%
3 - Hverken/eller 434  36,1% 397 255% 436  30,5% 84 159% 89 12,6% 923 59,8% 2363 33,9%
4 - Delvist enig 281  23,4% 533  34,2% 287  20,1% 26 5,0% 290 40,9% 329 213% 1747 25,0%
5 - Helt enig 89 7,4% 288 18,5% 176  12,3% 11 2,1% 315 44,5% 70 45% 949 13,6%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. danske politiske forhold

1 - Helt uenig 83 6,7% 8 0,5% 4 0,3% 311 56,8% 2 0,3% 48 3,1% 456 6,4%
2 - Delvist uenig 234 18,6% 20 1,3% 10 0,7% 156 28,6% 12 1,6% 179 115% 611 8,5%
3 - Hverken/eller 472 37,7% 124 7,7% 44 3,0% 66 12,2% 76 10,7% 928 59,6% 1712 23,9%
4 - Delvist enig 407 32,5% 693 43,1% 383 25,9% 13 2,3% 260 36,5% 354 22,8% 2110 29,5%
5 - Helt enig 56 4,5% 763  47,4% 1039 70,2% 1 0,1% 363 50,9% 48 3,1% 2269 31,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%

Side 207



MINDSHARE

Tabel 7 De Overfladiske

De velinformerede

De interesserede

De uengagerede

De socialt korrekte De Pligtskyldige

Total

I hvor hgj grad er du enig eller uenig

i folgende udsagn? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg vil ngdigt undveere den daglige avis

1 - Helt uenig 779  62,2% 824 52,5% 3 0,2% 380 68,8% 14 2,0% 51 3,3% 2052 28,9%
2 - Delvist uenig 296  23,6% 403 25,7% 17 1,1% 118 21,2% 36 5,1% 179 11,5% 1047 14,8%
3 - Hverken/eller 134  10,7% 301 19.2% 181  12,4% 34 6,2% 121 17,3% 882 56,8% 1653 23,3%
4 - Delvist enig 27 2,2% 39 2,5% 291 19,9% 11 2,0% 206  29,2% 272  175% 845 11,9%
5 - Helt enig 16 1,3% 0,2% 969 66,3% 10 1,8% 327  46,4% 168 10,9% 1493 21,1%
Ved ikke 0 0,0% 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker i min kommune

1 - Helt uenig 64 5,1% 16 1,0% 4 0,3% 226 41,1% 0,2% 32 2,0% 344 4,8%
2 - Delvist uenig 162 12,8% 64 4,0% 18 1,2% 168  30,5% 1,0% 149 9,5% 569 7,9%
3 - Hverken/eller 397 31.2% 242 15,0% 90 6,1% 110 20,0% 51 7,1% 818 52,0% 1708 23,7%
4 - Delvist enig 515 40,5% 724  44.8% 482  32,5% 31 5,6% 254 35,0% 446  28,4% 2451 34,0%
5 - Helt enig 132 10,4% 569 35,2% 887 59,9% 16 2,8% 413 56,8% 127 8,1% 2144 29,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg kan ikke undveere de daglige nyheder pa en eller flere TV-kanaler

1 - Helt uenig 369 29,4% 115 7,2% 49 3,3% 334 60,3% 12 1,6% 65 41% 945 13,2%
2 - Delvist uenig 329 26,1% 167 10,4% 52 3,5% 134  24,1% 18 2,4% 191 122% 890 12,4%
3 - Hverken/eller 311 24,7% 269 16,8% 137 9,2% 53 9,5% 61 8,5% 875 558% 1705 23,8%
4 - Delvist enig 173  13,8% 471 29,4% 412 27,9% 16 2,9% 279  39,0% 317 20,3% 1668 23,2%
5 - Helt enig 76 6,0% 580 36,2% 829 56,0% 17 3,1% 347  48,4% 120 7,6% 1968 27,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg bruger mindst 1 time p& en hverdag til at la&ese om baggrunden for nyhederne

1 - Helt uenig 826 65,3% 332  20,9% 74 5,1% 402 72,5% 10 1,4% 100 6,4% 1745 24,5%
2 - Delvist uenig 340  26,9% 511 32,2% 184  12,7% 124 22,4% 32 4,6% 295 18,9% 1486 20,9%
3 - Hverken/eller 90 7,1% 411 25,9% 306 21,1% 21 3,8% 130 18,5% 885 56,7% 1843 25,9%
4 - Delvist enig 5 0,4% 253 159% 513 35,3% 1,0% 288  40,9% 224  14,3% 1288 18,1%
5 - Helt enig 4 0,3% 82 5,1% 376  25,9% 0,3% 243  34,6% 56 3,6% 763 10,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Det er vigtigt for mig at fglge med i, hvad der sker mht. starre politiske begivenheder i udlandet

1 - Helt uenig 187 15,0% 11 0,7% 8 0,6% 326 59,4% 3 0,4% 63 4,1% 599 8,4%
2 - Delvist uenig 337  26,9% 73 4,5% 30 2,0% 155 28,2% 21 2,9% 188 12,1% 803 11,2%
3 - Hverken/eller 416  33,3% 243  15,1% 118 8,0% 54 9,8% 84 11,7% 947 61,1% 1862 26,0%
4 - Delvist enig 281 22,5% 708  44,0% 521 35,2% 10 1,8% 309 43,2% 290 18,7% 2119 29,6%
5 - Helt enig 29 2,3% 573 357% 802 54,2% 0,8% 298 41,7% 62 4,0% 1768 24,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Man kan slet ikke fglge med i alt, hvad der sker i verden

1 - Helt uenig 34 2,7% 122 7,6% 215 14,6% 120 22,4% 20 2,8% 68 43% 578 8,1%
2 - Delvist uenig 93 7,4% 234  14,6% 283  19,3% 113 21,0% 41 5,7% 200 12,8% 963 13,5%
3 - Hverken/eller 227 18,1% 356 22,2% 343  23,4% 127  23,7% 129 18,1% 878 56,1% 2061 28,9%
4 - Delvist enig 442  352% 486 30,3% 397  27,1% 64 12,0% 290 40,7% 307 19,6% 1987 27,8%
5 - Helt enig 461 36,7% 406 25,3% 230 15,7% 112 20,9% 232 32,7% 112 7,2% 1554 21,8%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg kan ikke fa nok af korte nyheder

1 - Helt uenig 373  30,1% 187 11,8% 219 15,0% 318 58,5% 5 0,7% 81 52% 1183 16,7%
2 - Delvist uenig 344 27,7% 343 21,7% 290 19,9% 135 24,8% 27 3,9% 236 151% 1375 19,4%
3 - Hverken/eller 398 32,1% 583  36,9% 565 38,7% 73 13,4% 145  20,7% 969 62,2% 2734 38,6%
4 - Delvist enig 104 8,4% 332 21,0% 263 18,0% 10 1,9% 282  40,3% 219 141% 1211 17,1%
5 - Helt enig 21 1,7% 136 8,6% 123 8,4% 7 1,3% 242 34,5% 54 35% 583 8,2%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg vil gerne betale for godt nyhedsstof pa internettet

1 - Helt uenig 940 74,8% 780 49,5% 489  34,8% 408 74,5% 67 9,8% 222 14,4% 2906 41,4%
2 - Delvist uenig 232 18,5% 349  22,1% 297  21,1% 104 19,0% 56 8,2% 244 158% 1282 18,3%
3 - Hverken/eller 70 5,6% 293 18,6% 367 26,1% 27 4,8% 195 28,5% 842 54,4% 1795 25,6%
4 - Delvist enig 14 1,1% 120 7,6% 169 12,0% 6 1,1% 240  35,0% 191 12,3% 740 10,5%
5 - Helt enig 1 0,1% 33 2,1% 85 6,0% 0,6% 127 18,5% 48 3,1% 297 4,2%
Ved ikke 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Nyheder i aviser og pa TV er mere troveerdige end pda internettet

1 - Helt uenig 219 18,1% 266 17,5% 111 8,2% 199 37,4% 16 2,4% 60 3,9% 871 12,8%
2 - Delvist uenig 197 16,3% 234  154% 112 8,3% 121 22,8% 27 4,0% 175 11,4% 867 12,7%
3 - Hverken/eller 491  40,6% 627 41,3% 613 45,4% 141 26,6% 188 27,4% 967 63,1% 3028 44,3%
4 - Delvist enig 222 18,3% 278 18,3% 297  22,0% 52 9,8% 245  35,7% 257 16,7% 1352 19,8%
5 - Helt enig 79 6,6% 112 7,4% 216 16,0% 18 3,4% 211 30,6% 76 49% 711 10,4%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg foler mig velorienteret ved lgbende at hgre nyheder i radioen

1 - Helt uenig 178 14,4% 175 11,2% 100 6,9% 221 40,9% 25 3,5% 68 44% 767 10,9%
2 - Delvist uenig 184  14,9% 188 12,0% 131 9,1% 131 24,2% 17 2,4% 137 88% 789 11.2%
3 - Hverken/eller 344  27,8% 360 22,9% 324 22,4% 108 20,0% 103  14,6% 880 56,7% 2119 30,1%
4 - Delvist enig 374 30,2% 527 33,6% 531 36,8% 57 10,6% 292 41,4% 352 22,7% 2133 30,2%
5 - Helt enig 158 12,7% 320 20,4% 359 24,8% 24 4,4% 268 38,1% 115 7,4% 1243 17,6%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Korte nyhedsopdateringer pa internettet/mobilen er rigeligt for mig

1 - Helt uenig 143  11,8% 386 24,4% 762 52,6% 167 31,8% 6 0,8% 92 6,0% 1556 22,2%
2 - Delvist uenig 133 11,0% 410 25,9% 391 27,0% 115  22,0% 49 7,1% 172 11,1% 1270 18,1%
3 - Hverken/eller 318 26,2% 436  27,6% 224  15,5% 103 19,6% 140 20,3% 889 57,6% 2111 30,1%
4 - Delvist enig 406 33,4% 260 16,4% 48 3,3% 71  13,6% 282  40,9% 294 19,1% 1361 19,4%
5 - Helt enig 214  17,6% 91 5,8% 23 1,6% 69 13,1% 212 30,8% 96 6,2% 705 10,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg foretraekker at bruge en sggemaskine til at finde mere baggrundsstof om nyheder

1 - Helt uenig 208 17,1% 147 9,3% 247  17,2% 222 41,0% 12 1,7% 81 52% 916 13,1%
2 - Delvist uenig 161 13,3% 185 11,8% 241 16,8% 144  26,6% 31 4,5% 171 11,1% 934 13,3%
3 - Hverken/eller 412  33,8% 511 32,4% 489  34,0% 89 16,3% 123 17,8% 897 57,9% 2520 36,0%
4 - Delvist enig 293  24,1% 472 29,9% 333  23.2% 52 9,6% 281  40,6% 315  20,4% 1747 24,9%
5 - Helt enig 142 11,7% 262 16,6% 126 8,8% 35 6,4% 244  35,3% 84 54% 892 12,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
:P;;llgreggjegur:;jazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Jeg foretreekker at g& i dybden med udvalgte nyhedsemner med seerlig interesse for mig

1 - Helt uenig 167 13,4% 50 3,1% 35 2,4% 266  48,3% 2 0,2% 51 3,3% 571 8,0%
2 - Delvist uenig 226  18,1% 117 7,3% 59 4,1% 140 25,5% 17 2,4% 170 10,9% 730 10,2%
3 - Hverken/eller 384 30,7% 405 25,3% 297  20,3% 74  13,5% 114 16,1% 929 59,5% 2203 30,9%
4 - Delvist enig 360 28,8% 614 38,3% 578 39,5% 47 8,6% 292  41,5% 321 20,6% 2213 31,0%
5 - Helt enig 114 9,1% 416 26,0% 495 33,8% 22 4,0% 280 39,8% 90 58% 1417 19,9%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Det er vigtigt for mig at veere bredt orienteret om nyheder og samfundsaktuelt stof

1 - Helt uenig 69 5,4% 4 0,2% 5 0,3% 283 51,5% 0 0,0% 33 2,1% 393 5,5%
2 - Delvist uenig 213 16,8% 14 0,9% 7 0,5% 167 30,4% 5 0,7% 121 7,8% 527 7,3%
3 - Hverken/eller 579 45,8% 118 7,4% 49 3,3% 78 14,2% 62 8,7% 941 60,5% 1827 255%
4 - Delvist enig 356  28,2% 696 43,2% 366 24,8% 15 2,7% 264 37,1% 393 253% 2090 29,1%
5 - Helt enig 48 3,8% 778  48,3% 1053 71,2% 7 1,2% 381 53,5% 67 4,3% 2334 32,5%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Jeg opsgger ikke aktivt nyhedsstof i min hverdag

1 - Helt uenig 91 7,2% 689 43,1% 820 55,8% 125 22,7% 77 10,8% 76 4,9% 1878 26,3%
2 - Delvist uenig 239 18,8% 580 36,3% 384 26,1% 111 20,1% 102 14,4% 285 18,4% 1701 23,8%
3 - Hverken/eller 387 30,5% 214 13,3% 149 10,1% 78  141% 131  18,6% 897 57,7% 1857 26,0%
4 - Delvist enig 330 26,0% 89 5,6% 65 4,4% 75 13,7% 232 32,8% 231 148% 1022 14,3%
5 - Helt enig 222 17,5% 29 1,8% 53 3,6% 163  29,5% 165 23,4% 65 4,2% 696 9,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
At se nyheder pa TV er mest af alt tidsfordriv

1 - Helt uenig 211  16,9% 609 38,0% 735 50,0% 145  26,9% 76 10,8% 84 54% 1860 26,1%
2 - Delvist uenig 359 28,8% 530 33,1% 436  29,7% 120 22,2% 125 17,8% 288 18,5% 1858 26,1%
3 - Hverken/eller 375 30,1% 298 18,6% 180 12,2% 129 24,0% 149 21,1% 857 54,9% 1988 27,9%
4 - Delvist enig 207 16,6% 131 8,2% 80 5,5% 72 13,4% 225  32,0% 268 17,2% 984 13,8%
5 - Helt enig 94 7,5% 34 2,1% 38 2,6% 73 13,6% 129 18,3% 64 41% 432 6,1%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
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Tabel 7 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
ilpy;llgreggjegur(ﬁazrn(’j?u enig eller uenig Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Det er vigtigt at f& nyheder for at kunne fglge med i samfundsdebatten

1 - Helt uenig 27 2,2% 5 0,3% 5 0,3% 242 44.2% 2 0,2% 41 2,6% 322 4,5%
2 - Delvist uenig 95 7,6% 9 0,6% 7 0,5% 159 29,1% 0,6% 143 9,1% 417 5,8%
3 - Hverken/eller 390 31,1% 72 4,5% 55 3,7% 103 18,8% 51 7.2% 911 58,2% 1583 22,1%
4 - Delvist enig 538 42,9% 521 32,5% 308 20,8% 35 6,5% 282  39,7% 386 24,7% 2070 28,9%
5 - Helt enig 204 16,2% 996 62,1% 1106  74,7% 1,4% 372  52,3% 83 53% 2767 38,7%
Ved ikke 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0,0% 0 0,0% 0 0,0% 0 0,0%
Tabel 8 Mand Kvinde Total

;\?ac?ige’; det vigtigste nyhedsmedium Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

TV 1497  40,2% 1637 43,2% 3134  41,7%

Dagblade 448  12,0% 315 8,3% 763  10,2%

Ugeaviser 68 1,8% 71 1,9% 139 1,8%

Radio 410 11,0% 431 11,4% 842 11.2%

Digitale nyhedskilder 725 19,5% 480 12,7% 1205 16,0%

Ugeblade 32 ,8% 21 ,6% 53 7%

Sociale medier 295 7,9% 566 14,9% 861 11,5%

Andet 32 ,9% 44 1,2% 76 1,0%

Ved ikke 218 5,8% 224 5,9% 442 5,9%
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Tabel 8 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
;\;a:i; det vigtigste nyhedsmedium Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
TV 387 22,1% 359 33,3% 591 46,3% 687 56,4% 571 52,3% 538 49,1% 3134 41,7%
Dagblade 49 2,8% 31 2,9% 47 3,7% 96 7,9% 208 19,1% 333 30,4% 763 10,2%
Ugeaviser 50 2,8% 26 2,4% 23 1,8% 11 , 9% 8 ,8% 21 1,9% 139 1,8%
Radio 156 8,9% 115 10,6% 166 13,0% 147  12,0% 145 13,3% 114 10,4% 842 11,2%
Digitale nyhedskilder 331 18,9% 271 25,1% 260 20,3% 176  14,5% 108 9,9% 58 53% 1205 16,0%
Ugeblade 33 1,9% 10 ,9% 3 ,3% 2 2% 2 2% 3 2% 53 7%
Sociale medier 547 31,2% 159  14,7% 91 7,1% 34 2,8% 19 1,8% 11 1,0% 861 11,5%
Andet 19 1,1% 10 ,9% 17 1,3% 11 ,9% 7 ,6% 12 1,1% 76 1,0%
Ved ikke 180 10,3% 98 9,1% 79 6,2% 54 4,4% 24 2,2% 6 6% 442 5,9%
Tabel 8 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

]:\;asi;,; det vigtigste nyhedsmedium Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent

TV 882 39,7% 544  44,1% 648 41,2% 694 41,9% 365 44.2% 3134 41,7%

Dagblade 310 13,9% 106 8,6% 155 9,8% 130 7,9% 63 7,6% 763  10,2%

Ugeaviser 48 2,2% 27 2,2% 29 1,8% 24 1,4% 11 1,4% 139 1,8%

Radio 219 9,8% 160 13,0% 178  11,3% 206 12,5% 79 9,6% 842 11,2%

Digitale nyhedskilder 396 17,8% 161 13,0% 247  15,7% 253  15,3% 147 17,8% 1205 16,0%

Ugeblade 31 1,4% 9 ,8% 7 4% 6 3% 0 ,0% 53 A%

Sociale medier 179 8,0% 132 10,7% 214  13,6% 232 14,0% 104 12,6% 861 11,5%

Andet 29 1,3% 13 1,1% 12 0,8% 15 9% 6 ,8% 76 1,0%

Ved ikke 131 5,9% 81 6,6% 85 5,4% 95 57% 49 6,0% 442 5,9%
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Tabel 8 st Vest Total

;\;a;;; det vigtigste nyhedsmedium Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

TV 1420 41,2% 1714  42,1% 3134 41,7%

Dagblade 411 11,9% 352 8,7% 763  10,2%

Ugeaviser 76 2,2% 63 1,6% 139 1,8%

Radio 376  10,9% 465 11,4% 842 11.2%

Digitale nyhedskilder 559 16,2% 646 159% 1205 16,0%

Ugeblade 33 1,0% 20 ,5% 53 7%

Sociale medier 311 9,0% 550 13,5% 861 11,5%

Andet 43 1,2% 33 ,8% 76 1,0%

Ved ikke 216 6,3% 226 5,6% 442 5,9%

I T s

Hvad er det vigtigste nyhedsmedium

for dig? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
TV 363  39,9% 273  31,4% 933 49,4% 478 48,5% 3134  41,7%
Dagblade 49 5,4% 23 2,7% 142 7,5% 78 7,9% 763  10,2%
Ugeaviser 25 2,8% 20 2,3% 34 1,8% 20 2,0% 139 1,8%
Radio 72 7,9% 80 9,2% 257 13,6% 114 11,6% 842 11.2%
Digitale nyhedskilder 110 12,1% 154 17,6% 252 13,3% 144  14,6% 1205 16,0%
Ugeblade 8 0,9% 14 1,6% 11 ,6% 3 ,3% 53 7%
Sociale medier 182  20,0% 229  26,2% 138 7,3% 94 9,5% 861 11,5%
Andet 11 1,2% 9 1,1% 15 0,8% 5 ,5% 76 1,0%
Ved ikke 88 9,7% 69 7,9% 108 5,7% 51 5,1% 442 5,9%
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MeHenUang Lang videregaende
Tabel 8 videregaende Andet Total

uddannelse uddannelse
;\/ra(;ji;; det vigtigste nyhedsmedium Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
TV 825 42,6% 219  27,3% 42  36,6% 3134  41,7%
Dagblade 280 14,5% 183 22,8% 8 7,0% 763 10,2%
Ugeaviser 26 1,4% 10 1,3% 3 2,6% 139 1,8%
Radio 230 11,8% 88 10,9% 1 0,9% 842 11.2%
Digitale nyhedskilder 331 17,1% 198 24,6% 16 14,1% 1205 16,0%
Ugeblade 13 0,7% 3 4% 0 ,0% 53 7%
Sociale medier 143 7,4% 63 7,8% 13 11,5% 861 11,5%
Andet 22 1,1% 13 1,6% 1 0,8% 76 1,0%
Ved ikke 69 3,6% 26 3,3% 30 26,5% 442 5,9%
Tabel 8 0-200.000 DKK 200.OOD1KA;£)0.000 4OO.OCI)31K€|‘><OO.OOO 600.OOD1KE§)O.OOO Total
]:\;asi;,; det vigtigste nyhedsmedium Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
TV 294  352% 784  44.8% 595  44.2% 466  43,9% 3134  41,7%
Dagblade 46 5,5% 179 10,3% 145 10,8% 109 10,3% 763 10,2%
Ugeaviser 20 2,5% 23 1,3% 32 2,4% 15 1,4% 139 1,8%
Radio 79 9,4% 214  12,3% 156 11,6% 132 12,4% 842 11.2%
Digitale nyhedskilder 135 16,2% 253  14,5% 222 16,5% 209 19,6% 1205 16,0%
Ugeblade 5 0,6% 10 ,6% 9 7% 6 ,6% 53 7%
Sociale medier 170 20,3% 186 10,6% 134 10,0% 71 6,6% 861 11,5%
Andet 15 1,8% 18 1,0% 10 0,7% 12 1,1% 76 1,0%
Ved ikke 71 8,5% 80 4,6% 43 3,2% 44 4,1% 442 5,9%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 8 DKK derover oplyse Total
;\/ra(;ji;; det vigtigste nyhedsmedium Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
TV 294  45,8% 124 30,1% 577  39,4% 3134  41,7%
Dagblade 74 11,6% 71 17,3% 138 9,4% 763 10,2%
Ugeaviser 13 2,1% 12 2,9% 23 1,6% 139 1,8%
Radio 86 13,5% 27 6,5% 147  10,0% 842 11.2%
Digitale nyhedskilder 99 15,5% 109 26,3% 178  12,1% 1205 16,0%
Ugeblade 6 1,0% 15 3,6% 1 1% 53 7%
Sociale medier 40 6,3% 42  10,2% 218 14,9% 861 11,5%
Andet 4 0,6% 2 4% 16 1,1% 76 1,0%
Ved ikke 24 3,7% 12 2,8% 168 11,5% 442 5,9%
Tabel 8 De Overfladiske  De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total

Hvad er det vigtigste nyhedsmedium

for dig? Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
TV 474  37,0% 859 53,1% 650 43,6% 191 33,6% 294  40,0% 612 38,6% 3079 42,3%
Dagblade 25 1,9% 22 1,4% 477  32,1% 19 3,4% 97 13,2% 118 74% 759 10,4%
Ugeaviser 26 2,1% 9 0,6% 4 0,3% 24 4,3% 23 3,1% 48 3,0% 135 1,9%
Radio 210 16,4% 170 10,5% 149 10,0% 57 10,1% 72 9,8% 167 105% 826 11,4%
Digitale nyhedskilder 207 16,2% 416 25,7% 154 10,3% 53 9,4% 121 16,5% 239 15,1% 1191 16,4%
Ugeblade 7 0,5% 2 1% 0 ,0% 13 2,2% 17 2,3% 14 9% 53 A%
Sociale medier 249  19,5% 95 5,8% 25 1,7% 113 19,9% 92 12,5% 250 158% 823 11,3%
Andet 18 1,4% 18 1,1% 15 1,0% 14 2,4% 4 ,6% 6 0,3% 75 1,0%
Ved ikke 64 5,0% 25 1,5% 13 0,9% 83 14,7% 15 2,0% 133 8,4% 334 4,6%
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Tabel 9 Mand Kvinde Total

gr\;?edexzrg::g far, daduvar 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Arbejder, ufagleert (ej spec.) 327 8,8% 286 7,5% 612 8,2%

Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 391 10,5% 374 9,9% 766 10,2%

Arbejder, fagleert 855 23,0% 943  24,9% 1798 23,9%

Funkt./tien.mand, lavere 391 10,5% 333 8,8% 724 9,6%

Funkt./tien.mand, hgjere 637 17,1% 584 15,4% 1221  16,2%

Selvst. landbrug 247 6,6% 227 6,0% 474 6,3%

Selvst. detail/hdndvaerk 230 6,2% 230 6,1% 460 6,1%

Selvst. i gvrigt 225 6,0% 318 8,4% 543 7,2%

Pensionist/efterlgnsmodtager og lign. 84 2,3% 115 3,0% 199 2,6%

Gift uden selverhverv 1% 4 1% 7 1%

Medhjeelpende aegtefaelle 1% 6 ,1% 8 1%

Arbejdslgs 43 1,2% 34 ,9% 77 1,0%

Ved ikke/husker ikke 289 7,8% 337 8,9% 625 8,3%

Tabel 9 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
;\;?edengg:g far, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 138 7,9% 82 7,6% 98 7,7% 116 9,5% 104 9,5% 75 6,8% 612 8,2%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 145 8,3% 103 9,5% 157 12,3% 158 13,0% 118 10,8% 85 78% 766 10,2%
Arbejder, fagleert 600 34,3% 296 27,4% 318 24,9% 259 21,3% 178 16,3% 148 13,5% 1798 23,9%
Funkt./tjen.mand, lavere 126 7,2% 145 13,5% 133  10,4% 125 10,3% 106 9,7% 90 82% 724 9,6%
Funkt./tien.mand, hgjere 231  13.2% 165 15,3% 249  19,5% 188 15,4% 175 16,0% 213 194% 1221 16,2%
Selvst. landbrug 54 3,1% 21 2,0% 45 3,5% 84 6,9% 122 11,1% 148 135% 474 6,3%
Selvst. detail/handvaerk 55 3,1% 38 3,6% 68 5,3% 77 6,3% 104 9,6% 117 10,7% 460 6,1%
Selvst. i gvrigt 76 4,3% 48 4,4% 90 7,0% 107 8,8% 107 9,8% 115 10,5% 543 7,2%
Pensionist/efterlgansmodtager og lign. 50 2,8% 42 3,9% 25 2,0% 28 2,3% 24 2,2% 31 28% 199 2,6%
Gift uden selverhverv 4 2% 1 1% 0,0% 0,0% 0 0,0% 2 2% 7 1%
Medhjeelpende aegtefaelle 5 ,3% 0 0,0% 1 ,1% 1 ,0% 0 0,0% 1 ,1% 8 ,1%
Arbejdslgs 38 2,2% 18 1,7% 10 ,8% ,3% 3 3% 3 ,3% 77 1,0%
Ved ikke/husker ikke 231  13.2% 119 11,1% 82 6,4% 72 5,9% 53 4,9% 68 6,2% 625 8,3%
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Tabel 9 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
gx:ggxzég:gfar,dachjvar14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 148 6,7% 119 9,6% 140 8,9% 128 7,8% 78 9,4% 612 8,2%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 183 8,2% 137 11,1% 170 10,8% 173  10,4% 104 12,6% 766  10,2%
Arbejder, fagleert 492  22,1% 283  23,0% 403 25,6% 385 23,3% 234 28,4% 1798 23,9%
Funkt./tien.mand, lavere 240 10,8% 117 9,5% 135 8,6% 159 9,6% 73 8,9% 724 9,6%
Funkt./tjen.mand, hgjere 501 22,5% 192 15,6% 222 14,1% 212 12,8% 94 11,4% 1221 16,2%
Selvst. landbrug 82 3,7% 58 4, 7% 132 8,4% 135 8,2% 66 8,0% 474 6,3%
Selvst. detail/handveerk 128 5,8% 68 5,5% 95 6,0% 121 7,3% 48 5,8% 460 6,1%
Selvst. i gvrigt 186 8,4% 93 7,6% 96 6,1% 126 7,6% 42 5,1% 543 7,2%
Pensionist/efterlgnsmodtager og lign. 56 2,5% 35 2,8% 44 2,8% 45 2, 7% 19 2,3% 199 2,6%
Gift uden selverhverv 2 1% 2 2% 0,1% 1 0,1% 0 0,0% 7 1%
Medhjeelpende aegtefaelle ,0% 0,1% 1% 2% 0 0,0% 8 1%
Arbejdslgs 29 1,3% 16 1,3% 11 7% 18 1,1% 3 4% 77 1,0%
Ved ikke/husker ikke 178 8,0% 111 9,0% 125 7,9% 149 9,0% 63 7,6% 625 8,3%
Tabel 9 Dst Vest Total

gr\;?edengglr’; far, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Arbejder, ufagleert (ej spec.) 266 7,7% 347 8,5% 612 8,2%

Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 315 9,1% 451 11,1% 766  10,2%

Arbejder, fagleert 781  22,7% 1017 25,0% 1798 23,9%

Funkt./tien.mand, lavere 354 10,3% 371 9,1% 724 9,6%

Funkt./tien.mand, hgjere 682 19,8% 539 13.2% 1221  16,2%

Selvst. landbrug 139 4,0% 335 8,2% 474 6,3%

Selvst. detail/handvaerk 199 5,8% 261 6,4% 460 6,1%

Selvst. i gvrigt 280 8,1% 263 6,5% 543 7.2%

Pensionist/efterlgansmodtager og lign. 88 2,6% 111 2, 7% 199 2,6%

Gift uden selverhverv 3 1% 4 1% 7 0,1%

Medhjeelpende eegtefeelle ,0% 7 0,2% 8 ,1%

Arbejdslgs 43 1,3% 33 0,8% 77 1,0%

Ved ikke/husker ikke 292 8,5% 334 8,2% 625 8,3%
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Tabel 9 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse

gr\;ta:ede\rﬁg::g far, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 154 16,9% 75 8,6% 140 7,4% 76 7,7% 612 8,2%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 119 13,1% 69 7,9% 245 13,0% 115 11,6% 766  10,2%
Arbejder, fagleert 220 24.2% 287  32,9% 513 27,1% 239  24.2% 1798 23,9%
Funkt./tien.mand, lavere 37 4,1% 67 7,6% 156 8,3% 106 10,7% 724 9,6%
Funkt./tien.mand, hgjere 55 6,0% 119 13,7% 225 11,9% 143 14,5% 1221  16,2%
Selvst. landbrug 53 5,9% 34 3,9% 147 7,8% 69 7,0% 474 6,3%
Selvst. detail/handveerk 31 3,4% 39 4,5% 126 6,7% 69 7,0% 460 6,1%
Selvst. i gvrigt 43 4,8% 52 5,9% 123 6,5% 76 7,7% 543 7,2%
Pensionist/efterlansmodtager og lign. 39 4.3% 23 2,7% 43 2,3% 21 2,1% 199 2,6%
Gift uden selverhverv 0 ,0% 3 ,3% 0 0,0% 0,0% 7 0,1%
Medhjeelpende eegtefeelle 2% 0 0,0% 0 ,0% 2% 8 0,1%
Arbejdslgs 23 2,5% 13 1,5% 13 7% 7% 77 1,0%
Ved ikke/husker ikke 134 14,7% 91 10,4% 159 8,4% 64 6,5% 625 8,3%

Side 219



MINDSHARE

MeHenUang Lang videregaende
Tabel 9 videregaende uddannelse Andet Total

uddannelse
;\;lde\ézg::g far, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 133 6,9% 28 3,4% 8 6,8% 612 8,2%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 168 8,7% 40 5,0% 8 7,4% 766 10,2%
Arbejder, fagleert 389 20,0% 128 16,0% 22 19,4% 1798 23,9%
Funkt./tien.mand, lavere 246 12,7% 107 13,4% 5 4,2% 724 9,6%
Funkt./tien.mand, hgjere 422 21,7% 251 31.2% 6 5,7% 1221 16,2%
Selvst. landbrug 121 6,2% 43 5,4% 6 5,3% 474 6,3%
Selvst. detail/hdndvaerk 126 6,5% 63 7,9% 5 4,0% 460 6,1%
Selvst. i gvrigt 166 8,5% 78 9,7% 6 5,2% 543 7,2%
Pensionist/efterlansmodtager og lign. 51 2,6% 22 2,7% 0 0,0% 199 2,6%
Gift uden selverhverv 0 ,0% 3 4% 1 1,0% 7 0,1%
Medhjeelpende eegtefeelle ,0% 0,2% 2 1,7% 8 1%
Arbejdslgs 11 0,6% 5 0,6% 4 3,7% 77 1,0%
Ved ikke/husker ikke 105 5,4% 33 4,1% 41  357% 625 8,3%
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200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 9 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total

gr\;ta:ede\rfzg::g far, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 77 9,2% 185 10,6% 98 7,3% 86 8,1% 612 8,2%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 75 9,0% 180 10,3% 174 12,9% 119 11,2% 766  10,2%
Arbejder, fagleert 237  28,4% 401 23,0% 291 21,6% 260 24,5% 1798 23,9%
Funkt./tjen.mand, lavere 62 7,5% 146 8,3% 179 13,3% 132 12,4% 724 9,6%
Funkt./tien.mand, hgjere 97 11,6% 240 13,7% 210 15,6% 196 18,4% 1221  16,2%
Selvst. landbrug 41 4,9% 143 8,2% 99 7,4% 58 5,4% 474 6,3%
Selvst. detail/handveerk 49 5,8% 100 5,7% 89 6,6% 77 7,3% 460 6,1%
Selvst. i gvrigt 49 5,9% 142 8,1% 84 6,2% 73 6,9% 543 7,2%
Pensionist/efterlansmodtager og lign. 30 3,6% 66 3,8% 44 3,2% 22 2,1% 199 2,6%
Gift uden selverhverv 1 2% 1% 1 0,1% 1 0,1% 7 0,1%
Medhjeelpende eegtefeelle ,0% 0,1% ,0% ,0% 8 0,1%
Arbejdslgs 24 2,8% 12 0,7% ,5% 5 ,5% 77 1,0%
Ved ikke/husker ikke 93 11,2% 131 7,5% 70 5,2% 33 3,1% 625 8,3%

Side 221



MINDSHARE

800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 9 DKK derover oplyse Total

;\;lde\ézg::g far, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 43 6,7% 22 5,3% 101 6,9% 612 8,2%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 77  12,1% 29 7,1% 111 7,6% 766 10,2%
Arbejder, fagleert 158 24,6% 64 15,6% 387 26,4% 1798 23,9%
Funkt./tien.mand, lavere 75 11,6% 45 10,8% 86 5,8% 724 9,6%
Funkt./tien.mand, hgjere 131  20,4% 131 31,7% 216  14,7% 1221 16,2%
Selvst. landbrug 38 6,0% 29 6,9% 66 4,5% 474 6,3%
Selvst. detail/handveerk 28 4,3% 30 7,2% 87 6,0% 460 6,1%
Selvst. i gvrigt 53 8,2% 39 9,5% 103 7,1% 543 7,2%
Pensionist/efterlansmodtager og lign. 7 1,1% 1,4% 24 1,7% 199 2,6%
Gift uden selverhverv ,0% ,5% 0 0,0% 7 0,1%
Medhjeelpende eegtefeelle 4% 0,3% 2 1% 8 1%
Arbejdslgs 0,4% 6 1,3% 21 1,4% 77 1,0%
Ved ikke/husker ikke 26 4,1% 10 2,3% 261 17,8% 625 8,3%
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Tabel 9 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total

gr\;ta:ede\rﬁg::g far, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 110 8,6% 128 7,9% 100 6,7% 51 9,1% 72 9,8% 132 8,3% 593 8,1%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 151 11,8% 174  10,7% 132 8,9% 60 10,6% 83 11,3% 153 9,7% 753 10,4%
Arbejder, fagleert 365 28,5% 379 23,4% 237 15,9% 132 23,3% 161  21,9% 472  29,8% 1745 24,0%
Funkt./tjen.mand, lavere 98 7,7% 189 11,7% 159 10,7% 39 6,9% 77 10,5% 146 9,2% 708 9,7%
Funkt./tjen.mand, hgjere 179  14,0% 310 19,2% 310 20,9% 84 147% 117  15,9% 205 12,9% 1205 16,6%
Selvst. landbrug 55 4,3% 82 5,1% 170 11,4% 21 3,6% 66 9,0% 76 48% 470 6,5%
Selvst. detail/handveerk 59 4,6% 96 5,9% 125 8,4% 30 5,3% 55 7,5% 88 55% 453 6,2%
Selvst. i gvrigt 91 7,1% 125 7,7% 152 10,2% 38 6,8% 46 6,2% 80 50% 531 7,3%
Pensionist/efterlansmodtager og lign. 44 3,4% 42 2,6% 38 2,5% 21 3,7% 12 1,6% 37 2,4% 193 2,7%
Gift uden selverhverv 0 ,0% ,0% 1 0,1% 0,3% 1 0,2% 2 2% 7 1%
Medhjeelpende eegtefeelle 2 2% 0,0% ,0% 2 3% 0,0% 2% 7 1%
Arbejdslgs 17 1,4% 7 0,4% 10 7% 7 1,2% ,6% 22 1,4% 67 0,9%
Ved ikke/husker ikke 108 8,5% 87 5,4% 55 3,7% 80 14,1% 41 5,5% 170 10,7% 541 7,4%
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Tabel 10 Mand Kvinde Total

gr\;?edexzrg::g mor, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Arbejder, ufagleert (ej spec.) 502 13,5% 428 11,3% 930 12,4%

Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 362 9,7% 342 9,0% 703 9,4%

Arbejder, fagleert 654 17,5% 883 23,3% 1537 20,5%

Funkt./tien.mand, lavere 479  12,9% 401 10,6% 880 11,7%

Funkt./tien.mand, hgjere 219 5,9% 221 5,8% 441 5,9%

Selvst. landbrug 89 2,4% 42 1,1% 130 1,7%

Selvst. detail/hdndvaerk 77 2,1% 82 2,2% 159 2,1%

Selvst. i gvrigt 80 2,1% 136 3,6% 216 2,9%

Pensionist/efterlgnsmodtager og lign. 117 3,1% 125 3,3% 243 3,2%

Gift uden selverhverv 421 11,3% 445  11,7% 866 11,5%

Medhjeelpende aegtefaelle 339 9,1% 335 8,8% 674 9,0%

Arbejdslgs 104 2,8% 80 2,1% 184 2,4%

Ved ikke/husker ikke 282 7,6% 268 7,1% 550 7,3%

Tabel 10 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
;\;?edengg:g mor, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 125 7,1% 123 11,4% 205 16,1% 228 18,7% 158 14,5% 92 84% 930 12,4%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 138 7,9% 105 9,8% 143 11,2% 145  11,9% 108 9,9% 64 59% 703 9,4%
Arbejder, fagleert 691 39,4% 292 27,0% 260 20,4% 142 11,7% 89 8,2% 63 58% 1537 20,5%
Funkt./tjen.mand, lavere 179 10,2% 206 19,1% 209 16,4% 127  10,5% 101 9,2% 58 53% 880 11,7%
Funkt./tjen.mand, hgjere 143 8,1% 78 7.2% 94 7,4% 49 4,0% 43 3,9% 33 3,0% 441 5,9%
Selvst. landbrug 32 1,9% 12 1,1% 17 1,3% 21 1,7% 18 1,6% 31 2,8% 130 1,7%
Selvst. detail/handveerk 21 1,2% 17 1,6% 21 1,7% 31 2,6% 33 3,0% 35 3,2% 159 2,1%
Selvst. i gvrigt 48 2,8% 31 2,9% 41 3,2% 30 2,5% 28 2,6% 38 3,5% 216 2,9%
Pensionist/efterlgansmodtager og lign. 56 3,2% 44 4,1% 45 3,5% 43 3,5% 27 2,4% 28 2,6% 243 3,2%
Gift uden selverhverv 12 7% 16 1,5% 62 4,8% 169 13,9% 240 21,9% 367 335% 866 115%
Medhjaelpende aegtefeelle 38 2,1% 16 1,4% 63 4,9% 148 12,1% 183 16,7% 228 20,8% 674 9,0%
Arbejdslgs 68 3,9% 43 3,9% 37 2,9% 21 1,7% 9 ,8% 6 6% 184 2,4%
Ved ikke/husker ikke 200 11,4% 97 9,0% 80 6,2% 64 5,2% 56 5,1% 54 49% 550 7,3%
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Tabel 10 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
gr\;?edexzrgg:g mor, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 243  10,9% 163 13,2% 218 13,8% 207 12,5% 101 12,2% 930 12,4%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 173 7,8% 114 9,3% 143 9,1% 153 9,2% 120 14,6% 703 9,4%
Arbejder, fagleert 422 19,0% 231 18,7% 358 22,8% 334 20,2% 193 234% 1537 20,5%
Funkt./tjen.mand, lavere 335 15,1% 134  10,9% 155 9,9% 172 10,4% 84 10,1% 880 11,7%
Funkt./tjen.mand, hgjere 195 8,7% 58 4,7% 72 4,5% 91 5,5% 26 3,1% 441 5,9%
Selvst. landbrug 21 0,9% 25 2,0% 36 2,3% 36 2,2% 14 1,7% 130 1,7%
Selvst. detail/handveerk 60 2,7% 25 2,0% 28 1,8% 28 1,7% 18 2,2% 159 2,1%
Selvst. i gvrigt 62 2,8% 47 3,8% 42 2,7% 50 3,0% 15 1,9% 216 2,9%
Pensionist/efterlgnsmodtager og lign. 60 2,7% 35 2,9% 56 3,6% 66 4,0% 26 3,1% 243 3,2%
Gift uden selverhverv 298 13,4% 152 12,3% 174 11,1% 169 10,2% 74 9,0% 866 11,5%
Medhjaelpende aegtefeelle 154 6,9% 106 8,6% 148 9,4% 184 11,1% 83 10,1% 674 9,0%
Arbejdslgs 44 2,0% 46 3,7% 37 2,4% 41 2,5% 16 2,0% 184 2,4%
Ved ikke/husker ikke 160 7,2% 99 8,1% 108 6,9% 126 7,6% 56 6,8% 550 7,3%
Tabel 10 dst Vest Tota

gr\;?edengglr’; mor, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Arbejder, ufagleert (ej spec.) 407 11,8% 523 12,8% 930 12,4%

Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 290 8,4% 413 10,2% 703 9,4%

Arbejder, fagleert 657 19,1% 880 21,6% 1537 20,5%

Funkt./tien.mand, lavere 460 13,3% 421 10,3% 880 11,7%

Funkt./tjen.mand, hgjere 241 7,0% 199 4,9% 441 5,9%

Selvst. landbrug 43 1,3% 87 2,1% 130 1,7%

Selvst. detail/handvaerk 83 2,4% 75 1,9% 159 2,1%

Selvst. i gvrigt 112 3,3% 104 2,6% 216 2,9%

Pensionist/efterlgansmodtager og lign. 91 2,6% 152 3, 7% 243 3,2%

Gift uden selverhverv 451 13,1% 415 10,2% 866 11,5%

Medhjeelpende eegtefeelle 258 7,5% 416 10,2% 674 9,0%

Arbejdslgs 89 2,6% 95 2,3% 184 2,4%

Ved ikke/husker ikke 261 7,6% 288 7,1% 550 7,3%
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Folkeskole /

Gymnasial

Erhvervs-

Kort videregaende

Tabel 10 grundskole uddannelse uddannelse uddannelse Total

gr\;ta:ede\rfzg::g mor, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 163  17,9% 95 10,8% 287 15,2% 129 13,1% 930 12,4%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 90 9,9% 69 7,9% 228 12,1% 113 11,4% 703 9,4%
Arbejder, fagleert 225 24,7% 305 35,0% 380 20,1% 179 18,1% 1537 20,5%
Funkt./tjen.mand, lavere 29 3,2% 84 9,7% 143 7,5% 116  11,7% 880 11,7%
Funkt./tien.mand, hgjere 21 2,3% 70 8,0% 71 3,7% 52 5,3% 441 5,9%
Selvst. landbrug 15 1,7% 17 2,0% 43 2,3% 18 1,8% 130 1,7%
Selvst. detail/handveerk 7 0,8% 14 1,6% 42 2,2% 30 3,1% 159 2,1%
Selvst. i gvrigt 18 1,9% 28 3,2% 41 2,2% 33 3,3% 216 2,9%
Pensionist/efterlansmodtager og lign. 58 6,4% 23 2,7% 74 3,9% 18 1,9% 243 3,2%
Gift uden selverhverv 64 7,1% 39 4,4% 190 10,0% 115  11,7% 866 11,5%
Medhjeelpende eegtefeelle 57 6,3% 26 3,0% 207 11,0% 99 10,0% 674 9,0%
Arbejdslgs 40 4,4% 28 3,2% 48 2,6% 23 2,4% 184 2,4%
Ved ikke/husker ikke 122 13,5% 74 8,5% 136 7.2% 62 6,3% 550 7,3%
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MeHenUang Lang videregaende
Tabel 10 videregaende uddannelse Andet Total

uddannelse
;\;lde\ézg::g mor, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 199 10,3% 47 5,9% 11 9,6% 930 12,4%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 161 8,3% 39 4,8% 4 3,6% 703 9,4%
Arbejder, fagleert 330 17,0% 100 12,4% 18 16,2% 1537 20,5%
Funkt./tien.mand, lavere 324 16,7% 181 22,5% 4 3,8% 880 11,7%
Funkt./tien.mand, hgjere 131 6,8% 93 11,6% 3 2, 7% 441 5,9%
Selvst. landbrug 17 0,9% 16 2,0% 4 3,6% 130 1,7%
Selvst. detail/hdndvaerk 43 2,2% 21 2,6% 1 1,3% 159 2,1%
Selvst. i gvrigt 55 2,8% 39 4,9% 2 1,8% 216 2,9%
Pensionist/efterlansmodtager og lign. 49 2,5% 18 2,3% 2 1,5% 243 3,2%
Gift uden selverhverv 314 16,2% 135 16,9% 9 7,7% 866 11,5%
Medhjeelpende eegtefeelle 201 10,4% 73 9,1% 11 9,6% 674 9,0%
Arbejdslgs 30 1,6% 8 1,0% 7 5,7% 184 2,4%
Ved ikke/husker ikke 84 4,4% 34 4,2% 37  32,8% 550 7,3%
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200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 10 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total

gr\;ta:ede\rfzg::g mor, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 103 12,3% 249 14.2% 175 13,0% 144  13,5% 930 12,4%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 87 10,4% 177 10,2% 133 9,8% 103 9,7% 703 9,4%
Arbejder, fagleert 231 27,6% 330 18,9% 241 17,9% 205 19.2% 1537 20,5%
Funkt./tjen.mand, lavere 60 7.2% 157 9,0% 189 14,0% 169 15,9% 880 11,7%
Funkt./tien.mand, hgjere 46 5,5% 79 4,6% 69 5,1% 62 5,8% 441 5,9%
Selvst. landbrug 13 1,6% 38 2,2% 27 2,0% 18 1,6% 130 1,7%
Selvst. detail/handveerk 20 2,3% 33 1,9% 30 2,2% 19 1,8% 159 2,1%
Selvst. i gvrigt 27 3,3% 42 2,4% 43 3,2% 28 2,6% 216 2,9%
Pensionist/efterlansmodtager og lign. 27 3,2% 72 4.1% 52 3,8% 35 3,3% 243 3,2%
Gift uden selverhverv 67 8,0% 250 14,3% 175 13,0% 110 10,3% 866 11,5%
Medhjeelpende eegtefeelle 55 6,6% 180 10,3% 133 9,9% 104 9,8% 674 9,0%
Arbejdslgs 29 3,5% 42 2,4% 28 2,0% 25 2,4% 184 2,4%
Ved ikke/husker ikke 72 8,6% 98 5,6% 55 4,1% 41 3,9% 550 7,3%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 10 DKK derover oplyse Total

;\;lde\ézg::g mor, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 81 12,6% 41  10,0% 138 9,4% 930 12,4%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 76  11,8% 29 7,1% 98 6,7% 703 9,4%
Arbejder, fagleert 110 17,.2% 63 152% 358 24,4% 1537  20,5%
Funkt./tien.mand, lavere 120 18,8% 83 20,1% 102 7,0% 880 11,7%
Funkt./tien.mand, hgjere a7 7,4% 62 14,9% 75 5,1% 441 5,9%
Selvst. landbrug 6 0,9% 20 4,9% 9 0,6% 130 1,7%
Selvst. detail/hdndvaerk 19 3,0% 7 1,8% 31 2,1% 159 2,1%
Selvst. i gvrigt 16 2,4% 11 2,7% 50 3,4% 216 2,9%
Pensionist/efterlansmodtager og lign. 13 2,0% 7 1,6% 37 2,5% 243 3,2%
Gift uden selverhverv 65 10,2% 35 8,6% 165 11,2% 866 11,5%
Medhjeelpende eegtefeelle 57 8,9% 34 8,2% 111 7,6% 674 9,0%
Arbejdslgs 8 1,2% 8 2,0% 44 3,0% 184 2,4%
Ved ikke/husker ikke 24 3,7% 11 2,8% 249  17,0% 550 7,3%
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Tabel 10 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
gr\;ta:ede\rﬁg::g mor, da du var 14 Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Arbejder, ufagleert (ej spec.) 166 12,9% 238 14,7% 152  10,2% 75 13,2% 83 11,3% 193 12,1% 907 12,5%
Arbejder, ufagleert (spec.arb.) 129 10,1% 146 9,0% 123 8,3% 53 9,3% 82 11,1% 158 10,00 691 9,5%
Arbejder, fagleert 336 26,2% 302 18,7% 156  10,5% 134  23,5% 131 17,8% 420 26,5% 1478 20,3%
Funkt./tjen.mand, lavere 164 12,8% 240 14,9% 169 11,4% 42 7,4% 93 12,6% 153 9,6% 861 11,8%
Funkt./tien.mand, hgjere 59 4,6% 103 6,3% 101 6,8% 48 8,5% 44 6,0% 79 5,0 433 6,0%
Selvst. landbrug 17 1,3% 19 1,2% 27 1,8% 17 3,0% 14 1,9% 36 2,2% 129 1,8%
Selvst. detail/handveerk 16 1,2% 29 1,8% 42 2,8% 10 1,8% 26 3,5% 32 2,0% 156 2,1%
Selvst. i gvrigt 43 3,4% 49 3,0% 42 2,8% 17 3,0% 24 3,2% 40 25% 215 3,0%
Pensionist/efterlansmodtager og lign. 63 4.9% 56 3,4% 42 2,8% 18 3,1% 17 2,3% 44 2,8% 239 3,3%
Gift uden selverhverv 106 8,2% 178 11,0% 340 22,8% 33 5,8% 88 12,0% 119 75% 864 11,9%
Medhjeelpende eegtefeelle 73 57% 139 8,6% 242 16,3% 21 3,6% 78 10,6% 112 7,0% 664 9,1%
Arbejdslgs 32 2,5% 42 2,6% 14 ,9% 24 4,2% 20 2,7% 40 25% 172 2,4%
Ved ikke/husker ikke 77 6,0% 75 4,6% 38 2,6% 77 13,5% 35 4,8% 162 10,2% 464 6,4%
Tabel 11 Mand Kvinde Total

Hvad synes du passer bedst pa din

opvaekst/familie mht. samtaler/snak Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

ved middagsbordet en typisk dag?

x\'l;”dzkgk;:e om lgst og fast fra 2310  62,0% 2584 68,2% 4894  65,1%

Der blev snakket aktuelle emner/politik 466 12,5% 407 10,7% 873 11,6%

yéjﬁizze;gigkgrzesf‘ meget sammen 525  14,1% 457 12,1% 981  13,1%

Vi spiste sjeeldent sammen 148 4,0% 135 3,6% 283 3,8%

Ingen af disse/ved ikke 276 7,4% 206 5,4% 483 6,4%
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Tabel 11 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
Hvad synes du passer bedst pa din

opveekst/familie mht. samtaler/snak Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
ved middagsbordet en typisk dag?

x\‘/:r”dzkgks:e om lgst og fast fra 1090  62,2% 697  64,7% 861  67,4% 798 65,6% 720 659% 727 66,3% 4894 65,1%
Der blev snakket aktuelle emner/politik 218 12,5% 117  10,9% 135 10,6% 140 11,5% 138 12,6% 125 11,4% 873 11,6%
Vi snakkede ikke sd meget sammen 172 9,8% 126 11,7% 173 135% 178 14,6% 158  144% 175 16,0% 981 13,1%
ved middagsbordet

Vi spiste sjeeldent sammen 119 6,8% 59 5,5% 36 2,8% 36 3,0% 24 2,2% 9 ,8% 283 3,8%
Ingen af disse/ved ikke 152 8,7% 79 7,3% 72 5,6% 66 5,4% 53 4,8% 60 55% 483 6,4%
Tabel 11 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

Hvad synes du passer bedst pa din

opveekst/familie mht. samtaler/snak Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent

ved middagsbordet en typisk dag?

Vi snakkede om lgst og fast fra 1383 62,1% 800  64,9% 1060  67,3% 1123 67,8% 528 64,1% 4894  65,1%

hverdagen

Der blev snakket aktuelle emner/politik 316 14,2% 118 9,6% 163 10,3% 185 11,2% 90 11,0% 873 11,6%

Vi snakkede ikke sa meget sammen 286 12,9% 172 13,9% 210 13,3% 202 12,2% 112 13,5% 981 13,1%

ved middagsbordet

Vi spiste sjeeldent sammen 95 4,3% 36 2,9% 53 3,3% 55 3,3% 45 5,5% 283 3,8%

Ingen af disse/ved ikke 145 6,5% 108 8,7% 89 5,7% 92 5,5% 49 5,9% 483 6,4%
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Tabel 11 Dst Vest Tota

Hvad synes du passer bedst pa din

opveekst/familie mht. samtaler/snak Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

ved middagsbordet en typisk dag?

Vi snakkede om lgst og fast fra 2181  63.3% 2712 66.6% 4894  65.1%

hverdagen

Der blev snakket aktuelle emner/politik 434  12,6% 439 10,8% 873 11,6%

V|snakkede|kkesarnegetsanunen 456 13.2% 525  12.9% 981  13.1%

ved middagsbordet

Vi spiste sjeeldent sammen 128 3,7% 155 3,8% 283 3,8%

Ingen af disse/ved ikke 244 7,1% 239 5,9% 483 6,4%

Tabel 11 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse

Hvad synes du passer bedst pa din

opveekst/familie mht. samtaler/snak Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent

ved middagsbordet en typisk dag?

Visnakkede om lgst og fast fra 586  64,5% 555  63,8% 1271 67,2% 654 66,2% 4804 651%

hverdagen

Der blev snakket aktuelle emner/politik 57 6,2% 105 12,0% 140 7,4% 101 10,3% 873 11,6%

Vi snakkede ikke si meget sammen 125  13,8% 115 13,2% 277 14,7% 142 14,4% 981 13,1%

ved middagsbordet

Vi spiste sjeeldent sammen 56 6,2% 39 4,5% 66 3,5% 36 3,7% 283 3,8%

Ingen af disse/ved ikke 85 9,3% 57 6,6% 136 7,2% 53 5,4% 483 6,4%
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Mellemlang Lang videregaende

Tabel 11 videregaende g g Andet Total
uddannelse

uddannelse
Hvad synes du passer bedst pa din
opvaekst/familie mht. samtaler/snak Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
ved middagsbordet en typisk dag?
Vi snakkede om lgst og fast fra 1286 66,3% 490  61,0% 51 451% 4894  65,1%
hverdagen
Der blev snakket aktuelle emner/politik 282 14,5% 178 22,1% 10 8,7% 873 11,6%
Vi sna.kkede ikke sa meget sammen 234 12.1% 78 9.7% 10 9.0% 981  13.1%
ved middagsbordet
Vi spiste sjeeldent sammen 57 3,0% 26 3,2% 2 1,9% 283 3,8%
Ingen af disse/ved ikke 79 4.1% 32 3,9% 40 35,3% 483 6,4%

200.001-400.000 400.001-600.000 600.001-800.000
Tabel 11 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
Hvad synes du passer bedst pa din
opveekst/familie mht. samtaler/snak Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
ved middagsbordet en typisk dag?
Vi snakkede om lgst og fast fra 509  60,9% 1168  66,9% 907  67,3% 722 67,9% 4894  65,1%
hverdagen
Der blev snakket aktuelle emner/politik 93 11,1% 157 9,0% 171 12,7% 153 14,4% 873 11,6%
Vi snakkede ikke sa meget sammen 111 13,3% 268 15,3% 171 12,7% 124 11,7% 981  13,1%
ved middagsbordet
Vi spiste sjeeldent sammen 46 5,5% 46 2,6% 41 3,0% 35 3,3% 283 3,8%
Ingen af disse/ved ikke 78 9,3% 108 6,2% 58 4,3% 29 2,7% 483 6,4%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke
Tabel 11 Total
DKK derover oplyse

Hvad synes du passer bedst pa din
opvaekst/familie mht. samtaler/snak Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
ved middagsbordet en typisk dag?

Vi snakkede om lgst og fast fra

400 62,4% 232  56,3% 955 65,1% 4894 65,1%
hverdagen
Der blev snakket aktuelle emner/politik 89 13,8% 79  19,1% 131 9,0% 873 11,6%
Vi snakkede ikke sd meget sammen 85 13,3% 42 10,2% 181 12,3% 981 13,1%
ved middagsbordet
Vi spiste sjeeldent sammen 44 6,8% 26 6,2% 46 3,2% 283 3,8%
Ingen af disse/ved ikke 23 3,6% 34 8,2% 153 10,4% 483 6,4%
Tabel 11 De Overfladiske  De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total

Hvad synes du passer bedst pa din
opveekst/familie mht. samtaler/snak Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
ved middagsbordet en typisk dag?

Vi snakkede om lgst og fast fra

hverdagen 948  74,1% 1079 66,7% 982 66,0% 336 59,2% 443  60,3% 987 62,2% 4776 65,7%
Der blev snakket aktuelle emner/politik 60 4,7% 217 13,4% 282  19,0% 27 4,8% 120 16,3% 154 9,7% 861 11,8%
Vi snakkede ikke s& meget sammen

. 163 12,8% 215 13,3% 168 11,3% 92 16,2% 103 14,1% 221 139% 964 13,2%
ved middagsbordet
Vi spiste sjeeldent sammen 44 3,4% 43 2,6% 17 1,2% 44 7,8% 39 5,4% 92 58% 279 3,8%
Ingen af disse/ved ikke 64 5,0% 64 3,9% 38 2,5% 68 12,0% 30 4,0% 132 8,3% 395 5,4%
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Tabel 12 Mand Kvinde Total
gzz;npeasdoen: Ziunszi)avnaglkgs‘;r:ilie Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
Vi havde abonnement pa en avis

Passer 2297 61,7% 2279  60,2% 4576  60,9%
Passer ikke 1061 28,5% 1090 28,8% 2151 28,6%
Ved ikke 367 9,8% 420 11,1% 786  10,5%
Der blev ofte kgbt en avis

Passer 2077 55,8% 2124  56,1% 4201  55,9%
Passer ikke 1203 32,3% 1197 31,6% 2400 31,9%
Ved ikke 444  11,9% 468 12,4% 912 12,1%
Der blev dagligt set TV-nyheder/avisen

Passer 2889 77,6% 3047 80,4% 5936 79,0%
Passer ikke 562 15,1% 487  12,9% 1049 14,0%
Ved ikke 274 7,4% 255 6,7% 529 7,0%
En af mine foraeldre var politisk aktiv

Passer 721 19,4% 668 17,6% 1389 18,5%
Passer ikke 2675 71,8% 2754 72,7% 5429 72,3%
Ved ikke 328 8,8% 368 9,7% 696 9,3%
Det var vigtigt for mine foraeldre at stemme til valgene

Passer 2964  79,6% 3146  83,0% 6110 81,3%
Passer ikke 355 9,5% 300 7,9% 655 8,7%
Ved ikke 406  10,9% 342 9,0% 748  10,0%
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Tabel 12 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
gzz;npeasdoen: Ziunszi)avnagi(:;;r:ilie Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Vi havde abonnement pa en avis

Passer 696 39,7% 552 51,2% 784 61,4% 808 66,4% 831 76,0% 906 82,6% 4576 60,9%
Passer ikke 791  452% 402 37,2% 381 29,8% 298 24,5% 161 14,7% 118 10,8% 2151 28,6%
Ved ikke 264 15,1% 125 11,6% 112 8,8% 111 9,2% 101 9,3% 72 6,6% 786 10,5%
Der blev ofte kgbt en avis

Passer 680 38,8% 579 53,7% 780 61,1% 764  62,7% 723  66,1% 676 61,7% 4201 55,9%
Passer ikke 778  44,4% 376 34,8% 381 29,8% 329 27,0% 244 22,3% 293 26,7% 2400 31,9%
Ved ikke 294  16,8% 124 11,5% 116 9,1% 125 10,3% 127  11,6% 127  11,6% 912 12,1%
Der blev dagligt set TV-nyheder/avisen

Passer 1310 74,8% 894 82,9% 1163 91,1% 1111 91,3% 886 81,0% 571 52,1% 5936 79,0%
Passer ikke 255  14,6% 106 9,9% 69 5,4% 67 5,5% 159 14,5% 392 358% 1049 14,0%
Ved ikke 186 10,6% 78 7,2% 44 3,5% 39 3,2% 49 4,5% 133  12,1% 529 7,0%
En af mine foraeldre var politisk aktiv

Passer 334  19,1% 183 17,0% 201 15,7% 217  17,8% 206 18,9% 248 22,6% 1389 18,5%
Passer ikke 1142  65,2% 793 73,6% 1006 78,8% 929 76,3% 804 73,5% 755 68,9% 5429 72,3%
Ved ikke 275 15,7% 102 9,5% 71 5,5% 72 5,9% 83 7,6% 93 8,5% 696 9,3%
Det var vigtigt for mine foraeldre at stemme til valgene

Passer 1178 67,3% 798  74,0% 1068 83,7% 1072 88,0% 996 91,1% 999 91,1% 6110 81,3%
Passer ikke 325 18,5% 137 12,7% 92 7,2% 50 4,1% 29 2,7% 22 2,0% 655 8,7%
Ved ikke 249  14.2% 144  13,3% 116 9,1% 96 7,9% 68 6,3% 75 6,8% 748 10,0%
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Tabel 12 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
gzz;npeasdoen: Ziunszi)avnagi(:;;r:ilie Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Vi havde abonnement pa en avis

Passer 1278 57,4% 705  57,2% 1005 63,8% 1095 66,1% 493 598% 4576 60,9%
Passer ikke 733 33,0% 389 315% 397 252% 379  22,9% 253 30,7% 2151 28,6%
Ved ikke 214 9,6% 140 11,3% 172 10,9% 182 11,0% 78 9,5% 786 10,5%
Der blev ofte kgbt en avis

Passer 1350 60,7% 677 54,9% 861 54,7% 900 54,4% 413 50,1% 4201 559%
Passer ikke 656 29,5% 415 33,6% 499 31,7% 542 32,7% 289 35,0 2400 31,9%
Ved ikke 220 9,9% 142 11,5% 214 13,6% 214  12,9% 123 14,9% 912 12,1%
Der blev dagligt set TV-nyheder/avisen

Passer 1739  78,2% 964 78,2% 1264 80,3% 1339 80,9% 630 76,3% 5936 79,0%
Passer ikke 342 15,4% 176  14,3% 200 12,7% 200 12,1% 130 158% 1049 14,0%
Ved ikke 144 6,5% 93 7,5% 110 7,0% 117 7,1% 65 7,9% 529 7,0%
En af mine foraeldre var politisk aktiv

Passer 435 19,6% 205 16,6% 283  18,0% 306 18,5% 160 19,4% 1389 18,5%
Passer ikke 1609 72,3% 910 73,8% 1136 72,1% 1189 71,8% 585 70,9% 5429 72,3%
Ved ikke 181 8,1% 119 9,6% 156 9,9% 160 9,7% 80 9,7% 696 9,3%
Det var vigtigt for mine foraeldre at stemme til valgene

Passer 1842 82,8% 985 79,8% 1300 82,6% 1348 81,5% 634 76,9% 6110 81,3%
Passer ikke 187 8,4% 114 9,2% 118 7,5% 129 7,8% 107  12,9% 655 8,7%
Ved ikke 196 8,8% 135 10,9% 156 9,9% 178 10,7% 84 10,2% 748  10,0%
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Tabel 12 Dst Vest Tota
gzz;npeasdoen: Ziunszi)avnaglkgs‘;r:ilie Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
Vi havde abonnement pa en avis

Passer 1984 57,6% 2592 63,7% 4576  60,9%
Passer ikke 1104 32,1% 1047 25,7% 2151 28,6%
Ved ikke 355 10,3% 431 10,6% 786  10,5%
Der blev ofte kgbt en avis

Passer 2020 58,7% 2181 53,6% 4201  55,9%
Passer ikke 1058 30,7% 1342  33,0% 2400 31,9%
Ved ikke 366 10,6% 546  13,4% 912 12,1%
Der blev dagligt set TV-nyheder/avisen

Passer 2701 78,4% 3235 79,5% 5936 79,0%
Passer ikke 501 14,6% 547  13,5% 1049 14,0%
Ved ikke 241 7,0% 288 7,1% 529 7,0%
En af mine foraeldre var politisk aktiv

Passer 632 18,3% 758  18,6% 1389 18,5%
Passer ikke 2510 72,9% 2919 71,7% 5429 72,3%
Ved ikke 302 8,8% 394 9,7% 696 9,3%
Det var vigtigt for mine foraeldre at stemme til valgene

Passer 2827 82,1% 3283 80,7% 6110 81,3%
Passer ikke 278 8,1% 377 9,3% 655 8,7%
Ved ikke 338 9,8% 411 10,1% 748  10,0%

Side 238



MINDSHARE

Tabel 12 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse

Teenk pa den hgsstand, du V”. . Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

betegne som din opvaekstfamilie

Vi havde abonnement pé en avis

Passer 392  43,1% 419 48,1% 1127 59,6% 607 61,5% 4576  60,9%

Passer ikke 376  41,4% 333  38,2% 543  28,7% 289  29,3% 2151 28,6%

Ved ikke 141 15,5% 119 13,7% 220 11,6% 91 9,2% 786 10,5%

Der blev ofte kgbt en avis

Passer 387 42,6% 389  44,6% 1080 57,1% 554  56,1% 4201 55,9%

Passer ikke 363  40,0% 351  40,2% 583  30,9% 327 33,1% 2400 31,9%

Ved ikke 159  17,5% 132 15,1% 227  12,0% 106 10,7% 912 12,1%

Der blev dagligt set TV-nyheder/avisen

Passer 651 71,6% 687 78,8% 1510 79,9% 793 80,3% 5936  79,0%

Passer ikke 140 15,4% 109 12,5% 259 13,7% 134  13,5% 1049 14,0%

Ved ikke 118 13,0% 76 8,7% 122 6,4% 61 6,2% 529 7,0%

En af mine foraeldre var politisk aktiv

Passer 140 15,4% 135 15,5% 277  14,6% 169 17,1% 1389 18,5%

Passer ikke 613 67,4% 634 72,8% 1442  76,3% 755  76,4% 5429 72,3%

Ved ikke 157  17,3% 102 11,7% 171 9,1% 64 6,4% 696 9,3%

Det var vigtigt for mine foraeldre at stemme til valgene

Passer 639 70,3% 647 74,3% 1520 80,4% 822 83,3% 6110 81,3%

Passer ikke 106 11,6% 125 14,4% 176 9,3% 76 7,7% 655 8,7%

Ved ikke 165 18,1% 99  11,3% 195 10,3% 89 9,0% 748  10,0%

Side 239



MINDSHARE

MeHenUang Lang videregaende
Tabel 12 v:?z:g:sgif uddannelse Andet Total
-kl)-iz;npeésdoemn Ziunsztpa\ra(:i(:tl:‘z;/r:wlilie Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Vi havde abonnement pé en avis
Passer 1371 70,7% 621 77,3% 38 33,4% 4576  60,9%
Passer ikke 431  22,2% 137  17,1% 42  36,4% 2151  28,6%
Ved ikke 136 7,0% 45 5,6% 34 30,2% 786 10,5%
Der blev ofte kgbt en avis
Passer 1227 63,3% 525 65,4% 39 34,1% 4201  55,9%
Passer ikke 534 27,5% 205 25,5% 37 32,7% 2400 31,9%
Ved ikke 178 9,2% 73 9,1% 38 332% 912 12,1%
Der blev dagligt set TV-nyheder/avisen
Passer 1588 81,9% 641 79,8% 67 58,3% 5936  79,0%
Passer ikke 266 13,7% 120 14,9% 22 19,2% 1049 14,0%
Ved ikke 85 4,4% 42 5,3% 26  22,5% 529 7,0%
En af mine foraeldre var politisk aktiv
Passer 436  22,5% 214  26,6% 20 17,1% 1389 18,5%
Passer ikke 1377  71,0% 547 68,1% 61 53,1% 5429 72,3%
Ved ikke 126 6,5% 43 5,3% 34 29,8% 696 9,3%
Det var vigtigt for mine foraeldre at stemme til valgene
Passer 1710 88,2% 707 88,1% 65 56,5% 6110 81,3%
Passer ikke 107 5,5% 50 6,2% 16 14,0% 655 8,7%
Ved ikke 122 6,3% 46 5,7% 34 29,5% 748  10,0%
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200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 12 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
-kl)-iz;npeésdoemn Ziunsztpa\?a(;i(:tl:‘;r:wlilie Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Vi havde abonnement pé en avis

Passer 433 51,8% 1089 62,3% 839 62,3% 747  70,3% 4576  60,9%
Passer ikke 287 34,3% 475  27,2% 387 28,7% 253 23,8% 2151  28,6%
Ved ikke 116 13,9% 184 10,5% 122 9,0% 63 6,0% 786 10,5%
Der blev ofte kgbt en avis

Passer 420 50,2% 963 55,1% 761 56,5% 686 64,5% 4201 55,9%
Passer ikke 302 36,1% 574 32,8% 434  32,2% 296  27,9% 2400 31,9%
Ved ikke 114 13,6% 211 12,1% 153 11,3% 81 7,6% 912 12,1%
Der blev dagligt set TV-nyheder/avisen

Passer 631 75,5% 1320 75,5% 1086 80,6% 920 86,5% 5936  79,0%
Passer ikke 116 13,9% 277 15,8% 190 14,1% 122 11,5% 1049 14,0%
Ved ikke 89 10,6% 151 8,6% 71 5,3% 21 2,0% 529 7,0%
En af mine foraeldre var politisk aktiv

Passer 143 17,2% 281 16,1% 236 17,5% 237  22,3% 1389 18,5%
Passer ikke 580 69,4% 1313  75,1% 1008 74,8% 778  73.2% 5429 72,3%
Ved ikke 112 13,4% 153 8,8% 103 7,6% 48 4,5% 696 9,3%
Det var vigtigt for mine foraeldre at stemme til valgene

Passer 626 74,9% 1445 82,7% 1137 84,4% 908 85,4% 6110 81,3%
Passer ikke 97 11,6% 123 7,0% 111 8,2% 92 8,7% 655 8,7%
Ved ikke 113  13,5% 180 10,3% 100 7,4% 63 5,9% 748  10,0%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 12 DKK derover oplyse Total
-kl)-iz;npeésdoemn Ziunsztpa\ra(:i(:tl:‘z;/r:wlilie Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Vi havde abonnement pé en avis

Passer 410 64,0% 282  68,2% 777  53,0% 4576  60,9%
Passer ikke 192 29,9% 106  25,7% 451  30,7% 2151 28,6%
Ved ikke 39 6,1% 25 6,1% 238 16,2% 786 10,5%
Der blev ofte kgbt en avis

Passer 399 62,2% 256 62,1% 717  48,9% 4201 55,9%
Passer ikke 193 30,1% 115 27,8% 486  33,2% 2400 31,9%
Ved ikke 49 7,7% 42 10,1% 263 17,9% 912 12,1%
Der blev dagligt set TV-nyheder/avisen

Passer 525 82,0% 322 77,9% 1132 77,2% 5936  79,0%
Passer ikke 90 14,0% 66 16,1% 187 12,8% 1049 14,0%
Ved ikke 26 4,0% 25 6,0% 147  10,0% 529 7,0%
En af mine foraeldre var politisk aktiv

Passer 139  21,6% 113 27,3% 240 16,4% 1389 18,5%
Passer ikke 472 73,6% 281 68,2% 996 67,9% 5429  72,3%
Ved ikke 30 4,7% 19 4,5% 230 15,7% 696 9,3%
Det var vigtigt for mine foraeldre at stemme til valgene

Passer 518 80,8% 347 84,0% 1130 77,0% 6110 81,3%
Passer ikke 79 12,3% 45 10,9% 109 7,5% 655 8,7%
Ved ikke 45 6,9% 21 5,1% 227 155% 748  10,0%
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Tabel 12 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
-kl)-iz;npeésdoemn Ziunsztpa\?a(;i(:tl:‘;r:wlilie Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Vi havde abonnement pé en avis

Passer 650 50,8% 1076 66,5% 1238 83,2% 214 37,8% 499 67,9% 841 53,0% 4518 62,1%
Passer ikke 491 38,3% 426  26,3% 172 11,5% 280 49,3% 180 24,5% 533 33,6% 2081 28,6%
Ved ikke 139 10,9% 115 7,1% 78 5,3% 73 12,9% 56 7,7% 213 134% 675 9,3%
Der blev ofte kgbt en avis

Passer 602 47,0% 999 61,8% 1035 69,5% 214  37,7% 476  64,7% 817 515% 4142 56,9%
Passer ikke 524  40,9% 478 29,6% 342 23,0% 258 45,4% 199 27,1% 538 33,9% 2339 32,2%
Ved ikke 154 12,0% 140 8,7% 111 7,5% 96 16,9% 60 8,2% 231 146% 792 10,9%
Der blev dagligt set TV-nyheder/avisen

Passer 1092 85,3% 1443  89,2% 1159  77,9% 397 69,9% 563 76,6% 1164 73,4% 5817 80,0%
Passer ikke 127 9,9% 138 8,6% 258 17,3% 110 19,3% 134 18,3% 259 16,3% 1027 14,1%
Ved ikke 61 4,8% 36 2,2% 71 4,8% 61 10,8% 38 5,1% 163 10,3% 430 5,9%
En af mine foraeldre var politisk aktiv

Passer 143  11,2% 293 18,1% 375 252% 80 14,1% 194  26,3% 289 18,2% 1373 18,9%
Passer ikke 1051 82,1% 1249 77,3% 1037 69,7% 421 74.2% 478 65,0% 1081 68,1% 5317 73,1%
Ved ikke 86 6,7% 75 4,6% 76 5,1% 67 11,7% 63 8,6% 217 13,7% 585 8,0%
Det var vigtigt for mine foraeldre at stemme til valgene

Passer 1071 83,7% 1468 90,8% 1400 94,1% 346  61,0% 610 83,0 1117 70,4% 6014 82,7%
Passer ikke 86 6,7% 67 4,1% 28 1,9% 115 20,3% 88 12,0% 241  152% 625 8,6%
Ved ikke 123 9,6% 82 5,1% 60 4,0% 106 18,7% 37 5,0% 228 144% 635 8,7%
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Tabel 13 Mand Kvinde Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvordan er DK placeret pa listen over lande med mindst gkonomisk forskel parig og fattig i OECD?
Som nummer 1 374 10,0% 306 8,1% 680 9,0%
Som nummer 2 526 14,1% 375 9,9% 901 12,0%
Som nummer 4 846 22,7% 710 18,7% 1556  20,7%
Som nummer 7 677 18,2% 606 16,0% 1283 17,1%
Ved ikke 1301 34,9% 1792  47,3% 3094  41,2%
Hvilket omrade i de offentlige udgifter var det starste i 2015?

Sundhedsveesenet 1266  34,0% 1280 33,8% 2546  33,9%
Undervisning 72 1,9% 62 1,6% 135 1,8%
Lan til offentligt ansatte 623 16,7% 386 10,2% 1009 13,4%
Sociale ydelser 1028 27,6% 932 24,6% 1960 26,1%
Ved ikke 735 19,7% 1128 29,8% 1863 24,8%
Hvem er Danmarks kulturminister?

Inger Stgjberg 150 4,0% 203 5,4% 353 4,7%
Kristian Jensen 130 3,5% 155 4,1% 285 3,8%
Sgren Pind 198 5,3% 240 6,3% 438 5,8%
Bertel Haarder 2616 70,2% 2231 58,9% 4848  64,5%
Ved ikke 630 16,9% 959 25,3% 1589 21,2%
Hvor mange regioner er der i Danmark?

5 1831 49,2% 1761 46,5% 3592 47,8%
7 721 19,4% 624 16,5% 1345 17,9%
9 393 10,5% 413 10,9% 805 10,7%
11 240 6,4% 317 8,4% 557 7,4%
Ved ikke 540 14,5% 674 17,8% 1214  16,2%
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Tabel 13 Mand

Kvinde

Total

Kompetencetesten Antal  Procent

Antal Procent

Antal Procent

Hvad er 'den danske model'?

At arbejdsgiverforeninger og
fagforeninger i Danmark selv aftaler 2506 67,3%
arbejdsmarkedsoverenskomster

At Feergerne og Grgnland hver har to

1936 51,1%

301 8,0%
7 2,0%
170 4,5%

1304 34,4%

4442  59,1%

533 7,1%
172 2,3%
314 4,2%

2053 27,3%

Valget afholdes altid samtidig med
valget til EU-parlamentet

Valget falger faste intervaller i
valgloven

Ved ikke 483 13,0%

140 3,8%

2818 75,7%

0,
mandater i Folketinget 231 6,2%
At dansk? virksomheder i hgj grad 95 2.6%
bygger pa andelstanken
At Forbrugerombudsmanden er en
offentlig myndighed, der er helt 143 3,.8%
uafhaengig af regeringsindflydelse
Ved ikke 749  20,1%
Hvem eller hvad afger, hvornar der udskrives kommunalvalg?
Borgmesteren 146 3,9% 227 6,0%
Et flertal i byradet uden om 138 3.7% 147 3.9%
borgmesteren
124 3,3%

2568 67,8%

723 19,1%

372 5,0%
285 3,8%
264 3,5%

5387 71,7%

1206 16,0%

Carl Holst blev i efteraret 2015 ngdt til at ga af som forsvarsminister. Hvorfor?

Beskyldninger om kontakt til en

92 2,5%
rockergruppe
Leek af private oplysninger om .
skatteforhold 189  51%

Brug af en ansat i Region Syddanmark

0
til hjeelp til sin valgkamp til Folketinget 2864 76,9%

Rod i processen om kgb af nye
kampfly til Forsvaret

Ved ikke 472 12,7%

109 2,9%

102 2,7%

350 9,2%

2360 62,3%

192 5,1%

784  20,7%

194 2,6%

539 7,2%

5224  69,5%

300 4,0%

1256  16,7%
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Tabel 13 Mand Kvinde Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvad er finansloven?

Is_li);/;egrggwnik;\éc;;clan Finansministeriet 104 2.8% 129 3.4% 233 3.1%
Loven om statens budget 3101 83,2% 2884 76,1% 5984 79,6%
Is_l(z;\/zgpdrgrcgstgiggesrtﬂrrelse 99 2,7% 161 4.2% 260 3,5%
Nationalbankens vike. 8 22% 123 3% 26 27%
Ved ikke 338 9,1% 493 13,0% 831 11,1%
Hvor mange lande er medlem af EU?

19 141 3,8% 153 4,0% 294 3,9%
24 471  12,6% 441 11,6% 911 12,1%
28 1878 50,4% 1600 42,2% 3478  46,3%
35 335 9,0% 339 8,9% 674 9,0%
Ved ikke 900 24.2% 1257 33,2% 2157  28,7%
Hvem kan klage over artikler eller indslag i pressen?

SA;'géger har interesse og viden om 900  24,2% 983  26,0% 1883  25,1%
Alle, der er fyldt 18 ar 736  19,8% 767  20,2% 1503 20,0%
ﬁg@si?r:gk;”e?‘?g'rizr?é fakta eller 897  24,1% 868  22,9% 1765  23,5%
ﬁg;}:ﬁ;:imkte eller indirekte er omtalt 512 13.8% 394 10.4% 907  12.1%
Ved ikke 679 18,2% 777  20,5% 1456 19,4%
Hvilken blok inden for dansk politik hgrer Det Radikale Venstre til?

Bla blok 725 19,5% 1211  32,0% 1936 25,8%
Rad blok 2555  68,6% 2105 55,6% 4660 62,0%
Ved ikke 445  12,0% 473  12,5% 918 12,2%
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Tabel 13 Mand Kvinde Total

Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Hvad hedder EU's preesident?

Margrethe Vestager 91 2,4% 138 3,6% 229 3,0%

Angela Merkel 163 4,4% 308 8,1% 471 6,3%

Donald Tusk 1465 39,3% 1204 31,8% 2669  35,5%

Jean Claude Juncker 1486 39,9% 1285 33,9% 2771  36,9%

Ved ikke 520 14,0% 854  22,5% 1375 18,3%

Tabel 13 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Hvordan er Danmark placeret pa listen over lande med mindst skonomisk forskel pa rig og fattig i OECD?

Som nummer 1 200 11,4% 77 7,1% 103 8,1% 88 7.2% 108 9,8% 104 9,5% 680 9,0%
Som nummer 2 243  13,9% 101 9,4% 117 9,2% 100 8,3% 135 12,4% 204 18,6% 901 12,0%
Som nummer 4 289 16,5% 192 17,8% 252 19,7% 263 21,6% 297  27,1% 264 24,1% 1556 20,7%
Som nummer 7 235 13,4% 201 18,6% 237 18,6% 250 20,5% 208 19,0% 152 13,9% 1283 17,1%
Ved ikke 785  44,8% 507 47,0% 568  44,5% 516 42,4% 346 31,6% 372 33,9% 3094 41.2%
Hvilket omrade i de offentlige udgifter var det starste i 2015?

Sundhedsveesenet 457  26,1% 320 29,7% 452  35,4% 460 37,8% 438  40,1% 419 38,2% 2546 33,9%
Undervisning 75 4,3% 29 2,7% 11 ,9% 7 ,6% 6 ,5% 6 5% 135 1,8%
Lan til offentligt ansatte 211 12,0% 169 15,7% 204  15,9% 189 15,5% 145 13,3% 92 8,4% 1009 13,4%
Sociale ydelser 426  24,3% 242 22,5% 302 23,6% 304 25,0% 308 28,2% 378 345% 1960 26,1%
Ved ikke 583 33,3% 318 29,5% 308 24,1% 258 21.2% 196 17,9% 201 18,3% 1863 24,8%
Hvem er Danmarks kulturminister?

Inger Stgjberg 185 10,6% 64 6,0% 46 3,6% 34 2,8% 9 ,8% 15 1,3% 353 4,7%
Kristian Jensen 114 6,5% 58 5,3% 43 3,4% 38 3,2% 18 1,6% 14 1,3% 285 3,8%
Sgren Pind 204 11,6% 74 6,8% 81 6,4% 39 3,2% 28 2,5% 12 1,1% 438 5,8%
Bertel Haarder 696 39,7% 576 53,4% 811 63,5% 875 71,8% 922 84,4% 968 88,3% 4848 64,5%
Ved ikke 553 31,5% 307 28,4% 296 23,2% 231 19,0% 116 10,6% 87 7,9% 1589 21,2%

Side 247



MINDSHARE

Tabel 13 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Hvor mange regioner er der i Danmark?

5 785 44,8% 442  41,0% 601 47,0% 588 48,3% 595 54,5% 581 53,0% 3592 47,8%
7 293 16,7% 226  20,9% 206 16,1% 226 18,5% 218 19,9% 177 16,2% 1345 17,9%
9 159 9,1% 110 10,2% 154 12,0% 135 11,1% 120 11,0% 127 11,6% 805 10,7%
11 152 8,7% 93 8,7% 109 8,5% 83 6,8% 58 5,3% 62 57% 557 7,4%
Ved ikke 363  20,7% 207 19.2% 208 16,3% 186 15,3% 102 9,3% 149 13,6% 1214 16,2%

Hvad er 'den danske model'?
At arbejdsgiverforeninger og
fagforeninger i Danmark selv aftaler 648 37,0% 538  49,9% 766  60,0% 835 68,5% 848  77,6% 807 73,6% 4442 59,1%
arbejdsmarkedsoverenskomster

At Feergerne og Grgnland hver har to

mandater | Folketinget 167  9,5% 83  7.7% 77 6,0% 72 59% 67  62% 66  60% 533  7,1%
Q;gg‘gf';g :r:‘éz?::nefeer:  hoj grad 95  54% 24 2,3% 24 1,9% 11 9% 8 8% 8 8% 172  2.3%
At Forbrugerombudsmanden er en

offentlig myndighed, der er helt 99 5,6% 54 5,0% 47 3,6% 40 3,3% 23 2,1% 51 47% 314 4.2%
uafhaengig af regeringsindflydelse

Ved ikke 742 42,4% 379  351% 363 28,4% 259  21,3% 146 13,4% 163 14,9% 2053 27,3%
Hvem eller hvad afger, hvornar der udskrives kommunalvalg?

Borgmesteren 175  10,0% 72 6,7% 51 4,0% 19  1,6% 18 1,7% 37 33% 372 50%
E;:l;enrwtslslebrifdet udenom 145  8,3% 66  6,1% 34 2,7% 18 1,5% 8 8% 13 12% 285  3.8%
?//;E:tt tﬁfgﬂf;g:r']dei?e?'d'g med 130 7,4% 52 4,8% 31 2,5% 15 1,3% 15 14% 20 18% 264  35%
y;gﬁt/gger faste intervaller i 784 44,7% 629 58,4% 954  74,7% 1049  86,1% 1000 91,5% 970 88,5% 5387 71,7%
Ved ikke 517  29,5% 259  24,1% 206 16,1% 117 9,6% 51 4,7% 56 5,1% 1206 16,0%
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Tabel 13 15 - 29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent

Carl Holst blev i efteraret 2015 ngdt til at ga af som forsvarsminister. Hvorfor?
Beskyldninger om kontakt til en

115  6,6% 32 3,0% 24 1,9% 13 11% 6 5% 4 4% 194 2,6%
rockergruppe
Leek af private oplysninger om 266 15.2% 105  9,7% 65  51% 44 3,6% 25  2,3% 33 31% 539  7.2%
skatteforhold
Brug af en ansat i Region Syddanmark 613  35,0% 613  56,9% 953 74,6% 1040  85,4% 1006 92,0% 999 91,1% 5224 69,5%
til hjeelp til sin valgkamp til Folketinget
Rod i processen om kb af nye 143 8,2% 62  58% 50  4,0% 22 1,8% 8 8% 13 12% 300  4,0%

kampfly til Forsvaret
Ved ikke 614 35,1% 266 24,7% 184 14,4% 98 8,0% 48 4,4% 46 4,2% 1256 16,7%

Hvad er finansloven?

Loven om hvordan Finansministeriet
skal organiseres

Loven om statens budget 902 51,5% 787 73,0% 1105 86,5% 1127  92,6% 1033  94,5% 1031 94,09 5984 79,6%
Loven der fastleegger

139 7,9% 37 3,5% 24 1,9% 7 ,6% 11 1,0% 15 1,3% 233 3,1%

skatopracentomas starrelse 157 9,0% 38 3,5% 21 1,6% 20 1,6% 14 1,3% 10 9% 260  3,5%
kf;‘:;%glrgafr']lirr'zi:’rig af 134 7,6% 30 2,8% 14 11% 9 7% 6 6% 13 12% 206  2,7%
Ved ikke 420 24,0% 186  17,2% 113 8,9% 55  4,5% 29 2,6% 28 2,6% 831 11,1%
Hvor mange lande er medlem af EU?

19 52 3,0% 34 32% 48 3,7% 43 3,5% 54 4,9% 63 58% 294  3,9%
24 183 10,4% 141 13,1% 168 13,1% 158 13,0% 130 11,9% 132 12,0% 911 12,1%
28 701 40,0% 422 39,1% 568  44,5% 582 47,8% 599 54,8% 606 553% 3478 46,3%
35 243 13,9% 112 10,4% 93  7,3% 83  6,8% 75 6,8% 68  6,2% 674  9,0%
Ved ikke 573 32,7% 369  34,3% 401 31,4% 352 28,9% 235 215% 226 20,7% 2157 28,7%
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Tabel 13 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Hvem kan klage over artikler eller indslag i pressen?

SAggéger har interesse og viden om 383 21,9% 220 20,4% 290 22,7% 295 24,2% 350 32,0% 345 315% 1883 251%
Alle, der er fyldt 18 ar 347 19,8% 221 20,5% 251 19,7% 235 19.3% 221  20,3% 227 20,7% 1503 20,0%
ﬁg@s‘:]?r:gk;“e??g'rizr?é fakta eller 376 21,5% 270 25,0% 331 259% 302 24,8% 250 22,8% 236 215% 1765 23,5%
iAr']'fS'tgr?é:”e"te eller indirekte er omtalt 157 9,0% 102 9,4% 155 12,2% 191 15,7% 140 12,8% 161 14,7% 907 12,1%
Ved ikke 488  27,9% 266 24,6% 249  19,5% 194  15,9% 132 12,1% 127 11,6% 1456 19,4%
Hvilken blok inden for dansk politik hgrer Det Radikale Venstre til?

Bl blok 500 28,5% 247  22,9% 344 26,9% 373 30,7% 258  23,6% 215 19,6% 1936 25,8%
Rad blok 911 52,0% 649 60,2% 788 61,7% 728 59,8% 758  69,4% 825 75,3% 4660 62,0%
Ved ikke 341 19,5% 183 16,9% 145 11,4% 116 9,5% 77 7,0% 56 51% 918 12,2%
Hvad hedder EU's preesident?

Margrethe Vestager 116 6,6% 36 3,3% 29 2,2% 16 1,4% 20 1,8% 12 1,1% 229 3,0%
Angela Merkel 257  14,7% 95 8,8% 62 4,9% 23 1,9% 17 1,5% 17 1,5% 471 6,3%
Donald Tusk 409 23,3% 333 30,8% 461 36,1% 499 41,0% 492  45,0% 475 43,3% 2669 35,5%
Jean Claude Juncker 416  23,8% 352  32,6% 498  39,0% 507 41,7% 482  44,1% 515 47,0% 2771 36,9%
Ved ikke 554 31,6% 264 24,5% 226  17,7% 172 14,1% 82 7,5% 77 7,0% 1375 18,3%
Tabel 13 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent

Hvordan er Danmark placeret pa listen over lande med mindst gkonomisk forskel pa rig og fattig i OECD?

Som nummer 1 214 9,6% 119 9,7% 127 8,1% 155 9,4% 64 7,8% 680 9,0%

Som nummer 2 317 14,3% 125 10,2% 184 11,7% 195 11,8% 79 9,6% 901 12,0%

Som nummer 4 486 21,9% 236 19,1% 338 21,4% 352 21,3% 144  17,4% 1556  20,7%

Som nummer 7 394 17,7% 226 18,3% 273  17,3% 247  14,9% 144  17,4% 1283 17,1%

Ved ikke 814 36,6% 527  42,7% 653 41,5% 706  42,6% 393 47,7% 3094 41.2%
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Tabel 13 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Hvilket omrade i de offentlige udgifter var det starste i 2015?

Sundhedsveesenet 720  32,3% 407 33,0% 532 33,8% 606 36,6% 281 34,1% 2546 33,9%
Undervisning 49 2,2% 15 1,3% 25 1,6% 29 1,7% 17 2,0% 135 1,8%
Lan til offentligt ansatte 343 15,4% 146 11,8% 190 12,0% 198 12,0% 132  16,0% 1009 13,4%
Sociale ydelser 500 26,5% 338 27,4% 452  28,7% 400 24,2% 180 21,8% 1960 26,1%
Ved ikke 523 23,5% 328 26,6% 375 23,8% 422  255% 215 26,1% 1863 24,8%
Hvem er Danmarks kulturminister?

Inger Stgjberg 92 4,1% 68 5,5% 81 5,1% 75 4,5% 38 4,6% 353 4,7%
Kristian Jensen 97 4,4% 38 3,1% 62 3,9% 68 4,1% 20 2,4% 285 3,8%
Sgren Pind 118 5,3% 66 5,4% 99 6,3% 111 6,7% 44 5,3% 438 5,8%
Bertel Haarder 1541 69,3% 785 63,7% 987 62,7% 1046 63,2% 488 59,2% 4848 64,5%
Ved ikke 377  17,0% 276 22,4% 345 21,9% 356 21,5% 235 285% 1589 21.2%
Hvor mange regioner er der i Danmark?

5 1029 46,2% 577 46,7% 837 53,1% 855 51,7% 295 358% 3592 47,8%
7 374 16,8% 219 17,7% 303 19,3% 284  17.2% 163 19,8% 1345 17,9%
9 282  12,7% 115 9,3% 145 9,2% 154 9,3% 110 13,3% 805 10,7%
11 181 8,1% 94 7,6% 89 5,6% 115 6,9% 78 9,5% 557 7,4%
Ved ikke 359 16,2% 229 18,5% 201 12,7% 247  14,9% 178 21,6% 1214 16,2%
Hvad er 'den danske model'?

At arbejdsgiverforeninger og

fagforeninger i Danmark selv aftaler 1397 62,8% 726  58,9% 906 57,5% 971 58,6% 443  53,7% 4442  59,1%
arbejdsmarkedsoverenskomster

ﬁtaif;ﬁrﬂfoﬁ’seﬁrzg Z'ta”d hver har to 164 7,4% 83  6,7% 127 8,1% 107 6,4% 52 63% 533  7,1%
Q;gggfgg ;L:';Z‘l’s”::ffee; hej grad 59  2,6% 27 22% 39 25% 31 1,9% 17 20% 172 23%
At Forbrugerombudsmanden er en

offentlig myndighed, der er helt 101 4,6% 43 3,5% 70 4,4% 68 4,1% 31 3,8% 314 4,2%
uafhaengig af regeringsindflydelse

Ved ikke 504 22,7% 354  28,7% 433  27,5% 479  29,0% 282 34,2% 2053 27,3%
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Tabel 13 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Hvem eller hvad afger, hvornar der udskrives kommunalvalg?

Borgmesteren 102 4,6% 64 5,2% 95 6,0% 86 5,2% 27 3,3% 372 5,0%
Et flertal i byradet uden om 81 3,7% 47 3,8% 69 4,4% 61 3,7% 26 31% 285  3,8%
borgmesteren

Valget afholdes altid samtidig med 97 43% 33 2,7% 49 31% 51 31% 3 42% 264 3,5%
valget til EU-parlamentet

X:lgit/fe‘f:ger faste intervaller i 1638  73,6% 903  73,2% 1103 70,0% 1184  71,5% 558 67,7% 5387 717%
Ved ikke 308 13,9% 186 15,1% 259 16,5% 273  16,5% 179  21,7% 1206 16,0%

Carl Holst blev i efteraret 2015 ngdt til at ga af som forsvarsminister. Hvorfor?
Beskyldninger om kontakt til en

65  2,9% 30 2,4% 27 1,7% 49 3,0% 23 28% 194  2,6%
rockergruppe
Leek af private oplysninger om 167 7,5% 82  6,6% 110 7,0% 133 8,0% 47  57% 539  7.2%
skatteforhold
Brug af en ansat i Region Syddanmark 1544  69,4% 854  69,2% 1192 75,7% 1125  68,0% 509 61,8% 5224 69,5%
til hjeelp til sin valgkamp til Folketinget
Rod i processen om kb af nye 118  53% 42 34% 43 2,7% 60  3,6% 37 45% 300  4,0%

kampfly til Forsvaret
Ved ikke 331  14,9% 226 18,4% 203  12,9% 287 17,4% 208 25,2% 1256 16,7%
Hvad er finansloven?

Loven om hvordan Finansministeriet
skal organiseres

Loven om statens budget 1845 82,9% 1002 81,3% 1236 78,5% 1301 78,6% 599 72,7% 5984 79,6%
Loven der fastlaegger

67 3,0% 32 2,6% 47 3,0% 55 3,3% 31 3,8% 233 3,1%

79 3,6% 33 2,7% 62 3,9% 63 3,8% 23 2,8% 260 3,5%
skatteprocenternes stgrrelse
Loven om finansiering af 65  2,9% 24 2,0% 54 3,4% 44 2,7% 18 22% 206 2,7%
Nationalbankens virke
Ved ikke 168 7,6% 142 11,5% 176 11,2% 192 11,6% 153 18,5% 831 11,1%
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Tabel 13 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
Hvor mange lande er medlem af EU?

19 78 3,5% 44 3,5% 69 4,4% 73 4,4% 30 3,7% 294 3,9%
24 284 12,8% 140 11,3% 197  12,5% 209 12,6% 82 10,0% 911 12,1%
28 1125 50,6% 580 47,0% 717 455% 727  43,9% 328 39,8% 3478 46,3%
35 194 8,7% 104 8,4% 141 9,0% 164 9,9% 70 8,5% 674 9,0%
Ved ikke 543  24,4% 366 29,6% 451  28,6% 483  29,2% 314 38,1% 2157 28,7%
Hvem kan klage over artikler eller indslag i pressen?

,SAelllg,eger har interesse og viden om 596 26,8% 301 24,4% 398 25,3% 401 24,2% 188 22,8% 1883 251%
Alle, der er fyldt 18 ar 438 19,7% 249  20,2% 324 20,6% 338 20,4% 155 18,7% 1503 20,0%
Qgr;siier:gk;”e??gizr?é faka eller 547  24,6% 276 22,4% 377 23,9% 389  23,5% 176 21,4% 1765 23,5%
ﬂ'}'i’tgﬁéf'mkte eller indirekte er omtalt 295  13,3% 148 12,0% 193 12,3% 204 12,3% 67 81% 907 121%
Ved ikke 350 15,7% 260 21,1% 283  18,0% 324 19,6% 239 29,0% 1456 19,4%
Hvilken blok inden for dansk politik hgrer Det Radikale Venstre til?

Bl blok 539 24.2% 340 27,5% 422 26,8% 410 24,8% 225 27,3% 1936 25,8%
Rad blok 1480 66,5% 729 59,1% 956  60,7% 1052 63,6% 442 53,6% 4660 62,0%
Ved ikke 206 9,3% 165 13,4% 196 12,4% 193 11,7% 158 19,2% 918 12,2%
Hvad hedder EU's preesident?

Margrethe Vestager 82 3, 7% 36 2,9% 39 2,5% 61 3, 7% 10 1,2% 229 3,0%
Angela Merkel 102 4,6% 76 6,1% 119 7,5% 119 7.2% 55 6,7% 471 6,3%
Donald Tusk 902 40,5% 411 33,3% 515 32,7% 582 35,2% 258 31,3% 2669 355%
Jean Claude Juncker 848  38,1% 488 39,5% 628 39,9% 552  33,3% 256 31,0 2771 36,9%
Ved ikke 291 13,1% 223  18,1% 273  17,3% 341 20,6% 246 29,8% 1375 18,3%
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Tabel 13 Dst Vest Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvordan er Danmark placeret pa listen over lande med mindst gkonomisk forskel pa rig og fattig i OECD?
Som nummer 1 319 9,3% 361 8,9% 680 9,0%
Som nummer 2 438 12,7% 463 11,4% 901 12,0%
Som nummer 4 717  20,8% 839 20,6% 1556  20,7%
Som nummer 7 617 17,9% 666 16,4% 1283 17,1%
Ved ikke 1353 39,3% 1741  42,8% 3094  41,2%
Hvilket omrade i de offentlige udgifter var det starste i 2015?

Sundhedsveesenet 1125 32,7% 1421 34,9% 2546  33,9%
Undervisning 56 1,6% 79 1,9% 135 1,8%
Lan til offentligt ansatte 474  13,8% 535 13,2% 1009 13,4%
Sociale ydelser 927  26,9% 1033 254% 1960 26,1%
Ved ikke 861 25,0% 1002 24,6% 1863 24,8%
Hvem er Danmarks kulturminister?

Inger Stgjberg 145 4,2% 208 5,1% 353 4,7%
Kristian Jensen 129 3,7% 157 3,9% 285 3,8%
Sgren Pind 180 5,2% 258 6,3% 438 5,8%
Bertel Haarder 2324  67,5% 2524  62,0% 4848  64,5%
Ved ikke 665 19,3% 924  22,7% 1589 21,2%
Hvor mange regioner er der i Danmark?

5 1596 46,4% 1996 49,0% 3592 47,8%
7 591 17,2% 753  18,5% 1345 17,9%
9 394 11,4% 412 10,1% 805 10,7%
11 269 7,8% 288 7,1% 557 7,4%
Ved ikke 504  17,2% 621 152% 1214  16,2%
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Tabel 13 Dst

Vest

Total

Kompetencetesten Antal  Procent

Antal Procent

Antal Procent

Hvad er 'den danske model'?

At arbejdsgiverforeninger og
fagforeninger i Danmark selv aftaler 2124  61,7%
arbejdsmarkedsoverenskomster

At Feergerne og Grgnland hver har to

2319 57,0%

299 7,3%
93 2,3%
170 4,2%

1190 29.2%

4442  59,1%

533 7,1%
172 2,3%
314 4,2%

2053 27,3%

Valget afholdes altid samtidig med
valget til EU-parlamentet

Valget falger faste intervaller i
valgloven

Ved ikke 501 14,6%

122 3,5%

2542 73,8%

0,
mandater i Folketinget 234 6,8%
At dansk? virksomheder i hgj grad 79 2.3%
bygger pa andelstanken
At Forbrugerombudsmanden er en
offentlig myndighed, der er helt 144 4,2%
uafhaengig af regeringsindflydelse
Ved ikke 863 25,1%
Hvem eller hvad afger, hvornar der udskrives kommunalvalg?
Borgmesteren 154 4,5% 219 5,4%
Et flertal i byradet uden om 124 3.6% 161 3.9%
borgmesteren
142 3,5%

2844  69,9%

704 17,3%

372 5,0%
285 3,8%
264 3,5%

5387 71,7%

1206 16,0%

Carl Holst blev i efteraret 2015 ngdt til at ga af som forsvarsminister. Hvorfor?

Beskyldninger om kontakt til en

85 2,5%
rockergruppe
Leek af private oplysninger om .
skatteforhold 241 7,0%

Brug af en ansat i Region Syddanmark

0,
til hjeelp til sin valgkamp til Folketinget 2397 69.6%

Rod i processen om kgb af nye
kampfly til Forsvaret

Ved ikke 564 16,4%

156 4,5%

109 2,7%

298 7,3%

2827 69,5%

144 3,5%

692 17,0%

194 2,6%

539 7,2%

5224 69,5%

300 4,0%

1256 16,7%
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Tabel 13 Dst Vest Tota
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvad er finansloven?

Is_lt();lllegr;);nng\é(;;dsan Finansministeriet 81 2.4% 152 3.7% 233 3.1%
Loven om statens budget 2848 82, 7% 3137 77,1% 5984 79,6%
Is_l(z;\/zgpdrgrcgstgiggesrtﬂrrelse 108 3.1% 152 3.7% 260 3,5%
Nationalbankens irke 8 28% 117 2% 206 27%
Ved ikke 318 9,2% 513 12,6% 831 11,1%
Hvor mange lande er medlem af EU?

19 118 3,4% 176 4,3% 294 3,9%
24 410 11,9% 501 12,3% 911 12,1%
28 1700 49,4% 1778 43,7% 3478  46,3%
35 295 8,6% 379 9,3% 674 9,0%
Ved ikke 921 26,7% 1236 30,4% 2157  28,7%
Hvem kan klage over artikler eller indslag i pressen?

SA;'géger har interesse og viden om 892  25.9% 991  24.4% 1883  25,1%
Alle, der er fyldt 18 ar 676 19,6% 828 20,3% 1503 20,0%
ﬁg@si?r:gk;”e?‘?g'rizr?é fakta eller 813  23,6% 952 23,4% 1765  23,5%
ﬁg;}:ﬁ;:imkte eller indirekte er omtalt 441 12.8% 466 11.5% 907  12.1%
Ved ikke 623 18,1% 833 20,5% 1456 19,4%
Hvilken blok inden for dansk politik hgrer Det Radikale Venstre til?

Bla blok 871 25,3% 1065 26,2% 1936 25,8%
Rad blok 2205 64,0% 2454  60,3% 4660 62,0%
Ved ikke 367 10,7% 551 13,5% 918 12,2%
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Tabel 13 Dst Vest Tota

Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Hvad hedder EU's preesident?

Margrethe Vestager 105 3,1% 124 3,0% 229 3,0%

Angela Merkel 174 51% 297 7,3% 471 6,3%

Donald Tusk 1313 38,1% 1355 33,3% 2669  35,5%

Jean Claude Juncker 1334 38,7% 1437 35,3% 2771  36,9%

Ved ikke 517 15,0% 858 21,1% 1375 18,3%

Tabel 13 arundskole  uddanmelee  uademelee uddanneiee | Ane
Kompetencetesten Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Hvordan er Danmark placeret pa listen over lande med mindst gkonomisk forskel pa rig og fattig i OECD?

Som nummer 1 68 7,4% 80 9,1% 110 5,8% 74 7,5% 7 6,2%
Som nummer 2 73 8,0% 131  15,1% 175 9,3% 94 9,5% 8 7,1%
Som nummer 4 132 14,5% 157 18,0% 409 21,6% 194  19,6% 15 13,0%
Som nummer 7 149 16,4% 126 14,4% 348  18,4% 168 17,0% 16 14,1%
Ved ikke 487 53,6% 378 43,4% 848 44,8% 457  46,3% 68 59,6%
Hvilket omrade i de offentlige udgifter var det starste i 2015?

Sundhedsveesenet 266  29,3% 244  28,0% 696 36,8% 340 34,5% 23 19,8%
Undervisning 16 1,7% 26 3,0% 19 1,0% 14 1,4% 3 2,6%
Lan til offentligt ansatte 94  10,3% 106 12,1% 236 12,5% 123 12,4% 13 11,8%
Sociale ydelser 211 23.2% 236  27,1% 458  24.2% 255  25,9% 21  18,3%
Ved ikke 323 355% 260 29,8% 482 25,5% 255  25,8% 54  47,5%
Hvem er Danmarks kulturminister?

Inger Stgjberg 68 7,5% 69 7,9% 76 4,0% 50 5,1% 5,2%
Kristian Jensen 36 4,0% 38 4,3% 74 3,9% 45 4,6% 4,7%
Sgren Pind 64 7,0% 74 8,5% 112 5,9% 46 4,6% 10 8,7%
Bertel Haarder 411  452% 466 53,5% 1193 63,1% 652 66,1% 48  41,8%
Ved ikke 330 36,3% 225 25,8% 436 23,1% 194  19,7% 45  39,5%
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MeHenUang Lang videregaende
Tabel 13 videregaende Andet Total
uddannelse uddannelse
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvordan er Danmark placeret pa listen over lande med mindst gkonomisk forskel parig og fattig i OECD?
Som nummer 1 212 11,0% 129 16,1% 7 6,2% 680 9,0%
Som nummer 2 257  13,2% 163 20,2% 8 7,1% 901 12,0%
Som nummer 4 477  24,6% 173  21,5% 15  13,0% 1556 20,7%
Som nummer 7 356 18,3% 120 15,0% 16  14,1% 1283 17,1%
Ved ikke 637 32,8% 219 27.2% 68 59,6% 3094 41.2%
Hvilket omrade i de offentlige udgifter var det starste i 2015?
Sundhedsveesenet 700 36,1% 278  34,6% 23 19,8% 2546  33,9%
Undervisning 39 2,0% 19 2,3% 3 2,6% 135 1,8%
Lan til offentligt ansatte 313  16,2% 124  15,4% 13 11,8% 1009 13,4%
Sociale ydelser 526 27,2% 254 31,6% 21  18,3% 1960 26,1%
Ved ikke 360 18,6% 129 16,1% 54  47,5% 1863 24,8%
Hvem er Danmarks kulturminister?
Inger Stgjberg 63 3,2% 21 2,6% 6 5,2% 353 4,7%
Kristian Jensen 64 3,3% 23 2,9% 5 4.7% 285 3,8%
Sgren Pind 99 5,1% 35 4,3% 10 8,7% 438 5,8%
Bertel Haarder 1452  74,9% 626 77,9% 48  41,8% 4848 64,5%
Ved ikke 261 13,5% 99 12,3% 45  39,5% 1589 21.2%
Tab 1 e ot i anae
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvor mange regioner er der i Danmark?
5 329 36,2% 431  49,4% 825 43,6% 461  46,7% 39 34,1%
7 157  17,2% 157 18,1% 370 19,6% 160 16,2% 19 16,5%
9 97 10,7% 86 9,9% 207 11,0% 131 13,3% 7,6%
11 85 9,3% 54 6,2% 155 8,2% 71 7,2% 7 6,6%
Ved ikke 242 26,6% 143  16,5% 334 17,6% 164 16,6% 40 352%
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Mellemlang Lang videregaende

Tabel 13 videregaende g g Andet Total
uddannelse

uddannelse
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvor mange regioner er der i Danmark?
5 1035 53,4% 473 58,8% 39 34,1% 3592 47,8%
7 349 18,0% 133  16,6% 19 16,5% 1345 17,9%
9 199 10,3% 76 9,5% 9 7,6% 805 10,7%
11 137 7,0% 49 6,1% 7 6,6% 557 7,4%
Ved ikke 219 11,3% 73 9,0% 40 352% 1214  16,2%

Folkeskol ial Erh - K i 3
Tabel 13 olkeskole / Gymnasial rhvervs ort videregaende Andet

grundskole uddannelse uddannelse uddannelse
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvad er 'den danske model'?
At arbejdsgiverforeninger og
fagforeninger i Danmark selv aftaler 339 37,3% 420 48,2% 1076 56,9% 587 59,5% 30 25,9%
arbejdsmarkedsoverenskomster
At Feergeme og Granland hver har to 95  10,4% 68  7.8% 154 82% 65  6.6% 16 13,8%
mandater i Folketinget
At dansk? virksomheder i hgj grad 31 3.4% 34 3.9% 36 1,9% 16 1.6% 2 2.0%
bygger pa andelstanken
At Forbrugerombudsmanden er en
offentlig myndighed, der er helt 31 3,5% 51 5,9% 70 3,7% 38 3,9% 5 4,7%
uafheengig af regeringsindflydelse
Ved ikke 412  45,4% 299 34,3% 554  29,3% 281 28,4% 61 53,6%
Hvem eller hvad afger, hvornar der udskrives kommunalvalg?
Borgmesteren 71 7,9% 59 6,8% 80 4,3% 45 4,5% 7 6,4%
Etflertal i byradet uden om 41 45% 62 7,1% 66  3,5% 29 2,9% 4 33%
borgmesteren
Valget gfholdes altid samtidig med a1 4.5% 36 4.1% 61 3.2% 42 4.2% 7 5.9%
valget til EU-parlamentet
Valget folger faste intervaller i 509  56,0% 516 59,2% 1375 72,7% 729 73,8% 52 45,7%
valgloven
Ved ikke 247  27,1% 198 22,8% 309 16,3% 143 14,5% 44 38,7%
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Mellemlang Lang videregdende

Tabel 13 videregéende g g Andet Total
uddannelse

uddannelse
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvad er 'den danske model'?
At arbejdsgiverforeninger og
fagforeninger i Danmark selv aftaler 1358 70,0% 633 78,8% 30 25,9% 4442  59,1%
arbejdsmarkedsoverenskomster
At Faerraer_ne og anland hver har to 104 5.4% 30 3.8% 16 13.8% 533 7.1%
mandater i Folketinget
At dansk? virksomheder i hgj grad 44 2.3% 9 1.1% 5 2.0% 172 2.3%
bygger pa andelstanken
At Forbrugerombudsmanden er en
offentlig myndighed, der er helt 85 4,4% 32 4,0% 5 4,7% 314 4,2%
uafhaengig af regeringsindflydelse
Ved ikke 347  17,9% 99 12,4% 61 53,6% 2053 27,3%
Hvem eller hvad afger, hvornar der udskrives kommunalvalg?
Borgmesteren 74 3,8% 35 4,4% 7 6,4% 372 5,0%
Et flertal i byradet uden om 59 3.0% o5 3.1% 4 3.3% 285 3.8%
borgmesteren
VdgﬂgﬂmﬂesaMdsamumgnmd 55 2.8% 23 2.9% 7 5.9% 264 3.5%
valget til EU-parlamentet
Valget folger faste intervaller | 1566  80,8% 641  79,7% 52 45,7% 5387  71,7%
valgloven
Ved ikke 185 9,5% 80 10,0% 44 38,7% 1206 16,0%
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Folkeskole /

Gymnasial

Erhvervs-

Kort videregaende

Tabel 13 grundskole uddannelse uddannelse uddannelse Andet
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Carl Holst blev i efteréret 2015 ngdt til at ga af som forsvarsminister. Hvorfor?

Beskyldninger om kontakt til en 29 3.2% 36 41% 42 2.2% 21 2.2% 6 4.9%
rockergruppe

Laek af private oplysninger om 102 11,3% 109  12,5% 114 6,0% 67  6,8% 9 82%
skatteforhold

Brug af en ansat i Region Syddanmark 490  53,9% 427 49,0% 1387 73,4% 714 72,4% 48 42:3%
til hjeelp til sin valgkamp til Folketinget

Rod i processen om kab af nye 22 2,4% 51 59% 68  3,6% 44 4,4% 3 2.8%
kampfly til Forsvaret

Ved ikke 266 29,2% 248 28,5% 280 14,8% 140 14,2% 48  41,8%
Hvad er finansloven?

Loven om hvordan Finansministeriet 45 5.0% 38 4.3% 56 2.9% o5 2.6% 7 6.3%
skal organiseres

Loven om statens budget 587 64,6% 596 68,4% 1549 82,0% 806 81,7% 61 53,4%
Loven der fastlegger 49 54% 55  6,3% 51 2,7% 28 2,8% 7 62%
skatteprocenternes stgrrelse

Loven om finansiering af 32 35% 44 51% 37 2,0% 27 2,8% 4 35%
Nationalbankens virke

Ved ikke 196 21,6% 138 15,9% 198 10,5% 100 10,2% 35 30,6%
Hvor mange lande er medlem af EU?

19 45 4,9% 16 1,8% 88 4,6% 42 4,2% 1 0,6%
24 72 7,9% 103 11,9% 244 12,9% 130 13,2% 15 12,7%
28 359 39,5% 382 43,9% 802 42,4% 427  43,2% 37  32,8%
35 84 9,3% 113 13,0% 138 7,3% 85 8,6% 7 6,5%
Ved ikke 349 38,4% 256  29,4% 618 32,7% 303 30,7% 54  47,5%
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Mellemlang Lang videregaende

Tabel 13 videregéende g g Andet Total
uddannelse

uddannelse
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Carl Holst blev i efteréret 2015 ngdt til at ga af som forsvarsminister. Hvorfor?
Beskyldninger om kontakt til en 37 1.9% 23 2.9% 6 4.9% 194 2.6%
rockergruppe
Leek af private oplysninger om 101 529 37 4.6% 9 8.2% 539 7.2%
skatteforhold
Brug af en ansat i Region Syddanmark 1523  78,6% 634  79,0% 48 42,3% 5224 69,5%
til hjeelp til sin valgkamp til Folketinget
Rod i processen om kab af nye 81 4,2% 31 3,9% 3 2,8% 300 4,0%
kampfly til Forsvaret
Ved ikke 196 10,1% 78 9,7% 48 41,8% 1256 16,7%
Hvad er finansloven?
Loven om hvordan Finansministeriet 39 2.0% 24 3.0% 7 6.3% 233 3.1%
skal organiseres
Loven om statens budget 1676 86,5% 709  88,2% 61 53,4% 5984 79,6%
Loven der fastlzegger 58 3,0% 12 15% 7 6.2% 260 3,5%
skatteprocenternes stgrrelse
Loven om finansiering af 44 2,3% 17 2,1% 4 35% 206 2,7%
Nationalbankens virke
Ved ikke 122 6,3% 41 5,1% 35 30,6% 831 11,1%
Hvor mange lande er medlem af EU?
19 72 3,7% 31 3,8% 1 0,6% 294 3,9%
24 247  12,8% 99 12,3% 15 12,7% 911 12,1%
28 985 50,8% 485 60,4% 37  32,8% 3478 46,3%
35 187 9,7% 59 7,4% 7 6,5% 674 9,0%
Ved ikke 446  23,0% 129 16,0% 54  47,5% 2157 28,7%
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Folkeskole /

Gymnasial

Erhvervs-

Kort videregaende

Tabel 13 grundskole uddannelse uddannelse uddannelse Andet
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvem kan klage over artikler eller indslag i pressen?

Qggéger har interesse og viden om 198 21,8% 224 257% 424 22,4% 209 21,2% 17 14,8%
Alle, der er fyldt 18 ar 191 21,1% 154  17,7% 361 19,1% 222 22,5% 18 15,6%
le‘;'s‘:‘?r:gk;“e??;"ri;?é faka eller 202 22,2% 200 22,9% 468 24,7% 259 26,3% 21 18,3%
iAk']'i‘:tgr?é:'re"te eller indirekte er omtalt o1  10,0% o1  10,4% 245  13,0% 119 12,0% 6  55%
Ved ikke 227  25,0% 203  23,3% 393 20,8% 178 18,0% 52  457%
Hvilken blok inden for dansk politik hgrer Det Radikale Venstre til?

Bla blok 301 33,1% 221 25,3% 514 27.2% 283  28,6% 34  30,0%
Rad blok 430 47,3% 535 61,5% 1118 59,1% 588 59,5% 46  39,9%
Ved ikke 178 19,6% 115 13,2% 258 13,7% 117 11,8% 34  30,2%
Hvad hedder EU's praesident?

Margrethe Vestager 24 2,6% 36 4,1% 68 3,6% 24 2,4% 8 6,8%
Angela Merkel 78 8,6% 109 12,5% 88 4,6% 66 6,7% 9 8,2%
Donald Tusk 230 25,3% 265 30,4% 614 32,5% 337  34,1% 26  22,5%
Jean Claude Juncker 279  30,7% 269 30,9% 764  40,4% 377  38,1% 30 26,0%
Ved ikke 298 32,8% 193 22,1% 357 18,9% 184 18,6% 42  36,5%
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Mellemolang Lang videregaende
Tabel 13 videregaende uddannelse Andet Total
uddannelse
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvem kan klage over artikler eller indslag i pressen?
Qggéger har interesse og viden om 563  29,0% 248 30,9% 17 14,8% 1883  25,1%
Alle, der er fyldt 18 ar 397 20,5% 160 19,9% 18 15,6% 1503 20,0%
le‘;'s‘:‘?r:gk;“e??;"ri;?é faka eller 440 22,7% 174 21,7% 21 18,3% 1765  23,5%
;A;}Iies,téjr?er:wekte eller indirekte er omtalt 245  12.6% 111 13.8% 6 5.5% 907  12,1%
Ved ikke 294  151% 110 13,6% 52  457% 1456  19,4%
Hvilken blok inden for dansk politik hgrer Det Radikale Venstre til?
Bla blok 466  24,0% 118 14,7% 34  30,0% 1936  25,8%
Rad blok 1323 68,3% 619 77,1% 46 39,9% 4660 62,0%
Ved ikke 149 7,7% 66 8,2% 34  30,2% 918 12,2%
Hvad hedder EU's praesident?
Margrethe Vestager 44 2,3% 25 3,1% 6,8% 229 3,0%
Angela Merkel 87 4,5% 34 4,2% 9 8,2% 471 6,3%
Donald Tusk 822  42,4% 375  46,6% 26  22,5% 2669 355%
Jean Claude Juncker 752  38,8% 302 37,6% 30 26,0% 2771  36,9%
Ved ikke 233  12,0% 68 8,5% 42  36,5% 1375 18,3%
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200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 13 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvordan er Danmark placeret pa listen over lande med mindst gkonomisk forskel parig og fattig i OECD?

Som nummer 1 66 7,9% 133 7,6% 122 9,1% 126 11,9% 680 9,0%
Som nummer 2 116  13,9% 199 11,4% 166 12,3% 123 11,6% 901 12,0%
Som nummer 4 153 18,3% 381 21,8% 297  22,0% 269 25,3% 1556 20,7%
Som nummer 7 123 14,7% 341 19,5% 243  18,0% 179 16,8% 1283 17,1%
Ved ikke 378 452% 694 39,7% 519 38,6% 366 34,4% 3094 41,2%
Hvilket omrade i de offentlige udgifter var det starste i 2015?

Sundhedsveesenet 270 32,3% 5906 34,1% 466  34,6% 434  40,9% 2546  33,9%
Undervisning 10 1,2% 21 1,2% 23 1,7% 19 1,8% 135 1,8%
Lan til offentligt ansatte 86 10,3% 239 13,7% 197 14,6% 160 15,1% 1009 13,4%
Sociale ydelser 211 252% 481 27,5% 394  29,2% 269 25,3% 1960 26,1%
Ved ikke 259 31,0% 410 23,5% 268 19,9% 180 17,0% 1863 24,8%
Hvem er Danmarks kulturminister?

Inger Stgjberg 49 5,9% 66 3,8% 67 5,0% a7 4,4% 353 4,7%
Kristian Jensen 38 4,5% 57 3,3% 45 3,4% 55 5,2% 285 3,8%
Sgren Pind 53 6,3% 92 5,3% 85 6,3% 57 5,4% 438 5,8%
Bertel Haarder 449 53,7% 1175 67,3% 926 68,7% 736  69,2% 4848 64,5%
Ved ikke 247  29,6% 357 20,4% 225 16,7% 168 15,8% 1589 21,2%
Hvor mange regioner er der i Danmark?

5 369 44,1% 881 50,4% 696 51,6% 536 50,5% 3592  47,8%
7 142 17,0% 305 17,5% 262 19,4% 195 18,4% 1345 17,9%
9 81 9,7% 193 11,1% 132 9,8% 138  12,9% 805 10,7%
11 76 9,2% 112 6,4% 95 7,1% 68 6,4% 557 7,4%
Ved ikke 167 20,0% 256 14,6% 162 12,0% 126  11,8% 1214  16,2%
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Tabel 13 800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke Total

DKK derover oplyse
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvordan er Danmark placeret pa listen over lande med mindst gkonomisk forskel parig og fattig i OECD?
Som nummer 1 72 11.2% 80 19,3% 80 5,5% 680 9,0%
Som nummer 2 76 11,9% 82 19,9% 139 9,5% 901 12,0%
Som nummer 4 130 20,3% 97 23,6% 229 15,6% 1556 20,7%
Som nummer 7 146 22,8% 69 16,7% 183 12,4% 1283 17,1%
Ved ikke 216  33,7% 85 20,6% 835 56,9% 3094 41.2%
Hvilket omrade i de offentlige udgifter var det starste i 2015?
Sundhedsveesenet 258  40,3% 130 31,6% 392 26,7% 2546  33,9%
Undervisning 15 2,4% 26 6,3% 20 1,4% 135 1,8%
Lan til offentligt ansatte 100 15,7% 84 20,3% 142 9,7% 1009 13,4%
Sociale ydelser 151 23,6% 118 28,7% 336 22,9% 1960 26,1%
Ved ikke 116  18,1% 54  13,2% 576  39,3% 1863 24,8%
Hvem er Danmarks kulturminister?
Inger Stgjberg 24 3,8% 33 8,1% 67 4,6% 353 4,7%
Kristian Jensen 29 4,5% 17 4,2% 44 3,0% 285 3,8%
Sgren Pind 36 5,7% 40 9,6% 75 5,1% 438 5,8%
Bertel Haarder 452  70,5% 279  67,7% 831 56,6% 4848 64,5%
Ved ikke 100 15,6% 43 10,5% 449  30,6% 1589 21.2%
Hvor mange regioner er der i Danmark?
5 286  44,6% 215 52,0% 610 41,6% 3592 47,8%
7 131 20,4% 76 18,3% 234  15,9% 1345 17,9%
9 76 11,8% 44 10,6% 142 9,7% 805 10,7%
11 57 8,9% 42  10,2% 107 7,3% 557 7,4%
Ved ikke 92  14,3% 37 9,0% 375 25,6% 1214  16,2%
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200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 13 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvad er 'den danske model'?

At arbejdsgiverforeninger og

fagforeninger i Danmark selv aftaler 397 47,5% 1048 60,0% 917 68,1% 723 68,0% 4442  59,1%
arbejdsmarkedsoverenskomster

At Feergerne og Granland hver har to 93 11,1% 140  8,0% 65  4,8% 54  51% 533 7,1%
mandater i Folketinget

At danske virksomheder i hoj grad 16 1,9% 34 1,9% 21 1,6% 38 3,6% 172 2,3%
bygger pa andelstanken

At Forbrugerombudsmanden er en

offentlig myndighed, der er helt 43 5,2% 80 4,6% 55 4,1% 46 4,3% 314 4,2%
uafhaengig af regeringsindflydelse

Ved ikke 286 34,3% 445  25,5% 289 21,4% 202  19,0% 2053 27,3%
Hvem eller hvad afger, hvornar der udskrives kommunalvalg?

Borgmesteren 66 7,9% 70 4,0% 55 4,1% 45 4,2% 372 5,0%
Et flertal i byradet uden om 34 41% 50 34% 47 35% 42 40% 285 3,8%
borgmesteren

Va@etﬁhoﬂesaMdsamumgnmd 34 4.1% 51 2.9% 44 3.3% 37 3.5% 264 3.5%
valget til EU-parlamentet

Valget folger faste intervaller 509  60,9% 1317 75,4% 1050  77,9% 829  78,0% 5387  71,7%
valgloven

Ved ikke 192 23,0% 249 14,3% 152 11,3% 110 10,3% 1206 16,0%
Carl Holst blev i efteraret 2015 ngdt til at ga af som forsvarsminister. Hvorfor?

Beskyldninger om kontakt til en 26 32% 51 2,9% 22 1,7% 26 2,5% 194 2,6%
rockergruppe

Leek af private oplysninger om 77 92% 118 6,7% 82 6,1% 64 6,0% 539 7,2%
skatteforhold

Brug af en ansat i Region Syddanmark 451 54,0% 1283 73,4% 1046  77,6% 814  76,6% 5224 69,5%
til hjeelp til sin valgkamp til Folketinget

Rod i processen om kab af nye 45 53% 56 3.2% 52 3,9% 53 50% 300 4,0%
kampfly til Forsvaret

Ved ikke 237 28,3% 239 13,7% 145 10,8% 106 10,0% 1256 16,7%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 13 DKK derover oplyse Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvad er 'den danske model'?

At arbejdsgiverforeninger og

fagforeninger i Danmark selv aftaler 412  64,2% 277 67,1% 668 45,5% 4442  59,1%
arbejdsmarkedsoverenskomster

At Faerraer_ne og anland hver har to 34 5.3% 39 9.4% 107 7.3% 533 7.1%
mandater i Folketinget

At dansk? virksomheder i hgj grad 19 2.9% 19 4.7% o5 1.7% 172 2.3%
bygger pa andelstanken

At Forbrugerombudsmanden er en

offentlig myndighed, der er helt 23 3,6% 17 4,1% 50 3,4% 314 4,2%
uafhaengig af regeringsindflydelse

Ved ikke 154  24,0% 61 14,7% 617 42,1% 2053 27,3%
Hvem eller hvad afger, hvornar der udskrives kommunalvalg?

Borgmesteren 33 5,2% 27 6,7% 75 5,1% 372 5,0%
Et flertal i byradet uden om o5 3.8% 27 6.5% 51 3.5% 285 3.8%
borgmesteren

Va@etﬁhoﬂesaMdsamumgnmd 57 4.1% 57 6.6% 45 3.1% 264 3.5%
valget til EU-parlamentet

Valget falger faste intervaller i 465  72,6% 291 70,6% 924 63,0% 5387 71,7%
valgloven

Ved ikke 91 142% 40 9,7% 372 25,3% 1206 16,0%
Carl Holst blev i efteraret 2015 ngdt til at ga af som forsvarsminister. Hvorfor?

Beskyldninger om kontakt til en 14 2.2% 20 4.9% 34 2.3% 194 2.6%
rockergruppe

Leek af private oplysninger om 28 44% 32 7.9% 139 9,4% 539 7.2%
skatteforhold

Brug af en ansat i Region Syddanmark 473 73.8% 301 72,8% 856  58,3% 5224 69,5%
til hjeelp til sin valgkamp til Folketinget

Rod i processen om kab af nye 33 51% 20 4,8% 42 2.8% 300 4,0%
kampfly til Forsvaret

Ved ikke 93 145% 40 9,6% 397  27,0% 1256  16,7%
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Tabel 13

Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvad er finansloven?

Loven om _hvordan Finansministeriet 49 5.9% a1 2.4% 32 2.4% 21 2.0% 233 3.1%
skal organiseres

Loven om statens budget 577 69,0% 1464 83,8% 1138 84,5% 922 86,7% 5984 79,6%
Loven der fastlegger 43 52% 45 2,6% 42 32% 25 2,4% 260  3,5%
skatteprocenternes stgrrelse

Loven om finansiering af 33 4,0% 40 2,3% 32 2,4% 24 22% 206 2,7%
Nationalbankens virke

Ved ikke 134 16,0% 156 8,9% 103 7,6% 71 6,7% 831 11,1%
Hvor mange lande er medlem af EU?

19 35 4,2% 67 3,8% 55 4,1% 39 3,7% 294 3,9%
24 87 10,4% 213 12,2% 189 14,0% 132 12,4% 911 12,1%
28 362 43,3% 854 48,9% 641 47,6% 516 48,6% 3478 46,3%
35 74 8,9% 127 7,3% 121 8,9% 104 9,8% 674 9,0%
Ved ikke 278 33,3% 485 27,8% 342 25,4% 272  25,6% 2157 28,7%
Hvem kan klage over artikler eller indslag i pressen?

SAgSéger har interesse og viden om 230  27,5% 408  23,3% 384 28,5% 279 26,3% 1883  25,1%
Alle, der er fyldt 18 ar 176 21,1% 365 20,9% 270 20,0% 228 21,4% 1503 20,0%
Alle, der kan bevise at fakta eller 169  20,3% 446 25.5% 312 23.1% 247 23.2% 1765  23.5%
oplysninger er forkerte

Alle, der direkte eller indirekte er omtalt 79 9,4% 229 13.1% 161 12,0% 148  13,9% 907  12,1%
i historien

Ved ikke 182 21, 7% 300 17,2% 222 16,4% 161 15,1% 1456  19,4%
Hvilken blok inden for dansk politik hgrer Det Radikale Venstre til?

Bla blok 245 29,3% 468 26,8% 322 23,9% 255 23,9% 1936 25,8%
Rad blok 451 54,0% 1097 62,8% 896 66,5% 717 67,4% 4660 62,0%
Ved ikke 139 16,7% 182 10,4% 130 9,6% 92 8,6% 918 12,2%
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Tabel 13

Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvad er finansloven?

Loven om _hvordan Finansministeriet 23 3.6% 26 6.3% a1 2.8% 233 3.1%
skal organiseres

Loven om statens budget 519 81,0% 320 77,6% 1043  71,1% 5984  79,6%
Loven der fastlegger 15 2.4% 25  6,0% 64  4,3% 260  3,5%
skatteprocenternes stgrrelse

Loven om finansiering af 22 35% 18 43% 37 25% 206 2,7%
Nationalbankens virke

Ved ikke 61 9,5% 24 5,8% 282 19.2% 831 11,1%
Hvor mange lande er medlem af EU?

19 23 3,6% 21 5,1% 54 3,7% 294 3,9%
24 90 14,1% 59 14,4% 142 9,7% 911 12,1%
28 299 46,6% 218 52,8% 587 40,0% 3478  46,3%
35 52 8,2% 54 13,0% 142 9,7% 674 9,0%
Ved ikke 177  27,6% 61 14,8% 541 36,9% 2157 28,7%
Hvem kan klage over artikler eller indslag i pressen?

SAgSéger har interesse og viden om 151 23,5% 106 25,6% 326 22,2% 1883  25,1%
Alle, der er fyldt 18 ar 125 19,5% 79  19.2% 261  17,8% 1503 20,0%
Alle, der kan bevise at fakta eller 160  25,0% 112 272% 318 21,7% 1765  235%
oplysninger er forkerte

All_e, dgr direkte eller indirekte er omtalt 85  13.2% 64 15.6% 140 9.6% 907  12.1%
i historien

Ved ikke 120 18,7% 51 12,4% 421 28,7% 1456  19,4%
Hvilken blok inden for dansk politik hgrer Det Radikale Venstre til?

Bla blok 133  20,8% 83 20,0% 431  29,4% 1936 25,8%
Rad blok 429  66,9% 291 70,5% 778 53,1% 4660 62,0%
Ved ikke 79 12,3% 39 9,5% 257  17,5% 918 12,2%
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200.001-400.000

400.001-600.000

600.001-800.000

Tabel 13 0-200.000 DKK DKK DKK DKK Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvad hedder EU's preesident?
Margrethe Vestager 31 3,7% 46 2,6% 34 2,6% 28 2,6% 229 3,0%
Angela Merkel 83 9,9% 91 5,2% 69 5,2% 57 5,4% 471 6,3%
Donald Tusk 238  28,5% 623 35,7% 507 37,6% 445  41,8% 2669 35,5%
Jean Claude Juncker 272 32,5% 685 39,2% 555  41,2% 400 37,6% 2771 36,9%
Ved ikke 212 25,4% 302 17,3% 181 13,5% 134 12,6% 1375 18,3%
Tabel 13 800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke Total
DKK derover oplyse
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Hvad hedder EU's praesident?
Margrethe Vestager 24 3,7% 31 7,5% 35 2,4% 229 3,0%
Angela Merkel 32 4,9% 31 7,4% 109 7,4% 471 6,3%
Donald Tusk 217  33,9% 178 43,1% 459  31,3% 2669  35,5%
Jean Claude Juncker 263 41,0% 142 34,3% 454  31,0% 2771  36,9%
Ved ikke 105 16,4% 31 7,6% 410 27,9% 1375 18,3%
Tabel 13 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Hvordan er Danmark placeret pa listen over lande med mindst gkonomisk forskel pa rig og fattig i OECD?
Som nummer 1 72 5,6% 163 10,1% 208 14,0% 42 7,4% 78 10,6% 114 7,2% 676 9,3%
Som nummer 2 114 8,9% 177  10,9% 259 17,4% 46 8,1% 104  14,2% 190 12,0% 890 12,2%
Som nummer 4 215 16,8% 394 24,3% 401  26,9% 75 13,2% 171 23,2% 283 17,9% 1537 21,1%
Som nummer 7 189 14,8% 310 19,1% 245  16,4% 88 15,5% 164 22,4% 264 16,6% 1260 17,3%
Ved ikke 691 54,0% 574  355% 376  25,3% 317 55,8% 218  29,7% 735 46,3% 2910 40,0%
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Tabel 13 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Hvilket omrade i de offentlige udgifter var det starste i 2015?

Sundhedsveaesenet 375  29,3% 672 41,5% 602 40,5% 123 21,7% 267 36,3% 480 30,2% 2519 34,6%
Undervisning 8 0,6% 12 0,8% 6 4% 27 4,8% 34 4,6% 43 2,7% 130 1,8%
Lan til offentligt ansatte 160 12,5% 226 14,0% 227 15,3% 75  13,3% 93 12,6% 209 132% 991 13,6%
Sociale ydelser 306 23,9% 431 26,7% 473  31,8% 110 19,5% 227  30,9% 381 24,0% 1928 26,5%
Ved ikke 431 33,7% 276  17,1% 180 12,1% 231  40,8% 114 15,6% 473 29,8% 1706 23,4%
Hvem er Danmarks kulturminister?

Inger Stgjberg 68 5,3% 51 3,2% 14 0,9% 60 10,6% 43 5,9% 104 6,5% 340 4,7%
Kristian Jensen 50 3,9% 43 2,7% 20 1,4% 28 4,9% 45 6,2% 90 57% 277 3,8%
Sgren Pind 102 7,9% 58 3,6% 32 2,1% 48 8,5% 45 6,2% 137 8,6% 422 5,8%
Bertel Haarder 658 51,4% 1281 79,2% 1357 91,2% 178 31,3% 512 69,7% 798 50,3% 4784 65,8%
Ved ikke 403 31,5% 184 11,4% 64 4,3% 254  44.8% 89 12,0% 458 28,9% 1452 20,0%
Hvor mange regioner er der i Danmark?

5 606 47,4% 883 54,6% 913 61,4% 192 33,8% 336  45,8% 597 37,6% 3528 48,5%
7 220 17.2% 316 19,5% 270 18,1% 97 17,1% 148 20,1% 271 17,1% 1322 18,2%
9 119 9,3% 171  10,6% 161 10,8% 51 9,0% 87 11,9% 195 12,3% 784 10,8%
11 100 7,8% 87 5,4% 65 4,3% 60 10,6% 75 10,2% 161 10,1% 547 7,5%
Ved ikke 235 18,4% 160 9,9% 79 5,3% 167 29,5% 88 12,0% 362 22,8% 1093 15,0%
Hvad er 'den danske model'?

At arbejdsgiverforeninger og

fagforeninger i Danmark selv aftaler 650 50,8% 1169 72,3% 1264 84,9% 174 30,6% 423  57,6% 711 449% 4391 60,4%
arbejdsmarkedsoverenskomster

gtaize;f’e?i”goﬁseﬁ;gg'ta”d hver har to 81  6,3% 99 6,1% 50 3,3% 57 10,1% 82 11,2% 152  9.6% 522  7.2%
Q;;;:fgg ‘;'rzzse?sr?;r?fee; ' hej grad 19 15% 18 11% 8  06% 26 4,5% 39 53% 60 3,8% 170  2,3%
At Forbrugerombudsmanden er en

offentlig myndighed, der er helt 39 3,0% 49 3,0% 44 3,0% 40 7,0% 58 7,8% 71 45% 301 4,1%
uafheengig af regeringsindflydelse

Ved ikke 492  38,4% 282  17,4% 122 8,2% 271 47,8% 133  18,1% 591 37,3% 1891 26,0%
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Tabel 13 De Overfladiske  De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total

Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent

Hvem eller hvad afgar, hvornar der udskrives kommunalvalg?

Borgmesteren 66  5.2% 39 24% 24 1,6% 56 9,9% 53  7.2% 118 75% 357  4,9%
Et flertal i byradet uden om 47 3% 33 2.0% 12 08% 43 7.6% 39 53% 103  65% 277  3.8%
borgmesteren

Valget afholdes altid samtidig med 36 2,8% 28 1,8% 18 1.2% 20  51% 57 7.8% 88  56% 257  3,5%
valget til EU-parlamentet

?I/:lgit/fe":gerfasm intervaller i 881  68,8% 1410  87.2% 1395  93.7% 264 46,5% 497 67.6% 871 54.9% 5317 731%
Ved ikke 250  19,5% 107 6,6% 39 2,6% 175  30,9% 89 12,2% 405 255% 1066 14,6%

Carl Holst blev i efteréret 2015 ngdt til at g& af som forsvarsminister. Hvorfor?
Beskyldninger om kontakt til en

29 2,3% 29 1,8% 9 0,6% 32 56% 26 3,5% 61 3,9% 186  2,6%
rockergruppe

Leek af private oplysninger om 129 10,1% 83  51% 50  3,3% 59  10,4% 69 94% 136 8,6% 526  7.2%
skatteforhold

Brug af en ansat | Region Syddanmark 774 60,4% 1354 83,7% 1389  93,3% 238 41,9% 504 68,6% 896 56,5% 5154 70,9%
til hjeelp til sin valgkamp til Folketinget

Rod i processen om kab af nye 67  5.2% 46 2,8% 13 0,8% 37 6,6% 52 7.1% 79  50% 294  4.0%

kampfly til Forsvaret
Ved ikke 280 21,9% 106 6,5% 28 1,9% 202 35,6% 84 11,5% 414 26,1% 1114 15,3%
Hvad er finansloven?

Loven om hvordan Finansministeriet
skal organiseres

Loven om statens budget 1017  79,4% 1500 92,8% 1433 96,3% 330 58,1% 538 732% 1064 67,1% 5880 80,8%
Loven der fastlaegger

38 3,0% 17 1,1% 7 0,5% 35 6,1% 46 6,3% 83 52% 227 3,1%

39 31% 35 2,2% 14 0,9% 29  50% 52 7,1% 87 55% 256  3,5%
skatteprocenternes stgrrelse

Loven om finansiering af 40 31% 21 1,3% 9 0,6% 32 57% 38  52% 60  3,8% 199  2,7%
Nationalbankens virke

Ved ikke 145  11,3% 44 2,7% 26 1,7% 142 25,0% 61 83% 293 185% 711  9,8%

Side 273



MINDSHARE

Tabel 13 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
Kompetencetesten Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Hvor mange lande er medlem af EU?

19 41 3,2% 58 3,6% 66 4,5% 18 3,2% 50 6,8% 59 3, 7% 293 4,0%
24 144  11,2% 208 12,8% 181 12,2% 54 9,6% 96 13,0% 220 139% 903 12,4%
28 512 40,0% 873 54,0% 926 62,2% 175 30,8% 347  47,2% 582 36,7% 3414 46,9%
35 112 8,7% 124 7,7% 90 6,1% 64 11.2% 86 11,7% 181 11,4% 656 9,0%
Ved ikke 471  36,8% 354 21,9% 224  151% 257 452% 156 21,3% 545 34,4% 2008 27,6%
Hvem kan klage over artikler eller indslag i pressen?

/:ggéger har interesse og viden om 298  23,3% 455  28,1% 495  33,3% 105  18,5% 183 249% 326 20,6% 1862 25,6%
Alle, der er fyldt 18 ar 257  20,1% 310 19,2% 283 19,0% 128 22,5% 162  22,1% 333 21,0% 1474 20,3%
Alle, der kan bevise at fakta eller 300  24,1% 429 26,5% 347 23,3% 118 20,7% 185 252% 346 21,8% 1733 23,8%
oplysninger er forkerte

f;}'&gﬁéf'rekte eller indirekte er omtalt 149 11,6% 205  12,7% 233 15,7% 44 7,.8% 116 158% 149  94% 896 12,3%
Ved ikke 266 20,8% 219 13,5% 130 8,7% 173  30,5% 88 12,0% 432  27,2% 1308 18,0%
Hvilken blok inden for dansk politik hgrer Det Radikale Venstre til?

Bla blok 431  33,7% 357 22,1% 263 17,6% 198 34,8% 191  26,0% 448  28,2% 1887 259%
Rad blok 692 54,1% 1179  72,9% 1164 78,3% 216 38,1% 484  65,8% 850 53,6% 4585 63,0%
Ved ikke 157  12,2% 82 5,1% 61 4,1% 154  27,1% 60 8,2% 288 182% 801 11,0%
Hvad hedder EU's preesident?

Margrethe Vestager 27 2,1% 28 1,8% 12 0,8% 36 6,3% 51 6,9% 68 4,3% 222 3,1%
Angela Merkel 120 9,4% 71 4,4% 15 1,0% 42 7,4% 54 7,3% 148 9,4% 450 6,2%
Donald Tusk 309 24,1% 715  44.2% 808 54,3% 111 19,5% 253  34,4% 435 27,4% 2630 36,2%
Jean Claude Juncker 483 37,8% 664 41,1% 601 40,4% 150 26,5% 307 41,8% 521 32,9% 2727 37,5%
Ved ikke 340 26,6% 139 8,6% 53 3,6% 229  40,3% 70 9,6% 413 26,1% 1245 17,1%
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Tabel 14 Mand Kvinde Total
5&ﬁ§;é£§iﬁj§2¥i?2n?::?ne Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
Film- og TV-serie abonnement via internettet

Nej 2722 73,1% 2598 68,6% 5320 70,8%
Ja 1003 26,9% 1190 31,4% 2193  29,2%
Avisabonnement/papiravis leveret pa adressen

Nej 2844  76,4% 2971 78,4% 5815 77,4%
Ja 881 23,6% 818 21,6% 1699 22,6%
Abonnement p& e-nyheder pa internettet

Nej 3313 88,9% 3481 91,9% 6794 90,4%
Ja 412 111% 308 8,1% 719 9,6%
TV-pakker fra kabel-TV/satellit/parabol

Nej 1561 41,9% 1590 42,0% 3152  41,9%
Ja 2163 58,1% 2198 58,0% 4362 58,1%
Ingen betalte nyheds- eller TV-abonnementer

Nej 3064 82,2% 3088 81,5% 6152 81,9%
Ja 661 17,8% 700 18,5% 1362 18,1%
Ved ikke

Nej 3441  92,4% 3513 92,7% 6955 92,6%
Ja 284 7,6% 276 7,3% 559 7,4%
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Tabel 14 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total
5&ﬁ§;é£§iﬁj§?¥i?2n?::?ne Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Film- og TV-serie abonnement via internettet

Nej 1037 59,2% 610 56,6% 798 62,5% 936 76,9% 932 85,3% 1007 91,9% 5320 70,8%
Ja 715  40,8% 468 43,4% 479  37,5% 282  23,1% 161  14,7% 89 8,1% 2193 29,2%
Avisabonnement/papiravis leveret pa adressen

Nej 1560 89,1% 993 92,1% 1131 88,6% 960 78,8% 641 58,6% 530 48,3% 5815 77,4%
Ja 192  10,9% 85 7,9% 146  11,4% 258 21,2% 452  41,4% 566 51,7% 1699 22,6%
Abonnement p& e-nyheder pa internettet

Nej 1597 91,2% 980 90,9% 1167 91,4% 1120 92,0% 964 88,2% 965 88,1% 6794 90,4%
Ja 154 8,8% 98 9,1% 110 8,6% 98 8,0% 129 11.,8% 131 11,9% 719 9,6%
TV-pakker fra kabel-TV/satellit/parabol

Nej 1009 57,6% 526  48,7% 502 39,3% 389 32,0% 327  29,9% 400 36,5% 3152 41,9%
Ja 742 42,4% 553 51,3% 775 60,7% 829 68,0% 766 70,1% 697 63,5% 4362 58,1%
Ingen betalte nyheds- eller TV-abonnementer

Nej 1451 82,8% 874 81,1% 1014 79,4% 979 80,4% 918 83,9% 917 83,7% 6152 81,9%
Ja 301 17,2% 204 18,9% 263 20,6% 239 19,6% 175 16,1% 179 16,3% 1362 18,1%
Ved ikke

Nej 1468 83,8% 971  90,1% 1210 94,7% 1176  96,6% 1072 98,1% 1057 96,5% 6955 92,6%
Ja 284 16,2% 107 9,9% 67 5,3% 42 3,4% 21 1,9% 39 3,5% 559 7,4%
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Tabel 14 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total
5&ﬁ§;é£§iﬁj§2¥i?2n?::?ne Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Film- og TV-serie abonnement via internettet

Nej 1579  71,0% 908 73,6% 1130 71,7% 1144  69,1% 559 67,8% 5320 70,8%
Ja 646  29,0% 326 26,4% 445  28,3% 511  30,9% 265 32,2% 2193 29,2%
Avisabonnement/papiravis leveret pa adressen

Nej 1676 75,3% 985 79,8% 1211  76,9% 1309 79,1% 635 77,0 5815 77,4%
Ja 550 24,7% 249  20,2% 364 23,1% 347  20,9% 189 23,0% 1699 22,6%
Abonnement p& e-nyheder pa internettet

Nej 1987 89,3% 1131  91,7% 1454  92,3% 1502 90,7% 721 87,4% 6794 90,4%
Ja 238  10,7% 103 8,3% 121 7,7% 153 9,3% 104 12,6% 719 9,6%
TV-pakker fra kabel-TV/satellit/parabol

Nej 960 43,1% 524  42,4% 663 42,1% 663  40,0% 342 415% 3152 41,9%
Ja 1265 56,9% 710 57,6% 912 57,9% 992  60,0% 483 585% 4362 58,1%
Ingen betalte nyheds- eller TV-abonnementer

Nej 1806 81,2% 997 80,8% 1290 81,9% 1358 82,0% 702 85,1% 6152 81,9%
Ja 419 18,8% 236 19,2% 285 18,1% 298 18,0% 123 149% 1362 18,1%
Ved ikke

Nej 2086 93,7% 1136  92,1% 1446  91,8% 1553 93,8% 735 89,1% 6955 92,6%
Ja 140 6,3% 98 7,9% 129 8,2% 102 6,2% 90 10,9% 559 7,4%
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Tabel 14 Dst Vest Tota
5&ﬁ§;é£§iﬁj§2¥i?2n?::?ne Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
Film- og TV-serie abonnement via internettet

Nej 2492 72,4% 2828 69,5% 5320 70,8%
Ja 951 27,6% 1242 30,5% 2193  29,2%
Avisabonnement/papiravis leveret pa adressen

Nej 2653 77,0% 3163 77,7% 5815 77,4%
Ja 791  23,0% 908 22,3% 1699 22,6%
Abonnement p& e-nyheder pa internettet

Nej 3116  90,5% 3678 90,4% 6794 90,4%
Ja 328 9,5% 392 9,6% 719 9,6%
TV-pakker fra kabel-TV/satellit/parabol

Nej 1476  42,9% 1676 41.2% 3152  41,9%
Ja 1968 57,1% 2394 58,8% 4362 58,1%
Ingen betalte nyheds- eller TV-abonnementer

Nej 2783 80,8% 3369 82,8% 6152 81,9%
Ja 660 19,2% 702 17,2% 1362 18,1%
Ved ikke

Nej 3196 92,8% 3758 92,3% 6955 92,6%
Ja 247 7,2% 312 7,7% 559 7,4%
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Tabel 14 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse

iEnrd(:lirlé::t?s;ilciﬁgn?:rtglte Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

Film- og TV-serie abonnement via internettet

Nej 670 73,7% 561 64,3% 1441 76,2% 692 70,1% 5320 70,8%

Ja 239  26,3% 311 35,7% 450 23,8% 295  29,9% 2193  29,2%

Avisabonnement/papiravis leveret pa adressen

Nej 769 84,6% 756  86,8% 1519 80,4% 793 80,3% 5815 77,4%

Ja 140 15,4% 115 13,2% 371  19,6% 194  19,7% 1699 22,6%

Abonnement pa e-nyheder pa internettet

Nej 851 93,6% 804 92,3% 1750 92,6% 918 92,9% 6794  90,4%

Ja 58 6,4% 67 7,7% 140 7,4% 70 7,1% 719 9,6%

TV-pakker fra kabel-TV/satellit/parabol

Nej 414  455% 456  52,3% 722 38,2% 397  40,2% 3152  41,9%

Ja 495 54,5% 415 47,7% 1169 61,8% 590 59,8% 4362 58,1%

Ingen betalte nyheds- eller TV-abonnementer

Nej 738 81,.2% 712 81, 7% 1518 80,3% 803 81,3% 6152  81,9%

Ja 171  18,8% 160 18,3% 373 19,7% 185 18,7% 1362 18,1%

Ved ikke

Nej 790 86,9% 757 86,8% 1765 93,4% 932  94,4% 6955 92,6%

Ja 119 13,1% 115  13,2% 125 6,6% 55 5,6% 559 7,4%
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MeHenUang Lang videregaende
Tabel 14 v:?z:g:gg:f uddannelse Andet Total
iEnrd(:lirlé::t?s;ilciﬁgn?:rtglte Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Film- og TV-serie abonnement via internettet
Nej 1329 68,6% 535 66,6% 93 81,4% 5320 70,8%
Ja 609 31,4% 268  33,4% 21  18,6% 2193  29.2%
Avisabonnement/papiravis leveret pa adressen
Nej 1369 70,6% 510 63,5% 98 85,6% 5815 77,4%
Ja 569 29,4% 293  36,5% 16 14,4% 1699 22,6%
Abonnement pa e-nyheder pa internettet
Nej 1714 88,4% 650 80,9% 107  93,9% 6794 90,4%
Ja 224  11,6% 153 19,1% 7 6,1% 719 9,6%
TV-pakker fra kabel-TV/satellit/parabol
Nej 750 38,7% 341 42,4% 73 63,6% 3152  41,9%
Ja 1188 61,3% 463 57,6% 42 36,4% 4362 58,1%
Ingen betalte nyheds- eller TV-abonnementer
Nej 1616 83,4% 668 83,1% 98 86,2% 6152 81,9%
Ja 323 16,6% 136 16,9% 16 13,8% 1362 18,1%
Ved ikke
Nej 1861 96,0% 773 96,2% 77  67,8% 6955 92,6%
Ja 78 4,0% 31 3,8% 37 322% 559 7,4%

Side 280



MINDSHARE

Tabel 14 0-200.000 DKK 200.OOD1KA;<OO.OOO 400.0?31K6K00.000 600.OOD1K8KOO.OOO Total
5&ﬁ:;é£:ii§;?2$ﬁ2n?§:2ne Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Film- og TV-serie abonnement via internettet

Nej 636 76,1% 1335 76,4% 941  69,8% 675 63,5% 5320 70,8%
Ja 200 23,9% 412 23,6% 407  30,2% 388 36,5% 2193  29,2%
Avisabonnement/papiravis leveret pa adressen

Nej 740 88,5% 1390 79,6% 1037 76,9% 798  75,1% 5815 77,4%
Ja 96 11,5% 357 20,4% 311 23,1% 265 24,9% 1699 22,6%
Abonnement pa e-nyheder pa internettet

Nej 783  93,7% 1633 93,4% 1234 91,5% 930 87,5% 6794 90,4%
Ja 52 6,3% 115 6,6% 114 8,5% 133 12,5% 719 9,6%
TV-pakker fra kabel-TV/satellit/parabol

Nej 461 55,1% 715  40,9% 514 38,2% 383  36,0% 3152  41,9%
Ja 375 44,9% 1032 59,1% 833 61,8% 680 64,0% 4362 58,1%
Ingen betalte nyheds- eller TV-abonnementer

Nej 598 71,6% 1368 78,3% 1122 83,3% 912 85,8% 6152 81,9%
Ja 237  28,4% 380 21,7% 226  16,7% 151  14,2% 1362 18,1%
Ved ikke

Nej 753  90,1% 1669 955% 1283 952% 1023  96,2% 6955 92,6%
Ja 83 9,9% 79 4,5% 65 4,8% 41 3,8% 559 7,4%
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Tabel 14 800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke Total

DKK derover oplyse
iEnrd(:lirlé::t?s;ilciﬁgn?:rtglte Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Film- og TV-serie abonnement via internettet
Nej 377 58,8% 248  60,2% 1109 75,6% 5320 70,8%
Ja 264  41.2% 164  39,8% 358 24,4% 2193  29.2%
Avisabonnement/papiravis leveret pa adressen
Nej 429  66,9% 265 64,2% 1156  78,8% 5815 77,4%
Ja 212 33,1% 148 35,8% 310 21.2% 1699 22,6%
Abonnement pa e-nyheder pa internettet
Nej 526 82,0% 319 77.2% 1371  93,5% 6794 90,4%
Ja 115 18,0% 94  22,8% 96 6,5% 719 9,6%
TV-pakker fra kabel-TV/satellit/parabol
Nej 220 34,3% 166 40,3% 693 47,3% 3152  41,9%
Ja 421  65,7% 247  59,7% 773 52,7% 4362 58,1%
Ingen betalte nyheds- eller TV-abonnementer
Nej 574  89,5% 367 88,9% 1212 82,6% 6152 81,9%
Ja 67 10,5% 46  11,1% 255  17,4% 1362 18,1%
Ved ikke
Nej 604  94,2% 393  952% 1232 84,0% 6955 92,6%
Ja 37 5,8% 20 4,8% 235 16,0% 559 7,4%
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Tabel 14 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total
5&ﬁ:;é£:ii§;?2$ﬁgn?§:2ne Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
Film- og TV-serie abonnement via internettet

Nej 820 64,0% 1041 64,3% 1163 78,1% 397 70,0% 538 73,3% 1159 73,1% 5118 70,4%
Ja 460 36,0% 577 357% 325 21,9% 170 30,0% 197  26,7% 427 26,9% 2156 29,6%
Avisabonnement/papiravis leveret pa adressen

Nej 1176  91,8% 1472  91,0% 621 41,7% 516 90,9% 497 67,7% 1301 82,0% 5582 76,7%
Ja 104 8,2% 146 9,0% 867 58,3% 51 9,1% 238 32,3% 286 18,0% 1692 23,3%
Abonnement pa e-nyheder pa internettet

Nej 1238 96,7% 1504 93,0% 1227 82,5% 531 93,5% 627 853% 1431 90,2% 6558 90,2%
Ja 42 3,3% 113 7,0% 261 17,5% 37 6,5% 108  14,7% 155 9,8% 716 9,8%
TV-pakker fra kabel-TV/satellit/parabol

Nej 511 39,9% 520 32,2% 454 30,5% 317 55,9% 319 43,3% 851 53,6% 2971 40,8%
Ja 770  60,1% 1097 67,8% 1034 69,5% 251  44,1% 416  56,7% 735 46,4% 4303 59,2%
Ingen betalte nyheds- eller TV-abonnementer

Nej 977 76,3% 1293 80,0% 1327 89,2% 436 76,8% 635 86,4% 1284 80,9% 5952 81,8%
Ja 303 23,7% 324  20,0% 161 10,8% 131 23,2% 100 13,6% 302 19,1% 1322 18,2%
Ved ikke

Nej 1239 96,8% 1589 98,3% 1472  98,9% 510 89,8% 705 959% 1325 83,6% 6840 94,0%
Ja 41 3,2% 28 1,7% 16 1,1% 58 10,2% 30 4,1% 261 16,4% 434 6,0%
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Tabel 15 Mand Kvinde Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstdende elektroniske Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
enheder?

Baerbar computer

Nej 905 24,3% 773 20,4% 1678 22,3%
Ja 2820 75,7% 3016 79,6% 5836 77,7%
Stationaer computer/PC

Nej 1879 50,4% 2238 59,1% 4117 54,8%
Ja 1846  49,6% 1551  40,9% 3397 452%
AppleTV

Nej 3265 87,6% 3369 88,9% 6634  88,3%
Ja 460 12,4% 420 11,1% 880 11,7%
Spillekonsol

Nej 2470 66,3% 2542  67,1% 5013 66,7%
Ja 1255 33,7% 1246  32,9% 2501 33,3%
Smartphone

Nej 890 23,9% 774  20,4% 1664 22,2%
Ja 2835 76,1% 3015 79,6% 5849 77,8%
Tablet

Nej 1501 40,3% 1502 39,6% 3003 40,0%
Ja 2224  59,7% 2287 60,4% 4510 60,0%
HD TV

Nej 1515 40,7% 2035 53,7% 3550 47,2%
Ja 2210 59,3% 1754  46,3% 3964 52,8%
Smart TV

Nej 2134 57,3% 2400 63,3% 4534  60,3%
Ja 1591  42,7% 1389 36,7% 2979  39,7%
Billedrars-TV

Nej 3455  92,8% 3551  93,7% 7006  93,2%
Ja 270 7,2% 238 6,3% 508 6,8%
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Tabel 15 Mand Kvinde Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstdende elektroniske Antal  Procent Antal Procent Antal Procent

enheder?

Google Chromecast

Nej 3109 83,5% 3206 84,6% 6316 84,1%

Ja 616 16,5% 583 15,4% 1198 15,9%

Digitalradio, internetradio eller DAB-radio

Nej 2278 61,2% 2364 62,4% 4642 61,8%

Ja 1447 38,8% 1425 37,6% 2872  38,2%

Ingen af disse

Nej 3679 98,8% 3764 99,3% 7443  99,1%

Ja 46 1,2% 25 7% 71 ,9%

Ved ikke

Nej 3613 97,0% 3660 96,6% 7274  96,8%

Ja 112 3,0% 128 3,4% 240 3,2%

Tabel 15 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
enheder?

Beerbar computer

Nej 514  29,3% 265 24,6% 192 15,0% 191  15,7% 214 19,6% 302 275% 1678 22,3%
Ja 1238 70,7% 813 75,4% 1085 85,0% 1027 84,3% 879 80,4% 794 725% 5836 77,7%
Stationaer computer/PC

Nej 1193 68,1% 717 66,5% 700 54,8% 571 46,9% 462 42,3% 474  432% 4117 54,8%
Ja 559 31,9% 361 33,5% 577 452% 647 53,1% 631 57,7% 622 56,8% 3397 452%
AppleTV

Nej 1515 86,5% 892 82,8% 1079 84,5% 1103  90,6% 1008 92,2% 1036 94,5% 6634 88,3%
Ja 236 13,5% 186 17,2% 198 15,5% 115 9,4% 85 7,8% 60 55% 880 11,7%
Spillekonsol

Nej 946  54,0% 571 52,9% 605 47,3% 841 69,1% 975 89,2% 1074 98,0% 5013 66,7%
Ja 805 46,0% 508 47,1% 673 52,7% 376  30,9% 118 10,8% 22 2,0% 2501 33,3%
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Tabel 15 15-29 Ar 30-39 Ar 40 - 49 Ar 50 - 59 Ar 60 - 69 Ar 70 + Ar Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstdende elektroniske Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
enheder?

Smartphone

Nej 507 28,9% 222 20,6% 151 11,8% 166 13,6% 216 19,8% 403 36,7% 1664 22.2%
Ja 1245 71,1% 856 79,4% 1126  88,2% 1052 86,4% 877 80,2% 693 63,3% 5849 77,8%
Tablet

Nej 883 50,4% 379 352% 342 26,8% 436  35,8% 406 37,1% 558 50,9% 3003 40,0%
Ja 869 49,6% 699 64,8% 935 73,2% 782  64,2% 687 62,9% 538 49,1% 4510 60,0%
HD TV

Nej 1097 62,6% 560 51,9% 511 40,0% 470 38,6% 414 37,8% 499 455% 3550 47,2%
Ja 655 37,4% 519 48,1% 766  60,0% 747  61,4% 679 62,2% 597 545% 3964 52,8%
Smart TV

Nej 1151 65,7% 643 59,6% 674 52,8% 653 53,6% 665 60,8% 749 68,4% 4534 60,3%
Ja 601 34,3% 436  40,4% 603 47,2% 565  46,4% 429  39,2% 347 31,6% 2979 39,7%
Billedrgrs-TV

Nej 1660 94,8% 1020 94,5% 1200 93,9% 1136 93,3% 1014  92,8% 977 89,1% 7006 93,2%
Ja 92 5,2% 59 5,5% 78 6,1% 81 6,7% 79 7.2% 119 10,9% 508 6,8%
Google Chromecast

Nej 1432 81,8% 820 76,1% 1030 80,7% 1057 86,8% 977 89,4% 999 91,1% 6316 84,1%
Ja 319 18,2% 258  23,9% 247  19,3% 160 13,2% 116 10,6% 98 8,9% 1198 15,9%
Digitalradio, internetradio eller DAB-radio

Nej 1298 74,1% 761  70,5% 807 63,2% 718 59,0% 525  48,0% 533 48,6% 4642 61,8%
Ja 453  25,9% 318 29,5% 470 36,8% 499 41,0% 568 52,0% 563 51,4% 2872 38,2%
Ingen af disse

Nej 1733  99,0% 1060 98,3% 1266  99,2% 1211 99,5% 1088 99,5% 1084 98,9% 7443 99,1%
Ja 18 1,0% 19 1,7% 11 ,8% 6 ,5% 5 ,5% 12 1,1% 71 ,9%
Ved ikke

Nej 1620 92,5% 1032 95,7% 1252  98,0% 1199 98,5% 1085 99,3% 1085 99,0% 7274 96,8%
Ja 131 7,5% 46 4,3% 25 2,0% 19 1,5% 8 7% 11 1,0% 240 3,2%

Side 286



MINDSHARE

Tabel 15 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstdende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent
enheder?

Beerbar computer

Nej 506 22,7% 285 23,1% 336 21,4% 343 20,7% 208 25,2% 1678 22,3%
Ja 1720 77,3% 948 76,9% 1238 78,6% 1313  79,3% 617 748% 5836 77,7%
Stationaer computer/PC

Nej 1280 57,5% 631 51,2% 855 54,3% 919 55,5% 433 52,5% 4117 54,8%
Ja 945  42,5% 602 48,8% 720  45,7% 737  445% 392 475% 3397 452%
AppleTV

Nej 1978 88,9% 1125 91.2% 1379 87,6% 1446 87,3% 706 85,6% 6634 88,3%
Ja 247  11,1% 109 8,8% 196 12,4% 210 12,7% 119 14,4% 880 11,7%
Spillekonsol

Nej 1539 69,2% 822 66,6% 1035 65,7% 1079 65,2% 538 65,2% 5013 66,7%
Ja 686 30,8% 412  33,4% 540 34,3% 576 34,8% 287 348% 2501 33,3%
Smartphone

Nej 518 23,3% 278  22,6% 328 20,8% 315 19,0% 225 27.2% 1664 22,2%
Ja 1707 76,7% 955 77,4% 1246  79,2% 1340 81,0% 600 72,8% 5849 77,8%
Tablet

Nej 945  42,5% 496  40,2% 630 40,0% 610 36,8% 323 39,2% 3003 40,0%
Ja 1280 57,5% 738 59,8% 945  60,0% 1046 63,2% 502 60,8% 4510 60,0%
HD TV

Nej 1092  49,1% 568 46,0% 690 43,8% 788  47,6% 412  499% 3550 47,2%
Ja 1133 50,9% 666 54,0% 885 56,2% 867 52,4% 413 50,1% 3964 52,8%
Smart TV

Nej 1354 60,8% 784  63,6% 907 57,6% 986 59,6% 504 61,1% 4534 60,3%
Ja 872 39,2% 450 36,4% 668 42,4% 669 40,4% 321 38,9% 2979 39,7%
Billedrars-TV

Nej 2090 93,9% 1157 93,8% 1464  93,0% 1541 93,1% 754 91,4% 7006 93,2%
Ja 135 6,1% 76 6,2% 111 7,0% 115 6,9% 71 8,6% 508 6,8%
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Tabel 15 Hovedstaden Sjeelland Syddanmark Midtjylland Nordjylland Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstdende elektroniske Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
enheder?

Google Chromecast

Nej 1905 85,6% 1032 83,7% 1309 83,1% 1383 83,6% 686 83,2% 6316 84,1%
Ja 320 14,4% 201 16,3% 266 16,9% 272 16,4% 139 16,8% 1198 15,9%
Digitalradio, internetradio eller DAB-radio

Nej 1383 62,1% 739  59,9% 961 61,0% 1012 61,1% 547 66,3% 4642 61,8%
Ja 842  37,9% 495  40,1% 613 39,0% 644  38,9% 278 33,7% 2872 38,2%
Ingen af disse

Nej 2195 98,6% 1223  99,1% 1567 99,5% 1637 98,9% 822 99,6% 7443 99,1%
Ja 30 1,4% 11 0,9% 7 ,5% 19 1,1% 3 4% 71 0,9%
Ved ikke

Nej 2169 97,5% 1196  96,9% 1517 96,4% 1607 97,1% 784 951% 7274 96,8%
Ja 56 2,5% 38 3,1% 57 3,6% 48 2,9% 40 4,9% 240 3,2%
Tabel 15 dst Vest Tota

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal  Procent Antal Procent Antal Procent

enheder?

Beerbar computer

Nej 769  22,3% 909 22,3% 1678 22,3%

Ja 2675 T77,7% 3162 77,7% 5836 77,7%

Stationaer computer/PC

Nej 1895 55,0% 2222 54,6% 4117 54,8%

Ja 1549  45,0% 1848 45,4% 3397  452%

AppleTV

Nej 3093 89,8% 3541  87,0% 6634  88,3%

Ja 351 10,2% 529 13,0% 880 11,7%

Spillekonsol

Nej 2348 68,2% 2665 65,5% 5013 66,7%

Ja 1096 31,8% 1405 34,5% 2501 33,3%
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Tabel 15 Dst Vest Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstdende elektroniske Antal  Procent Antal Procent Antal Procent
enheder?

Smartphone

Nej 772 22,4% 893 21,9% 1664 22,2%
Ja 2672  77,6% 3177 78,1% 5849 77,8%
Tablet

Nej 1422 41,3% 1582 38,9% 3003  40,0%
Ja 2022 58,7% 2488 61,1% 4510 60,0%
HD TV

Nej 1641 47,7% 1909 46,9% 3550 47,2%
Ja 1803 52,3% 2161 53,1% 3964 52,8%
Smart TV

Nej 2119 61,5% 2415 59,3% 4534  60,3%
Ja 1325 38,5% 1655 40,7% 2979  39,7%
Billedrars-TV

Nej 3234  93,9% 3772 92,7% 7006  93,2%
Ja 210 6,1% 298 7,3% 508 6,8%
Google Chromecast

Nej 2927  85,0% 3389 83,3% 6316 84,1%
Ja 517 15,0% 682 16,7% 1198 15,9%
Digitalradio, internetradio eller DAB-radio

Nej 2107 61,2% 2535 62,3% 4642 61,8%
Ja 1337 38,8% 1535 37,7% 2872  38,2%
Ingen af disse

Nej 3403 98,8% 4040 99,3% 7443  99,1%
Ja 41 1,2% 30 0,7% 71 ,9%
Ved ikke

Nej 3347  97,2% 3927 96,5% 7274 96,8%
Ja 97 2,8% 143 3,5% 240 3,2%
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Tabel 15 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

enheder?

Beerbar computer

Nej 222 24.5% 220 252% 453  24,0% 222 22,5% 1678 22,3%

Ja 687 75,5% 651 74,8% 1438 76,0% 765  77,5% 5836 77,7%

Stationaer computer/PC

Nej 444  48,8% 573 65,8% 964 51,0% 543  55,0% 4117 54,8%

Ja 465 51,2% 298 34.2% 926  49,0% 445  45,0% 3397 452%

AppleTV

Nej 815 89,7% 767 88,1% 1694 89,6% 883 89,4% 6634 88,3%

Ja 94  10,3% 104 11,9% 196 10,4% 105 10,6% 880 11,7%

Spillekonsol

Nej 554  60,9% 510 58,5% 1242  65,7% 669 67,8% 5013 66,7%

Ja 355 39,1% 361 415% 649 34,3% 318 32,2% 2501  33,3%

Smartphone

Nej 244 26,9% 212 24,3% 401  21,2% 210 21.2% 1664 22,2%

Ja 665 73,1% 659 75,7% 1489 78,8% 778 78,8% 5849  77,8%

Tablet

Nej 383  42,1% 438 50,3% 736  39,0% 378 38,3% 3003  40,0%

Ja 526 57,9% 433  49,7% 1154 61,0% 610 61,7% 4510 60,0%

HD TV

Nej 465 51,2% 504 57,9% 772  40,8% 453  45,9% 3550 47,2%

Ja 444  48,8% 367 42,1% 1119 59,2% 535 54,1% 3964 52,8%

Smart TV

Nej 530 58,3% 572 65,7% 1127 59,6% 571 57,9% 4534  60,3%

Ja 379  41,7% 299 34,3% 763  40,4% 416  42,1% 2979  39,7%

Billedrars-TV

Nej 866 95,3% 810 93,0% 1761 93,2% 925 93,7% 7006  93,2%

Ja 43 4,7% 61 7,0% 129 6,8% 62 6,3% 508 6,8%
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MeHenUang Lang videregaende
Tabel 15 v:?z:g:gg:f uddannelse Andet Total
Er der i husstanden nogle af
nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
enheder?
Beerbar computer
Nej 380 19,6% 130 16,2% 50 43,4% 1678 22,3%
Ja 1558 80,4% 673 83,8% 65 56,6% 5836 77, 7%
Stationaer computer/PC
Nej 1090 56,2% 428 53,3% 75 65,9% 4117 54,8%
Ja 849 43,8% 375  46,7% 39 34,1% 3397 452%
AppleTV
Nej 1693 87,3% 678 84,4% 103  90,4% 6634 88,3%
Ja 245 12,7% 125 15,6% 11 9,6% 880 11,7%
Spillekonsol
Nej 1381 71,2% 572  71,2% 85 74,5% 5013 66,7%
Ja 558 28,8% 231 28,8% 29 25,5% 2501 33,3%
Smartphone
Nej 399 20,6% 142 17,6% 57 49,5% 1664 22,2%
Ja 1539 79,4% 662 82,4% 58 50,5% 5849 77,8%
Tablet
Nej 710 36,6% 283  35.2% 75 66,0% 3003 40,0%
Ja 1229 63,4% 520 64,8% 39 34,0% 4510 60,0%
HD TV
Nej 919 47,4% 368 45,8% 69 60,4% 3550 47,2%
Ja 1019 52,6% 435 54,2% 45  39,6% 3964 52,8%
Smart TV
Nej 1161 59,9% 487  60,7% 86 751% 4534  60,3%
Ja 778 40,1% 316 39,3% 28  24,9% 2979 39,7%
Billedrars-TV
Nej 1813 93,5% 724  90,1% 108 94,4% 7006  93,2%
Ja 126 6,5% 80 9,9% 6 5,6% 508 6,8%
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Tabel 15 Folkeskole / Gymnasial Erhvervs- Kort videregaende Total
grundskole uddannelse uddannelse uddannelse

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

enheder?

Google Chromecast

Nej 788 86,6% 721 82,8% 1601 84,7% 826 83,7% 6316 84,1%

Ja 121 13,4% 150 17,2% 290 15,3% 161 16,3% 1198 15,9%

Digitalradio, internetradio eller DAB-radio

Nej 611 67,2% 604  69,4% 1164 61,5% 606 61,4% 4642 61,8%

Ja 298 32,8% 267 30,6% 727  38,5% 381 38,6% 2872  38,2%

Ingen af disse

Nej 899 98,8% 862 98,9% 1881 99,5% 975 98,8% 7443  99,1%

Ja 10 1,2% 9 1,1% 9 ,5% 12 1,2% 71 ,9%

Ved ikke

Nej 869 95,6% 827  94,9% 1843 97,5% 957  96,9% 7274  96,8%

Ja 40 4,4% 45 5,1% 47 2,5% 30 3,1% 240 3,2%
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Tabel 15

Mellemlang
videregéende
uddannelse

Lang videregdende
uddannelse

Andet

Total

Er der i husstanden nogle af
nedenstaende elektroniske
enheder?

Antal Procent

Antal Procent

Antal Procent

Antal Procent

Google Chromecast

Nej 1642 84,7% 644  80,2% 94  82,2% 6316 84,1%

Ja 296 15,3% 159 19,8% 20 17,8% 1198 15,9%

Digitalradio, internetradio eller DAB-radio

Nej 1109 57,2% 457  56,8% 91 79,6% 4642 61,8%

Ja 829 42,8% 347  43.2% 23 20,4% 2872  38,2%

Ingen af disse

Nej 1921  99,1% 796  99,1% 110 96,0% 7443  99,1%

Ja 18 0,9% 8 0,9% 5 4,0% 71 ,9%

Ved ikke

Nej 1897 97,9% 787  98,0% 94 82,1% 7274  96,8%

Ja 41 2,1% 16 2,0% 20 17,9% 240 3,2%

Tabel 15 0-200.000 DKK 200.005].;2)0.000 4OO.O(I)D:LK€:<OO.OOO 600.00[;LKE:<00.000 Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
enheder?

Beerbar computer

Nej 253  30,2% 429  24,6% 271 20,1% 169 15,9% 1678 22,3%
Ja 583 69,8% 1318 75,4% 1077  79,9% 894 84,1% 5836 77,7%
Stationaer computer/PC

Nej 574 68,7% 971 55,6% 696 51,7% 541 50,9% 4117 54,8%
Ja 262  31,3% 777 44,4% 652  48,3% 522 49,1% 3397 452%
AppleTV

Nej 793  94,9% 1625 93,0% 1206 89,5% 889 83,6% 6634  88,3%
Ja 43 5,1% 122 7,0% 142 10,5% 174 16,4% 880 11,7%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 15 DKK derover oplyse Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

enheder?

Beerbar computer

Nej 112 17,5% 103  24,9% 341  23,3% 1678 22,3%

Ja 529 82,5% 310 75,1% 1125 76,7% 5836 77,7%

Stationaer computer/PC

Nej 326 50,9% 209 50,6% 800 54,5% 4117 54,8%

Ja 314  49,1% 204  49,4% 667 45,5% 3397 452%

AppleTV

Nej 509 79,4% 310 752% 1303 88,8% 6634 88,3%

Ja 132 20,6% 102 24,8% 164 11,2% 880 11,7%

Tabel 15 0-200.000 DKK 200.00DlK4:<00.000 400.00D1K(|5<00.OOO 600.00DlK8K00.000 Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
enheder?

Spillekonsol

Nej 634 75,8% 1276  73,0% 913 67,8% 619 58,2% 5013 66,7%
Ja 202 24.2% 471 27,0% 435  32,2% 444  41,8% 2501 33,3%
Smartphone

Nej 252 30,2% 421 24,1% 275  20,4% 128 12,1% 1664 22,2%
Ja 583 69,8% 1327 75,9% 1073  79,6% 935 87,9% 5849 77,8%
Tablet

Nej 552  66,0% 884 50,6% 423  31,4% 279  26,2% 3003  40,0%
Ja 284  34,0% 863  49,4% 924  68,6% 784  73,8% 4510 60,0%
HD TV

Nej 513 61,4% 794  455% 597  44,3% 432 40,6% 3550 47,2%
Ja 323 38,6% 953 54,5% 750 55,7% 631 59,4% 3964 52,8%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 15 DKK derover oplyse Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

enheder?

Spillekonsol

Nej 353 55,1% 227  55,0% 990 67,5% 5013 66,7%

Ja 288  44,9% 186 45,0% 476  32,5% 2501 33,3%

Smartphone

Nej 118 18,5% 102  24,6% 369 25,1% 1664 22,2%

Ja 523 81,5% 311  75,4% 1098 74,9% 5849 77,8%

Tablet

Nej 145  22,6% 117  28,3% 603 41,1% 3003 40,0%

Ja 496  77,4% 296 71,7% 863 58,9% 4510 60,0%

HD TV

Nej 265 41,3% 173  41,8% 776  52,9% 3550 47,2%

Ja 376 58,7% 240 58,2% 690 47,1% 3964 52,8%

Tabel 15 0-200.000 DKK 200.00D1KA;?0.000 400.OCI)31K€|5<00.000 600.OOD1K?<OO.OOO Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
enheder?

Smart TV

Nej 638 76,3% 1183 67,7% 781 58,0% 544  51.2% 4534  60,3%
Ja 198 23,7% 564 32,3% 566 42,0% 519 48,8% 2979  39,7%
Billedrars-TV

Nej 785  94,0% 1627 93,1% 1237 91,8% 994  93,5% 7006  93,2%
Ja 50 6,0% 120 6,9% 111 8,2% 69 6,5% 508 6,8%
Google Chromecast

Nej 737  88,2% 1520 87,0% 1102 81,8% 853 80,3% 6316 84,1%
Ja 99 11,8% 228 13,0% 246  18,2% 210 19,7% 1198 15,9%
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Tabel 15 800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller Ved ikke / Vil ikke Total
DKK derover oplyse
Er der i husstanden nogle af
nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
enheder?
Smart TV
Nej 284  44,3% 207 50,2% 897 61,2% 4534  60,3%
Ja 357 55,7% 206  49,8% 570 38,8% 2979  39,7%
Billedrgrs-TV
Nej 592  92,3% 382 92,5% 1388 94,7% 7006  93,2%
Ja 49 7,7% 31 7,5% 78 5,3% 508 6,8%
Google Chromecast
Nej 519 81,0% 319 77,4% 1265 86,3% 6316 84,1%
Ja 122 19,0% 94  22,6% 201 13,7% 1198 15,9%
Tabel 15 0-200.000 DKK 200.00DlK4:<00.000 400.00D1K(|5<00.OOO 600.00DlK8K00.000 Total
Er der i husstanden nogle af
nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
enheder?
Digitalradio, internetradio eller DAB-radio
Nej 629 75,3% 1148 65,7% 779 57,8% 566 53,2% 4642 61,8%
Ja 206 24,7% 599 34,3% 568  42,2% 497  46,8% 2872  38,2%
Ingen af disse
Nej 821 98,2% 1735 99,3% 1340 99,5% 1057 99,4% 7443  99,1%
Ja 15 1,8% 12 0,7% 7 ,5% 6 ,6% 71 ,9%
Ved ikke
Nej 795 95,1% 1714  98,1% 1329 98,6% 1045 98,3% 7274  96,8%
Ja 41 4,9% 33 1,9% 18 1,4% 18 1,7% 240 3,2%
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800.001-1.000.000 1.000.001 DKK eller

Ved ikke / Vil ikke

Tabel 15 DKK derover oplyse Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent

enheder?

Digitalradio, internetradio eller DAB-radio

Nej 349 54,4% 231 56,1% 939 64,0% 4642 61,8%

Ja 292  45,6% 181 43,9% 527 36,0% 2872  38,2%

Ingen af disse

Nej 636 99,3% 407 98,6% 1446  98,6% 7443  99,1%

Ja 5 0,7% 6 1,4% 21 1,4% 71 ,9%

Ved ikke

Nej 632 98,6% 408 98,7% 1351 92,1% 7274  96,8%

Ja 9 1,4% 5 1,3% 116 7,9% 240 3,2%

Tabel 15 De Overfladiske  De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
enheder?

Beerbar computer

Nej 192  15,0% 209 13,0% 262 17,6% 187 33,0% 222 30,1% 485 30,6% 1557 21,4%
Ja 1088 85,0% 1408 87,0% 1226 82,4% 380 67,0% 513 69,9% 1101 69,4% 5717 78,6%
Stationeer computer/PC

Nej 708  55,3% 843 52,1% 660 44,4% 338 59,5% 418 56,8% 974 61,4% 3940 54,2%
Ja 572  44,7% 775  47,9% 828 55,6% 230 40,5% 317 43.2% 612 38,6% 3334 458%
AppleTV

Nej 1155 90,2% 1416 87,5% 1349 90,7% 496 87,4% 644 87,6% 1354 85,3% 6414 88,2%
Ja 125 9,8% 201  12,5% 139 9,3% 72 12,6% 91 12,4% 233 14,7% 860 11,8%
Spillekonsol

Nej 714  55,8% 965 59,7% 1220 82,0% 363 63,9% 546 74,2% 1039 65,5% 4847 66,6%
Ja 566  44,2% 652 40,3% 268 18,0% 205 36,1% 189 25,8% 547 34,5% 2427 33,4%
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Tabel 15 De Overfladiske De velinformerede De interesserede  De uengagerede De socialt korrekte De Pligtskyldige Total

Er der i husstanden nogle af

nedenstaende elektroniske Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent Antal Procent Antal Procent
enheder?

Smartphone

Nej 125 9,8% 198 12,2% 261 17,6% 189 33,3% 270  36,7% 509 32,1% 1551 21,3%
Ja 1155 90,2% 1420 87,8% 1227 82,4% 379 66,7% 465 63,3% 1078 67,9% 5723 78,7%
Tablet

Nej 480 37,5% 524  32,4% 521 35,0% 270 47,5% 347  47.2% 717 452% 2859 39,3%
Ja 801 62,5% 1093 67,6% 967 65,0% 298 52,5% 388 52,8% 869 54,8% 4415 60,7%
HD TV

Nej 600 46,8% 639 39,5% 584  39,2% 319 56,2% 372 50,6% 868 54,7% 3382 46,5%
Ja 680 53,2% 978  60,5% 904 60,8% 249  43,8% 363  49,4% 718 453% 3892 53,5%
Smart TV

Nej 756  59,1% 880 54,4% 917 61,6% 398 70,1% 438 59,6% 973 61,3% 4362 60,0%
Ja 524  40,9% 737  45,6% 571 38,4% 170  29,9% 297  40,4% 613 38,7% 2912 40,0%
Billedrars-TV

Nej 1219 95,2% 1528 94,5% 1328 89,3% 536 94,4% 673 91,6% 1488 93,8% 6772 93,1%
Ja 61 4,8% 89 5,5% 160 10,7% 32 5,6% 62 8,4% 98 6,2% 502 6,9%
Google Chromecast

Nej 1059 82,8% 1341 82,9% 1298 87,2% 487 85,8% 600 81,7% 1330 83,8% 6115 84,1%
Ja 221 17.2% 277  17,1% 190 12,8% 81 142% 135 18,3% 257 16,2% 1159 15,9%
Digitalradio, internetradio eller DAB-radio

Nej 833 65,1% 936 57,9% 655 44,0% 419 73,8% 453 61,6% 1138 71,8% 4436 61,0%
Ja 447  34,9% 681 42,1% 833 56,0% 148 26,2% 282  38,4% 448  28,2% 2838 39,0%
Ingen af disse

Nej 1272 99,4% 1613  99,8% 1480 99,5% 554  97,6% 732 99,6% 1559 98,3% 7211 99,1%
Ja 8 0,6% 4 0,2% 8 ,5% 13 2,4% 3 4% 27 1,7% 63 ,9%
Ved ikke

Nej 1268 99,1% 1610 99,5% 1487 99,9% 544  95,8% 726 98,8% 1487 93,8% 7122 97,9%
Ja 12 0,9% 8 0,5% 1 0,1% 24 4,2% 9 1,2% 99 6,2% 152 2,1%
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Tabel 16 Antal Procent
Personlig indkomst

0-100.000 DKK 568 7,6%
100.001-200.000 DKK 1103  14,7%
200.001-300.000 DKK 1264 16,8%
300.001-400.000 DKK 1406 18,7%
400.001-500.000 DKK 843 11,2%
500.001-600.000 DKK 357 4,7%
600.001-700.000 DKK 231 3,1%
700.001-800.000 DKK 175 2,3%
800.001-900.000 DKK 88 1,2%
900.001-1.000.000 DKK 45 0,6%
1.000.001 DKK eller mere 83 1,1%
Vil ikke oplyse 1038 13,8%
Ved ikke 312 4,2%
Total 7514 100,0%

Tabel 16 Antal Procent
Kgn

Mand 3725  49,6%
Kvinde 3789 50,4%
Total 7514 100,0%
Aldersgrupper

15 - 29 Ar 1752  23,3%
30-39 Ar 1078  14,4%
40 - 49 Ar 1277 17,0%
50 - 59 Ar 1218  16,2%
60 - 69 Ar 1093  14,5%
70 + Ar 1096  14,6%
Total 7514 100,0%
Region

Hovedstaden 2225 29,6%
Sjeelland 1234 16,4%
Syddanmark 1575 21,0%
Midtjylland 1655 22,0%
Nordjylland 825 11,0%
Total 7514 100,0%
Region2

@st 3444  45,8%
Vest 4070 54,2%
Total 7514 100,0%
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Tabel 16 Antal Procent
Personlig indkomst

0-100.000 DKK 568 7,6%
100.001-200.000 DKK 1103  14,7%
200.001-300.000 DKK 1264 16,8%
300.001-400.000 DKK 1406 18,7%
400.001-500.000 DKK 843 11,2%
500.001-600.000 DKK 357 4,7%
600.001-700.000 DKK 231 3,1%
700.001-800.000 DKK 175 2,3%
800.001-900.000 DKK 88 1,2%
900.001-1.000.000 DKK 45 0,6%
1.000.001 DKK eller mere 83 1,1%
Vil ikke oplyse 1038 13,8%
Ved ikke 312 4,2%
Total 7514 100,0%
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Tabel 17 Antal Procent
Husstandsindkomst

0-100.000 DKK 223 3,0%
100.001-200.000 DKK 612 8,2%
200.001-300.000 DKK 848 11,3%
300.001-400.000 DKK 899 12,0%
400.001-500.000 DKK 746 9,9%
500.001-600.000 DKK 602 8,0%
600.001-700.000 DKK 549 7,3%
700.001-800.000 DKK 514 6,8%
800.001-900.000 DKK 422 5,6%
900.001-1.000.000 DKK 219 2,9%
1.000.000-1.099.999 DKK 145 1,9%
1.100.000-1.199.999 DKK 84 1,1%
1.200.000-1.299.999 DKK 62 0,8%
1.300.000-1.399.999 DKK 30 0,4%
1.400.000-1.499.999 DKK 17 0,2%
1.500.000 DKK eller derover 75 1,0%
Vil ikke oplyse 1046  13,9%
Ved ikke 420 5,6%
Total 7514 100,0%
Antal personer i husstanden

1 1900 25,3%
2 3203 42,6%
3 1078 14,3%
4 901 12,0%
5 eller flere 366 4,9%
@nsker ikke at oplyse 66 0,9%
Total 7514 100,0%
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Tabel 17 Antal Procent
Antal hjemmeboende bgrn i husstanden under 21 ar

1 1151 15,3%
2 944  12,6%
3 282 3,8%
4 109 1,4%
5 16 0,2%
6 eller flere 13 0,2%
Ingen bgrn 4999 66,5%
Total 7514 100,0%
Hgjeste fuldfarte uddannelse

Folkeskole / grundskole 909 12,1%
Gymnasial uddannelse 871 11,6%
Erhvervsuddannelse 1890 25,2%
Kort videregdende uddannelse 987 13,1%
Mellemlang videregdende uddannelse ( 1938 25,8%
Lang videregaende uddannelse (Kandic 803 10,7%
Andet 114 1,5%
Total 7514 100,0%
Nuveerende beskaftigelse

Studerende 979 13,0%
Fuldtidsansat 2959  39,4%
Deltidsansat 475 6,3%
Selvsteendig 337 4,5%
Veernepligtig 29 0,4%
Barsel 67 0,9%
Pensionist / efterlgn 2043  27,2%
Arbejdslgs 480 6,4%
Hjemmegaende 116 1,5%
Orlov 29 0,4%
Total 7514 100,0%
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Tabel 17 Antal Procent

Boligtype

Lejer 2647  35,2%

Ejer 4241  56,4%

Andel 514 6,8%

Vil ikke oplyse 111 1,5%

Total 7514 100,0%

Tabel 18 SEESL Procent

Scorer over gennemsnit 9-11 12%

Scorer pa gennemsnit 5-8 58%

Scorer under gennemsnit 0-4 30%

Total 100%

Tabel 19 0-4 rigtige 5-8 rigtige 9-11 rigtige Total Total
Segment Antal  Procent Antal Procent Antal Procent Antal Procent
De Overfladiske 514 23,5% 682 16,4% 84 9,1% 1280 17,6%
De velinformerede 228 10,4% 1151 27,6% 239  26,0% 1617 22,2%
De interesserede 87 4,0% 1001 24,0% 400 43,5% 1488 20,5%
De uengagerede 381 17,4% 172 4,1% 15 1,6% 568 7,8%
De politisk korrekte 226  10,3% 427  10,2% 82 9,0% 735 10,1%
De Pligtskyldige 755 34,5% 732 17,6% 100 10,8% 1586 21,8%
Total 2190 100,0% 4164 100,0% 920 100,0% 7274 100,0%
Kon

Mand 937  39,6% 2176 51,5% 612 66,2% 3725 49,6%
Kvinde 1431 60,4% 2046  48,5% 312 33,8% 3789 50,4%
Total 2368 100,0% 4222 100,0% 924 100,0% 7514 100,0%
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Tabel 19 0-4 rigtige 5-8 rigtige 9-11 rigtige Total Total
Aldersgrupper Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
15 - 29 Ar 1038  43,8% 641 15,2% 73 7,9% 1752  23,3%
30-39 Ar 457  19,3% 545  12,9% 77 8,3% 1078  14,4%
40 - 49 Ar 377  15,9% 757  17,9% 143  15,5% 1277  17,0%
50 - 59 Ar 240 10,1% 801 19,0% 177 19,2% 1218  16,2%
60 - 69 Ar 130 5,5% 748  17,7% 215  23,3% 1093  14,5%
70 + Ar 127  54% 731 17,3% 238  25,8% 1096  14,6%
Total 2368 100,0% 4222 100,0% 924 100,0% 7514 100,0%
Region

Hovedstaden 629 26,6% 1281  30,3% 316  34,2% 2225 29,6%
Sjeelland 407  17,2% 678 16,1% 149  16,2% 1234  16,4%
Syddanmark 466  19,7% 920 21,8% 190 20,5% 1575  21,0%
Midtjylland 524 22,1% 939  22,2% 192 20,8% 1655 22,0%
Nordjylland 342  14,5% 405  9,6% 77 83% 825 11,0%
Total 2368 100,0% 4222 100,0% 924 100,0% 7514 100,0%
Region 2

Dst 1011 42,7% 1967  46,6% 466  50,4% 3444  458%
Vest 1356  57,3% 2256  53,4% 458  49,6% 4070  54,2%
Total 2368 100,0% 4222 100,0% 924 100,0% 7514 100,0%
Hgjeste fuldfarte uddannelse

Folkeskole / grundskole 478  20,2% 378  9,0% 52 57% 909 12,1%
Gymnasial uddannelse 374 15,8% 423 10,0% 74 8,0% 871 11,6%
Erhvervsuddannelse 604 25,5% 1100 26,1% 186  20,1% 1890 25,2%
Kort videregéende uddannelse 305 12,9% 575 13,6% 107 11,6% 987 13,1%
Mellemlang videregéende uddannelse ( 394  16,7% 1232 29,2% 312 33,7% 1938  25,8%
Lang videregaende uddannelse (Kandic 137 5,8% 482 11,4% 184 19,9% 803 10,7%
Andet 74 31% 32 7% 9 ,9% 114  15%
Total 2368 100,0% 4222 100,0% 924 100,0% 7514 100,0%
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Tabel 19 0-4 rigtige 5-8 rigtige 9-11 rigtige Total Total
Nuveerende beskeaftigelse Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
Studerende 526 22,2% 395  9,4% 58  6,2% 979  13,0%
Fuldtidsansat 861 36,4% 1744  41,3% 353  38,2% 2959  39,4%
Deltidsansat 178 7,5% 258  6,1% 40  4,3% 475  6,3%
Selvsteendig 109  4,6% 177 42% 51  55% 337  45%
Veernepligtig 27 1,1% 2 1% 0  0,0% 29 4%
Barsel 43 1,8% 21 5% 3 3% 67 ,9%
Pensionist / efterlgn 325 13,7% 1341 31,8% 377  40,8% 2043  27,2%
Arbejdsles 222 9,4% 223 53% 35 3,8% 480  6,4%
Hjemmegéende 59  25% 49  12% 8 8% 116 15%
Orlov 17 7% 11 3% 1 1% 29 4%
Total 2368 100,0% 4222 100,0% 924 100,0% 7514 100,0%
Personlig indkomst

0-100.000 DKK 272 11,5% 252 6,0% 45 4,9% 568 7,6%
100.001-200.000 DKK 373  15,8% 615 14,6% 115  12,4% 1103  14,7%
200.001-300.000 DKK 341  14,4% 777  18,4% 146 15,8% 1264 16,8%
300.001-400.000 DKK 349  14,7% 869  20,6% 188  20,3% 1406  18,7%
400.001-500.000 DKK 191  8,1% 526 12,5% 125 13,6% 843 11,2%
500.001-600.000 DKK 76 3,2% 211 5,0% 70 7,5% 357 4,7%
600.001-700.000 DKK 59  2,5% 135 3,2% 37 4,0% 231 3,1%
700.001-800.000 DKK 48 2,0% 94 2,2% 33 3,5% 175 2,3%
800.001-900.000 DKK 21 ,9% 53 1.2% 14  1,5% 88  1.2%
900.001-1.000.000 DKK 13 ,6% 24 ,6% 8 ,8% 45 ,6%
1.000.001 DKK eller mere 24 1,0% 40 1,0% 19 2,0% 83 1,1%
Vil ikke oplyse 395 16,7% 531 12,6% 112 12,2% 1038  13,8%
Ved ikke 203  8,6% 96  2,3% 13 1,4% 312 42%
Total 2368 100,0% 4222 100,0% 924 100,0% 7514 100,0%
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Tabel 19 0-4 rigtige 5-8 rigtige 9-11 rigtige Total Total
Husstandsindkomst Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
0-100.000 DKK 123 52% 85  2,0% 15 1,7% 223 3,0%
100.001-200.000 DKK 245 10,3% 320 7.6% 48  52% 612  8,2%
200.001-300.000 DKK 262  11,1% 492 11,7% 94  10,2% 848  11,3%
300.001-400.000 DKK 233 9,8% 540 12,8% 126 13,6% 899 12,0%
400.001-500.000 DKK 159  6,7% 473 11,2% 113 12,3% 746 9,9%
500.001-600.000 DKK 155  6,5% 374 8,9% 73 7,9% 602  8,0%
600.001-700.000 DKK 134 57% 328  7,8% 87  9,4% 549  7,3%
700.001-800.000 DKK 118  50% 319 7,6% 76 8,2% 514  6,8%
800.001-900.000 DKK 113 4,8% 246 5,8% 62 6,7% 422 5,6%
900.001-1.000.000 DKK 64  2,7% 131 3,1% 24 2,6% 219 2,9%
1.000.000-1.099.999 DKK 29 1,2% 84  2,0% 32 3,5% 145  1,9%
1.100.000-1.199.999 DKK 25 1,0% 42  1,0% 17 1,9% 84  1,1%
1.200.000-1.299.999 DKK 30 1,3% 27 ,6% 5 ,6% 62 ,8%
1.300.000-1.399.999 DKK 14 ,6% 13 ,3% A% 30 A%
1.400.000-1.499.999 DKK 3 1% 13 3% 1 1% 17 2%
1.500.000 DKK eller derover 24 1,0% 34 8% 17 1,9% 75 1,0%
Vil ikke oplyse 390 16,5% 542 12,8% 114  12,4% 1046  13,9%
Ved ikke 246 10,4% 159  3,8% 15 1,6% 420  5,6%
Total 2368 100,0% 4222 100,0% 924 100,0% 7514 100,0%
Boligtype

Lejer 1076  45,5% 1340 31,7% 231 25,0% 2647  35,2%
Ejer 1064  44,9% 2547  60,3% 630 68,3% 4241  56,4%
Andel 140 59% 311 7,4% 63  6,8% 514  6,8%
Vil ikke oplyse 87  3,7% 24 ,6% 0 0,0% 111 1,5%
Total 2368 100,0% 4222 100,0% 924 100,0% 7514 100,0%
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Tabel 19 0-4 rigtige 5-8 rigtige 9-11 rigtige Total Total
Antal personer i husstanden Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent  Antal Procent
1 584 24,7% 1072  25,4% 243  26,3% 1900 25,3%
2 794  33,5% 1931 45,7% 478 51,8% 3203 42,6%
3 421 17,8% 566 13,4% 90 9,8% 1078 14,3%
4 363 15,3% 453  10,7% 86 9,3% 901 12,0%
5 eller flere 151  6,4% 191 4,5% 25 2,7% 366  4,9%
@nsker ikke at oplyse 55 2,3% 10 2% 1 1% 66 9%
Total 2368 100,0% 4222 100,0% 924 100,0% 7514 100,0%
Antal hjemmeboende bgrn i husstanden under 21 ar

1 480 20,3% 568 13,5% 103 11,1% 1151 15,3%
2 380 16,0% 491  11,6% 73 7,9% 944  12,6%
3 132 5,6% 131 3,1% 19 2,0% 282 3,8%
4 61 2,6% 44 1,0% 4 ,5% 109 1,4%
5 10 4% 7 2% 0 0,0% 16 2%
6 eller flere 9 4% 4 1% 0 0,0% 13 2%
Ingen bgrn 1296 54,8% 2978 70,5% 725 78,5% 4999 66,5%
Total 2368  100% 4222  100% 924  100% 7514  100%
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The primary aim of these 28 Questions is to increase transparency and raise awareness of the key issues for
researchers to consider when deciding whether an online sampling approach is fit for their purpose. Put another
way, the aim is to help researchers to ensure that what they receive meets their expectations. The questions are also
designed to introduce consistent terminology for providers to state how they maintain quality, to enable buyers to
compare the services of different sample suppliers. Notes on the context of the questions explain why the questions
should be asked and which issues researchers should expect to be covered in the answer.

These new questions replace ESOMAR's “26 Questions to help Research Buyers of Online Samples”. ESOMAR has
updated the text to recognize the ongoing development of techniques. While some of the questions remain constant,
new questions have been added to incorporate new techniques and new technology in this area. In particular, this
revision recognises the broad trend within the industry to build online samples from multiple sources rather than
relying on a single panel.

It should be noted that these 28 Questions focus on the questions that need to be asked by those buying online
samples. If the sample provider is also hosting the data collection you will need to ask additional questions to ensure
that your project is carried out in a way that satisfies your quality requirements.

The 28 Questions complement ESOMAR’s Guideline to Online Research which was revised in 2011 to add updated legal
and ethical guidance and new sec