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BILAG 1. Karakteristika for det danske radiomarked

Tallene daekker 2010, 1. halvar, de stammer fraupalRadiometer og er bearbejdet af Styrelsen for
Bibliotek og Medier.

Danskernes radiolytning

Tabel 1: Hvor mange lytter til radio og i hvor latig (efter alder og uddannelse)?

2010, 1. halvar Ugentlig daekning  [Timer pr. uge
(pct.)
Alle (12+ ar) 94,4 14,4
12-24 ar 92,1 8,9
25-39 ar 94,4 12,7
40-54 ar 95 13,8
55+ ar 95,2 18,9
Ingen uddannelse efter skolen 93,5 13,6
Erhvervsuddannelse 96,3 17,3
Videregdende uddannelse, kort eller lang 94,4 12,8

Note: Ugentlig deekning males som mindst 5 sammegheel® minutters lytning.

Danskernes radiokanaler

DR star med sine — for tiden — fire FM-kanaler agstor handfuld digitale kanaler (via DAB og/eller
Internet) for ca. 80 pct. af danskernes lyttetigl,86,7 pct. Iytter til DR pa en uge. (Af de 94,¢t.p
der hgrer radio i en gennemsnitlig uge, Iytter deptt. saledes til kommerciel radio uden at bruge
noget af DR’s radiotilbud). Der er nyhedsformidlingarierende omfang og form péa alle DRs FM-
kanaler. P1 er talekanalen med nyheder, aktuatisdtat og faglige magasiner. P2 (FM4) er kanalen
med klassisk musik, kultur, drama og rytmisk musiB. er indhold og musik for de unge, hvor nye
danske grupper far en chance. P4 er den regioaalal kder henvendt til den voksne dansker mixer
lokale og landsdaekkende programmer.

Nar DR fra november 2011 skal afgive FM4, er deelimbigt meddelt, at P1 og P2 kommer til at
dele den FM-frekvens, P1 sender p& i dag, bl.a.atezkeere ned pa antallet af genudsendelser pa
begge kanaler. Det er desuden planen at sendewderemde P1 og P2 som hele kanalformater pa
DAB. Endelig forventes DR at nyindrette eller ogeusine DAB-kanaler i DAB-blok 1, nar DR skal
flytte helt fra DAB-blok 2.

Kommerciel radio repraesenterer i dag kun ca. 20gfdyttetiden, men bruges dog af godt 60 pct. af
danskerne pa en uge.

Markedet er under forandring, idet Radio- og tv-netv juni 2010 tildelte FM6, som tidligere har
sendt Radio 100 FM, til FM 6 A/S, der har Berlingsdedia A/S som hovedaktionaer og SBS Radio
AJS som mindretalsaktionger. Stationen starteraréfet 2010 og vil sende nyheder leveret af BT
(Berlingske Media).
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SBS Radio A/S driver Radio NOVAfm (i samarbejde nmidd2 News), som er forpligtet til at sende
1000 timers nyheder om aret, heraf en times dagiipedsmagasin, samt The Voice, der er musik-
kanal til de unge, og snart ogsa den nye FM6 (FF®P-i samarbejde med Berlingske Media. POP-
FM vil ogsa sende nyheder, og den retter sig tihdget aeldre Iyttere. Inden udgangen af 2010 vil
SBS Radio A/S sdledes have tre kanaler (ingenmfeatehelt landsdsekkende), hvoraf de to har hver
sin selvsteendige nyhedstjeneste: Voice til de §aden nyheder), NOVAfm til de midaldrende (med
TV 2 News-nyheder) og POP-FM til de eeldre (med dghdra BT).

Den anden pol for privat radio i Danmark er cemtr@mkring salgsorganisationen Det Danske Ra-
diobureau med Radio 100 FM som en stor spiller sammed de stgrre, ofte publicistiske lokalradi-
oer landet over. Radio 100 FM fortseetter efter eglgen af FM6-tilladelsen pa en reekke lokale fre-
kvenser.

Oversigten her har tyngdepunkt pa de landsdeekkkeaaler. De kommercielle lokale radioer, der
indgar i Det Danske Radiobureau, har naesten hamdsl den kommercielle lytning i Danmark (8
pct. share, 34 % ugentlig deekning). Der ses saledidort fra de over 200 ikke-kommercielle lo-
kalradioer med meget fa lyttere.

Hvem lytter til hvilke kanaler?
Farst vises lytterprofilerne som andel af lyttetidshare pct.) og som den ugentlige kontakt (gen-
nemsnitlig ugentlig deekning). For hver kanal oglibrv. DR og de kommercielle som helhed gives

tallene i aldersgrupper og efter uddannelse. Sdwéger en oversigt efter interesse-profiler.

Tabel 2: Lyttetid — fordelt p& alder og uddannelse

2010, 1. halvar P1 |P2 |P3 |P4 | DR DR [100 DDR [|NOVA [oiceKom |Radio

digi [Total FM |ex. 100fm Total [total
Share pct. tale FM
Alle, 12+ ar 6,8 |43 194 448 4,880,1 4,3 |8 5 1,9 19,9 100
12-24 ar 0,7] 0,1 25,y 307 3,961,1 6,5 |17,4 |8,6 5,6 138,9 [100
25-39 ar 16|02 43,2 149 5165 9,5 [11,7 |9,1 3,2 35 100
40-54 ar 59109 19,8 458 5 [77,4 45 |95 6 1,8 22,6 [100
55+ ar 11,5/ 9,3 5,6] 626 4,793,7 |1,1 (3,1 1,6 0,4 6,3 [100
Ingen uddannelse
efter skolen 1,7| 1,7 194 52{7 4 79,2 3,2 (10,3 |4,2 2,4 20,8 [100

Erhvervsuddannelsd 5,3 3|9 19,8 45,8 4/39,3 4,8 |9,1 4.4 1,6 20,7 100

Videregaende udd.,
kort eller lang 15 18,1(18,9 35,2 5,782,9 4,5 |4,9 5,3 1,9 17,1 |100
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Man skal veere opmaerksom pd, at DRs share er bistozi.

Tabel 3: Ugentlig deekning, efter alder og uddarnels

2010, 1. halvar P1 |P2 |P3 |P4 | DR DR [100 DDR |NOVA |NoicegKkom [Radio

Gns. ugentlig digi [TotalFM [ex. 10Gm Total fotal
Daekning % tale FM

Alle, 12+ ar 1459 | 46,9 61,4 19,86,7 20,7 |28,9 | 27,9 | 15,360,9 |94,4
12-24 ar 55]12)| 46| 47p 1896,9 21,2 33,9 | 355 | 23,172,8 |92,1
25-39 ar 8,3]22| 69,7 45/6 24,85,8 [30,6 |33,6 | 35,7 | 20,373 94,4
40-54 ar 14,8 5,3| 48,83 65,6 20{86,6 |20,9 |33,6 | 31,7 | 14,6865,6 |95
55+ ar 23,4/ 20,9 29,8 76/7 16/92,3 12,9 19,1 | 15,2 | 8,342,3 |95,2

Ingen uddannelse
efter skolen 8 |3 | 44,8 60J7 17,83,4 17,8 31,1 | 28,7 | 18,7163,3 |93,5

Erhvervsuddannelse 10/2 9,2 46,9 70 2839 23,3 |32,7 | 25,3 13,362,8 |96,3
Videregaende
uddannelse,

kort eller lang 26,2)16,8| 47,2 55,2 19,87,9 19,4 |22,2 | 26,5 13,965,1 |94,4

Lytternes brug af DR stiger med alderen, omvendid® kommercielle. Uddannelsesniveau er ikke
lige s& markant en forskel pa DRs lyttere og derkencielles.

P1 (14,5 pct. deekning) har seerligt sine lyttere4fda ar og blandt personer med videregdende ud-
dannelse. P2 (9 pct. deekning) har samme lyttetpbidit endnu aeldre (55+ ar).

P3 (46,9 pct. daekning) har ikke sine primeere lgttelandt de unge (12-24 ar), der ofte foretraekker
kommercielle stationer som The Voice og lokalradhiee Derimod er de 25-39 &rige kernelytterne til
P3, men endnu i aldersgruppen 40-54 ar fylder P@&&rP3 har en jeevn profil efter uddannelse.

P4 (61,4 pct. deekning og Danmarks suveraent steadiekanal med 44,8 pct. af al radiolytning)
overhaler P3 i aldersgruppen 40-54 ar, og blandelize 55+ er konkurrenterne til P4 ikke P3, men
P1 og P2, og i meget lille omfang kommerciel radfislge ansggningen fra FM 6 A/S vil POP-FM
dog ga efter dette lyttersegment. Lyttere med kddannelse lytter lang tid p& P4.

Lytternes interesser

Ligesom befolkningen kan inddeles efter f.eks. leflar alder, kan befolkningen beskrives i mal-
grupper efter deres erkleerede interesser for figkeemner i radioen eller emnet i almindelighed.
Nedenfor vises DR-kanalens share i sddanne interaafgrupper, som er defineret ved, at man har
svaret meget/ret interesseret i pageeldende enathden (dog i almindelighed for de sidste tre em-
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ner). Da der kun viser sig klare interesseprofiberlytterne til DRs FM-kanaler vises profilernerfo
de kommercielle kanaler ikke.

Tabel 4: DR-kanalernes share i grupper med forigieihteresse for radioindhold sammenlignet med

kanalens share i hele befolkningen (12+ ar) (pct)
Malgruppens Malgruppens fordeling af lyttetiden

Starrelse| Starrelse DR i |Total
Malgruppe (1000) (%) P1 P2 P3 P4| alt
Alle (12+ ar) share pct. 4717 100% 6,8 4,3 19,4 44,8 75,3 | 100
Nationale nyheder i radio 2681 57% 9,1 5§ 17,9 48,3| 81,1 100
Internationale nyheder i radig 2041 43% 10,4 6,8 18,2 46,7| 82,3 | 100
Lokale nyheder i radio 2520 53% 5,3 4,8 15 54,8| 79,9 | 100
Sport i radio 889 19% 0,9 1,1 32,446,9| 81| 100
Info. om musik i radio 1198 25% 7,2 8,5 21 40,6| 77,3 100
Trafiknyheder i radio 1844 39% 2.4 29 15856,9| 78| 100
Magasinprogrammer i radio 744 16% 17,4 8,2 12 50,8] 88,2 | 10(Q
Erhverv og finansstof i radio 601 13% 20,4 9,3 16,6 37,6/ 83,9 | 10(0
Baggrund og debat om aktuel-
le emner i radio 1018 22% 21,1 8,7 13,3 42,7| 85,8 | 100
Serviceoplysninger i radio 1167 25% 6,9 4% 13,3 56,8| 81,4 | 100
Spargeprog. (fx have, sund-
hed, husrad) i radio 825 17% 5,3 4 7,1 69,8| 86,8 | 100
Kulturprogrammer i radio 810 17% 18,5 135 8,5 47,9| 88,4 | 100
Populeer musik i radio 2386 51% 1,6 1 21,5 49,3 73,4 | 100
Klassisk musik i radio 809 17% 21,1 19 6 41,5| 87,6 | 100
Jazz musik i radio 563 12% 16,47 14,7 7,8 48,3| 87,5 100
EU-forhold (alment) 888 19% 17 7,8 13,8 47,8/ 86,4 | 100
Ny teknologi (alment) 1684 36% 5,7 3,6 26,2 40,5 76| 100
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Spirituelle/dndelige  religigse
(alment) 659 14% 9. 9,2 15,1 42,8| 76,7 | 100
Personbil, dagligt eller neesten 2319 49% 4.4 2,3 21,3 44,4| 72,4 | 100

Anm: Sharen i en malgruppe er fremhaevet som gradeder mindst 1,5 gange sharen for kanalen i
hele befolkningen (dvs. index over 150)

Lytterprofilerne for de fire DR-kanaler afspejleeget praecist kanalerne indhold. Derved demonstre-
res, at valg af radiokanal er udtryk for et bevidsliy mellem de eksisterende muligheder. Det er na-
turligvis et vigtigt udgangspunkt for dem, der skale en ny kanal.

Det bemeerkes i gvrigt (tabellens nederste linjejaglige bilister fordeler deres radiolytning pRD
kanaler stort set som hele befolkningen.

P1-lytterne har mange interesser. Helt seerligedrrddioen optaget af baggrund og debat om aktuel-
le emner, erhverv og finansstof, kulturprogrammmeagasinprogrammer og nyheder, bade nationale
(ikke lokale) og internationale samt EU-forhold. sikalsk retter P1-lytterne sig mod klassisk musik
og jazz.

P2-lytterne deler pa mange punkter interesse-pmoditl P1-lytterne, men markerer seerligt interessen
for klassisk musik, jazz (og for information om rikk&n) samt kulturprogrammer. Desuden har P2
mange lyttere med interesse i det spirituelle/dgdékligigse (Morgenandagten?).

P3-lytterne har faktisk kun én markant interesstediles, nemlig for sport i radioen. Med hensyn ti
interesse for populaer musik, information om mugkng teknologi ligger de lidt over gennemsnittet,
men ikke 1,5 gange.

P4-lytterne markerer sig med interessen for spgogeammer (fx om have, sundhed, husrad) og —
uden at na 1,5 gange gennemsnittet - for lokaledgh trafik og service (P4 sender regionalradioer-
ne).



