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SKREVNE NYHEDSMEDIER

Introduktion

Kapitlet "Skrevne nyhedsmedier” er struktureret pa fglgende made:

e Hovedresultater og konklusion
Praesentation af hovedresultater med oversigtsgrafikker.

e Skrevne nyhedsmedier i et stgrre perspektiv
Som indledende perspektivering sammenholdes brugen af skrevne nyhedsmedier med

brugen af andre medier til nyheder og aktualitet, fx tv og sociale medier.

e De stgrste skrevne nyhedsmedier og udgivere
De tyve stgrste skrevne nyhedsmedier, og de stgrste udgivere af disse, opgeres pa tvaers af

udgivelsesplatform.

o Daglige laeser- og brugertal for medierne enkeltvis
Udviklingen fra 2010 til 2018 i danskernes leesning af de enkelte trykte dagblade baseret pa

laesertal, samt udviklingen fra 2016 til 2018 i danskernes brug af de 20 stgrste nyhedssites.

o Daglige laeser- og brugertal for mediegrupper
Udviklingen fra 2010 til 2018 i laesningen af de trykte dagbladsgrupper samt lokale

ugeaviser. Og udviklingen fra 2016 til 2018 i danskernes brug af grupper af nyhedssites.

e Laeserkarakteristika
De forskellige mediegruppers laserkarakteristika ud fra alder og geografi. Hvor muligt

sammenlignes karakteristika ved trykte dagblade over for nyhedssites.

e Metode
Om metoden bag kapitlet.

e Brug af resultater
Hvad du ma ggre med data, og hvad du skal oplyse i den forbindelse. Vigtigt at leese, hvis du
vil benytte data.

Kapitlet beskriver danskernes brug af skrevne nyhedsmedier. Det vil sige trykte dagblade og
aviser (fx Politiken), deres nyhedssites (fx stiften.dk) og nyhedssites uden tilknytning til trykte

medier (fx avisen.dk).

Medierne er ganske forskelligartede men har det til felles, at de primaert har fokus pa nyheder
og aktualitet. Flere medier, fx tv2.dk, er endvidere en del af virksomheder, der udgiver andre

medietyper — det er dog kun deres skrevne nyhedsmedier, der behandles her.
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Den parallelle analyse af trykte og digitale medier er relevant, fordi mediebrugen i stigende grad

bevaeger sig fra de trykte og over til de digitale platforme. Nar laesningen af de trykte dagblade

generelt gar tilbage, skal udviklingen ses i lyset af, at de fleste nyhedssites, inklusive dagbladenes

egne, gar frem. For at opna en mere samlet forstaelse af udviklingen beskriver dette kapitel

derfor de to platforme over for hinanden i det omfang, det er muligt.

| kapitlet anvendes de brancheanerkendte malinger:

For de trykte dagblade anvendes Index Danmark/Gallup.

For de trykte lokale ugeaviser anvendes Lokal Index Danmark.

For nyhedssites anvendes primaert Dansk Online Index, men i afsnittet ”"De stgrste skrevne
nyhedsmedier og udgivere” anvendes Index Danmark/Gallup som kilde for de nyhedssites,
der er tilknyttet et trykt dagblad (data er dog primaert baseret pa netop Dansk Online Index).
Herudover anvendes Gallups Life-undersggelser til at perspektivere brugen af skrevne

nyhedsmedier i forhold til brugen af andre medier til nyheder og aktualitet.

| de enkelte afsnit beskrives brugen ud fra de daglige laeser- og brugertal, men der afviges fra

denne fremgangsmade i afsnittet “De stgrste skrevne nyhedsmedier og udgivere”, da den

samlede brug pa tveers af bade trykte dagblade og nyhedssites kun retvisende kan opggres pa

ugebasis. For enkelte medier, herunder trykte lokale ugeaviser, opggres leesertal dog pa

ugebasis.

| metodeafsnittet beskrives fremgangsmade og kilder neermere.
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Hovedresultater og konklusion

Danskernes laesning af de trykte dagblade har varet faldende over en laengere arraekke. Fra
2010 til 2018 har dagbladene saledes samlet set tabt 41 % af leeserne. Samtidig laeser flere og
flere danskere nyheder pa nettet. | 2010 var der saledes 63 % af danskerne i alderen 16-74 ar,
der havde leest/downloadet nyheder fra internettet set over en tre-maneders periode; i 2017

(senest tilgeengelige tal) var den andel steget til 84 %?.

Disse to overordnede tendenser er dog ikke ensbetydende med, at alle trykte dagblade gar lige
meget tilbage, og at alle nyhedssites gar lige meget frem. Pa den lange bane er det iszer
tabloiddagbladenes trykte udgaver, der har tabt lzesere - men samtidig er deres sites, bt.dk og

ekstrabladet.dk, blandt de mest benyttede.

Ligeledes er det nu kun den trykte udgave af B.T.metro (tidligere MX/Metroxpress), der er
tilbage af gratis- og trafikaviserne, hvorfor denne dagbladsgruppe fylder vaesentlig mindre end

for bare fa ar siden.

Herudover ses der i disse ar en meget forskelligartet udvikling blandt de forskellige nyhedssites:
Eksempelvis gar enkelte landsdaekkende sites som berlingske.dk tilbage malt pa daglige brugere;
men udviklingen er ikke ngdvendigvis negativ, da den sker samtidig med en tilveekst i antallet af

digitale abonnenter. Omvendt har iseer provinsdagbladenes og de primaert gratis sites fremgang.

Halvdelen af de trykte dagblade taber mere end 10 % af laeserne i
2018 - og tre gar tilbage med mindst 25 %
Procentvis udvikling i dagligt laesertal, 2017 til 2018
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Kilde: Index Danmark/Gallup, heldrsbaser 2017 og 2018, 12 dr og derover

1”1t anvendelse i befolkningen”, BEBRIT09, Danmarks Statistik
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Flere bruger dagligt et nyhedssite, end der laeser et trykt dagblad

Daglige laesere (trykte dagblade) og brugere (sites u. apps)
m2017 2018

1.916.000

1.825.000

1.624.000 1.680.000

Alle trykte dagblade (lzesere) Alle nyhedssites (brugere) - fra 2018 inkI.

JP/Politikens Hus u. Ekstra Bladet

Kilde: index Danmark/Gallup, heldrsbaser 2017 og 2018, og Dansk Online Index (internetbrugere). 12 r og derover

| 2018 laeste 201.000
(12 ar og
derover) feerre end i
2017 dagligt et trykt
dagblad.

danskere

| 2018 er der dermed

feerre, der lseser et
trykt dagblad
(1.624.000), end der

bruger et nyhedssite
(1.916.000) pa

gennemsnitslig dag.

en

De st@rste skrevne nyhedsmedier er nyhedssites — herunder ogsa

dagbladenes egne

Samlede ugentlige laesere (print) og ugentlige brugere (sites u.
apps) i 1.000, 20 st@rste skrevne nyhedsmedier, 2018*
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Kilde: Index Danmark/Gallup, heldrsbase 2018, og Dansk Online Index (internetbrugere). 12 ér og derover. *Ekstra
Bladets site er, ifg. mediets egne oplysninger, stgrre, end hvad der angives ud fra den her anvendte kilde.

De fire klart stgrste
skrevne nyhedsmedier
malt pa det samlede
antal ugentlige laesere
og/eller brugere er
tv2.dk, dr.dk, B.T. og
Ekstra Bladet.

For naesten alle
dagblade gelder, at
deres sites nar ud til
flere end deres trykte

dagblad.

Landsdeekkende medier nar ud til flest danskere: Det stgrste provinsmedie, Jydske Vestkysten,

er det 10. st@rste skrevne nyhedsmedie malt pa det samlede antal ugentlige laesere og brugere.
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Isaer de regionale dagblades og @vrige provinsdagblades sites vokser

Daglige brugere i 1.000, grupper af nyhedssites, u. apps
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Kilde: Dansk Online Index/Kantar Gallup, danske internetbrugere, 12 ér og derover.

De regionale dagblades
sites er fra 2016 til
2018 vokset med
96.000 daglige brugere
(59 %).

Ogsa de gvrige
provinsdagblades sites
har haft fremgang med
en stigning fra 112.000
brugere i 2016 til
164.000i 2018 (46 %).

Ogsa de landsdaekkende dagblades sites haft fremgang fra 2017 til 2018, men denne skyldes i al

vaesentlighed, at Politiken og Jyllands-Posten fra og med 2018 indgar i den bagvedliggende

maling.

De zldre udggr i 2018 en meget stgrre andel af de trykte dagblades

laesere end i 2010

Dagbladsgruppernes aldersmaessige brugerprofil pa printi %,
2010 og 2018
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Kilde: Index Danmark/Gallup, heldrsbaser 2010 og 2018, 12 ér og derover.
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61 % af de trykte
dagblades lzaesere er i
2018 55 ar eller zldre.
Det er 18 procentpoint
mere end i 2010.

Provinsdagbladene har
en hgjere andel laesere
over 55 ar (72 %), end
de landsdaekkende
dagblade (56 %).
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