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1 INTRODUKTION

Dette er ottende udgave af Rapportering om mediernes udvikling i Danmark, der udkom ferste gang
i2014.

Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2021 er blevet til under r&dgivning fra det eksterne
redaktionspanel for Rapportering om mediernes udvikling i Danmark. Redaktionspanelet bestar af i
alt otte panelister bestd8ende af mediefaglige eksperter, forskere og brancherepraesentanter, der
lebende bidrager med radgivning, udvikling og prioritering samt kvalitetssikring.

”0Overblik og perspektivering 2021” har til formal at uddrage og perspektivere de vaesentligste kon-
klusioner fra 8rets undersegelser - bade fra en reekke faste arlige analyser og fra de specialrappor-
ter, der er blevet offentliggjort i lebet af det seneste &r. Storstedelen af 8rets undersegelser vedrarer
2020, der var steerkt praeget af COVID-19-pandemien - ogs8 pd medieomradet. Derfor er en del af
arets ”0Overblik og perspektivering” dedikeret til at beskrive pandemiens pavirkning af medieforbru-
get. Derudover beskrives en reekke af de vaesentligste akterandringer ogsd, da de har betydning for
det medieudbud, danskerne har til r@dighed.

Opbygningen af Rapportering om mediernes udvikling i Danmark er illustreret ved nedenst8ende

model.
Specialrapporter og
Arlige rapporter Kort nyt
" : verblik r iverin .
Rapportering om Overblik og perspektivering Det seneste ar under
mediernes udvikling i (neerveerende rapport) "Rapportering om
Danmark" mediernes udvikling i
Danmark"
"Omseetning og
Udvikling i danskernes medieforbrug beskeeftigelse"
Medieforbruget under COVID-19-
pandemien

Aktgraendringer
Mediearets hovedkonklusioner

"Medietillid, fake news

og faktatjek"

Arets specialrapporter og Kort-nyt analyser

Kort nyt:

(s-39-41) "Streamingtjenester"

Laes mere detaljeret om medieudviklingen i kapitlerne om de forskellige platforme:

e Tv ogstreaming

e Radio og podcast

e Skrevne nyhedsmedier

e Magasiner og ugeblade

e Internetbrug og sociale medier
e Annonceomseatning

e Forbrug
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https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/om-rapporteringen/det-eksterne-redaktionspanel/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/om-rapporteringen/det-eksterne-redaktionspanel/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/tv-og-streaming/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/radio-og-podcast/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/skrevne-nyhedsmedier/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/magasiner-og-ugeblade/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/internetbrug-og-sociale-medier/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/branche/annonceomsaetning/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/branche/forbrug/

2 UDVIKLING | DANSKERNES

MEDIEFORBRUG

P& tveers af de forskellige rapporter i Grets Rapportering om mediernes udvikling i Danmark, er det
tydeligt, at danskernes mediebrug fortsat forandrer sig. Der bliver generelt set mindre flow-tv og lyttet
mindre til radio, mens stadigt faerre laeser mediehusenes printudgivelser. Til gengeeld er der flere og
flere, der streamer, lytter til podcasts, laeser nyheder p@ internettet og bruger sociale medier.

2.1 Forudsetninger for den digitale mediebrug

En vaesentlig forudsaetning for denne udvikling er udbredelsen af internettet, der fungerer som in-
frastruktur for og muligger den digitale mediebrug. Udviklingen i danskernes mediebrug skal derfor
ses ilyset af en generelt meget hej adgang til internettet i Danmark.

Som det fremgar af Figur 1 nedenfor, har 99 % af befolkningen i alderen 12 &r og derover saledes
adgang til internettet i hjemmet i 2020". Den heje adgang til internettet er geeldende p& tvaers af
de forskellige aldersgrupper, idet mellem 99 % og 100 % af samtlige aldersgrupper har adgang til
internettet i hjemmet i 2020. Til sammenligning er der pa tveers af de 27 EU-lande i gennemsnit 91
% af husstandene, der har adgang til internettet i 2020, ifelge Eurostat.

Mens de yngre aldersgrupper i en lang arreekke har Tigget forholdsvist stabilt med en hej andel, der
har adgang til internettet i hjemmet, er det iseer de aeldste, der har haltet bagud. Siden 2010 har der
dog vaeret en markant stigning i andelen af 71-8rige og derover. Det kan man se i Figur 1 nedenfor®.

Figur 1: Andel af den danske befolkning (12 8r og derover) i % med adgang til internet i hjemmet®. 2010-2020.
Fordelt p8 alder.
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Total ‘ 12-18 ar ‘ 19-34 ar ‘ 35-54 ar ‘ 55-70 ar ‘ 71 ar og derover ‘

Kilde: Index Danmark/Gallup - Helarsbaser 2010-2020
Data bearbejdet Kulturministeriet Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ar og derover

* Tallene for adgang til og brug af internettet i 2020 fra Index Danmark/Gallup vurderes af Kantar Gallup at vaere en smule over-
vurderede. Det skyldes en metodeomlagning i dataindsamlingen, der fra og med 1. juli 2019 alene er internetbaseret. Kantar
Gallup vurderer, at cirka 97 % har adgang til internettet. Laes mere om metodeandringen i metodekapitlet.
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https://ec.europa.eu/eurostat/databrowser/view/isoc_ci_in_h/default/table?lang=en
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En anden medvirkende arsag til den a&endrede mediebrug er den teknologiske udvikling, som blandt
andet betyder, at stadigt flere elektroniske enheder kan tilsluttes internettet. Hvor man for i tiden
var henvist til en stationaer computer med et tilsluttet modem for at benytte internettet, er det i
dag muligt at koble alt fra tv’et og telefonen til ure og sdgar vaskemaskinen til internettet. Udvik-
lingen medferer samtidig, at det bliver muligt at tilga flere forskellige medietyper pd den samme
enhed. Eksempelvis kan en smartphone b8de bruges til at streame tv-indhold, lytte til flow-radio
eller podcast, gé pa sociale medier og leese skrevne nyheder.

Udviklingen viser sig 0gsa i, hvilke elektroniske enheder danskerne har i hjemmet:

e 90 % af de danske husstande har en smartphone i 2020, hvilket er 57 procentpoint mere end i
2011, hvor 33 % af husstandene havde en smartphone.

e 88 % af de danske husstande har en beerbar computer/lap-top i 2020, hvilket er 10 procentpoint
mere end i 2011, hvor 78 % havde en.

e 64% af de danske husstande har et smart-tv i 2020, hvilket er 40 procentpoint mere end i 2011,
hvor 24 % havde et smart-tv.

e 61 % af de danske husstande har en tablet pc/mini computeri 2020, hvilket er 52 procentpoint
mere end i 2011, hvor 9 % havde en.

| modsaetning hertil er andelen af danske husstande, der har en stationaer computer, faldet med 17
procentpoint fra 53 % i 2011 ti1 36 % i 2020.

Tabel 1: Familiernes besiddelse af elektronik i hjemmet, andel af familierne i %. 2011 og 2020

Forskel
2011 2020 2011-2020
i procentpoint
Smartphone 33 % 90 % 57
Baerbar computer/lap-top 78 % 88 % 10
Smart-tv 24 % 64 % 40
Tablet pc/mini computer 9 % 61 % 52
Stationzer computer 53 % 36 % -17

Kilde: Familiernes besiddelse af elektronik i hjemmet efter forbrugsart: Univers: Danske familier/husstande
www.statistikbanken.dk/VARFORBR

Data bearbejdet af Kulturministeriet

Foruden den stigende udbredelse af smart-tv, sker der ligeledes en stigning i andelen af befolknin-
gen’, der har enheder som eksempelvis Chromecast og Apple tv, som kan tilsluttes tv’et og bruges
til streaming. | 2020 har 46 % af befolkningen sadledes en Chromecast, 20 % har et Apple tv og 28 %
har en anden boks, som bruges til streaming.

Tabel 2: Besiddelse af Apple tv, Chromecast og anden boks til streaming til tv’et, andel af befolkningen (12 ar
og derover) i %. 2017 og 2020

Forskel
2017 2020 2017-2020
i procentpoint
Har Chromecast i husstanden 25 % 46 % 21
Har anden boks som bruges til streaming til tv’et i husstanden 22 % 28 % 6
Har Apple tv i husstanden 17 % 20 % 3
Kilde: Index Danmark/Gallup - Hel&rsbaser 2017 og 2020 Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover

Data bearbejdet af Kulturministeriet

Danskerne besidder altsa i hej grad de veerktojer, der er nedvendige for en digital mediebrug. Sam-
tidig har enheder som eksempelvis smartphonen og tablets i hejere grad gjort det muligt at bruge
medier, n&r man befinder sig uden for hjemmet og pé farten. Den digitale udvikling gor s8ledes 0gs§,

1Bemeerk at der her er tale om en andel af befolkningen, mens der ovenfor var tale om andelen af danske husstande.
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at mediebrugen er blevet mere mobil, idet brugerne ikke la&engere i samme grad er afthangige af at
befinde sig pd bestemte steder pé bestemte tidspunkter for at kunne bruge medier.

2.2 Udviklingen i mediebrugen

Nar det pd tvaers af de forskellige rapporter fra Rapportering om mediernes udvikling i Danmark
fremgar, at brugen af de mere traditionelle medier som flow-tv, radio og trykte medier er faldende,
skal det ses i lyset af, at en stadigt stigende del af befolkningen f&r adgang til de digitale mulig-
heder, som internettet og de digitale enheder tilbyder. Den nedadgdende udvikling for de traditio-
nelle medier er s8ledes ikke et udtryk for, at danskerne stopper med at benytte sig af disse mediers
indhold, eller at de bruger mindre tid p8 medier. Der er derimod i hojere grad tale om, at forbruget
flytter sig over pd de digitale platforme.

For at give et samlet overblik over denne udvikling viser Figur 2 den ugentlige daekning for en reekke
forskellige medietyper i den danske befolkning i alderen 12 ar og derover - dog med forbehold for
forskellige opgerelsesmetoder.

Figur 2: Andel af danskere (12 ar og derover) i %, der ugentligt bruger forskellige medietyper. 2017, 2019, 2020

80
Ser flow-tv 75
72
54
Streamer film, serier/programmer, live-tv eller nyheder 60 68
| 92
Lytter til radio 92
91
15
Lytter til podcast 24
] 27
| 50
Leeser en trykt lokal ugeavis 4446
61 2017
Leeser et trykt dagblad 51
45 2019
" . 2020
Leeser nyheder online/via app*) 55 60
) 46
Leeser et trykt kabt magasin (ca. manedligt) 4244
33
Leeser et trykt ugeblad 29
] 28
Bruger sites fra magasiner/ugeblade**) 8 10
) 70
Bruger sociale medier 74
77
0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Kilder: Flow-tv: Kantar Gallup Seer-Undersegelsen (Broadcast, Live, min. 5 minutters sammenhangende sening); Radio: Kantar Gallup Radio-Meter (min.
5 sammenhangende minutters lytning); Podcast: Kantar Gallup Lokalradio Index, 2. halv8r 2017, 2019 og 2020; Dagblade, nyheder online/via app, kebte
magasiner, ugeblade, streaming, sociale medier: Index Danmark/Gallup, Helarsbaser 2017, 2019 og 2020 (trykte udgaver inkl. e-udgaven); Magasi-
ner/ugeblades sites: Index Danmark/Gallup - Helarsbaser 2019 og 2020 (Benytter mindst 1 af 17 sites minimum ugentligt); Lokale ugeaviser: Lokal
Index Danmark/Gallup, Heldrsbaser 2017, 2019 og 2020.

) Spergsmalet er ferst med i undersegelsen fra 2019 og frem / * Kan ikke opgeres retvisende i 2017
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover.

Data bearbejdet af Kulturministeriet

Figuren viser, at flere af de digitale medietyper efterh&8nden bliver anvendt bredt i befolkningen.
Eksempelvis er deri2020 68 %, som mindst ugentligt streamer film, serier/programmer, live-tv eller
nyheder, mens 60 % leeser nyheder online/via app. | begge tilfeelde er der tale om stigningeriforhold
ti1 2019 p& henholdsvis otte og fem procentpoint. Samtidig benytter 77 % af befolkningen sociale
medier mindst ugentligt, hvilket er en stigning fra 74 % i1 2019 og 70 % i 2017.
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Medietyper som podcast og magasiner/ugeblades websites er derimod endnu ikke lige s& bredt
anvendt i befolkningen - henholdsvis 27 % lytter til podcast og 10 % beseger sites fra magasi-
ner/ugeblade mindst ugentligt i 2020. Ligesom med de ovrige digitale medietyper er der dog tale
om stigende andele.

| modseetning hertil falder andelene af befolkningen, der bruger de mere traditionelle medietyper, i
sterre eller mindre grad. Fra 2017 ti1 2020 er andelen, der Taeser et trykt dagblad mindst ugentligt,
s8ledes faldet fra 61 % til 45 %, ligesom andelen, der ser flow-tv, er faldet fra 80 % til 72 %.

| 2020 er der en sterre andel, der bruger sociale medier mindst ugentligt, end der ser flow-tv. Den
faldende brug af flow-tv er dog ikke ensbetydende med, at medietypen er ved at forsvinde helt fra
det danske medielandskab. Sterstedelen af danskerne ser sdledes fortsat flow-tv pd ugentlig basis.
Ligeledes er der fortsat 91 % af befolkningen, som lytter til radio mindst ugentligt i 2020.

Som det fremgar af Figur 3 og Figur 4, er det i hej grad den yngre del af befolkningen, der baerer de
digitale medietyper frem, mens de aldre i hojere grad holder fast i de mere traditionelle medietyper.

Eksempelvis er der 93 % af de . . .
Figur 3: Andel af danskere (12 &r og derover) i %, der ugentligt bruger

e&ldste pd 71 &r og derover, som forskellige traditionelle medietyper, fordelt pa alder. 2020
ser flow-tv. mindst ugentligt i W12184r ®19-344r ~35544r W55-704r  T1ar+

2020. Til sammenligning drejer
det sig om 46 % af de 12-18-arige
09 47 % af de 19-34-8rige.

For de trykte lokale ugeaviser er
forskellen p& de eldste og yngste
endnu starre. Der er s8ledes 82 %
af de 71-8rige og derover, der lae-
ser en trykt lokal ugeavis mindst
ugentligt, mens det drejer sig om
12 % af de 12-18-8rige.

Ser man i stedet pad de mere digi- | Tryktlokal | Tryktdagblad | Tryktkebt | Trykt ugeblad
) ugeavis magasin

tale medietyper, er der 88 % af de

12-18-8rige 0g 93 % af de 19-34-

: v Figur 4: Andel af danskere (12 ar og derover) i %, der ugentligt bruger
arige, der streamer audiovisuelt forskeTlige digitale medietyper, fordelt pa alder. 2020

Traditionelle medietyper

indhold mindst ugentligt. Ande-
len af 19-34-8rige, der streamer, 100 -
er altsa Tige sa hej, som andelen
af 71-8rige og derover, som ser
flow-tv. Til gengeeld er der kun 26
% af de 71-8rige og derover, der
streamer mindst ugentligt.

m12-18 ar 19-34 ar 3554 ar m55-70ar T1lar+

Hvad angar podcast, er det iseer
de 19-34-8rige, der beerer mediet
frem. 47 % af aldersgruppen lytter
sdledes til podcast mindst
ugentligt.

Streaming Podcast Nyheder Magasiner/ Sociale
online/via app ugeblades medier
sites

Til sammenligning drejer det sig
om 32 % i aldersgruppen 12-18 ar

Digitale medietyper

0g 28 % blandt de 35'54'3“98, Kilde: Flow-tv: Kantar Gallup Seer-Undersegelsen (Broadcast, Live, min. 5 minutters sammenhaen-
o gende sening); Radio: Kantar Gallup Radio-Meter (min. 5 sammenhangende minutters lytning);
mens 6 % af aldersgruppen p8 71 podcast: Kantar Gallup Lokalradio Index, 2. halvar 2020; Dagblade, nyheder online/via app, kabte
- magasiner, ugeblade, streaming, sociale medier: Index Danmark/Gallup, Helarsbase 2020 (trykte
ér 0g derover ]ytter til pOdcaSt udgaver inkl. e-udgaven); Magasiner/ugeblades sites: Index Danmark/Gallup - Heldrsbase 2020
. . (Benytter mindst 1 af 17 sites minimum ugentligt); Lokale ugeaviser: Lokal Index Danmark/Gal-
mindst ugentligt. lup, Helarsbase 2020.
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover
Data bearbejdet af Kulturministeriet
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For nyheder online/via app er manstret en anelse anderledes. Med 71 % er det igen de 19-34-arige,
der har den sterste andel, der leeser nyheder online/via app mindst ugentligt. Aldersgruppen far dog
folgeskab af de 35-54-8rige, hvor 69 % leeser nyheder online/via app mindst ugentligt. Herefter fol-
ger de 55-70-8rige med en andel pa 57 %. Til gengeeld placerer de yngste sig nogenlunde pa niveau
med de aeldste. Der er sdledes 42 % af de 12-18-8rige og 38 % af de 71-8rige og derover, der leeser
nyheder online/via app mindst ugentligt i 2020.

At de yngste placerer sig veesentligt efter de 19-34-8rige kan skyldes, at de yngste generelt har et
mindre nyhedsforbrug end de evrige aldersgrupper, samt at de generelt er mere tilbejelige til at
tilgd nyheder gennem sociale medier.

2.2.1 Danskernes brutto-tidsforbrug pd@ medieaktiviteter

For at illustrere, at den faldende brug af de mere traditionelle medier ikke er ensbetydende med, at
danskerne generelt bruger mindre tid p& medier, viser Figur 5 neden for det samlede brutto-tidsfor-
brug brugt i gar’ pd medieaktiviteter. Det er i den forbindelse vigtigt at veere opmaerksom pa, at der
er tale om adspurgt tidsforbrug. Respondenterne har sdledes selv angivet, hvor meget tid de har
brugt pa de forskellige medieaktiviteter i gar’. Tidsforbruget neden for er derfor ikke direkte sam-
menligneligt med det tidsforbrug, der fremgar af kapitlerne om tv og streaming og radio og podcast.

Samtidig bliver der spurgt ind til tidsforbrug pa bade specifikke medietyper (fx tid brugt pa at stre-
ame) og pd specifikke enheder (fx tid brugt pd8 mobiltelefonen), hvilket betyder, at der kan veere
overlap i tidsforbruget, da man eksempelvis kan bruge mobiltelefonen til at streame med. Da der er
tale om brutto-tidsforbruget, er der sdledes ikke renset for overlap i den brugte tid eller for eventuelt
samtidig brug. Figuren skal derfor ikke ses som et absolut og praecist udtryk for, hvor meget tid
danskerne i alt bruger pd8 medier dagligt men som en illustration af udviklingen.

Figur 5: ”Hvor lang tid brugte du i gar péa..”. Gennemsnitligt antal minutter brugt pa 11 forskellige medieaktivi-
teter samlet set i befolkningen 12 ar og derover. 2016-2020 *)

600 -

Brutto-tid - minutter 'i gar'

540

500 4

400 -

300 4

200 -

100 -

2016 2017 2018 2019%) 2020

Kilde: Kantar Gallup/Index Danmark/Gallup - Helarsbaser 2016, 2017, 2018, 2019 og 2020 Univers: Den danske befolkning i alderen 12 ar og derover
Data bearbejdet af Kulturministeriet *) Ny metode fra og med 2019

Note: Veer opmaerksom p4@, at figuren ikke skal ses som et udtryk for, hvor meget tid danskerne i gennemsnit bruger p& medieaktiviteter dagligt. Det
skyldes, at der bade sporges ind til brug af internettid p& enheder (pc, mobiltelefon, tablet) og p& konkrete aktiviteter, der kan foretages pé disse
enheder (sociale medier, streaming mv.). Der er dermed overlap i nogle af medieaktiviteterne, ligesom der ikke er renset for eventuelt samtidig forbrug.

Medieaktiviteterne er: at se tv (almindeligt tv), internettet PC/baerbar, mobiltelefonen, at streame (film, serier, videoklip), at Tytte til radio, sociale
medier, tablet/tavle-PC, at Teese avis, at 1eese i lokale ugeaviser, at leese ugeblade, at 1aese magasiner

KuTturministeriet/Mediernes udvikling i Danmark/Overblik og perspektivering Side 7 af 45



Som det fremgar af Figur 5 ovenfor, har det samlede brutto-tidsforbrug ’i gar pd8 medieaktiviteter
ligget forholdsvist stabilti 8rene fra 2016 ti1 2019, hvor brutto-tidsforbruget har svinget mellem 497
minutter og 505 minutter. Brutto-tidsforbruget har sdledes faktisk veeret hejere i 2019 end i 2016. |
2020 har brutto-tidsforbruget dog taget et vaesentligt hop opad. Over hele perioden fra 2016 ti1 2020
er brutto-tidsforbruget i gar’ steget med 43 minutter, hvoraf 34 minutter er stigningen fra 2019 til
2020.

Forklaringen p& den markante stigning i brutto-tidsforbruget kan vaere COVID-19-pandemien, der
med nedlukning af store dele af samfundet i en periode har medfort, at befolkningen har opholdt
sig mere derhjemme, og derfor har haft mere tid til r@dighed til at bruge p& medieaktiviteter.

Af Figur 6 neden for fremgar det, at det isaer er tre aktiviteter, der har veeret med til at ege brutto-
tidsforbruget fra 2019 ti1 2020. Det drejer sig om streaming af film, serier og videoklip, der er steget
med 11 minutter, mens bade internettet p& PC/baerbar og mobiltelefonen er steget med 10 minutter
fra 2019 ti1 2020. Derudover har der veeret en mindre stigning i tidsforbruget i gar’ pa sociale medier,
som er steget med 4 minutter. For de ovrige medieaktiviteter har tidsforbruget veeret nogenlunde
det samme i 2020 som i 2019.

Ser man p& udviklingen over den laengere periode fra 2016 til 2020, viser figuren, at brugen af de
mere traditionelle medieaktiviteter som flow-tv og radio er faldende, mens brugen af de digitale
medieaktiviteter er stigende. | 2020 bruger danskerne sdledes 103 minutter p& at se almindeligt tv
(flow-tv), hvilket er 11 minutter mindre end i 2016, hvor der blev brugt 114 minutter. Tiden brugt p8
at lytte til radio er ligeledes faldet med 9 minutter fra 74 minutter i 2016 til 65 minutter i 2020.

Omvendt bliver der brugt 27 minutter leengere tid p& at streame film, serier og videoklip og 25 mi-
nutter la&engere pd mobiltelefonen i 2020 end i 2016. Derudover er tidsforbruget pa internettet pa
PC/beerbar steget med 12 minutter og Tigger med 103 minutter i 2020 p& niveau med flow-tv. Tiden
brugt i g8r pa de trykte medietyper som aviser og lokale ugeaviser, ugeblade og magasiner har
derimod veeret forholdsvis stabil hen over arene.

Figur 6: ”Hvor lang tid brugte du i gar pa..”. Gennemsnitligt antal minutter brugt pa forskellige medieaktiviteter
blandt befolkningen 12 &r og derover. 2016-2020**)
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o1 92 o4 93 92
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80 - 74 76
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60 54
49 48 46 47
42_____________—— 43
40 -
24 26
20 - 14 15
5 5
0
2016 2017 2018 2019%*) 2020
—at se tv (almindeligt tv) 114 108 102 103 103
internettet PC/baerbar 91 92 94 93 103
mobiltelefonen 67 74 78 82 92
at streame (film, serier, videoklip)*) 49 54 63 65 76
at Iytte til radio 74 72 68 66 65
——sociale medier 43 48 46 43 47
——tablet/tavle-PC 29 27 27 24 26
at lzese avis 15 15 13 14 15
—at leese i lokale ugeaviser 5 5 5 5 5
at laese ugeblade 5 5 5 5 5
at laese magasiner 4 4 4 4 4
Kilde: Kantar Gallup/Index Danmark/Gallup - Helarsbase 2020 Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover
Data bearbejdet af Kulturministeriet *) /Endret fra 2018 ti1 2019 // **) Ny metode fra og med 2019
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Ser man pa tidsforbruget fordelt pd de forskellige aldersgrupper, er det ligeledes tydeligt, at det
isaer er den yngre del af befolkningen, der har taget de digitale medier til sig, mens den a&ldre deli
hejere grad holder fast i de mere traditionelle medier.

Eksempelvis brugte b&de de 12-18-8rige og de 19-34-8rige i 2020 47 minutter i gar’ p& flow-tv, mens
de 55-70-8rige og de 71-arige og derover brugte henholdsvis 147 minutter og 173 minutter. For dem
pa 71 ar og derover er der endda tale om en stigning pd 10 minutter i forhold til 2016.

Omvendt brugte de to yngste aldersgrupper henholdsvis 126 og 127 minutter i gar pa at streame
film, serier og videoklip, mens de aldste p8 71 &r og derover kun brugte 18 minutter p& medieakti-
viteten.

Selvom de aldre aldersgrupper fortsat ikke bruger lige s& meget tid pa de digitale medier som den
yngre del af befolkningen, er der dog tale om et stigende tidsforbrug. De 55-70-8rige bruger sdledes
23 minutter laeengere tid p& mobiltelefonen i 2020 end i 2016, mens de 71-8rige og derover bruger 8
minutter mere. Ligeledes bruger de to aldersgrupper henholdsvis 9 minutter og 5 minutter leengere
tid p& sociale medier.

Tabel 3: ”Hvor lang tid brugte du i gér pa...”. Gennemsnitligt antal minutter brugt pa forskellige medieaktiviteter
blandt befolkningen 12 ar og derover, fordelt pa alder. 2016 og 2020**)

Total 12-184&  19-348r  35-54ar  55-70ar . 18rog
derover

2016 114 63 80 112 146 162
at se tv (almindeligt tv)

2020 103 47 47 96 147 173

2016 91 152 133 83 60 40
internettet PC/baerbar

2020 103 165 150 96 71 45

2016 67 123 118 63 24 15
mobiltelefonen

2020 92 170 142 94 47 23
at streame 2016 49 106 93 35 12 10

" . : -

(film, serier, videoklip)*) 2020 76 126 127 74 35 18

2016 74 22 52 82 96 97
at lytte til radio

2020 65 21 39 68 89 93
sociale medier 2016 43 99 77 34 16 7
(Facebook, Twitter, LinkediIn, o.1.) 2020 47 106 76 40 24 12

2016 29 49 28 32 24 14
tablet/tavle-PC

2020 26 38 19 28 29 22

2016 15 6 6 9 23 41
at 1aese avis

2020 15 5 5 9 20 39

2016 5 5 2 3 7 13
at 1ase i lokale ugeaviser

2020 5 4 2 3 6 11

2016 5 6 2 2 7 14
at 1ase ugeblade

2020 5 5 2 3 6 12

2016 4 5 3 3 4 6
at 1ase magasiner

2020 4 4 3 3 5 8
Kilde: Index Danmark/Gallup - Heldrsbaser 2016 og 2020 Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og

Data bearbejdet af Kulturministeriet derover

*) Andret fra 2018 til 2019 **) Metodeeaendring fra og med 2019
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NYHEDSBRUG OG MEDIESTOTTE
UNDER COVID-19-PANDEMIEN

Perioden, siden Danmark blev lukket ned i marts méned 2020 p& grund af COVID-19-pandemien, har pd
alle méder veeret markant anderledes end de foreglende @r. 0gsé mediebrugen har veeret pévirket.
Derfor vil vi i dette kapitel se p8, hvordan brugen af nyheder og almindelige programmeri tv og p@ radio
har vaeret i 2019 og 2020. Derudover vil vi se pé de statteordninger, der blev etableret til medierne
som folge af de tabte annonceindtaegter, som pandemien forte med sig, og pé fordelingen af de udbe-
talte stottemidier.

3.1 Brugen af nyheder og almindelige programmer pa TV i 2019 og 2020
BEGREBER, PROGRAMKATEGORIER 0G KANALER

Daekning/Reach

Daekning (Rch(000)) er et akkumuleret tal for, hvor mange seere den eller de givne kanaler har
veeret i kontakt med i mindst fem sammenhangende minutter i den givne periode. Daekning
angiver med andre ord det totale antal personer, der i leabet af den definerede periode har set
programmet eller tv-kanalen i minimum fem sammenhaengende minutter.

Seertid
Seertid omfatter den gennemsnitlige daglige tid i minutter brugt pa TV i hele universet.

Programkategorier

Nyheder:

| analyserne af nyhedsbrugen pa TV er der alene set pa "Almindelige nyheder". Sportsnyheder er
sorteret fra.

Almindelige programmer:

| analyserne af seningen af Almindelige programmer p& TV er brugen af "Almindelige nyheder"
ikke inkluderet, men Sportsnyheder er.

Kanaler
| analysen af nyheder er datakerslerne gennemfert for DR1, DR2, TV 2 og TV 2/NEWS.

| analysen af almindelige programmer er datakerslerne gennemfort for Total TV (TTV).

Aktiviteter

Opgorelsen er foretaget p& live-sening og sening samme dag (viewed on same day as live -
VOSDAL), det vil sige Live+VOSDAL, men inkluderer ikke tidsforskudt sening op til syv dage efter
ferste visning (Time Shifted).

Ugegennemsnit
Alle karsler er foretaget pa dagsniveau og er efterfelgende omregnet til ugegennemsnit

3.1.1 Nyheder pa@ TV

Det fremgik af Overblik og perspektivering 2020, at der var en tydelig effekt af COVID-19-situationen
pad nyhedsforbruget i uge 11-23 2020 (9.3.-7.6.) i sammenligning med de tilsvarende uger i 2019
(11.3.-9.6.); b&de i forhold til, hvor mange der i lebet af en dag gennemsnitligt s& mindst fem minut-
ters sammenhangende nyheder, og i forhold til, hvor mange minutter de s& i lebet af en dag.

| dette ars Overblik og perspektivering er det muligt at vise, hvordan det daglige nyhedsforbrug pé&
TV har veeret i hele 2020 i sammenligning med nyhedsforbruget i 2019.

Indledningsvis er det relevant at vise, at maengden af almindelig nyheder, der blev sendti TV, ilaen-
gere perioder i 2020 har veeret storre end i de tilsvarende perioder i 2019 - i visse perioder markant
storre. Det fremgar af Figur 7 nedenfor.
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Figur 7: Gennemsnitlig sendetid i minutter for almindelige nyheder pa DR1, DR2, TV 2 og TV 2/NEWS i 2019 og
2020. Beregnet ugentligt gennemsnit.
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Klide: Kantar Gallup/Seer-Undersggelsen
Data bearbejdet af Kulturministeriet Univers: Total TV

Det fremgar af Figur 8 nedenfor, at der i naesten hele 2020 har veeret flere personer (i alderen 3 8r og
derover), der akkumuleret i lebet af en dag har set mindst fem sammenhangende minutters nyhe-
der p8 DR1,DR2, TV 2 eller TV 2/NEWS, end i 2019.

Specieltiugerne efter den forste store nedlukning, der fandt sted pa et pressemade i Statsministe-
riet den 11. marts 2020, fulgt af pressemaeder den 13. marts og 15. marts (disse tre pressemaeder 18
iuge 11 2020), samt den 17. marts (uge 12) var daekningen meget hej sammenlignet med de tilsva-
rende uger i 2019. Et yderligere bidrag til den meget heje sening i uge 12 var den tv-transmitterede
tale, Dronning Margrethe holdt den 17. marts. Det er den mest sete tale nogensinde (talen er kate-
goriseret som "nyheder"). | uge 11 2020 var der s8ledes gennemsnitligt 834.000 flere og i uge 12
2020 844.000 flere, der sa nyheder i minimum fem sammenhangende minutter i lebet af en dag.

Generelt folger de "toppe", der er pd 2020-kurven i Figur 8 de pressemader, der i labet af 2020 var fra
Statsministeriet i forbindelse med COVID-19-situationen.

Ud over ovennaevnte pressemaderiuge 11 og uge 1212020 er der blandt andet tale om:

e Pressemode den 14. april 2020 (uge 16) om Fase 1 i gendbningen med gradvis &bning af dagin-
stitutioner og skoler for de mindste bern og gendbning af en del af sundhedsvasenet (736.000
flere daglige seere).

e Pressemede den 12. maj 2020 (uge 20) om Fase 2 i gendbningen (522.000 flere daglige seere).

e Pressemede 23. oktober 2020, (uge 43) hvor restriktionerne med opfordring til hjemmearbejde
blev forleenget til 2. januar, og hvor der blandt andet blev indfert begraenset 8bningstid for barer
og restauranter, udvidet krav om mundbind, samt indfert forbud mod al salg af alkohol efter
klokken 22.00 (457.000 flere daglige seere).

e Pressemaode 4. november 2020, (uge 45) hvor statsministeren meddelte, at alle mink i Danmark
skulle aflives og 5. november 2020 (uge 45) om nedlukning af syv kommuner i Nordjylland i for-
leengelse af mink-situationen og muteret Corona-virus (436.000 flere daglige seere).
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Figur 8: Gennemsnitlig daglig deekning/reach for almindelige nyheder p& DR1, DR2, TV 2 og TV 2/NEWS i 2019 og
2020 (opgjort i 1.000 personer). Beregnet ugentligt gennemsnit.
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Kilde: Kantar Gallup/Seer-undersggelsen
Data bearbejdet af Kulturministeriet Unlvers: Den danske befolkning i alderen 3 ar og derover

Ogsaiforhold til det antal minutter, der gennemsnitlig dagligt er blevet set nyheder pd en eller flere
af de fire kanaler, der indgéar i analysen, er der en vis sammenhang med pressemederne i Statsmi-
nisteriet. Det kan man se i Figur 9 nedenfor.

S8ledes sa befolkningen dagligt markant flere minutter nyheder i 2020 end i 2019 i blandt andet
folgende uger:

e Uge 11: 34 minutter mere 1 2020 end i 2019

e Uge 12: 32 minutter mere

e Uge 13: 20 minutter mere, gradvist faldende til 14 minutter i uge 16
e Uge 45: 28 minutter mere i 2020 end i 2019
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Figur 9: Gennemsnitlig daglig seertid i minutter for almindelige nyheder p& DR1, DR2, TV 2 og TV 2/NEWS i 2019
og 2020. Beregnet ugentligt gennemsnit.
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Kilde: Kantar Gallup/Seer-undersggelsen

Data bearbejdet af Kulturministeriet Unlvers: Den danske befolkning i alderen 3 ar og derover

3.1.2 Almindelige programmer pa TV

Et spergsmal er, om den egede sening af nyheder i 2020 som felge af COVID-19-pandemien har smit-
tet af p8 seningen af almindelige programmer.

Som det fremgar af Figur 10 nedenfor, ser det ikke umiddelbart ud til generelt at veere tilfeeldet.

Det er kun ganske f& gange i lebet af 2020, der har veeret storre deekning for seningen af de almin-
delige programmer (det vil sige fraregnet almindelige nyheder men inklusive sportsnyheder) end i
2019. Helt generelt er den gennemsnitlige daglige daekning for almindelige programmer lavere i
2020 end i 2019.

De uger, hvor der har vaeret en gennemsnitlige hejere daglig deekning i 2020 end i 2019, er uge 13,
14, 20 og 45.
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Figur 10: Gennemsnitlig daglig deekning/reach for almindelige programmer (ekskl. almindelige nyheder) pa TV
(TTV, Total TV) i 2019 og 2020 (opgjort i 1.000 personer). Beregnet ugentligt gennemsnit.
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Kilde: Kantar Gallup/Seer-undersggelsen
Data bearbejdet af Kulturministeriet Univers: Den danske befolkning i alderen 3 &r og derover

Ogsa i forhold til den daglige seertid for almindelige programmer er det generelle billede, at den
gennemsnitlige daglige seertid i minutter er lavere i stort set hele 2020 end i 2019. Det kan man se
i Figur 11 nedenfor. Det er kun i uge 13, 14, 16 og 51, at seertiden har veeret hojere i 2020 end i 2019.

Figur 11: Gennemsnitlig daglig seertid i minutter for almindelige programmer (ekskl. almindelige nyheder) pa
TV (TTV, Total TV) i 2019 og 2020. Beregnet ugentligt gennemsnit.
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Klide: Kantar Gallup/Seer-undersggelsen
Data bearbejdet af Kulturministeriet Univers: Den danske befolkning i alderen 3 ar og derover
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3.2 Brugen af nyheder og almindelige programmer i radioen i 2019 og 2020
BEGREBER, PROGRAMKATEGORIER 0G KANALER

Dakning/Reach
Se forklaring i tabellen i afsnit 3.1 ovenfor

Lyttetid
Lyttetid omfatter den gennemsnitlige daglige tid i minutter brugt pa radio i hele universet.

Programkategorier

Nyheder:

| analyserne af nyhedsbrugen i radio er der set pa "Nyheder". Kategorien omfatter ogsa sports-
nyheder, idet der i radiomalingen ikke ligesom pa TV opdeles i henholdsvis almindelige nyheder
og sportsnyheder.

Kategorien omfatter sdledes potentielt bdde almindelige nyheder og sportsnyheder.

Almindelige programmer:

| analyserne af lytningen til almindelige programmer i radio indgar "Nyheder" ikke. Jeevnfer oven-
for er det i analyserne af radio ikke muligt at opdele datakerslerne i almindelige nyheder og
sportsnyheder.

Kanaler

| analyserne af lytningen til henholdsvis nyheder og almindelige programmer pa radio er der
alene foretaget datakersler for DR (DR Total), da DR er den eneste medievirksomhed, der konse-
kvent koder programmer pa radio efter programkategorier.

Ugegennemsnit
Alle kersler er foretaget pd dagsniveau og er efterfelgende omregnet til ugegennemsnit

3.2.1 Nyheder i radioen

Ogsa i forhold til nyheder i radioen er det relevant indledningsvis at vise sendetiden for nyheder pa
DR's kanaler.

Som det fremgar af Figur 12 nedenfor, blev der i uge 11 til 18 sendt en markant sterre maengde
nyheder p& DR's kanaler i 2020 end i de tilsvarende uger i 2019. Alle evrige uger af 2020 blev der
sendt feerre nyheder end i 2019.
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Figur 12: Gennemsnitligt daglig sendetid i minutter for nyheder pa DR (DR Total) i 2019 og 2020. Beregnet ugent-
ligt gennemsnit.
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Kilde: Kantar Gallup/Radio-Meter
Data bearbejdet af Kulturministeriet Univers: DR Total

| forhold til lytningen til nyheder i radio (DR Total), er der en syv-ugers periode fra uge 12 til 18, hvor
bade dakning og lyttetid i 2020 ligger markant over de tilsvarende uger i 2019. Graferne afspejler
udviklingen i sendetiden, og iseer lyttetiden har et naermest identisk forleb med sendetiden.

| uge 12 var der akkumuleret gennemsnitligt dagligt 608.000 flere, der havde lyttet minimum fem
sammenhangende minutters nyheder p& DR i 2020 end i 2019, i uge 16 651.000. | uge 15 var diffe-
rencen 375.000 som det mindste i den betragtede syv-ugers periode.

Ogsaiuge 27, 28 og 52 er der vaesentligt flere lyttere til nyhedsprogrammer pad DR's kanaler i 2020
end 12019 (henholdsvis 266.000, 275.000 og 202.000). Bortset fra uge 19, 21 0g 23 og perioden op til
COVID-19-pandemien satte ind, har der i 2020 generelt akkumuleret veeret flere, der har lyttet til
nyhedsudsendelser dagligt, end i 2019.

| forhold til tiden brugt pa at lytte til nyheder blev deriuge 12-18 2020 gennemsnitligt dagligt lyttet
mellem 37 (uge 15) og 47 (uge 12) minutter mere til nyhedsprogrammer p8 DR end i 2019. | den
resterende del af &ret er lyttetiden med enkelte undtagelser ét til tre minutter lavere i 2020 end i
2019. Der er altsa flere, der har lyttet til nyheder, men kun i en mere begraenset periode har de Tyttet
ileengere tid.

Det fremgér af Figur 13 og Figur 14 nedenfor.
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Figur 13: Gennemsnitligt daglig deekning/reach for nyheder pa DR (DR Total) i 2019 og 2020 (opgjort i 1.000 per-
soner, Rch(000)). Beregnet ugentligt gennemsnit.
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Figur 14: Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter (TAud(A1l) [minutes]) for nyheder pa DR (DR Total) ekskl.i 2019
og 2020. Beregnet ugentligt gennemsnit.
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3.2.2 Almindelige programmer i radioen

Ser man p& den gennemsnitlige daglige daekning og lyttetid til almindelige programmer pa DR's
kanaler, har der i ugerne efter den forste store nedlukning veeret markant feerre daglige lyttere til
de almindelige programmer pd DR 12020 end i 2019.

| uge 12 var der sdledes gennemsnitligt dagligt 400.000 feerre lyttere, i uge 13 425.000 feerre, uge 14
391.000 feerre og uge 15 361.000 faerre. 0gsé i uge 17-21 har der veeret veesentligt feerre daglige
lyttere i 2020 end i 2019: Mellem 110.000 (uge 20) og 205.000 (uge 19) feerre. Dette er en naturlig
folge af, at der, som det fremgar oven for, har veeret markant flere, der har lyttet til nyheder pa DR's
kanaler.

Til gengaeld var der i sommermanederne, iseer i uge 27 til 30, veesentligt flere der i 2020 lyttede til
almindelige programmer pd DR's kanaler end i de tilsvarende uger i 2019. Dette kan veere en folge
af de rejserestriktioner, der var i hele verden i store dele af 2020. De beted, at en betragtelig andel
af danskerne holdt sommerferie i Danmark, hvilket kan have bidraget til det sterre antal lyttere til
almindelige programmer.

Figur 15: Gennemsnitligt daglig daekning/reach for almindelige programmer (ekskl. nyheder) pa DR (DR Total) i
2019 og 2020 (opgjort i 1.000 personer, Rch(000)). Beregnet ugentligt gennemsnit.
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0gséa i forhold til Tyttetiden til almindelige programmer pd DR's radiokanaler har ugerne 12 til 18
2020 veeret pavirket af den egede tid brugt p8 at lytte til nyheder. Der er i den periode gennemsnitlig
dagligt blevet lyttet mellem 21 minutter (uge 16) og 50 minutter mindre i 2020 end i 2019. 0gsa i
ugerne fra starten af 8ret frem til den forste store nedlukning blev der lyttet mindre til radio (mellem
3 (uge 9) og 16 (uge 2) minutter mindre. Til gengaeld er der med relativt f& undtagelser fra uge 20 og
resten af 2020 blevet lyttet mere til almindelige programmer p& DR's kanaler end i 2019.
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Figur 16: Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter (TAud(A1l) [minutes]) for almindelige programmer (ekskl. ny-
heder) pd DR (DR Total) i 2019 og 2020. Beregnet ugentligt gennemsnit.
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3.3 Stotteordninger i forbindelse med COVID-19

| forbindelse med myndighedernes tiltag mod COVID-19 blev der oprettet en reekke puljer og stotte-
ordninger p& medieomradet. Den mest omfattende ordning i 2020, der var maTrettet de medietyper,
der indgdr i Rapportering om mediernes udvikling i Danmark, var puljen vedrerende Kompensation
for tabte annonceindtagter. 12021 kom desuden puljen for aflyste og udsatte tv-produktioner samt
ordningen Stotte til ugeaviser som folge af COVID-19. For fuldt overblik over ordninger p& hele kul-
turomrédet, se Kulturministeriets hjemmeside: Hjeelpepakker og initiativer (kum.dk).

Dertil kommer de hjeelpepakker, der ikke hdndteres p& medieomrddet, men som kan seges pa tvaers
af alle brancher, blandt andre Loankompensationsordningen, Kompensation for faste omkostninger
og Kompensation til arrangerer af sterre arrangementer.

3.3.1 Kompensation for tabte annonceindtagter

Danske? medier kunne sege om at f& kompenseret op til 80 % af deres tabte annonceindteegter i
perioden for den forste nedlukning, der varede fra 9. marts 2020 ti1 8. juli 2020. Medierne kunne soge
midler fra puljen, s@fremt de havde haft et tab i annonceindtaegter i den naevnte periode pad mini-
mum 30 % i forhold til referenceperioden, der som udgangspunkt var en gennemsnitlig 4-m8aneders
periode i 20193. Det var ligeledes et krav, at det samme tab ikke blev deekket af andre kompensati-
onsordninger.

Ordningen var malrettet kommercielle radio- og tv-stationer, trykte nyhedsmedier, podcasts, trykte
og digitale dagblade, fritstdende skrevne digitale nyhedsmedier, ugeaviser, magasiner og fagblade
mv. (for preecis beskrivelse se slks.dk). Ordningen var delt op i to runder. Farste runde var 8ben for
alle ovennaevnte medier, der ikke modtager redaktionel produktionsstette, mens medier, der mod-
tager redaktionel produktionsstette, havde mulighed for at sege i anden ansegningsrunde. | alt fik

2 En af betingelserne for at kunne modtage kompensation er, at medievirksomheden har et CVR-nummer, der er et krav for alle
danske virksomheder og erhvervsdrivende, hvis &rlige omsatning er hejere end 50.000 kr. Medievirksomhederne segte p& vegne
af de relevante medietitler, fx sagte Jysk Fynske Medier P/S bl.a. p& vegne af Arhus Stiftstidende.

3 Safremt referenceperioden ikke gav et retvisende referencegrundlag, havde medierne mulighed for i samarbejde med en uaf-
haengig revisor at benytte en alternativ referenceperiode. Lees mere her.
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171 medier udbetalt samlet 142 mio. kr. fra puljen. Der var afsat 234,6 mio. kr., og der blev s8ledes
udbetalt 61 % af det bevilgede belab.

| forste ansegningsrunde fik 143 forskellige medier i alt udbetalt 79 mio. kr. Ansegerne i forste runde
bestod mestendels af ugeaviser, lokalaviser, samt magasiner.

| anden ansegningsrunde fik 28 medier udbetalt i alt 63,1 mio. kr. Denne runde var begraenset til kun
at geelde for de medier, der modtager redaktionel produktionsstette, og derfor var antallet af ansoe-
gere mindre. De storste udbetalinger i anden runde faldt til de store, lTandsdaekkende dagblade som
Borsen, B.T., Politiken og Jyllands-Posten.

Udbetalingerne for forste og anden runde er samlet set fordelt som afbilledet i Figur 17. S8ledes
modtog trykte eller digitale dagblade og de lokale ugeaviser tilsammen 85 % af puljens samlede
udbetaling, mens de rent digitale medier og magasinerne hver fik 6 %, og de kommercielle radio-
stationer og fagbladene modtog hver 1 %.

Figur 17: Mediekategoriernes andel i % af den samlede udbetaling fra annoncekompensationsordningen i 2020
og 2021. Tallet i parentes angiver, hvor mange medietitler der indgér i kategorien.
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Kilde: Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Danske medietitler, der har modtaget midler fra puljen vedrgrende kompensation for
Data bearbejdet af Kulturministeriet medievirksomheders tabte annonceindteegter i forbindelse med COVID-19 i 2020 og 2021.

De udbetalte belob p& mediekategorierne (opgjort i mio. kr.) er vist i Figur 18. S8ledes har de trykte
og digitale dagblade samlet set modtaget 61,2 mio. kr.i annoncekompensation for perioden 9. marts
2020 ti1 8. juli 2020. Dagbladene i bade trykt og digital form er dermed den kategori, der har modta-
get det storste samlede beleb. De 22 dagblade fik i gennemsnit udbetalt 2,8 mio. kr. i annoncekom-
pensation. Der er stor variation i udbetalingerne i denne kategori, som varierer fra 94.000 kr. til ét
medie til 12,9 mio. kr. til et andet.

Mens dagbladene har faet den steorste samlede udbetaling, er de Tokale ugeaviser den mediegruppe,
der indeholder flest udgivelser. 104 ugeaviser fik udbetalt 60,2 mio. kr. i alt, hvilket svarer til en
gennemsnitlig udbetaling pa ca. 579.000 kr. pr. medie. P8 trods af at veere den kategori, der indehol-
der flest medietitler, udger de 104 ugeaviser langt fra alle ugeaviser i Danmark. Der er ikke en opda-
teret opgerelse over antallet af ugeaviser i Danmark i 2020, men der findes flere estimater herpa.
En rapport fra Mediascale anslar antallet af trykte, lokale ugeaviser tili 2020 at veere 218, og ifelge
IRM’s rapport Det Danske Reklamemarked 2020 (forste halvar) er antallet af gratis, lokale ugeaviser
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i forste halvar af 2020 estimeret til 226.4 P& baggrund af de to estimater har omtrent halvdelen af
de danske trykte ugeaviser sdledes modtaget annoncekompensation i 2020.

Figur 18:Samlet beleb i mio. kr. udbetalt til danske medier fordelt pd mediekategori. Tallet i parentes angiver,
hvor mange medietitler inden for kategorien, der har modtaget annoncekompensation.
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Kilde: Slots- og Kulturstyrelsen Univers: Danske medietitler, der har modtaget midler fra puljen vedrgrende kompensation for
Data bearbejdet af Kulturministeriet medievirksomheders tabte annonceindteegter i forbindelse med COVID-19 i 2020 og 2021

Ud over dagblade og ugeaviser har ogs8 magasiner, rent digitale medier, kommercielle radiostatio-
ner og fagblade modtaget annoncekompensation.

20 magasiner har s8ledes modtaget i alt 8,9 mio. kr., 15 rent digitale medier har modtaget samlet
set 9,1 mio. kr., mens kategorierne kommercielle radiostationer og fagblade har modtaget hhv. 1,4
og 1,3 mio. kr. eller i alt 2 % af den samlede udbetaling.

3.3.2 0@vrige puljer pd medieomradet i 2021

| 2021 er Ordningen for aflyste og udsatte tv-produktioner kommet til. Ordningen har til formal at
hjeelpe tv-produktionsselskaber med de omkostninger, de har haft som felge af aflysninger og/eller
udseettelser af produktioner fra 11. marts 2020 til 22. maj 2020. Der er afsat 24,2 mio. kr. til puljen,
der lukkede for ansegninger 19. april 2021. Ordningen er siden blevet justeret og gendbnet for pro-
duktioner, der var udelukket fra at sege i forste runde, med ansegningsfrist d. 31. august 2021. |
ordningens ferste ansegningsrunde var det sdledes ikke muligt for produktioner, der havde modta-
get nogen form for stette fra DFI at ansege om midler fra puljen. | ordningens anden ansegnings-
runde er der 8bnet for, at produktioner, der har modtaget anden stotte end produktionsstette, har
mulighed for at ansege.

Desuden er ordningen Stette til ugeaviser som felge af COVID-19 kommet til. Ordningen er etab-
leret til trykte og digitale ugeaviser, som har oplevet et fald i annonceindteegter som foelge af myn-
dighedernes tiltag mod COVID-19 i perioden 14. december 2020 til 28. februar 2021. Der er afsat 38,8
mio. kr. til puljen.

Laes mere om ordningerne pa COVID-19-hjeelpepakker (s1ks.dk)

4Der udgives 218 lokale ugeaviser - er det mange? (mediascale.dk) og Det Danske reklamemarked 2020, Reklameforbrugsunder-
sagelsen, IRM, P22
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4 AKTORZENDRINGER PA
MEDIEMARKEDET

Der er det seneste ars tid kommet en raekke nye bade sterre og mindre akterer pé& det danske me-
diemarked, ligesom der har veeret en raekke markante opkeb og fusioner pa det internationale ind-
holds- og streamingmarked. Herudover har der veeret vaesentlige &ndringer i udgivelsen og distri-
butionen af nogle af de mest toneangivende eksisterende danske medier.

Den maske storste nye aktor i

: ; Figur 19: Andel af danskerne, der benytter tjenesten minimum ugent-
Danmark er streamingtjenesten ligt, ferste kvartal 2021, 15-75 &r

Disney+, som kom til landet i o _
september 2020 med Star Wars- 90 -
serien The Mandalorian som det 80 -
helt store traekplaster. Tiene- ;2
sten, som p8 kort tid har fet 50 |
over 100 mio. betalende abon- 40 -
nenter p8 verdensplan®, blev i 30
forste kvartal 2021 benyttet af 20|
17 % af danskerne (internetbru- 12
gere, 15-75 &r) minimum ugent-

Tligt.

Det er vaesentligt mere end fx
Amazon Prime Video (3 %), Dis-
covery+ (6 %) og HBO Nordic (12
%), men dog endnu et stykke vej  kiide: Kantar Gallup Digital Life 2021 - Deep Dive Streaming. Data bearbejdet af Kulturministe-
fraTV2 P1ay (24 %) 0g Netflix (46 Ul?';:vers: Danske internetbrugere i alderen 15-75 ar

%).6

Det ser imidlertid ud til, at Disney+ ikke Teengere eger andelen. S8ledes viser tal fra DR Medieforsk-
ning/Kantar Gallup (dog ud fra et lidt andet univers; den danske befolkning i alderen 4 &r og derover),
at andelen, der bruger tjenesten minimum ugentligt har ligget stabilt pd 19-24 % i perioden januar
til maj 2021, herunder 21 % i maj.

Ogsa DR fejede til det tilsyneladende konstant voksende udbud af streamingtjenester, da DR Mi-
nisjang blev lanceret i september 2020. Tjenesten, som tilgds via DRTV eller en dedikeret app, er
specifikt mélrettet de alleryngste i 1-3 8rs-alderen’.

Derudover bliver HBO Nordic senere i 2021 ti1 HBO Max, hvilket set fra brugernes perspektiv forment-
Tig vil medfere et eget filmudbud p& tjenestens. Relateret hertil meddelte AT&T i maj 2021, at det
vil fusionere WarnerMedia (som blandt andet st8r bag HBO, WarnerBros. og CNN) med Discovery med
forventet effekt fra medio 2022. Fusionen vil resultere i en af de sterste udbydere p& streamingmar-
kedet ved navn WarnerBros. Discovery.®

Ligeledes pa den globale scene blev det i maj 2021 offentliggjort, at Amazon (der stér bag stre-
amingtjenesten Amazon Prime Video) vil styrke deres position p8 indholdsomrédet ved at kebe MGM
Studios for mere end 8 mia. USD. Disse markante a&ndringer kommer p8 baggrund af en raekke storre
opkeb og fusioner p& indholds- og streamingmarkedet i de senere &r.70

5 Pr. april 2021 jf. The Walt Disney Companys kvartalsregnskab for 2. kvartal 2021

6 Bemaerk mindre afvigelser grundet anden undersegelse, malgruppe og periode i tallene for andre akterer end Disney+ ift. ana-
lysen Tv og streaming, Rapportering om mediernes udvikling, Kulturministeriet, 2021

7 Jf.DR

8 Jf. Soundvenue.com

9 Jf. AT&T og Wall Street Journal

10 Jf. cnbc.com og cnbc.com
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Tilbage pad det danske marked blev distributionen af Discoverys 11 kanaler vaesentligt aendret i
starten af 2020, da selskabets distributionsaftale med YouSee ikke blev forleenget. Som felge heraf
faldt Discoverys seerandel fra 9 % 12019 ti15 % i 2020"". Omvendt er YouSees egen kanal, Xee, umid-
delbart kommet godt fra start. Kanalen, der blev lanceret i starten af 2019, egede den gennemsnit-
lige ugentlige deekning fra 6,3 % i 2019 ti1 9,3 % i 2020'2. En veesentlig &rsag til fremgangen er for-
mentlig, at Xee i andet halvar 2019 begyndte at sende kampe fra den engelske Premier League. |
2020 kom endvidere endnu en ny kanal, TV 2 SPORTX, til. Kanalen havde i 2020 en ugentlig deekning
pa 3,4 %.

2020 blev ogsa forste hele ar for podcast-tjenesten Podimo. 2 % af danskerne angav i 2. halvar 2020,
at de havde lyttet til podcasts fra Podimo inden for den seneste uge'3. Det er endnu en forholdsvis
lille andel, men det er veerd at haefte sig ved, da der er tale om en abonnementstjeneste pé et pod-
cast-marked, der ellers er preeget af et stort udbud af gratis indhold. Samtidig vidner det bagvedlig-
gende selskabs rekruttering om, at der bliver lagt forholdsvis store ressourcer i tjenesten; fra okto-
ber 2019 til februar 2021 har Podimo ifelge cvr.dk eget beskaftigelsen fra 19 til 34 &rsveerk.

| april 2020 kom DAB-kanalen Ra-
dio LOUD til. Kanalens lyttertal
har siden start dog veeret for-
holdsvis lave. | perioden fra april
til december 2020 havde kana-
len sdledes gennemsnitligt
11.000 ugentlige lyttere. Det ho-
jeste antal lyttere, 17.000, blev
ndet i april, kanalens forste ma-
ned.

Figur 20: Ugentlig deekning i 1.000 for Radio4 og Radio LOUD, fordelt pa
maneder. 2020
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Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter. Data bearbejdet af Kulturministeriet
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover

Ogsa blandt de skrevne medier har der veeret flere vaesentlige andringer. Efter en arraekke, hvor
markedet for regionale og lokale medier primeert har veeret preeget af titellukninger eller sammen-
leegninger og faldende beskaftigelse' er det iojefaldende, at b&de Jysk Fynske Medier og Jyl-
lands-Posten i 2021 har offentliggjort planer om, at 8bne en raekke lokale medier i en raekke jyske
byer. Som en del af planerne ansaetter Jyllands-Posten blandt andet 25 nye medarbejdere.">

Herudover er de - fa og typisk forholdsvis nye og sma - rent digitale lokalaviser vokset i et ellers
vigende marked og omsatte for 34 mio. kr. i 2019 p& baggrund af en beskaeftigelse p& 31 &rsveerk4.

En anden veaesentlig a&endring i 2021 er, at B.T. ikke leengere skal udkomme pé print om sendagen,
men fra august alene som gratis hverdagsudgivelse samt en udvidet lerdagsversion’®. Denne &n-
dring kommer pa baggrund af blandt andet sammenlaegningen af B.T. og B.T. Metro (tidligere Me-
troxpress), ophoeret af B.T.’s lassalg i hverdagen, lukningen af mx.dk som selvsteendigt site m.m.

1 Jf. Tv og streaming, Rapportering om mediernes udvikling, Kulturministeriet, 2021

12 Kantar Gallup Seer-Undersegelsen (broadcast, live+vosdal). Data bearbejdet af Kulturministeriet. Univers: Den danske befolk-
ning i alderen 3 &r og derover

13 Jf. Radio og podcast, Rapportering om mediernes udvikling, Kulturministeriet, 2021

14 Jf. Medievirksomheders omsaetning og beskeaeftigelse, Rapportering om mediernes udvikling, Kulturministeriet, 2021 samt Det
sander til, SDU, 2021

15 Jf. finans.dk og Jysk Fynske Medier

16 Jf. MediaWatch
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https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/radio-og-podcast/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2020/branche/omsaetning-og-beskaeftigelse/
https://www.sdu.dk/-/media/files/om_sdu/centre/journalistik/publikationer/det+sander+til+-web2.pdf
https://www.sdu.dk/-/media/files/om_sdu/centre/journalistik/publikationer/det+sander+til+-web2.pdf
https://finans.dk/tech/ECE13002901/jyllandsposten-lancerer-fire-nye-medier-og-ansaetter-25-folk/?ctxref=ext
https://jfmedier.dk/da/nyheder/til-angreb-paa-facebook-aabner-en-stribe-ultralokale-medier/
https://mediawatch.dk/Medienyt/Aviser/article13023615.ece

En raekke avismedier har endvidere skiftet ejer. Fx kabte Jysk Fynske Medier North Medias ugeavi-
ser samt Helsingar Dagblad i april 2020, ligesom Sjallandske Medier i januar 2020 overtog 13 af
JP/Politikens Hus’ lokalaviser i hovedstadsomradet. Endvidere overtog Mediehusene Midtjylland
(bl.a. Herning Folkeblad) 80 % af ejerskabet af Skive Folkeblad. 0gsé et mindre digitalt medie som
KuTturmonitor skiftede haender i juni 2020, da selskabet bag blev opkebt af JP/Politikens Hus. 17

Endelig blev avishusejerne bag distributionsselskaberne Dansk Avis Omdeling (DAO) og Bladkom-
pagniet enige om at sammenlaegge selskaberne i maj 2021. Det nye distributionsselskab forventes
at fa en &rlig omseetning pé ca. 1,5 mia. kr."8

17 Jf. Jysk Fynske Medier, sn.dk, Herning Folkeblad og JP/Politikens Hus
18 Jf. Bladkompagniet
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https://www.bladkompagniet.dk/wp-content/uploads/2021/05/Pressemeddelelse-sammenl%C3%A6gning-BK-og-DAO.pdf

5 MEDIEARETS
HOVEDKONKLUSIONER

I forbindelse med 8rets Rapportering om mediernes udvikling i Danmark er der udarbejdet syv rapporter,
som belyser udviklingen i 2020. | det foelgende vil udvalgte hovedkonklusioner fra de enkelte rapporter
blive praesenteret.

5.1 Tv og streaming
Streaming henter ind p8 flow-sening

Ugentlig deekning (%) af flow-tv og streaming.

=2018 2020 e Fra 2018 til 2020 er andelen af
danskere, der ugentligt ser flow-

| samme periode er andelen af

7
72 o8 tv, faldet med 5 procentpoint.
57 ]
danskere, der streamer minimum
ugentligt, steget med 11 pro-
centpoint.

e | 2020 er der sdledes kun 4 pro-
centpoint forskel p8 andelen af
danskere, der ser flow-tv ugent-

‘ ligt og andelen af danskere, der

Flow-tv Streaming streamer ugentligt.

Kilde: Kantar Gallup Seer-Undersegelsen (live, broadcast) samt Index Danmark/Gallup -
Helarsbase 2018 og 2020. Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover. Data
bearbejdet af Kulturministeriet

Andelen af danskere, der ser flow-tv mindst en gang om ugen, er faldet med 3 procentpoint om &ret
de seneste 4 8r, mens andelen af danskere, der streamer mindst en gang om ugen, er steget hurti-
gere i 2020 end de foregdende ar. Nar man ser pa frekvensen af henholdsvis flow-tv-sening og stre-
aming, er streaming sé8ledes ved at hente ind pa flow-seningen.

Alle - iseer de aeldre - streamer mere

Andel (%) som streamer mindst ugentligt, 2018-2020

100 -

e 79 % af de 35-54-8rige streamer

03 22018 ugentligt i 2020, hvilket er en
88 88 88 2019 3 7 7 7
87 o, o0 stigning pa 11 procentpoint siden
80 . 79 2019.
68
60 | 60 e 48 % af de 55-70-8rige streamer
.8 ugentligt eller oftere i 2020, hvil-

ket er en stigning p& 12 procent-

401 36 point siden 2019.
30 2
207 18 e 26 % af de 71+-8rige streamer
I ugentligt eller oftere, hvilket er
0 : : : en stigning pa 8 procentpoint si-
12-18 ar 19-34 ar 35-54 ar 55-70 &r 71 ar+ d en 20,'9

Kilde: Index Danmark/Gallup - Heldrsbase 2018-2020. Univers: Alle husstande, personer i
alderen 12 &r og derover. Data bearbejdet af Kulturministeriet
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Fra 2019 ti1 2020 er andelen, der streamer ugentligt, steget p8 tveers af alle aldersgrupper. Den stor-
ste relative stigning er hos de 71+-8rige, der har eget andelen fra 17 % 1 2018 til 26 % i 2020.

Forskydninger i kanalfamiliernes seerandele

Kanalfamiliernes seerandele (%), 2018-2020

50% -
47% 2018

2019

2020 e TV 2 gruppens samlede andel af

40% -

41%
3% g = den traditionelle tv-sening er
33% steget til historisk hoje 47 %.
30% -
e Discovery Networks’ samilede
20% - seerandel er faldet fra9 % 12019
ti1 5 % 1 2020.

o | 10%11%10%  10% gog
I I 5% 4% g% 4% e DR har efter lukningen af DR K,
o% | ‘ ‘ ‘ ‘ . ‘ DR3 og DR Ultra 33 % af den sam-

DR

TV 2 Danmark NENT Discovery @Dvrige 7
Niscovery lede sening.

Kilde: Kantar Gallup Seer-Undersegelsen. Univers: Den danske befolkning i alderen 3 &r og
derover. Data bearbejdet af Kulturministeriet

Som resultat af Discoverys endrede distributionsforhold er kanalgruppens samlede seerandel dalet
i 2020. DR’s samlede seerandel er Tigeledes faldet, efter DR K, DR Ultra og DR 3 lukkede som flow-
kanaler fra 2. januar 2020. Tilbage er NENT, der er gdet fra 11 % af seningeni2019 ti1 10 % af seningen
i 2020, mens TV 2-gruppen er gdet frem og havde i 2020 Tidt under halvdelen af den samlede tv-
sening. De ovrige kanaler, der blandt andet omfatter VH1 og Xee, stér fortsat for 4 % af flow-senin-
gen.

Ovrige hovedkonklusioner om Tv og streaming

e Youtube, Netflix og DRTV bruges oftest: De tre mest benyttede tjenester er YouTube, DRTV og
Netflix. Mens de bruges af en naermest lige stor andel af befolkningen pd ménedlig basis (55-56
% af befolkningen), benyttes Netflix af flest pd ugentlig basis (47 % af befolkningen) og YouTube
af flest pa daglig basis (25 % af befolkningen). Det er veerd at notere sig, at ovennavnte fortael-
ler om frekvens og ikke tidsforbrug. Tidsforbruget er umiddelbart sterre pd Netflix end pé bade
DRTV og YouTube.

o Feerre danskere har et tilsluttet tv: Siden 2012 er der hvert &r sket en stigning i andelen af
husstande, der fraveelger at have et tilsluttet tv-apparat. Udviklingen stagnerede i 2019, meni
2020 er der sket en stigning, og det er sdledes mere end hver femte husstand (22 %), der ikke
har et tilsluttet tv. Det er fortsat den yngre del af befolkningen, der er steerkest repraesenteret,
men udviklingen er gaeldende i alle aldersgrupper. Sdledes er der sket en fordobling i andelen
uden et tilsluttet tv for bdde de 50-59-8rige, de 60-69-8rige og de 70+-8rige.

Lees mere om udviklingen i analysen Tv og streaming
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5.2 Radio og podcast
Den daglige lyttetid er fortsat let faldende

Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter. 2008-2020

e Fra 2019 ti1 2020 er den daglige

131
116
= 107 100 o lyttetid faldet med 2 minutter
fra 104 minutter til 102 minut-
ter.
Fra 2016 ti1 2020 faldt den dag-
lige lyttetid samlet set med 14
minutter, mens lyttetiden pé
den Tange bane fra 2008 ti1 2020
er faldet med 29 minutter.

2008 2016 2017 2018 2019 2020

Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 &r og derover. Data bearbejdet af Kulturministeriet

Radiolytningen fortsaetter sin nedadgdende udvikling og eri 2020 pa det laveste niveau, der er malt.
Det ser imidlertid ikke ud til, at COVID-19-pandemien og eget hjemmearbejde har forsteerket udvik-
lingen.

Siden 2008 er den daglige lyttetid s8ledes i gennemsnit faldet med 2,4 minutter om aret, ligesom
faldet fra 2018 ti1 2019 p& 3 minutter var en anelse storre end faldet fra 2019 til 2020.

En T1idt sterre del af radiolytningen foreg&r hjemme

Andel af radiolytningen i %, der foregdr hjemme. 2019-
2020
m2019 = 2020
80 81
e 53 % af radiolytningen foregér i
56 56 s
51 53 2020 i hjemmet.
42 42 . o ;
35 38 e | 2019 foregik 51 % af radiolyt-
I 30 I ningen hjemme.
26
Alle 12-18 &r 19-34 &r 3554 &r 55-70 &r T1+ar
Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 &r og derover. Data bearbejdet af Kulturministeriet

Selvom COVID-19-pandemien ikke umiddelbart har haft indflydelse pa den daglige lyttetid, tyder det
pd, at nedlukningen af landet har medfert en mindre forskydning i radiolytningens placering. Det er
primeert blandt de 19-34-8rige og de 35-54-8rige, at en stoerre del af radiolytningen foregér hjemme
12020 end 12019, mens fordelingen blandt de evrige aldersgrupper er mere eller mindre uandret.
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Sterstedelen af de unge lytter til podcast

”Hvorn8r har du sidst lyttet til podcast?”, andel af befolk-
ningen efter frekvens og alder, i %. 2020
mDagligt = Ugentligt ~ Méanedligt = Sjeeldnere ®Ved ikke
77 79
15 o o 12020 7ytter 77 % af de 12-18-
28 arige 0g 79 % af de 19-34-arige
S til podcast.
15 23
& 43
* - - .
16 19 1 - e Til sammenligning er det 58 %
© af den samlede befolkning, der
13 18 14 10 19 har lyttet til podcast i 2020.
28 8
[=] H = -
14 14
B EEE o -
lalt 12-18 &r 19-34 ar 3554 ar 55-70 ar 71ar+
Kilde: Kantar Gallup Lokalradio Index halvar 2020. Data bearbejdet af Kulturministeriet

Deterihejgrad den yngre del af befolkningen, der baerer podcastmediet frem. Der er s8ledes naesten
fire femtedele af de yngre aldersgrupper, der lytter til podcast, mens det drejer sig om cirka en fem-
tedel af de eldste pd 71 &r og derover.

Samtidig er iseer de 19-34-8rige forholdsvis hejfrekvente podcastlyttere sammenlignet med de ov-
rige aldersgrupper. 28 % af de 19-34-8rige lytter sdledes til podcast dagligt, mens 19 % gor det
ugentligt.

Ovrige hovedkonklusioner om Radio og podcast

e Folkeskoleuddannede og personer med en videreg8ende uddannelse eger radiolytningen:
Fra 2019 ti1 2020 har personer med folkeskole som sidst afsluttede uddannelse eget deres dag-
lige lyttetid med 4 minutter, mens personer med en videregdende uddannelse har eget lytteti-
den med 3 minutter. | modsatning hertil har bdde personer med en gymnasial uddannelse og
personer med en erhvervsuddannelse som sidst afsluttede uddannelse reduceret lytningen.

e Public service vinder fortsat terraen: Fra 2019 til1 2020 har public service-kanalerne aget deres
andel af radiolytningen fra 77 % til 78 %, mens de kommercielle kanaler tilsvarende har reduce-
ret deres andel af radiolytningen fra 23 % til 22 %. Public service-radio fortsaetter sdledes den
fremgang, der har veeret siden 2017.

e En storre del af befolkningen lytter til podcast ugentligt: Podcast bliver stille og roligt en
storre del af danskernes hverdag, og i 2020 er der 27 % af befolkningen, der lytter til podcast
mindst ugentligt. Det er en stigning pd 3 procentpoint i forhold til 2019, hvor 24 % lyttede
mindst en gang om ugen, og 12 procentpoint mere end i 2017.

Lees mere om udviklingen i analysen Radio og podcast
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5.3 Skrevne nyhedsmedier

Der er blevet vaesentlig sterre forskel pd unge og a&ldres la&sning af dag-

blade

Trykte dagblades gennemsnitlige ugentlige deekning i %
af aldersgrupper, inkl. sondagsudgive]ser, 2010 og 2020

=2010 =2020
lalt 12-18 ar 19-34 ar 35-54 ar 55-70 &r 71arog derover
Dagblade - Alle

Kilde: Index Danmark/Gallup - Helarsbase 2010 og 2020, 12 &r og derover.

| 2020 er der 21 % af de 12-18-
arige, der ugentligt leeser et trykt
dagblad. 2010 var det 74 %.

| 2020 leeser 79 % af de 71-arige
og derover ugentligt et trykt dag-
blad mod 90 % i 2010.

Der eri 2020 45 % af den danske befolkning, der ugentligt laeser et trykt dagblad, hvilket er et fald
pa 39 procentpoint i forhold ti1 2010. Det er iseer blandt den yngre del af befolkningen, andelen af

dagbladsleesere er faldet.

Udviklingen medfoerer, at der er blevet vaesentlig storre forskel p& aldersgruppernes laesning af
trykte dagblade. Hvor der i 2010 saledes var en forskel pd 17 procentpoint mellem de to aldersgrup-
per med henholdsvis den laveste og hejeste daekning, er forskellen i 2020 steget til 58 procentpoint.

Stort set alle trykte dagblade fik feerre laesere 1 2020

Andring i trykte dagblades ugentlige daskning i %, 2019-
2020

Weekendavisen — 5%
Bornholms Tidende 0%
Lolland-Falster Folketidende 0%
Midtjyllands Avis -3% m—
Randers Amtsavis -3% m—
Skive Folkeblad -3% m—
Frederlksborg Amts Avis -3% m—
Dagbladet Holstebro Struer/Lemvig Folkeblad 5%
Kristeligt Dagblad 6% n—
Viborg Stifts Folkeblad 6% I—
Horsens Folkeblad -7% E—
Heming Folkeblad -8% IE——
Dagbladet Ringkebing-Sklern -8% I——
Helsingar Dagblad 8% EE—
Fyens Stiftstidende -9% I
Arhus Stiftstidende -10% ——
Holbaek/O -10%
Information -10%
Berlingske -10%
Politiken -119%
Ekstra Bladet -11% E———
Fyns Amts Avis -13% ——
Velle Amts Folkeblad / Fredericla Dagblad -14% I
NORDJYSKE Stiftstidende -14%
Jyllands-Posten -15% E————
Jydske Vestkysten -17% ———
Barsen -17% I——
Licitationen -17% ——
Neestved/ -18% I ——
DAGBLADET Rlngsted/Roskllde/Kage -20%
-28%

Kilde: Index Danmark/Gallup - heldrsbase 2019-2020, 12 &r og derover. *B.T. indgér i 2019
med fem hverdagsudgaver og en sendagsudgave og i 2020 med fem hverdagsudgaver, en
lerdagsudgave og en sendagsudgave

Fra 2019 ti12020 har i alt 28 af de
trykte dagblade feerre ugentlige
leesere.

Af de resterende dagblade har to
holdt status quo, mens én har
flere Teesere.

Langt sterstedelen af de trykte dagblade har sdledes faet faerre leesere i 2020 end i 2019. Blandt de
28 titler, der har feerre ugentlige lasere, har 12 titler haft en tilbagegang pa under 10 %, mens 16

titler har haft en tilbagegang pa 10 % eller mere.
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De trykte lokale ugeavisers dekning er faldet jeevnt pa tvaers af landet

Andring i trykte lokale ugeavisers ugentlige daekning i %,
2010-2020

20192020 ' 2010-2020

lalt 33 >
-4
J
c ylland 33
K
o 4y -6
2 Dst for ekskl. H 1 33
3 4
Hovedstaden 33 -
Fyn -33 g
Hovedstaden: Kebenhavn og Frederiksberg | 9
kommune -33
]
] Hovedstaden: Forsteeder -10
‘E -33
£ 5l
2 Aarhus kommune a7 2>
QL
-] 8
= E
2 Odense kommune 48
=]
Aalborg kommune 40 6

Kilde: Lokal Index Danmark/Gallup - helérsbaser 2010, 2019-2020, 12 &r og derover.

De lokale ugeavisers deekning er
fra 2019-2020 faldet med 4-10 %
i de forskellige geografiske om-
rader.

Den eneste undtagelse er Keben-
havns o0g Frederiksberg Kom-
mune, hvor deekningen er steget
med 9 % fra 2019 ti1 2020.

Fra 2010 til1 2020 er daekningen
faldet med 33 % p8 tveers af
samtlige af de bredt definerede
geografiske omrader.

P& den lange bane fra 2010 til 2020 er de trykte lokale ugeavisers daekning sdledes faldet jeevnt p&
tveers af hele landet. Ser man i stedet p8 en raekke udvalgte byomrader, har udviklingen veeret Tidt
mere forskelligartet, dog med undtagelse af hovedstadskommunerne Kebenhavn og Frederiksberg
samt forstaederne til Hovedstaden, hvor daekningen ligeledes er faldet med 33 %. De lokale ugeavi-
sers deekning er s8ledes faldet med 48 % i 0dense Kommune og 47 % i Aarhus Kommune, mens den

i Aalborg Kommune er faldet med 40 % fra 2010 til 2020.

Ovrige hovedkonklusioner om Skrevne nyhedsmedier

o Nesten alle danskere bruger nyheder ugentligt: 96 % af danskerne i alderen 16 &r og derover
angiver, at de har set, laest eller lyttet til nyheder inden for den seneste uge i 4. kvartal 2020. 55
% angiver, at de bruger nyheder flere gange dagligt, mens yderligere 25 % gor det dagligt/nae-

sten dagligt.

Lees mere om udviklingen i analysen Skrevne Nyhedsmedier
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5.4 Magasiner og ugeblade

Naesten alle udgivelsestyper har mistet leesere

Gennemsnitligt leesertal i 1.000 efter en udgivelse af hver
titel fordelt p& trykte udgivelsestyper
m2019 =2020
2081 e Femud af de seks forskellige ud-
2108 2100 ., givelsestyper har mistet laesere
fra 2019 til 2020.
1.485
1.417
888 e Den eneste undtagelse er bran-
767 795 783
chebladene, som har 9.000 flere
laesere 12020 end i 2019.
167 176
Kabte Forenings- og Ugeblade Kunde- og Fagforenings- Brancheblade
magasiner organisationsblade gratismagasiner blade
Kilde: Index Danmark/Gallup, helarsbaser 2019 og 2020, 12 &r og derover. Data bearbejdet
af Kulturministeriet

Fra 2019 til 2020 har bade kebte magasiner, forenings- og organisationsblade, ugeblade, kunde- og
gratismagasiner og fagforeningsblade mistet laesere, mens branchebladene som den eneste udgi-
velsestype har faet flere leesere. Udviklingen i udgivelsestypernes laesertal fra 2019 til 2020 star i
modsatning til udviklingen fra 2018 til 2019, hvor de fleste af udgivelsestyperne fik flere Taesere.
Fra 2018 til1 2019 var det s8ledes alene ugebladene og branchebladene, der mistede laesere.

Magasinet Ud & Se har mistet flest leesere

Gennemsnitligt laesertal pr. udgave i 1.000 for kunde- og
gratismagasiner
m2019 =2020
e DSB’s kundemagasin, Ud & Se, har
480 . .
fra 2019 til 2020 mistet 80.000
400 laesere pr. udgave.
237 238 Det er det storste fald i antallet
195 A
184 af laesere blandt samtlige af ud-
8 15 " e givelserne i analysen.
Ud & Se ‘ LIME ‘ Sken ‘ Audi Magazine ‘ Kulgr ‘
Kilde: Index Danmark/Gallup, helarsbaser 2019 og 2020, 12 &r og derover. Data bearbejdet
af Kulturministeriet

Magasinet Ud & Se er den udgivelse i analysen, der har mistet klart flest leesere. Ud & Se har sdledes
80.000 feerre leesere i 2020 end i 2019, mens Euroman, der har mistet neestflest leesere, har 31.000
feerre Taesere pr. udgave. En del af tilbagegangen for Ud & Se kan formentlig tilskrives, at danskerne
pa grund af COVID-19-pandemien og restriktioner har rejst mindre med tog i 2020. Antallet af rejser
med fjern-, regional- og S-tog faldt i 2020 sdledes samlet set tilindeks 64 af antallet af rejseri2019.

Ligesom Ud & Se har Tangt de fleste af de evrige kunde- og gratismagasiner ogsé mistet Teesere fra

2019 ti1 2020, dog med undtagelse af LIME, som er Nettos gratismagasin.
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Halvdelen af de 71-8rige og derover laeser ugeblade

Andel, der laeser hhv. ugeblade og kebte magasiner (efter
en udgivelse af hver titel i udgivelsestypen), i %

mAlle =12-184r « 19-344r ~35544r m55-704r mT71ar+

Ugeblade Kebte magasiner

Kilde: Index Danmark/Gallup, helarsbaser 2019 og 2020, 12 &r og derover. Data bearbejdet
af Kulturministeriet

50 % af de 71-8rige og derover
leeser ugeblade i 2020.

Til sammenligning drejer det sig
om 13 % af de 19-34-arige.

Der er forholdsvis store forskelle pd, hvor stor en andel af de forskellige aldersgrupper, der Taeser
ugeblade. Den e&ldste aldersgruppe pa 71 &r og derover har med 50 % s8ledes den klart sterste andel

ugebladslaesere, mens de 19-34-a8rige har den laveste med 13 %.

| modsatning hertil er andelen, der Taeser kebte magasiner, mere jeevnt fordelt pa tveers af de for-
skellige aldersgrupper, idet andelen svinger mellem 35-45 %. Igen er det de 19-34-8rige, der har den

laveste andel, mens de 71-8rige og derover har den hejeste andel.

Ovrige hovedkonklusioner om Magasiner og ugeblade

e Tegneserieudgivelserne stopper fremgangen: Fra 2017 til 2019 oplevede analysens tre teg-
neserieudgivelser alle en tilvaekst i antallet af 1eesere. Denne udvikling er imidlertid stoppet fra
2019 ti1 2020, hvor to af udgivelserne har mistet leesere, mens den sidste holdt status quo.

e Modemagasinerne har fdet feerre laesere: Fra 2019 ti1 2020 har de fem kebte magasiner i ana-
lysen, der enten helt eller delvist har mode som redaktionelt fokus, mistet Teesere. | modseet-
ning hertil har magasiner som Ger Det Selv, Goal, Hjemmets bedste MAD og Penge & Privateko-

nomi faet flere Taesere i 2020.

Lees mere om udviklingen i analysen Magasiner og ugeblade
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5.5 Internetbrug og sociale medier

Befolkningen bruger de sociale medier veesentligt oftere end de 1aeser ny-
heder/artikler pd nettet. En stor del leeser dog dagligt opslag fra nyheds-
medierne p8 sociale medier

Top 5: Hvor ofte foretager befolkningen sig forskellige
ting pa internettet? Fordeling i %, 2020

10
6 15
14
16
18

80%

12

70%
Sjeeldnere

60% 24

24
50%

En/flere gange
ugentligt

40%
30%

o
20% m En/flere gange

10% dagligt

0%

Bruger Leeser

sociale nyheder/

medier artikler medier pa messaging noget
sociale medier

Leeser opslag Bruger online Vurderer
fra nyheds-  chat/instant eller ‘liker’

Kilde: Kantar Gallup/Digital Life 2019 - Content
Univers: Den danske befolkning i alderen 15-75 &r
Data bearbejdet af Kulturministeriet

68 % af befolkningen brugte i
2020 sociale medier en eller flere
gange dagligt, 12 % brugte dem
en eller flere gange om ugen.

49 % brugte internettet en eller
flere gange dagligt til at laese
nyheder/artikler, mens yderlige-
re 25 % gjorde det en eller flere
gange ugentligt.

Naesten samme andele leeste op-
slag fra nyhedsmedier pd de so-
ciale medier: 46 % leeste en eller
flere gang om dagen og 24 % en
eller flere gange om ugen.

42 % bruger online chat/instant messaging en eller flere gange dagligt, mens 36 % vurderer eller
“Tiker” noget en eller flere gange dagligt. For begge disse aktiviteter foretager 24 % sig aktiviteten

en eller flere gange om ugen.

Nzsten hele befolkningen har en profil pd mindst ét socialt medie. Jo
yngre, des storre er andelen med en profil

Andel af befolkningen i % med en profil p& mindst ét so-
cialt medie. Fordelt p8 alder. 2020
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Total 12-18 ar 19-34 ar 35-54 ar 55-70 ar 71érog
derover

Kilde: Kantar Gallup/Social Media Life 2020
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover
Data bearbejdet af Kulturministeriet

*) Sociale medier i undersegelsen: Facebook, Instagram, Jodel, LinkedIn, Messenger,

Pinterest, Reddit, Snapchat, TikTok, Tinder, Twitter, WhatsApp, YouTube

KuTturministeriet/Mediernes udvikling i Danmark/Overblik og perspektivering

90 % af befolkningen ialderen 12
ar og derover har en profil pa
mindst et af de 13 sociale me-
dier, der er med i undersegel-
sen®.

Jo yngre, man er, des storre er an-
delen, der har mindst én profil.

99 % af de 12-18-8rige har en pro-
fil p& mindst et socialt medie.

68 % af dem, der er 71 &r og el-
dre, har en profil pd mindst et so-
cialt medie.
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Sociale medier har stigende betydning som kilde til nyheder p8 internet-
tet. TV-stationernes hjemmesider bliver dog naevnt af den sterste andel af

nyhedsbrugerne

TOP 5: Kilde til nyheder pa internettet. Andel af nyheds-
brugere p& internettet i %, der naevner de forskellige kil-
der. 2019 og 2020

m2019

|

Tv-stationernes hjemmesider

53 2020
B
Sociale medier
42
Landsdeekkende dagblades/ _ 34
nyhedsmediers hiemmesider 31
Apps, pushbeskeder og lignende - 18
(via telefon eller tablet) 18
Regionale eller lokale - 16
dagblades hjemmesider 16
(0] 20 40 60 80 100

Kilde: Kantar Gallup/Digital Life Content 2019 og 2020

Univers: Den danske befolkning i alderen 15-75 &r, der bruger internettet til nyheder mini-
mum manedligt

Data bearbejdet af Kulturministeriet

53 % af de, der bruger internettet
til nyheder minimum maéanedTigt,
brugte i 2020 TV-stationernes
hjemmesider som kilde til nyhe-
der. Det er en Tille stigning fra 51
% 12019.

42 % af nyhedsbrugerne brugte
de sociale medier som kilde til
nyheder. Det er en fremgang fra
37 % i2019.

De landsdakkende dagblades/
nyhedsmediers hjemmesider
blev brugt af 31 % af nyhedsbru-
gerne. Det er en mindre tilbage-
gang fra 34 % i 2019.

Apps, pushbeskeder og Tignende
blev brugt af 18 % bade i 2019 og
2020.

De regionale eller lokale dagblades hjemmesider blev brugt som kilde til nyheder pa internettet af

16 % i 2020. Der er samme andel som i 2019.

Ovrige hovedkonklusioner om Internetbrug og sociale medier

e Bredbandsdaekningen i Danmark er hoj - 0gs8 for de meget hoje downloadhastigheder: 95
% af landets boliger har i 2020 adgang til bredb&nd med en downloadhastighed p& 100 Mbit/s,
87 % til bredba@ndshastigheder p& 500 Mbit/s (download) og 86 % har adgang til bredb&ndsha-

stigheder p& 1.000 Mbit/s.

o Nasten alle med adgang til internettet i hjemmet bruger det dagligt eller neesten dagligt:
93 % af dem, der har adgang til internettet i hjemmet, brugte internettet dagligt eller naesten

dagligt i 2020.

e De 15-24-8rige har brugt mindre tid i 2020 pa at veere pa internettet med mobilen, men de
er stadig den aldersgruppe, der bruger mest tid pd denne aktivitet: De 15-75-8rige smart-
phonebrugere brugte i 2020 224 minutter (tre timer og 44 minutter) om ugen pa at veere pa
internettet med deres smartphone. Jo &ldre, man er, des mindre er ens ugentlige internetfor-
brug med en smartphone. De 71-75-8rige brugte 72 minutter ugentligt i 2020

e Befolkningen har i gennemsnit en profil pa fire sociale medier. De 19-34-8rige er helt oppe
pa seks profiler: 15 % af denne aldersgruppe har profiler p& mellem 9 og 13 sociale medier. 52
% af befolkningen har en profil p& 2-5 sociale medier. De a&ldste aldersgrupper har profiler pa
feerrest sociale medier. | gennemsnit har de 71+-8rige en profil pa 2 sociale medier, mens de 55-
70-8rige i gennemsnit har p8 3 sociale medier. De yngste pa 12-18 ar har i gennemsnit en profil

pa 5 sociale medier.

e Niud af ti af dem, der har en profil p8 et socialt medie, har en profil p8 Facebook: | alt 95 %
af de danskere, der bruger sociale medier, har en profil p& mindst ét Facebook-ejet socialt me-

die.

Lees mere om udviklingen i analysen Internetbrug og sociale medier

KuTturministeriet/Mediernes udvikling i Danmark/Overblik og perspektivering
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5.6 Annonceomsatning'®

Annonceomsatningen gik tilbage i et COVID-19-pavirket 2020 - men de
udenlandske akterer havde fremgang

Annonceomsaetning i mio. kr., korrigeret for den generelle
prisudvikling
—Annonceomseetning i alt

Annonceomsaetning uden Google, Facebook og LinkedIn
Google, Facebook og LinkedIn
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Kilde: Det Danske Reklamemarked 2021 af IRM og Danske Medier Research for Kulturmini-
steriet. Univers: Annonceprodukter i udgivelsen Det Danske Reklamemarked 2020.

Den samlede annonceomseet-
ning faldt i 2020 med 660 mio. kr.
(- 5 %) korrigeret for den gene-
relle prisudvikling.

Det var dog de danske aktorer,
der blev hardest ramt: Annonce-
omseatningen opgjort uden
Google, Facebook og LinkedIn gik
sdledes tilbage med 1.000 mio.
kr. (-12 %).

Derimod gik de tre udenlandske akterer Google, Facebook og LinkedIn frem med en vaekst pa 341

mio. kr., svarende til 7 %.

Google, Facebook og LinkedIn tager stadig sterre andele af den danske an-

nonceomseatning

Andel af hhv. samlet annonceomsatning og annonceom-
satningen p8 internettet, der gér til Google, Facebook og
LinkedIn

—Andel af samlet annonceomsaetning pa internettet i Danmark, der gar til Google, Facebook og LinkedIn
Andel af samlet annonceomszetning i Danmark, der gar til Google, Facebook og LinkedIn

N
61% ©62% o
58%

55% 56%
51% 51%

42%

38%
35%

3% 5%

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020

Kilde: Danske Medier Research for Kulturministeriet. Univers: Annonceprodukter i udgivel-
sen Det Danske Reklamemarked 2021.

Google, Facebook og Linkedlns
andel af annonceomseaetningen
pd internettet i Danmark vok-
sede fra 62 % i 2019 til 64 % i
2020.

De tre akterers andel af den sam-
lede annonceomseaetning vok-
sede fra 38 % til 42 %, en veekst
pa 4 procentpoint.

Dermed gar mere end 4 ud af 10
annoncekroner nu til Google, Fa-
cebook og LinkediIn.

19 Kapitlet belyser det danske annoncemarked og daekker mediegrupperne: Tv, Lokale og regionale ugeaviser, Dagblade, Magasi-
ner/Fagblade/Tidsskrifter/Gratis publikationer, Plakat og trafik/Outdoor, Radio, Biograf og Internet

KuTturministeriet/Mediernes udvikling i Danmark/Overblik og perspektivering
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Indekseret brutto* annoncespend uden desktop display
for udvalgte kategorier, marts-maj 2020 vs marts-maj

2019

Serviceydelser (fx sammenligningsservice, revision

Kilde: Kantar Gallup Adfacts. *ud fra annoncelistepris fer alle rabatter, dog estimeret net-

COVID-19 ramte annoncekategorierne meget forskelligartet
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Ejendomshandel

Personlig pleje

Uddannelse og kurser
Bekleedning
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Media (tv-abon., streaming m.m.)
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Fgdevarer
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Boligudstyr

Medicinalartikler
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Officielt (ministerier, styrelser m.v.)
Bygnings og indretningsartikler
Kort og bager

topris for search

Univers: Dagblade, sendagsaviser, husstandsomdelte ugeaviser (dog kun 5-7 titler), uge-

112
115
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121
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0

blade, magasiner, tv, biograf, radio, outdoor, mobil display og search

100

Der er stor forskel pa hvordan CO-
VID-19 pavirkede annoncespen-
det i produktkategorierne.

For nedlukningsperioden marts
til maj 2020 i forhold til marts til
maj 2019 blev annoncespendet i
flere kategorier hdrdt ramt, mens
detiandre gik frem.

Eksempelvis 18 Forlystelser (indeks 28), Rejsearrangerer og luftfart (indeks 36) og Restauranter og
konferencecentre (indeks 75) veesentlig Tavere i marts til maj 2020 i forhold til samme periode aret
for. Derimod var der fx stigninger i kategorier som Officielt, dvs. ministerier, styrelser m.m. (indeks
121) og Kort og beger (indeks 132).

Ovrige hovedkonklusioner om Annonceomsatning

Annonceomsetningen pa internettet vokser fortsat: Annonceomseaetning pé internettet star
i 2020 for 66 % af den samlede annonceomsaetning. Det er 5 procentpoint mere end i 2019 og
en stigning pa 37 procentpoint i forhold til 2010. Der er tale om en udvikling, hvor de udenland-
ske akterer Google, Facebook og LinkedIn i 2020 egede deres annonceomsaetning, mens den
resterende del af annonceomsatningen pa internettet samlet set gik tilbage.

Audiovisuelle mediegrupper er mere stabile end skrevne: Annonceomsatningen i de audio-
visuelle mediegrupper har p8 bade den Tange og den korte bane vaeret vasentlig mere stabil
end i de trykte mediegrupper. Senest gik de trykte mediegrupper tilbage med 539 mio. kr. (-22
%) fra 2019 ti1 2020. Faldet i den omtrent lige s& store kategori audiovisuelle mediegrupper var
pd 257 mio. kr. (-10 %) derimod under halvt sa stort.

Annoncering p& web-tv i kraftig vaekst: Displayannoncering pd8 Web-tv er pd fa ar blevet en
vaesentlig del af annonceomsatningen og voksede i 2020 med 92 mio. kr. (18 %) til 602 mio. kr.
Displayannoncering pa Web-tv er dermed starre end fx dagbladenes annonceomsaetning fra tryk
pa 504 mio. kr. i 2020.

Laes mere om udviklingen i analysen Annonceomsaetning
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5.7 Forbrug

Husstandene reducerer forbruget pd medierelaterede poster

Husstandenes gennemsnitlige arlige forbrug i kr. pd me-
dierelaterede poster, korrigeret for den generelle prisud-
vikling, 1994-2019
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Kilde: Danmarks Statistik - Forbrugsundersegelsen. Data bearbejdet af Kulturministeriet

Efter en mindre stigning fra 2017
ti1 2018 faldt husstandenes gen-
nemsnitlige forbrug pd mediere-
laterede poster igen fra 2018 til
2019. Tilbagegangen var 508 kr.
korrigeret for den generelle pris-
udvikling.

Faldet fra 2018 ti1 2019 kommer
i forl&engelse af et generelt fal-
dende forbrug pd8 medierelate-
rede poster siden 2011.

Husstandene brugte i 2019 4.891
kr. mindre end i 2011.

0gsa nér husstandenes forbrug p8 medierelaterede poster sattes i forhold til deres samlede for-
brug, ses en nedadgdende trend; sdledes anvendte husstandene i gennemsnit 5,8 % af deres forbrug
pad medierelaterede posteri2019 mod fx 6,5 % i 2016, 7,2 % 12011 09 6,9 % i 1994.

Digitale medieprodukter udger en veesentlig del af husstandenes forbrug

Husstandenes gennemsnitlige &rlige forbrug i kr. pa Stre-
amingtjenester, Musikstreaming og Kombinerede teletje-
nester med medietjenester, korrigeret for den generelle
prisudvikling, 2017 og 2019

m2017 =2019

2.083
1.988

693
584

134

Kombinerede teletjenester m.
medietjenester

Streamingtjenester Musikstreaming

Kilde: Danmarks Statistik - Forbrugsundersegelsen. Data bearbejdet af Kulturministeriet

Husstandene brugte i 2019 693
kr. i gennemsnit p& streaming-
tjenester som fx Netflix og TV 2
Play og 134 kr. p& musikstre-
aming som fx Spotify.

Til sammenligning var forbruget
pa aviser pa 992 kr. og beger pa
677 kr.

Dertil kommer, at husstandene har et forbrug pé digitale medieprodukter igennem kombinerede te-
letjenester med medietjenester, der typisk indeholder kombinationer af fx telefoni, internet, tv-

abonnementer, streamingtjenester og musikstreaming.

KuTturministeriet/Mediernes udvikling i Danmark/Overblik og perspektivering
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Forbruget pd8 medier, der primeert 1aeses, har veret kontinuerligt faldende

Husstandenes gennemsnitlige forbrug i kr. p4 mediepro-
dukter efter brugsform, samt kombinerede teletjenester
med medietjenester, korrigeret for den generelle prisud-

vikling, 1994-2019
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ses/Iyttes til

Medier der fortrinsvis leeses
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Kilde: Danmarks Statistik - Forbrugsundersegelsen. Data bearbejdet af Kulturministeriet

Husstandene reducerer fortsat
deres samlede forbrug pd8 me-
dier, der fortrinsvis laeses (avi-
ser, beger, magasiner og uge-
blade).

S8ledes er forbruget pa 2.063 kr.
pad medier, der fortrinsvis leeses,
under halvdelen af 1994-ni-
veauet p8 4.341 kr.

Forbruget p& medier, der fortrinsvis ses og lyttes til, har vaeret mere stabilt pd den lange bane. Hus-
standene har dog rykket en veesentlig del af dette forbrug over pd kombinerede teletjenester med
medietjenester, herunder isaer tv-abonnementer og streamingtjenester.

Ovrige hovedkonklusioner om Forbrug

e Husstande med en lavere indkomst anvender en stoerre del af deres forbrug p& medierela-
terede poster: Husstande i de to grupper med den Taveste samlede indkomst anvender hen-
holdsvis 7,6 % 0g 7,1 % af deres samlede forbrug pd medierelaterede poster. Det er henholdsvis
2,6 og 2,1 procentpoint mere end andelen i husstande med den hejeste samlede indkomst, dvs.

800.000 kr. og derover.

Lees mere om udviklingen i analysen Forbrug

KuTturministeriet/Mediernes udvikling i Danmark/Overblik og perspektivering
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6 ARETS SPECIALRAPPORTER

Foruden de faste @rlige analyser udgiver Kulturministeriet i regi af Rapportering om mediernes udvik-
ling i Danmark Tebende en raekke specialrapporter og Kort nyt-analyser. Det seneste @r er der udgivet
to specialrapporter og en Kort nyt-analyse.

6.1 Omsetning og beskaftigelse i danske medievirksomheder

Analysen beskriver den meget forskelligartede udvikling i omsatningen og beskaeftigelsen i for-
skellige typer af medievirksomheder opgjort ud fra otte brancher (fx tv og streaming, skrevne ny-
heds- og aktualitetsmedier og forlag) og ejerskab (fx udenlandsk ejerskab, offentligt finansieret
m.m.). Analysen deekker perioden fra 2016 til 2019.

Samlet set har medievirksomhedernes omsatning vaeret stabil fra 2016 til 2019 og udgjorde i 2019
30.198 mio. kr., hvilket er 202 mio. kr. mere end i 2016. Derimod er beskaeftigelsen gdet tilbage med
876 &rsveerk og vari 2019 18.088 arsveerk. Analysen viser desuden, at et veesentligt antal 8rsveerk er
forsvundet i den farste del af 2020, formentlig som felge af COVID-19-pandemien.

Analysen viser, at audiovisuelt orienterede medievirksomheder generelt har haft en noget mere sta-
bil og gunstig udvikling end medievirksomheder, der primart udgiver skrevne medier. Fx har der
veeret omsatningsveekst i brancherne tv og streaming, tv-producenter, filmproducenter, radio og
podcast samt pladeselskaber. Derimod har der vaeret tale om en vaesentlig tilbagegang i bdde om-
saetningen og beskeaftigelsen blandt medievirksomheder, der udgiver skrevne nyheds- og aktuali-
tetsmedier samt magasiner og ugeblade.

Analysen viser desuden at:

e Udenlandsk indflydelse: | 2019 omsatte medievirksomheder under udenlandsk bestem-
mende indflydelse/ejerskab for 9.632 mio. kr., svarende til en andel pa 32 % af den samlede,
opgjorte omsatning i Danmark. Dertil kommer omsaetning i udenlandske medievirksomhe-
der, der ikke registreres i dansk-registrerede virksomheder, herunder fx Netflix og Amazon
Prime. Samtidig st8r udenlandske techvirksomheder som Google og Facebook for stadigt
voksende andele af det danske annoncemarked. Der er dermed tale om en samlet set vee-
sentlig, udenlandsk indflydelse pd den danske mediebranche.

o Digital vaekst: Delbrancherne Digitale fagudgivelser, Digitale lokalaviser og Andre digitale
skrevne nyheds- og aktualitetsmedier er fra 2016 til 2019 gadet vaesentligt frem malt pa
bade omsaetning og arsveerk. Den storste af de tre rent digitale delbrancher, Digitale fag-
udgivelser, har fra 2016 til 2019 eget omsaetningen fra 110 til 206 mio. kr. og antallet af
arsveaerk fra 134 til 240. Den 1ille delbranche Digitale lokalaviser er i samme periode vokset
fra 25 til 34 mio. kr. i omsaetning og fra 18 til 31 arsveerk.

e Tilbagegang blandt regionale og lokale medier: Omsatningen blandt de medievirksomhe-
der, der primeaert udgiver skrevne nyheds- og aktualitetsmedier med regional og lokal fokus,
er faldet med 624 mio. kr. fra 2016 til1 2019 (-16 %). Deres beskaeftigelse er i samme periode
gdet tilbage med 662 arsvaerk (-15,8 %).

Lees rapporten "Omsaetning og beskaeftigelse i danske medievirksomheder”
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6.2 Medietillid, fake news og faktatjek

| rapporten Medietillid, fake news og faktatjek. Befolkningens tillid til medier, syn pd fake news og
brug af faktatjek" belyser Kulturministeriet befolkningens nyhedskilder og tillid til medier i forhold
til nyheder samt danskernes kendskab til og opfattelsen af fake news-begrebet. Det bliver derud-
over blandt andet belyst, om fake news ger befolkningen bekymret, og om danskerne faktatjekker
de oplysninger, de deler eller ser. Rapporten indledes med et generelt afsnit om "fake news"-begre-
bet, om vigtigheden af tillid ift. samfundet og tillid til medier, ligesom hovedresultaterne fra blandt
andet en undersegelse af spredningen af fake news pé& Twitter bliver gennemgaet.

Af rapporten fremgar blandt andet:

e Nasten halvdelen af danskerne er bekymrede for, om falske nyheder forhindrer dem i at vide,
hvad der i virkeligheden foregér (9 % er helt enige i, at de er bekymrede, og 38 % er enige. | alt
47 %).

e QOver halvdelen af danskerne tror, der i Danmark er medier, der bevidst gér efter at levere fake
news/falske nyheder (8 % tror, der er tale om mange medier, 52 %, at der er tale om fa. | alt 60
%).

e | alt tror 66 % af danskerne p8, at de nyhedskilder, de selv benytter, er sande, og kun beretter
falske nyheder som fejltagelser (12 % er helt enige i dette og 54 % enige). Kun 20 % er uenige
(16 % uenige 09 4 % helt uenige).

e 93 % af befolkningen har hert udtrykket 'fake news'. Kendskabet er stort i alle aldersgrupper.
Sterst blandt de 30-44-arige, hvor 97 % har hert om begrebet, og mindst i aldersgruppen 71 ar
og eldre. Her har 87 % hoert om fake news.

e Kun 17 % svarer, at danske folketingsvalg er up8virkede af fake news. Det er dog kun 4 %, der
mener, at valgene bliver pdvirket i meget hej grad, men sammenlagt 66 % mener, de er pavirket
inogen (24 %) eller lille grad (42 %).

e De, der er enige i, at deres egne nyhedskilder er sande, har haft et stoerre medierepertoire den
seneste uge, end de, der er uenige i, at deres nyhedskilder er sande, og har i sterre grad brugt de
mere klassiske medier som TV og radio.

e De, der eruenige i, at deres egne nyhedskilder er sande, har en sterre andel, der har brugt blandt
andet sociale medier, internetsider eller apps fra udenlandske medier som nyhedskilder inden
for den sidste uge, end de enige har.

e Kun godt en fjerdel af befolkningen svarer, at de bruger en eller anden form for faktatjekmedier
(26 %). Maend bruger dem markant mere end kvinder: 34 % af maendene og 19 % af kvinderne
bruger faktatjekmedier.

Laes rapporten "Medietillid, fake news og faktatjek”

6.3 Kort nyt-analyser

Som en del af Rapportering om mediernes udvikling i Danmark udgiver Kulturministeriet lebende
kortere analyser af aktuelle emner i formatet Kort nyt. | lebet af det seneste ar er der blevet udgivet
en Kort nyt-analyse, hvis resultater praesenteres i det felgende.

6.3.1 Kort nyt: Streamingtjenester

Analysen Kort nyt: Streamingtjenester fokuserer pd danskernes adgang til streamingtjenester, der
tilbyder lyd- s8vel som billedindhold. Analysen viser, at ud af de ti streamingtjenester med storst
kendskab tilbyder tre tjenester lydindhold, mens de resterende syv tilbyder audiovisuelt indhold. De
fire tjenester med storst kendskab er Netflix, der er kendt blandt 93 % af den danske befolkning, TV
2 Play, der er kendt af 87 % af befolkningen og Spotify og YouTube, der begge er kendt af 84 %.

Analysen viser 0gsé8, at Netflix er den betalingsstreamingtjeneste, flest danskere har adgang til. 60
% har adgang til Netflix, mens TV 2 Play, der er den tjeneste naestflest har adgang til, kan tilgés af
35 % af befolkningen. Herefter felger HBO Nordic og Viaplay, der begge er tilgangelige for 28 % af
den danske befolkning.
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Analysen viser desuden at:

e Danskerne i gennemsnit har adgang til 3 streamingtjenester, der kraever direkte betaling.
Dertil kommer, at danskerne i gennemsnit har haft adgang til en streamingtjeneste, der
kreever betaling, som de ikke laengere har adgang til.

e 38% af befolkningen har adgang til Spotify, mens 78% af unge mellem 15-24 a8r har adgang
til tjenesten, hvilket er den hejeste andel pa tveers af undersegelsens aldersgrupper.

e  85,4% af Spotifys brugere er tilfredse med tjenesten. Det samme gaelder for 85,3% af DRTV’s
brugere og 84,7% af Netflix’ brugere. De tre tjenester placerer sig dermed hejest pa bruger-
tilfredshed i Gallups méaling.

Laes mere i analysen Kort nyt: Streamingtjenester
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METODE

Lees om de anvendte metoder i metodeafsnittene for de enkelte kapitler:

e Tvogstreaming

e Radio og podcast

e Skrevne nyhedsmedier

e Magasiner og ugeblade

e Internetbrug og sociale medier
e Annonceomseetning

e Forbrug

Supplerende oplysninger om anvendte metoder findes p& hjemmesiden for Rapportering om medi-
ernes udvikling i Danmark 2021.
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https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/branche/forbrug/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/om-rapporteringen/metoder/
https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/om-rapporteringen/metoder/

8 BRUG AF DATA OG RESULTATER

Alle rettigheder til de anvendte data tilherer originalkilderne/dataleverandererne.

Ved enhver brug af data skal originalkilden (fx Dansk Online Index, Danmarks Statistik, Kantar Gal-
lup) oplyses. Endvidere skal Kulturministeriet, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark 2021
oplyses som kilde.

Videresalg eller anden kommerciel udnyttelse/anvendelse af data er ikke tilladt i nogen form.

KuTturministeriet/Mediernes udvikling i Danmark/Overblik og perspektivering Side 43 af 45



FIGURFORTEGNELSE

Figur 1:

Figur 2:

Figur 3:

Figur 4:

Figur 5:

Figur 6:

Figur 7:

Figur 8:

Figur 9:

Figur 10:

Figur 11:

Figur 12:

Figur 13:

Figur 14:

Figur 15:

Figur 16:

Figur 17:

Figur 18:

Figur 19:
Figur 20:

Andel af den danske befolkning (12 &r og derover) i % med adgang til internet i hjemmet". 2010-2020.
Fordelt p8 alder. 3

Andel af danskere (12 &r og derover) i %, der ugentligt bruger forskellige medietyper. 2017, 2019, 2020
5

Andel af danskere (12 &r og derover) i %, der ugentligt bruger forskellige traditionelle medietyper,
fordelt pa alder. 2020 6

Andel af danskere (12 &r og derover) i %, der ugentligt bruger forskellige digitale medietyper, fordelt
pa alder. 2020 6

"Hvor lang tid brugte du i gér pa..”. Gennemsnitligt antal minutter brugt pa8 11 forskellige
medieaktiviteter samlet set i befolkningen 12 &r og derover. 2016-2020 *) 7

"Hvor lang tid brugte du i gar pé&..”. Gennemsnitligt antal minutter brugt p& forskellige
medieaktiviteter blandt befolkningen 12 &r og derover. 2016-2020%%*) 8

Gennemsnitlig sendetid i minutter for almindelige nyheder p8 DR1, DR2, TV 2 og TV 2/NEWS i 2019 og
2020. Beregnet ugentligt gennemsnit. 11

Gennemsnitlig daglig daekning/reach for almindelige nyheder pd DR1, DR2, TV 2 og TV 2/NEWS i 2019
o0g 2020 (opgjort i 1.000 personer). Beregnet ugentligt gennemsnit. 12

Gennemsnitlig daglig seertid i minutter for almindelige nyheder pd DR1, DR2, TV 2 og TV 2/NEWS i 2019
og 2020. Beregnet ugentligt gennemsnit 13

Gennemsnitlig daglig deekning/reach for almindelige programmer (ekskl. almindelige nyheder) pa TV
(TTV, Total TV) i 2019 og 2020 (opgjort i 1.000 personer). Beregnet ugentligt gennemsnit

Gennemsnitlig daglig seertid i minutter for almindelige programmer (ekskl. almindelige nyheder) pa
TV (TTV, Total TV) i 2019 og 2020. Beregnet ugentligt gennemsnit. 14

Gennemsnitligt daglig sendetid i minutter for nyheder pd8 DR (DR Total) i 2019 og 2020. Beregnet
ugentligt gennemsnit. 16

Gennemsnitligt daglig deekning/reach for nyheder p8 DR (DR Total) i 2019 og 2020 (opgjort i 1.000
personer, Rch(000)). Beregnet ugentligt gennemsnit. 17

Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter (TAud(A1l) [minutes]) for nyheder p& DR (DR Total) ekskl.12019
og 2020. Beregnet ugentligt gennemsnit 17

Gennemsnitligt daglig deekning/reach for almindelige programmer (ekskl. nyheder) pa DR (DR Total) i
2019 og 2020 (opgjort i 1.000 personer, Rch(000)). Beregnet ugentligt gennemsnit.......

Gennemsnitlig daglig Tyttetid i minutter (TAud(A1l) [minutes]) for almindelige programmer (ekskl.
nyheder) pa DR (DR Total) i2019 og 2020. Beregnet ugentligt gennemsnit 19
Mediekategoriernes andel i % af den samlede udbetaling fra annoncekompensationsordningen i 2020
og 2021. Tallet i parentes angiver, hvor mange medietitler der indgar i kategorien. ... eresseesensnes 20
Samlet beleb i mio. kr. udbetalt til danske medier fordelt pd mediekategori. Tallet i parentes angiver,
hvor mange medietitler inden for kategorien, der har modtaget annoncekompensation.....ens 21
Andel af danskerne, der benytter tjenesten minimum ugentligt, forste kvartal 2021, 15-75 &r ....cuuuueu. 22
Ugentlig deekning i 1.000 for Radio4 og Radio LOUD, fordelt pd maneder. 2020 23

KuTturministeriet/Mediernes udvikling i Danmark/Overblik og perspektivering Side 44 af 45



10 TABELFORTEGNELSE

Tabel 1: Familiernes besiddelse af elektronik i hjemmet, andel af familierne i %. 2011 0g 2020....ceeveremsremseeessnens 4

Tabel 2: Besiddelse af Apple tv, Chromecast og anden boks til streaming til tv’et, andel af befolkningen (12 ar
og derover) i %. 2017 og 2020 4

Tabel 3: ”Hvor lang tid brugte du i gar pa.”. Gennemsnitligt antal minutter brugt p8 forskellige
medieaktiviteter blandt befolkningen 12 8r og derover, fordelt pd alder. 2016 0g 2020%**).....cceemeeemrersenas 9

KuTturministeriet/Mediernes udvikling i Danmark/Overblik og perspektivering Side 45 af 45



	1 Introduktion
	2 Udvikling i danskernes medieforbrug
	2.1 Forudsætninger for den digitale mediebrug
	2.2 Udviklingen i mediebrugen
	2.2.1 Danskernes brutto-tidsforbrug på medieaktiviteter


	3 Nyhedsbrug og mediestøtte under COVID-19-pandemien
	3.1 Brugen af nyheder og almindelige programmer på TV i 2019 og 2020
	3.1.1 Nyheder på TV
	3.1.2 Almindelige programmer på TV

	3.2 Brugen af nyheder og almindelige programmer i radioen i 2019 og 2020
	3.2.1 Nyheder i radioen
	3.2.2 Almindelige programmer i radioen

	3.3 Støtteordninger i forbindelse med COVID-19
	3.3.1 Kompensation for tabte annonceindtægter
	3.3.2 Øvrige puljer på medieområdet i 2021


	4 Aktørændringer på mediemarkedet
	5 Medieårets hovedkonklusioner
	5.1 Tv og streaming
	5.2 Radio og podcast
	5.3 Skrevne nyhedsmedier
	5.4 Magasiner og ugeblade
	5.5 Internetbrug og sociale medier
	5.6 Annonceomsætning18F
	5.7 Forbrug

	6 Årets specialrapporter
	6.1 Omsætning og beskæftigelse i danske medievirksomheder
	6.2 Medietillid, fake news og faktatjek
	6.3 Kort nyt-analyser
	6.3.1 Kort nyt: Streamingtjenester


	7 Metode
	8 Brug af data og resultater
	9  Figurfortegnelse
	10 Tabelfortegnelse



