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INTRODUKTION

Kapitlet beskriver danskernes brug af skrevne nyhedsmedier. Det vil sige primeert de trykte dag-
blade (fx Politiken og Berlingske) og trykte Tokale ugeaviser. Ligeledes beskrives forskellige befolk-
ningsgruppers forskelligartede nyhedsbrug, herunder ogsa brugen af de skrevne nyhedsmedier.

Analysen haritidligere udgaver indeholdt afsnit omhandlende danskernes brug af nyhedsmediernes
hjemmesider pa baggrund af data fra Dansk Online Index. Denne maling har imidlertid veeret mid-
lertidigt suspenderet i en stor del af 2020 pa grund af udfordringer i forbindelse med den nye coo-
kieforordning. Det er derfor ikke muligt at f& data for brugen af nyhedsmediernes hjemmesider i
2020. | stedet henvises der til tidligere &rs analyser af skrevne nyhedsmedier i regi af Rapportering
om mediernes udvikling, herunder senest i 2020. Dansk Online Index kerer igen pr. 1. juni 2021."

Kapitlet "Skrevne nyhedsmedier” er struktureret p& folgende made:

e Hovedresultater og konklusion:
Preesentation af hovedresultater med oversigtsgrafikker.

o Danskernes nyhedsbrug:
Beskriver frekvensen af danskernes nyhedsbrug, hvilke medieplatforme de bruger til nyheder,
hvilken type medier og nyheder (lokale, nationale og udenlandske) de anvender og hvor stor en
andel, der har abonnement pa trykte aviser/netaviser.

e Trykte dagblade:
Beskriver de trykte dagblades deekning samt udviklingen heri.

e Trykte dagbladsgrupper:
Beskriver udviklingen i forskellige grupper af dagblades deekning samt dagbladsgruppernes
demografi, herunder alder, geografi og uddannelse.

o Trykte lokale ugeaviser:
Beskriver de Tokale ugeavisers deekning og udviklingen heri.

e Metode:
0Om metoden bag kapitlet.

e Brug af resultater:
Hvad du ma gere med data, og hvad du skal oplyse i den forbindelse. Vigtigt at laese, hvis du vil
benytte data.

For opgarelsen af dagbladenes og de trykte lokale ugeavisers deekning anvendes de brancheaner-
kendte malinger Index Danmark/Gallup og Lokal Index Danmark/Gallup. Undersegelsernes univers
er hele befolkningen i alderen 12 ar og derover.

| de senere &r har der veeret fire veesentlige a&ndringer i Index Danmark/Gallup og/eller de malte
medier:

e Branchen andrede i 2019 opgoerelsen af laesertal fra daglig til ugentlig daekning, og neervee-
rende analyse felger denne opgoerelsesmetode. Bemaerk, at ikke alle titler har samme forhold
mellem de daglige og ugentlige tal. S8ledes har fx de Tandsdaekkende dagblade typisk forholds-
meessigt flere ugentlige leesere i forhold til daglige Taesere end andre dagblade.

e B.T. og B.T.metro er ved arsskiftet til 2020 blevet s18et sammen til én titel, der fortsaetter
under navnet B.T. For bedst muligt at afspejle den fortsaettende titel opgoeres B.T i &rene 2018-

1 Jf. Nu 8bner Toplisterne igen
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2019, som var fer sammenlaegningen, pa titelniveau ud fra fem hverdagsudgaver af B.T.metro
og sendagsudgaven af B.T. Fra 2020 og frem opgores B.T. ud fra den fortsaettende titel, som
bestar af fem hverdagsudgaver, en lardagsudgave og en sendagsudgave. Denne opgerelsesme-
tode folger branchens egne opgerelser. Fremgangsmaden har dog de konsekvenser, at det da-
vaerende B.T.metro ikke opgoeres som selvstendig titel i denne analyse, ligesom det davaerende
B.T.s hverdagsudgaver ikke indg8r i opgerelsen. Nar der i analysen ses pa de forskellige dag-
bladsgrupper, indgér begge titler imidlertid fuldt ud i 2018 og tidligere ar, da grupperne har til
hensigt at opgere danskernes samlede dagbladsleesning uden skelen til enkelttitler; men ikke
i 2019, for hvilket data ikke foreligger. Bemaerk herudover, at B.T.metro reducerede oplaget vee-
sentligt i 2. halvér af 2018.

e 2019 var det forste hele &r, hvor seks titler, alle regionale/lokale dagblade tilherende Jysk Fyn-
ske Medier, havde sendagsudgaver, hvilket alt andet Tige pavirker deres deaekning i opadgdende

retning.

e Morse Folkeblad er pr. 1. september 2019 ikke leengere en selvsteaendig titel og opgeres fra og
med 2019 som en del af NORDJYSKE Stiftstidende.
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ORDFORKLARING

Dzkning

Laesning beregnet ud fra frekvenstal og periodetal. Frekvenstallene baserer sig pd spergsmal om,
hvor ofte man selv vurderer, at man laeser den givne avis. Periodetal er baseret pé spargsmal om
leeserkontakt set i forhold til bladets udgivelsesfrekvens.

De to typer tal tilsammen giver deekningen. Kriteriet for leeserkontakt er minimum to minutters
sanseposition, hvor sanseposition i praksis angiver, om respondenten har laest eller set i det pa-
geeldende medie mindst 2 minutter.

Deekningen siger overordnet noget om hyppighed og deekning, altsd hvor ofte respondenter er i
kontakt med det pdgaeldende medie. Hvor meget af den enkelte udgave af et trykt medie, der
leeses, i hvilken kontekst det Taeses, eller hvor grundig denne Taesning er, siger tallene ikke noget
om.

Deekning i %

Beskriver hvor stor en del af en malgruppe (eksempelvis den danske befolkning) en titel, et site
eller en platform nér ud til i den pé&gaeldende periode.

Skrevne nyhedsmedier

| dette kapitel defineret som dagblade/aviser og sites, der har et overvejende eller vaesentligt
fokus pa nyheder og aktualitet.
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2 HOVEDRESULTATER 0G KONKLU-
SION

Neesten alle danskere bruger nyheder ugentligt

”"Hvor ofte har du inden for den sidste uge set, 1zest eller
lyttet til nyheder?”, andel af befolkningen i % efter alder,
4, kvartal 2020.

m Flere gange dagligt = Dagligt eller neesten dagligt =~ 3-4 dage om ugen 1-2 dage om ugen

99 99 100

98 98 .
96 o 94 4 3 2 2 e 96 % af danskerne i alderen 16
7 10 .
G 12 ; E 23 ar og derover angiver, at de har
17 28 31

set, leest eller lyttet til nyheder
inden for den seneste uge.

e 55 % bruger nyheder flere gange
dagligt, mens yderligere 25 % gor
det dagligt/naesten dagligt.

lalt 16-24 ar 25-34 ar 35-44 ar 4554 ar 55-64 ar 65-74 ar 75 éarog
derover

Kilde: Danmarks Statistik - Kulturvaneundersegelsen, 16 8r og derover.

Langt sterstedelen af den danske befolkning ser, laeser eller harer s8ledes nyheder mindst ugent-
ligt. Andelen af ugentlig brugere stiger en smule med alderen, men er generelt pd et meget hojt
niveau for alle aldersgrupper. Til gengeaeld er der vaesentligt flere i de aeldre aldersgrupper, der angi-
ver, at de bruger nyheder flere gange dagligt: Eksempelvis er der 73 % af de 65-74-8rige, der bruger
nyheder flere gange dagligt, mens det drejer sig om 26 % af de 16-24-8rige.

Stort set alle trykte dagblade fik feerre laesere i 2020

Andring i trykte dagblades ugentlige dakning i %, 2019-
2020
Weekendavisen — 5%
Bornholms Tidende 0%
Lolland-Falster Folketidende 0%
Midtjyllands Avis -3% m—
Randers Amtsavis -3% m—
Skive Folkeblad -3% m—
Frederlksborg Amts Avis 3% m—
Dagbladet Holstebro Struer/Lemvig Folkeblad 5% — .. .
Kristeligt Dagbled 6% m— . Fra 2019 ti1 2020 har i alt 28 af
Viborg Stifts Folkeblad 6% —
Horsens Folkebled 7% S— de trykte dagblade fédet feerre
Heming Folkeblad -8%
Dagbladet RingkebingSklern 8% IE— :
Helingar Dagoisd % — ugentlige leesere.
Fyens Stiftstidende -9%
Arhus Stiftstidende -10% ———
Holbaek/O -10% ———
Information -10% E— e Af deresterende dagblade har to
Berlingske -10% I
itil - I T4
et Bladet i — holdt status quo, mens én har
Fyns Amts Avis -13% E——
VeJle Amis Folkeblad / Fredericla Dagblad 4% E— flere laesere.
NORDJYSKE Stiftstidende -14% E————
Jyllands-Posten -15%
Jydske Vestkysten -17%
Bersen -17%
Licitationen -17%
Neestved/ i gel -18%
DAGBLADET Ringsted/Roskllde/Kege -20%
BIT.* -28%
Kilde: Index Danmark/Gallup - heldrsbase 2019-2020, 12 &r og derover. *B.T. indgér i 2019
med fem hverdagsudgaver og en sendagsudgave og i 2020 med fem hverdagsudgaver, en
lerdagsudgave og en sendagsudgave

Langt sterstedelen af dagbladene har sadledes faet feerre laesere i 2020 end i 2019. Blandt de 28
titler, der har feerre ugentlige lasere, har 12 titler haft en tilbagegang pé under 10 %, mens 16 titler
har haft en tilbagegang pa 10 % eller mere.
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Der er blevet vaesentlig sterre forskel pd unge og &ldres
laesning af dagblade

Trykte dagblades gennemsnitlige ugentlige deekning i %
af aldersgrupper, inkl. sondagsudgivelser, 2010 og 2020
m2010 =2020
e | 2020 er der 21 % af de 12-18-
arige, der ugentligt leeser et trykt
dagblad. 2010 var det 74 %.
e | 2020 Taeser 79 % af de 71-arige
og derover ugentligt et trykt dag-
blad mod 90 % i 2010.
lalt 12-18 ar 19-34 ar 35-54 ar 55-70 ar 71arog derover‘
Dagblade - Alle
Kilde: Index Danmark/Gallup - Helérsbase 2010 og 2020, 12 &r og derover.

Der er i 2020 45 % af den danske befolkning, der ugentligt laeser et trykt dagblad, hvilket er et fald
pa 39 procentpoint i forhold til 2010. Det er iseer blandt den yngre del af befolkningen, andelen af
dagbladsleesere er faldet.

Udviklingen medfaerer, at der er blevet vaesentlig storre forskel pd aldersgruppernes lesning af
trykte dagblade. Hvor der i 2010 s8ledes var en forskel p& 17 procentpoint mellem de to aldersgrup-
per med henholdsvis den laveste og hejeste daekning, er forskellen i 2020 steget til 58 procentpoint.

De trykte lokale ugeavisers deekning er faldet jeevnt pa
tveers af landet

/Andring i trykte lokale ugeavisers ugentlige daekning i %
2010-2020
20157020 - 20102020 e De lokale ugeavisers daekning er
. fra 2019-2020 faldet med 4-10 %
lalt 33 ° | i de forskellige geografiske om-
i Jylland 33 -4 r&der.
:E Bst for ekskl. Hovedstaden 23 6
3 Hovedstaden 33 4 o Deneneste undtagelse er Keben-
Fyn a3 7 havns o0g Frederiksberg Kom-
Hovedstaden: Kebenhavn og Frederiksberg | 9 mune, hvor daakn-ingen er SteQet
5 kommune 33 . med 9 % fra 2019 ti1 2020.
8 Hovedstaden: Forsteeder 33 -10
£ 1
B 5
8 ferhus ommane “ , «  Fra 2010 til 2020 er deekningen
g Odense kommune 48 - faldet med 33 % p& tveers af
Aalborg kommune 40 = samtlige af de bredt definerede
. . geografiske omrader.
Kilde: Lokal Index Danmark/Gallup - helarsbaser 2010, 2019-2020, 12 &r og derover.

P& den lange bane fra 2010 til 2020 er de trykte lokale ugeavisers daekning sdledes faldet jeevnt p&
tveers af hele landet. Ser man i stedet p8 en raekke udvalgte byomrader, har udviklingen veeret Tidt
mere forskelligartet, dog med undtagelse af hovedstadskommunerne Kebenhavn og Frederiksberg
samt forstaederne til Hovedstaden, hvor daekningen ligeledes er faldet med 33 %. De lokale ugeavi-
sers deekning er s8ledes faldet med 48 % i 0dense Kommune og 47 % i Aarhus Kommune, mens den
i Aalborg Kommune er faldet med 40 % fra 2010 til1 2020.
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