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INTRODUKTION

Rapporten om magasiner og ugeblade er struktureret pé felgende méade:

o Hovedresultater og konklusion
Praesentation af hovedresultaterne med oversigtsgrafikker og kort ledsagende tekst.

e Magasiner og ugeblade i Danmark
Beskriver den overordnede udvikling for seks forskellige udgivelsestyper fra 2013 til 2023
samt de stoerste udgivelser p8 tveers af udgivelsestyperne i 2023. Afsnittet beskriver desuden
de seneste ars udvikling for de forskellige udgivelsestyper.

o Danskernes brug af kebte magasiner og ugeblade
Beskriver danskernes brug af udgivelsestyperne kebte magasiner og ugeblade nedbrudt pa
forskellige malgrupper.

e Magasiner og ugeblade pé& flere platforme 2016-2023
Beskriver brugen af printudgivelsernes digitale sites. Afsnittet beskriver udvikling i antallet af
ugentlige brugere pa de forskellige sites fra 2016 til 2023, dog undtaget data for 2020 da
disse ikke er tilgaengelige for alle 12 maneder det pdgeeldende ar.

e Metode
Hvordan indsamles data, hvilke afgreensninger er der lavet, hvilke medier horer til i de forskel-
lige udgivelsestyper m.v.

e Brug af data og resultater
Hvad ma du som bruger gore med data, og hvad skal du oplyse i den forbindelse. Vigtigt at
leese, hvis du vil benytte data.

Begrebet magasiner skal i denne rapport forstds i bred forstand, da det her b8de daekker over kom-
mercielle magasiner, fagudgivelser og specialmedier. | den forbindelse er det desuden vaesentligt
at veere opmeerksom p4@, at analysen ikke daekker nyheds- og aktualitetsmedier som dagblade og
ugeaviser. Dagbladenes magasinlignende udgivelser, som udkommer sammen med selve dagbla-
det, er heller ikke medtaget.

Derudover er analysen fortrinsvis baseret pd de officielle Taesertal fra Index Danmark/Gallup, som
dog ikke méaler alle udgivelser. Det betyder, at analysens udgivelser ikke er udtemmende for det
samlede udbud af magasiner, Tigesom udenlandske udgivelser heller ikke er med i analysen. Analy-
sen skal derfor udelukkende ses som en indikation p8, hvordan det stér til med brugen af de danske
magasiner og ugeblade.

| forleengelse heraf er det i ovrigt vigtig at veere opmeerksom p8, at tallene ikke er direkte sammen-
lignelige med rapporten Magasiner og ugeblade 2021. Det skyldes, at der er udgivelser, som er ud-
gdet af Index Danmark/Gallup i drene 2021-2023, men som stadig eksisterer. Disse udgivelser er
derfor fjernet fra analysen, s8 et eventuelt fald i leesertal for de forskellige udgivelsestyper ikke
bliver uforholdsmaessigt stort. Derudover er metoden bag Index Danmark/Gallup blevet aendret pr.
2. halvar 2019, hvorefter data om magasiner og ugeblade udelukkende er baseret p& webudfyldte
sporgeskemaer, hvilket kan have indflydelse pé laesertallene, n8r der sammenlignes tilbage ti12013.

Analysen har primeaert fokus p8 de trykte medier, men er suppleret med et afsnit om udgivelsernes
digitale tilstedeveaerelse. Afsnittet er baseret p8 data fra Dansk Online Index (DOI), som er den offi-
cielle maling af danskernes brug af internettet via desktop, mobil og tablet. Idet titlers kategorise-
ring 1 DOl er anderledes end for trykte medier, er det vanskeligt at sammenligne de to mediegrupper.
DOI har veeret midlertidigt suspenderet i en stor del af 2020 og desuden i kortere eller leengere tid i
2021 (afheengigt af det enkelte website) pa grund af udfordringer i forbindelse med den nye cookie-
forordning. Det er derfor ikke muligt at f& data for brugen af magasinernes og ugebladenes hjem-
mesider i hele 2020. Derudover har en raekke titler haft manglende dataindsamling i enkelte uger af
2021. Disse titler indgér derfor ikke i datagrundlaget. Rapportens indhold om brugen af magasiner-
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nes og ugebladenes websites er sdledes udvidet med brugertal for 2021, 2022 og 2023 sammenlig-
net med perioden 2016-2019. Det skal bemaerkes, at Dansk Online Index (DOI) i 2020 skiftede leve-
rander, hvilket Tigeledes kan have betydning for en direkte sammenligning tilbage til 2016. Det er i
afsnittet om brugertal vanskeligt at drage direkte paralleller mellem specifikke websites og trykte
udgivelser. Det skyldes, at udgiverne ift. deres websites samler trafikken fra en lang reekke websites
i ét website. F.eks. daekker websitet alt.dk flere mediers url’er (boligliv.dk, eurowoman.dk, alt.dk,
voresborn.dk), dog rapporteres alene ét tal for alle disse url’er samlet under alt.dk. Derfor kan det
ikke pavises, om fald for udvalgte mediers trykte udgivelser, er opvejet af stigninger i brugertal pa
de tilsvarende mediers websites.

Udgivelserne i analysen kan overordnet set inddeles i tre forskellige hovedtyper med tilherende un-
dertyper. Alle typerne er opstillet sdledes, at de tilherende udgivelser overordnet set er ensartede,
fx i forhold til udgivelsesfrekvens og malgruppe, mens indholdet derimod kan veere vidt forskelligt
inden for den samme type. De tre forskellige hovedtyper fremgéar af tabellen nedenfor (se uddybende
oversigt p8 s. 34).

UGEBLADE

Ugebladene er isaer karakteriseret ved deres udgivelsesfrekvens. Ugebladene er ugentlige udgi-
velser, som ikke er ugeaviser, da de ikke har samme fokus pd nyheds- og aktualitetsstof eller
bestemte geografiske omr8der. Ugeblade er eksempelvis ALT for damerne, Hjemmet og Se og
Her. Der er 11 forskellige udgivelser med i analysen.

KOMMERCIELLE MAGASINER

De kommercielle magasiner er kendetegnet ved, at de udkommer sjeldnere end ugentligt, lige-
som deres malgruppe ikke er afgraenset af tilhersforhold til bestemte foreninger, organisationer
eller brancher. De kommercielle magasiner er dermed primeaert malrettet almindelige forbrugere.
Derudover har de ikke samme fokus p& nyheder og aktualitet som dagblade og ugeaviser.

o Koebte magasiner udgives af traditionelle bladhuse og kan kebes enten i lessalg eller pa
abonnement. Eksempelvis Euroman, | Form og Psykologi. Der er 26 forskellige udgivelser med
i analysen.

e Kunde- og gratismagasiner udgives typisk af virksomheder, der ikke er medievirksomheder,
og er gratis for forbrugeren. Det kan eksempelvis vaere DSB’s magasin Ud & Se eller magasinet
idenyt. Der er 2 forskellige udgivelser med i analysen.

MEDLEMSMAGASINER

Medlemsmagasinerne er primeert karakteriseret ved deres malgruppe, idet de har et mere af-
greenset publikum end de evrige to hovedtyper. Medlemsmagasinerne er dermed rettet mod
medlemmer af forskellige foreninger/organisationer eller af bestemte brancher.

o Fagforeningsblade udgives af de forskellige fagforeninger til deres medlemmer. Eksempel-
vis Barn & Unge fra BUPL eller djofBladet fra Djof. Der er 7 forskellige udgivelser med i analy-
sen.

e Forenings- og organisationsblade udgives til medlemmer af foreninger eller organisationer,
som ikke er fagforeninger. Eksempelvis Samvirke fra Coop og Natur & Milje fra Danmarks Na-
turfredningsforening. Der er 7 forskellige udgivelser med i analysen.

e Branchespecifikke blade er henvendt til virksomheder og professionelle i bestemte bran-
cher. De branchespecifikke blade udgives typisk af professionelle medievirksomheder sdsom
Nordiske Medier. Eksempelvis Dagens Medicin og Transportmagasinet. Der er 6 forskellige ud-
givelser med i analysen.
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Note: Antallet af udgivelser angiver det samlede antal udgivelser, der indgér i de forskellige udgivelsestyper for bade 2013,
2021, 2022 og 2023. Det er dog ikke alle udgivelser, der er med alle &r. Se uddybende om analysens udgivelser pé side 34-36.

ORDFORKLARING

Lesertal

Leesertallet angiver, hvor mange lasere en udgivelse har veeret i kontakt med i minimum 2 mi-
nutter. Laeesertallene er et udtryk for, hvor mange laesere der gennemsnitligt er til én enkelt ud-
gave, uafhaengigt af udgivelsesfrekvensen. Laesertallene tager derfor ikke hejde for, at nogle
udgivelser udkommer flere gange i lebet af et 8r end andre. Dermed er Teesertallene ikke et ud-
tryk for, hvor mange leesere de enkelte udgivelser akkumulerer hen over en bestemt periode.

N&r udgivelserne samles i de forskellige typer og kategoriseringer, er laesertallet dog et akku-
muleret tal for, hvor mange laesere den givne udgivelsestype samlet set er i kontakt med efter
én udgave af hver af udgivelserne. Selvom en leeser er i kontakt med flere af udgivelserne, vil
denne her kun taelle med en enkelt gang. Dermed fjernes dobbeltdaekningen, ndr udgivelserne
undersoges pa et overordnet plan.

Laesertallet kan angives bade i absolutte tal - dvs. antal personer i tusinde - eller i procent af
universet ("deekningsprocent”), som her er den danske befolkning i alderen 12 &r og derover.

Yderligere information om laesertal kan findes i metodeafsnittet.

Brugere

Brugere angiver her hvor mange unikke brugere (personer), der har veeret forbi et givent
site/platform mindst én gang i mé&leperioden. Tallet beskriver dermed, hvor stor en del af inter-
netbrugerne et site/platform nér ud til (deekning).

Brugertallet beregnes pa baggrund af trafiktaellinger, der foretages direkte pa de sites, der ma-
les, og ud fra registreret brugeradfeerd i et nationalt repraesentativt panel af danskere.
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HOVEDRESULTATER O0G KONKLU-
SION

Rapporten beskriver danskernes laesning af magasiner og ugeblade og indeholder dels laengere tids-
serier, hvor leesertallene analyseres med udgangspunkt i den historiske udvikling, dels en beskri-
velse af det seneste &rs udvikling fra 2021 til 2023. Analysen af magasiner og ugeblade belyser
blandt andet:

e Leesertal: Analysen beskriver, hvor mange laesere de forskellige udgivelsestyper har, herunder
hvilke udgivelser der har de hejeste Taesertal. Derudover undersages de store bladhuses leser-
tali forhold til henholdsvis ugeblade og kebte magasiner.

o Demografi: Hvor stor en andel af befolkningen Taeser henholdsvis ugeblade og kebte magasiner
nedbrudt pa forskellige demografiske malgrupper.

| det felgende gennemgads rapportens vaesentligste konklusioner.

Alle udgivelsestyper har mistet laesere

Gennemsnitligt leesertal i 1.000 efter en udgivelse af hver
titel fordelt p& trykte udgivelsestyper
e Alle de seks forskellige udgivel-

sestyper har mistet leesere fra
2021 ti1 2023.

m2021 2023

e Det storste procentvise fald er

e s kunde- og gratismagasiner med
1606 et fald pa 15 %, teet fulgt af fag-
L e oo foreningsblade med 14 % og
. 267 kebte magasiner med 13 %.
721
620
I I I ﬁm Brancheblade har det mindste

tab med 3 %, mens forenings- og

Forenings- og Kebte Ugeblade Kunde- og Fagforenings- Brancheblade
organisationsblade magasiner gratismagasiner blade Organ-isat-ionsb]ade har m-is-tet 4
Kilde: Index Danmark/Gallup, heldrsbaser 2021 og 2023, 12 &r og derover. %.

Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet

Det storste Taeserfrafald skal findes blandt de kabte magasiner, som har 244.000 faerre laesere i 2023
end i 2021, hvilket er et fald pd 13 %. De kebte magasiner er efterfulgt af kunde- og gratismagasi-
nerne, der har 152.000 feerre 1aesere, svarende til et fald p8 15 %. Leeserfrafaldet er marginalt mindre
blandt ugeblade med 130.000 feerre Taesere, svarende til et fald p& 10 %, og fagforeningsblade med
et leeserfrafald pa 101.000 (14 %). De mindste leeserfrafald findes hos forenings- og organisations-
blade og branchebladene, der har mistet hhv. 79.000 (4 %) og 8.000 (3 %) af deres laesere.

Udviklingen Tigger i tr&d med den udvikling, der s8s fra 2019 til 2020, hvor alle udgivelsestypernes
leesertal faldt, med undtagelse af branchebladene.

Kulturministeriet / Magasiner og ugeblade Side 5 af 40



De fleste magasiner og ugeblade har mistet leesere

Gennemsnitligt leesertal pr. udgave i 1.000 for udvalgte
magasiner
m 2021 2023
1031 e (ratismagasinet idenyt fra Bon-
920 nier Publications har fra 2021 til
2023 mistet 141.000 leesere pr.
o67 udgave.
526
e Det er det storste fald i antallet
288 321 o 307 o af Teesere blandt samtlige af ud-
I I I givelserne i analysen.
idenyt Samvirke Bo Bedre Billed-Bladet Familie Journal
Kilde: Index Danmark/Gallup, heldrsbaser 2021 og 2023, 12 &r og derover.
Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet

Magasinet idenyt er den udgivelse i analysen, der har mistet klart flest leesere og har saledes
141.000 feerre Taesere i 2023 end i 2021. Samvirke, udgivet af Coop, har mistet neaestflest laesere og
har 111.000 feerre Taesere pr. udgave. Derefter folger Bo Bedre, ligeledes fra Bonnier Publications, der
har mistet 48.000 leesere pr. udgave. Billed-Bladet og Familie Journal, begge udgivet af Aller Media,
folger taet derefter med tab pad hhv. 46.000 og 42.000 laesere pr. udgave.

Der er imidlertid ogs8 magasiner, der siden 2021 har oplevet fremgang. Blandt dem er Ud & Se, udgi-
vet af DSB, som efter en raekke udfordrende &r grundet COVID-19 er kommet igen og har haft Taeser-
vaekst fra 2021 ti1 2023 pa 84.000 laesere pr. udgave, svarende til en vaekst pd 26 % siden 2021.

/Aldre Sagen oplever ligeledes forsat fremgang i antal leesere, séledes steg leesningen med 31.000
i perioden fra 2021 til 2023, hvilket har bevirket, at ZAldre Sagen har overhalet Samvirke som det
mest Teeste magasin blandt de titler, der medvirker i undersegelsen. Ud over de naevnte titler er der
yderligere ét ugeblad og seks magasiner, der har vaekst fra 2021 til 2023. Veeksten er i omegnen af
1-9 %.

Gennerpsm'th'gt laesertal pr. udgave i 1.000 for udvalgte
magasiner

m2013 2021 2022 ®2023 e /Aldre Sagen har siden 2022 vee-
1008 ret det mest laeste magasin
blandt de titler, der males i Dan-
mark. Laesningen af magasinet
712 er steget med 4% siden 2021 og
41% siden 2013.

977 965

407

s 8 e Leesningen af Ud & Se blev hardt
ramt af COVID-19, men er siden
da gadet frem ar for ar. Dog er der
stadig en bid vej, for Ud & Se er
tilbage til det samme antal lae-
sere som for COVID-19 ramte.

/Aldre Sagen Ud & Se

Kilde: Index Danmark/Gallup, heldrsbaser 2021 og 2023, 12 &r og derover.
Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet
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Kunde- og gratismagasiner har det sveert

Kunde- og gratismagasiners gennemsnitlige laesertal pr.
udgave i 1.000

m2013 < 2021 2022 m2023
2.217
e Fra 2013 til 2023 oplevede udgi-
velsestypen et fald pa 1.350.000
leesere per udgivelse.

1019 e Udgivelsestypen er gdet fra el-

890 leve titler i 2013 til blot to titler
i2023. Alle de 9 frafaldne titler er
ophoert med at udkomme i perio-
den.

Kilde: Index Danmark/Gallup, heldrsbaser 2013, 2021, 2022 og 2023, 12 &r og derover.
Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet

For kunde- og gratismagasiner udgeres udgivelsestypen i 2023 alene af Ud & Se og idenyt. COVID-19
og markedstilstanden generelt har betydet opher af store magasiner siden 2020, som f.eks. LIME,
udgivet og distribueret af Netto, Sken, udgivet af OTW og distribueret i Matas, samt Kuler udgivet af
OWT og Spar og distribueret i Spar.

Boligmagasinerne har faet feerre laesere

Udvikling i de kebte magasiners gennemsnitlige Taesertal
pr. udgave i %

Boligmagasin

o De seks kebte magasinerianaly-
sen, der enten helt eller delvist
har bolig som redaktionelt fokus,

I har mistet leesere fra 2021 til

v
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~
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G
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L
|

-17
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e Kun magasinerne Hjemmets

™
a
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Kilde: Index Danmark/Gallup, heldrsbaser 2021 og 2023, 12 &r og derover.
Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet

Hvor det fra 2019 til 2020 seerligt var modemagasiner, der faldt i Taesertal, og en reekke titler siden
er ophert’, er det nu boligmagasin-kategorien, som oplever den sterste tilbagegang. Fra 2021 til
2023 har alle titlerne i kategorien oplevet et fald i antal Taesere og et procentvist fald p& 4-25 %.

Bo Bedre, udgivet af Bonnier Publications, er den titel, der har mistet flest Teesere med et fald pé
48.000 Taesere pr. udgave, hvilket svarer til et fald p& 17 %. Dernaest kommer Gor Det Selv, ligeledes
udgivet af Bonnier Publications med et fald pa 35.000 laesere, svarende til et tab pa 21 %. Derefter
folger RUM Interior Design med et tab pa 16.000 Tasere pr. udgave, hvilket svarer til et fald pa 25 %,

1 Titlerne Modemagasinet IN og Costume er ophart, og Elle er pt. ikke i markedet.
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hvorfor denne titel er den af alle de betalte magasintitler, som har mistet den storste andel af sine
leesere.

Mere end 4 ud af 10 af de 71-8rige og derover laeser uge-
blade

Ande]l, der 1aeser hhv. ugeblade og kebte magasiner (efter
en udgivelse af hver titel i udgivelsestypen), i %

mAlle  12-18ar  19-34ar m3554 ar w55-70ar  71lar+

e 43 % af de 71-8rige og derover
leeser ugeblade i 2023.

43

e Til sammenligning drejer det sig

2 31 s 30 34 34
. 27 25 om 13 % af de 19-34-8rige.
19
I ) I

Ugeblade Kebte magasiner
Kilde: Index Danmark/Gallup, heldrsbase 2023, 12 &r og derover.
Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet

Der er forholdsvis store forskelle pd, hvor stor en andel af de forskellige aldersgrupper, der Taser
ugeblade. Den eldste aldersgruppe pa 71 8r og derover har med 43 % s8ledes den klart storste andel
ugebladsleesere, mens de 19-34-8rige har den Taveste med 13 %.

| modsatning hertil er andelen, der Taeser kebte magasiner, mere jeevnt fordelt pa tveers af de for-
skellige aldersgrupper, idet andelen svinger mellem 25 og 34 %. Igen er det de 19-34-8rige, der har
den laveste andel, mens de 55-70-8rige og 71-a8rige og derover har den hejeste andel.

| sammenligning med den seneste rapport Mediernes udvikling i Danmark - Magasiner og Ugeblade
2021, er andelen af ugebladsleesere generelt faldet med 6 procentpoint fra 28 % i 2021 til 22 % i
2023, 0g andelen af magasinlasere er faldet med 11 procentpoint fra 42 % 12021 ti1 31 % i 2023. En
stor del af forklaringen pa det starre fald i magasinlaesningen skyldes formentlig, at reduktionen i
antallet af titler i markedet blandt kebte magasiner har veeret veesentlig sterre end reduktionen
blandt ugebladene.

Det er i denne forbindelse veerd at bemaerke, at befolkningen som helhed er blevet 1,5 &ldre i gen-
nemsnit fra 2013 til 2023. Det vil sige, at Danmarks gennemsnitborger i 2023 er 42 ar2.

2 Danmarks Statistik - https://www.statistikbanken.dk/galder
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3 MAGASINER 0G UGEBLADE |
DANMARK

| Danmark bestér de trykte magasiner og ugeblade af en lang reekke meget forskelligartede udgi-
velser, som bade har forskellige udgivelsesfrekvenser, indholdsomrader og malgrupper.

Af Figur 1 nedenfor fremgar de 30 udgivelser i analysen, der har flest leesere i 2023 pa tveers af
samtlige udgivelsestyper. Isar de to forste udgivelser adskiller sig fra de evrige pa listen, idet de
begge har naesten 400.000 leesere mere end den tredje titel pa Tisten.

Det drejer sig om henholdsvis £ldre Sagen med gennemsnitligt 1.008.000 leesere pr. udgave i 2023
og Samvirke med 920.000 Taesere pr. udgave. Herefter folger idenyt med 526.00, Ud & Se med 407.000
0og Motor med 390.000. De evrige udgivelser pa Top 30-listen fordeler sig derimod med mellem
119.000 og 316.000 Teesere pr. udgave.

De fem storste udgivelser i 2023 er séledes enten forenings- og organisationsblade eller kunde- og
gratismagasiner. Sammenlignet med 2020 har Samvirke og ZAldre Sagen byttet plads, og Ud & Se har
igen faet flere laesere end Motor, efter titlerne indbyrdes byttede plads under COVID-19.

Figur 1: De 30 storste udgivelser malt pd gennemsnitligt Taesertal pr. udgave i 1.000. 2023

Aldre Sagen I m— 1.008
Samvirke I 020

idenyt 526
Ud & Se 407
Motor I 390
llustreret Videnskab 316

Natur & Milig I 204
Billed-Bladet IEEEEG—NNNN O 75
Familie Journal G 2G5
Helse 253
Bo Bedre 240
Se og Hor IS 003
Hiemmet I 209

Historie 197
Ude og Hiemme I 10 3 m Forenings- og organisationshlade
Anders And & Co. I 135 Kunde- og gratismagasiner
Jumbobog 176 Kebte magasiner

Sendag NS 173
Haven [N 167
ALT for damerne IS 143

m Ugeblade
Fagforeningshlade

Spis Bedre 136 Brancheblade
Gar Det Selv 133
Fagbladet FOA | 130
Folkeskolen | 130
LandbrugsAvisen 127
Magasinet Jeeger I 127
Euroman 124
Her & Nu | 122
Sygeplejersken | 120
| Form 119
6] 200 400 600 800 1.000 1.200
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Som det fremgar af Figur 1 ovenfor, udgeres storstedelen af Top 30-lTisten fortsat af kebte magasiner
0g ugeblade:

e 9 afudgivelserne er kebte magasiner

e 9 afudgivelserne er ugeblade

e 6 af udgivelserne er forenings- og organisationsblade
e 2 af udgivelserne er kunde- og gratismagasiner

e 3 afudgivelserne er fagforeningsblade

e 1 af udgivelserne er et brancheblad
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LandbrugsAvisen er det eneste af branchebladene, der er at finde blandt de 30 sterste udgivelseri
2023. Det heenger formentlig sammen med, at branchebladene - sammen med fagforeningsbladene
-ihojere grad er malrettet mod bestemte og mere snaevre mélgrupper end de avrige udgivelsesty-
per.

3.1 Udviklingen i laesertal for de forskellige typer af ugeblade og magasi-
ner

Af Figur 2 nedenfor fremgar udviklingen i leesertallene for de forskellige udgivelsestyper. Det er i
den forbindelse vigtigt at veere opmarksom pa@, at figuren alene skal ses som en indikation p§,
hvordan udviklingen er for de enkelte udgivelsestyper, og dermed ikke som et mal for, hvor store
udgivelsestyperne er i forhold til hinanden. Det skyldes, at udgivelserne i analysen ikke er udtem-
mende for det samlede udbud af magasiner og ugeblade i Danmark. En oversigt over de forskellige
udgivelser i de enkelte udgivelsestyper fremgér af side 35-36.

Som det fremgar, har naesten alle udgivelsestyper mistet leesere fra 2021 til 2023. Det samme var
billedet for udviklingen fra 2019-2020. For ugebladene, de kebte magasiner og kunde- og gratisma-
gasiner har det vaeret en leengerevarende tendens siden 2010, mens de evrige udgivelsestyper forst
fra 2019 for alvor begyndte at udvise en vigende tendens.

Den eneste udgivelsestype, der ikke har mistet laesere fra 2022 til 2023, er branchebladene, der
stiger med 9.000 leesere, hvilket svarer til 4%. Fra 2021 ti1 2022 mistede gruppen imidlertid 19.000
laesere og har alt i alt mistet 202.000 leesere, hvilket svarer til 25%, siden 2013.

Blandt de udgivelsestyper, der har mistet laesere fra 2022 til 2023, skal det storste fald findes hos
ugebladene, som har 100.000 feerre leesere, svarende til et fald p& 8 %. En del af dette fald kan hen-
fores til Femina, som i starten af 2024 opherte med at udkomme, hvorfor der ikke er offentliggjort
et leesertal for denne titel deekkende 2023. Herefter folger kabte magasiner, som i 2023 har 89.000
feerre laesere, hvilket svarer til et fald pd 5 %. Med et fald p& 12 % svarende til 85.000 laesere er
fagforeningsbladene den udgivelsestype, der har den sterste procentvise nedgang fra 2022 ti1 2023.
En del af forklaringen pa dette er titlen Finans, som ikke Ta&engere udkommer regelmaessigt nok til
at kunne deltage i malingen og tillige er omlagt til at veere et 8&rsmagasin og s8ledes et helt andet
medie.

Efter at have veeret hardt ramt af COVID-19-pandemien kom kunde- og gratismagasiner tilbage i
2021. Men efterfelgende er magasinet SK@ON, som var det sidste af de sterre butiksdistribuerede
magasiner, ophert med at udkomme, hvilket pavirker udgivelsestypen fra og med 2022. Af samtlige
udgivelsestyper i denne rapport er kunde- og gratismagasiner den kategori, der har vaeret mest pé-
virket af printmarkedets udvikling. Hvor der i 2013 var 11 méalte titler i markedet er der i 2023 alene
to af disse titler tilbage, Ud & Se samt idenyt.

Forenings- og organisationsbladene har mistet 24.000 leesere fra 2022 til 2023, hvilket svarer til 1
%. De begraensede fald i drene fra 2020 til 2023 har bevirket, at udgivelsestypen i 2021 overhalede
kebte magasiner som den type med flest leesere.

Ser man pa den laengere periode fra 2013 til 2023, har langt de fleste udgivelsestyper ligeledes mi-
stet leesere:

e Kunde- og gratismagasinerne har mistet 1.350.000 lesere, svarende til et fald p8 61 %.

e Kaebte magasiner har mistet 1.209.000 laesere, svarende til et fald pa 43 %.

e Ugebladene har mistet 988.000 laesere, svarende til et fald p8 46 %

e Forenings- og organisationsbladene har mistet 277.000 laesere, svarende til et fald pd 13 %.
e Fagforeningsbladene har mistet 202.000 leesere, svarende til et fald pa 25 %.

e Branchebladene har mistet 129.000 leesere, svarende til et fald p& 34 %.
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For fagforeningsbladene kan tilbagegangen i antallet af leesere vaere pavirket af, at organisations-
graden blandt lenmodtagere fortsat er faldene.3

Figur 2: De forskellige udgivelsestypers laesertal i 1.000 efter en udgivelse af hver titel. 2013, 2021, 2022 og
2023
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Note: Figur 2 skal ses som en indikation p8, hvordan udviklingen er for de enkelte udgivelsestyper, og dermed ikke som et mal
for, hvor store udgivelsestyperne er i forhold til hinanden. Det skyldes, at udgivelserne i analysen ikke er udtemmende for det
samlede udbud af magasiner og ugeblade i Danmark. For en del af udgivelsestyperne er s8ledes kun et udsnit af de eksisterende
udgivelser med.

Tabel 1 nedenfor opsummerer udviklingen i de forskellige udgivelsestypers laesertal i perioden fra
2013 til1 2023, samt det seneste ars udvikling fra 2022 ti1 2023.

Tabel 1: Udviklingenide forskellige udgivelsestypers laesertali 1.000 efter en udgivelse af hver titel. 2013, 2021,
2022 0g 2023

Forskel 2013-2023 Forskel 2022-2023
2013 2021 2022 2023

1.000 % 1.000 %
Kebte magasiner 2.815 1.850 1.695 1.606 -1.209 -43 -89 -5
Forenings- og organisations-
blade 2193 1995 1940 1.916 277 13 -24 -1
Ugeblade 24137 1279 | 1249 1149 -988 -46 -100 -8
Kunde- og gratismagasiner 2217 1019 890 867 -1350 61 -23 -3
Fagforeningsblade 822 721 705 620 -202 25 -85 12
Brancheblade 384 263 246 255 -129 -34 9 4

Kilde: Index Danmark/Gallup - Heldrsbaser 2013, 2021, 2022 og Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og der-
2023 over.

Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet.

3 Se rapporten fra Danmarks Statistik: https://www.dst.dk/da/Statistik/nyheder-analyser-
publ/nyt/NytHtm1?cid=46006
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3.1.1 Ugebladenes laesertal

Som det fremgar ovenfor, har ugebladene oplevet et stort fald i leesertallene p& 988.000 leesere og
det naeststorste procentvise fald siden 2013 blandt de forskellige udgivelsestyper. Det er et resul-
tat af, at samtlige ugeblade har haft en tocifret procentvis nedgang fra 2013 til 2023. Det kan ses
af Figur 3 nedenfor.

Af de stadig eksisterende titler har Ugebladet Se og Hor oplevet det sterste fald i leesertallene med
en tilbagegang pé& 59 %, svarende til 324.000 feerre laesere pr. udgave, efterfulgt af Billed-Bladet, der
har 51 % (282.000) feerre leesere i 2023 end i 2013, og Familie Journal med 45 % (218.000) feerre.
Tilbagegangen har veeret mindst for:

e 7TV dage med et fald p8 20 % (15.000)
e Anders And & Co. med et fald pa 21 % (50.000)

Sammen med Hendes Verden, der har mistet 38 % (51.000) af laeserne, er Anders And & Co. og 7 TV
dage sdledes 0gsad de eneste af ugebladene, der har mistet faerre end 100.000 Taesere pr. udgave
siden 2013.

| perioden 2013 til 2023 er to af

de storre ugebladstitlier - Kig Ind  Figur 3: Udvikling i ugebladenes gennemsnitlige leesertal pr. udgave i
N °

og Femina - ophert med at ud- 1.000 0g i %. 2013-2023

komme, hvorfor deres fald i antal 7TV dage -20%
leesere angives som 100%. Kig  AndersAnd & Co. -21% IR
Ind havde i 2013 i gennemsnit Hendes Verden -32% I
171.000 leesere og Femina havde Sendag -43% -128
gennemsnitligt 251.000 Taesere. ALT for damerne -48% -132
Kig Ind lukkede i 2015 og Femina Hiemmet -42% -151
lukkede i 2024, men leesertallene Her & Nu -56% -156
for Femina i 2023 blev ikke frigi- Kig Ind -100% 171
vet til markedet. Ude og Hiemme 53% 215

3 A Familie Journal -45% -218
Flere ugebladstitier har veeret i )

i ) Femina -100% -251
markedet i perioden 2013-2023
. . Billed-Bladet 51% -282
men uden at have figureret i de
.. . Se og Hor  -59% -324
officielle laesertal, herunder tit- ‘ : :
-350 -300 -250 -200 -150 -100 -50 0

ler som Teet P8 og Ekstra Bladets .
Kilde: Index Danmark/Gallup - Hel&rsbase 2013 og 2023.
ugentlige tv-blad, TV Ekstra4. Teet Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover
P& var tilmeldt ma&lingen, men Note: Kig Ind opherte i 2015, og Femina opherte i 2024, men indgik ikke i data for 2023.
ndede ikke at offentliggere det

forste Taesertal for titlen ophorte.

| perioden fra 2013 til 2023 har der imidlertid veeret forskellige udviklinger. Ses der pa udviklingen
fra 2021 ti1 2023 er der sdledes et ud af de 12 ugeblade, der har faet flere leesere. Det drejer sig om:

e 7TV dage med 5.000 flere leesere pr. udgave

Derudover har Anders And & Co. samt ALT for damerne kun mistet hhv. 3.000 og 5.000 Teesere i perio-
den 2021 til 2023, mens begge titler fra 2021 til 2022 havde en fremgang p& hhv. 8.000 og 14.000
flere lasere.

De resterende ugeblade har mellem 15.000-46.000 feerre laesere i 2023 end i 2021. Billed-Bladet har
med 46.000 feerre Teesere fra 2021 til 2023 og Familie Journal med 42.000 feerre leesere vaeret ramt
af storst fald i antallet af leesere i perioden 2021 ti1 2023.

Forud for sit opher oplevede Femina en mindre fremgang pé 2.000 Taesere fra 2021 til 2022.

4 Se Ritzau: Ekstra Bladet lancerer nyt tv-blad

Kulturministeriet / Magasiner og ugeblade Side 12 af 40


https://via.ritzau.dk/pressemeddelelse/ekstra-bladet-lancerer-nyt-tv-blad?publisherId=90513&releaseId=13585722

Figur 4: Ugebladenes gennemsnitlige laesertal pr. udgave i 1.000. 2021-2023
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3.1.11 De faorskellige ugebladstypers 1zesertal

De danske ugeblade kan opdelesienraekke forskellige typer, som primeert adskiller sig fra hinanden
iform af deres indhold: Billedugeblade, Kvindeugeblade, Familieugeblade, samt Barne- og ungeuge-

blade.

De forskellige ugebladstyper er
beskrevet naermere i rapportens
metodeafsnit p8 side 34-35.

Det er billedugebladene, som
bl.a. daekker over Se og Her og Her
& Nu, der Teeses af flest. Der er sa-
ledes 547.000, der Teeser billedu-
geblade i 2023. Det er dog 64.000
feerre end 1 2021, svarende til en
tilbagegang pa 10 %.

Herefter folger familieugebla-
dene som fx Familie Journal og
Hjemmet, der leeses af 483.000,
hvilket er 62.000 (11%) feerre end
i 2021. Ingen af ugebladstyperne
har faet flere Taesere fra 2021 til
2023.
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Figur 5: Ugebladstypernes gennemsnitlige Taesertal i 1.000 efter en ud-
givelse af hver titel. 2021-2023
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Kvindeugebladene, herunder ALT for damerne og Hendes Verden, har oplevet den storste tilbagegang
med 95.000 feerre leesere (-22 %) og leeses i 2023 af 340.000 mod 438.000 i 2021. Det er i den forbin-
delse veerd at bemeerke, at Femina indgik i tallene for 2021 og 2022, men blev ikke offentliggjort i
2023, idet titlen var ophert med at udkomme, for 1aesertallene for 2023 blev frigivet, hvorfor tallene
for 2023 er pavirkede af Feminas opher. Berne- og ungeugebladene, som her alene bestar af Anders
And & Co., har som tidligere neevnt mistet 3.000 Taesere (-2 %) siden 2021, efter en stigning i 2022,
og hari 2023 185.000 laesere pr. udgave.

3.1.2 Kebte magasiners laesertal

Sammenlignet med ugebladene, der er mere begraensede i antal, er de kebte magasiner spredt over
flere udgivelser og mere varieret indhold. De kebte magasiner deekker over alt fra mode, bolig og
sport til populeervidenskab, ekonomi og mad.

De kebte magasiner er sammen med ugebladene de udgivelsestyper, der er bedst repraesenteret i
malingen i Index Danmark/Gallup, men det er ikke alle kebte magasiner, der er en del af malingen
(se oversigt over medtagne udgivelser pd side 36).

Siden seneste rapport i 2021 er antallet af kebte magasiner, som er repreesenteret i malingen, re-
duceret betydeligt. Dette skyldes, at en raekke titler ikke laengere udgives, herunder blandt andet
Aktiv Treening, Costume, Mad & Bolig, Royal og Vi Unge. Dette, i tillaeg til markedets generelle udvik-
ling som vist i figur 6, bevirker, at keabte magasiners samlede antal 1aesere er faldet med 1.209.000
leesere siden 2013, hvilket svarer til et fald p& 43 %.

Af de kebte magasiner, der er med i analysen, er felgende tre magasiner de storste og de eneste, der
igennemsnit har mere end 200.000 leesere pr. udgave i 2023:

e [Nustreret Videnskab, der med 316.000 Teesere har det hojeste Teesertal. Det er en stigning pa
3.000 Teesere sammenlignet med 2021.

e Helse, der har et laesertal pd 253.000 Taesere pr. udgave, hvilket er et fald pé 22.000 leesere siden
2021.

o Bo Bedre, der har et 1eesertal pd 240.000 leesere pr. udgave, hvilket er et fald p& 48.000 Taesere
siden 2021.

Sammenlignet med 2021 er der en titel mindre, som har over 200.000 leesere per udgivelse, idet
Historie, der har mistet 4.000 leesere pr. udgave, nu har et laesertal pd 197.000 Taesere pr. udgave.

Til sammenligning har den malte udgivelse med det laveste leesertal, digitalfoto, 35.000 lzesere pr.
udgave, hvilket er et fald pa 3.000 leesere siden 2021.
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Figur 6: De kebte magasiners gennemsnitlige laesertal pr. udgave i 1.000. 2021-2023
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Data bearbejdet af Kantar Media for Ku

Samlet set har de kebte magasiner mistet 244.000 laesere fra 2021 til 2023, som vist i Figur 2. Ud-
viklingen for de enkelte magasiner fremgar af Figur 7 nedenfor, og samlet set har naesten alle de
kebte magasiner faet faerre laesere i 2023, end de havde i 2021:

e 2 af magasinerne har flere laesere
e 23 af magasinerne har feerre laesere
e |Ingen af magasinerne har samme antal laesere

| 2020 var der til sammenligning 34 betalte magasiner, som indgik i rapporten - for &r 2023 er dette
antal reduceret til 25 magasintitler. Tilsvarende indgik der 48 titler som repraesenterede 2013 i be-
regningen af det samlede tal til denne rapport.

De to titler, der siden 2021 har faet flere laesere, er [Mlustreret Videnskab med en fremgang pa 2.000
leesere pr. udgave og Hjemmets Bedste MAD med en fremgang pa 3.000 laesere pr. udgave.

To grupper af magasiner har haft sterre frafald end de evrige: modemagasiner og boligmagasiner.
RUM Interior Design, Bo Bedre, Boligmagasinet, Eurowoman, Magasinet LIV og Isabellas har alle mi-
stet mere end 10% af deres laesere siden 2021. Desuden er titler som blandt andet Costume, Mode-
magasinet IN, Elle> samt Mad & Bolig ophert med at udkomme siden 2021.

Tegneseriekategorien er den af kategorierne, som samlet set falder mindst hen over perioden. Grup-
pen, som bestér af Basserne og Jumbobogen, har frafald pa hhv. 3.000 og 4.000 laesere pr. udgave
svarende til et tab p& hhv. 3% og 2%. Magasinet GOAL, hvis indhold er centreret om fodbold, har
ligeledes et mindre tab p& 2.000 Taesere pr. udgave (-4%) i perioden 2021 til 2023.

5 Elle genopstér i lebet af 2024 i Danmark; https://mediawatch.dk/Medienyt/Ugeblade_magasiner/ar-
ticle16871496.ece, men er pt. ikke tilmeldt lTaesertalsmalingen.
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Figur 7: Udviklingen i de kebte magasiners gennemsnitlige leesertal pr. udgave i %. 2021-2023
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3.1.3 Forenings- og organisationsbladenes laesertal
Som det fremgar af Figur 8 nedenfor, har sterstedelen af forenings- og organisationsbladene féet
feerre leesere i 2023, end de havde i 2021. Undtagelsen er £ldre Sagen, der har faet flere Taesere pr.
udgave, og Magasinet Jaeger, der har opretholdt sit Teesertal:

e /Aldre Sagen har faet 31.000 flere leesere, hvilket svarer til en stigning pé 3 %.
e Magasinet Jager har stadig 127.000 Taesere, hvilket er identisk med antallet af leesere i 2021,
efter en stigning pa 3.000 leesere fra 2021 ti1 2022.

DI Business og ldraetsliv er ophert med at udkomme i 2023, hvorfor titlerne ikke leengere er med i
malingen.

De magasiner, der har oplevet storst tilbagegang, er Haven og Samvirke. Haven har mistet 18.000
leesere, svarende til et fald pd 10 %. Samvirke har i en leengere arraekke vaeret Danmarks mest leeste
magasin blandt de malte titler, men matte i 2022 overlade pladsen til £1dre Sagen. Samvirke har fra
2021 ti1 2023 oplevet et fald pd 111.000 leesere pr. udgave siden 2021, svarende til 11 % feerre lee-
sere.

/ldre Sagen og Samvirke er med deres henholdsvis 1.008.000 og 920.000 leesere de mest leste for-
enings- og organisationsblade og samtidigt de mest leeste udgivelser p8 tveers af alle udgivelses-
typer i denne analyse.
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Figur 8: Forenings- og organisationsbladenes gennemsnitlige lasertal pr. udgave i 1.000. 2021-2023

Samvirke 946

Aldre Sagen

Motor

MNatur & Miljg

Haven 1a4

Magasinet Jaeger 1230

ldreetsli 57

DI Business

100

1200

Kilde: Index Dz
Data be:

imark/Gallup - Helérshase 2023 Univers: Den dans
taf lKantar hedia fo

e befolkning i alderen 12 4

3.1.4 Fagforeningsbladenes leesertal

Fra 2021 ti1 2023 har Tangt de fleste fagforeningsblade mistet laesere, hvilket kan ses af Figur 9.
Sterst har faldet veeret for HK Kommunalbladet, der har mistet 9.000 Taesere pr. udgave, svarende til
et fald pd 15 %. Herefter folger Fagbladet FOA med et fald pa 15.000 leesere pr. udgave og Sygeple-
jersken med et fald pa 12.000, svarende til fald p& henholdsvis 10 % 0g 9 %.

De to fagforeningsblade med flest leesere, Folkeskolen og Fagbladet FOA, har i 2023 lige mange
leesere - 130.000 pr. udgave. Den mindste titel iblandt fagforeningsblade er HK Kommunalbladet
med 51.000 Teesere pr. udgave.

Djofbladet er den eneste titel, der i perioden har faet flere leesere pr. udgave:

e Djofbladet hari2023 114.000 leesere pr. udgave, hvilket er 5.000 flere end i 2021, svarende til en
stigning pa 10 %.

Derudover har sdvel Ugeskrift for Leeger og Barn & Unge oplevet et mindre fald pa 2.000 leesere pr.
udgave i 2023 i forhold ti1 2021, hvilket svarer til et fald pé 2 %.

S8vel Finans, udgivet af Finansforbundet, som Akademikerbladet, udgivet af DM, er udg8et af méalin-
gen. Finans er overg8et til at veere et &rsmagasin, og mélingens metoder gor, at magasinet ikke kan
males, mens Akademikerbladet ikke Taengere ensker at méales, hvorfor der for 2023 ikke findes tal
for disse to magasintitler.

En tendens som ligeledes péavirker fagforeningsbladene, s8vel som magasiner generelt, er et vi-
gende antal udgivelser pr. ar. S&ledes var f.eks. Djofbladet i 2013 et 14-dages magasin, men udgives
nu manedligt, mens Ugeskrift for Laeger i 2013 var et ugemagasin, men udgives nu hver 14. dag. Fra
og med 2024 méales tilsvarende Folkeskolen som m&nedsmagasin frem for som 14-dages magasin.
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De faldende Taesertal for de fleste af fagforeningsbladene - bdde det seneste &r og siden 2013, som
fremgik af Figur 2 - kan veere et resultat af, at organisationsgraden blandt lenmodtagere generelt
har veeret faldende i perioden 2012-2021.6

Figur 9: Fagforeningsbladenes gennemsnitlige Taesertal pr. udgave i 1.000. 2021-2023

Fagbladet FOA - 146
Folkeskolen 132
Sygeplejersken 12)
djefBladet ui

Finans 94
m2021

2022

I > 2023

Ugeskrift for lzeger 80
Born & Unge 82
Akademikerbladet 75

HK Kommunalbladet 56

0 20 40 60 80 100 120 140 160 180 200
Kilde: Index Dz
Data be:

nark/Gallup - Helarshaser 2021, 21
Kantar Media for Kulturmini

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 4r og derovel

3.1.5 Kunde- og gratismagasinernes laesertal

Kunde- og gratismagasinerne har som samlet magasingruppe haft et markant fald siden 2013 og i
saerdeleshed siden 2020. Dette skyldes i hej grad, at de gratismagasiner, der har veaeret distribueret
iNetto, Spar og Matas - titlerne LIME (ophoert 2021), Kuler (ophert 2021) og Sken (ophaert 2022), alle er
ophert med at udkomme. Derudover er Audi Magazine udgéet af malingen, hvorfor dette magasin
ikke laengere indgéar i beregningen af de samlede tal for kunde- og gratismagasinerne, som vist i
figur 2 og tabel 1.

Overordnet set bestér kunde- og gratismagasinerne 1 2023 af to magasiner, som trods en krympende
kategori stadig begge har laesertal p& mere end 400.000 leesere.

e |denyt hari2023 526.000 leesere pr. udgave, hvilket er 141.000 feerre end i 2021, svarende til et
fald p& 21 %.

e Ud & Se hari 2023 407.000 leesere pr. udgave, hvilket er 84.000 flere end i 2021, svarende til en
stigning pé 26 %.

Som felge af COVID-19 pandemien havde DSB’s kundemagasin Ud & Se sveere betingelser i 2020 og
2021, hvor antal leesere pr. udgave i 2021 ramte det laveste antal laesere nogensinde malt for ma-
gasinet’. Siden er antallet af 1aesere steget &r for &r, men magasinet er endnu ikke kommet tilbage
pa niveau med for COVID-19, hvor antal laesere pr. udgave var 480.000 leesere som malt i 2019.

6 Se rapporten fra Danmarks Statistik: https://www.dst.dk/da/Statistik/nyheder-analyser-
publ/nyt/NytHtm1?cid=46006
7Index Danmark/Gallup laesertal pdbegyndte malingen af Ud & Se i 1996.

Kulturministeriet / Magasiner og ugeblade Side 18 af 40


https://www.dst.dk/da/Statistik/nyheder-analyser-publ/nyt/NytHtml?cid=46006
https://www.dst.dk/da/Statistik/nyheder-analyser-publ/nyt/NytHtml?cid=46006

Kunde- og gratismagasiner som udgivelsestype havde i perioden 2000 til 2020 mange titler i mar-
kedet. | 2013 fik 11 titler m&lt laesertal, men i 2021 var dette antal reduceret til 3. Dette skyldes
alene, at 8 af titlerne i perioden er ophort med at udkomme.

For de i 2023 tilbageveerende titler kan langt sterstedelen af det samlede fald fra 2013 til 2023
tilskrives nedgangen i antal leesere pr. udgave af idenyt. | 2013 havde idenyt 1.539.000 Taesere per
udgave. | 2023 er dette faldet til 526.000, hvilket svarer til et fald pa knap 66 %. Desuden er idenyt i
perioden gdet fra at veere et ma8nedsmagasin til et kvartalsmagasin, hvilket bevirker, at der arligt
er langt faerre eksemplarer af idenyt i omlaeb.

Det pavirker Tigeledes kunde- og gratismagasinerne, at magasinerne LIME, Sken og Kuler er ophert
med at udkomme i hhv. 2021 og 2022. De seneste malte leesertal i 2020 for de tre titler var hhv.
238.000, 184.000 og 58.000. Sken fortsatte som magasintiteli 2021 og havde ved lukningen 157.000
leesere pr. udgave. Tilsammen udger de den storste &rsag til det markante fald i kunde- og gratis-
magasin gruppen siden 2020.

Tilbagegangen for kunde- 0g gra-  Figyur 10: Kunde- og gratismagasinernes gennemsnitlige leesertal pr. ud-
tismagasinerne er sket gradvist gave i 1000. 2021-2023
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gave fra 2013 til 2023.

3.1.6 Branchebladenes laesertal

Som det fremgik af Figur 2, har branchebladene som den eneste udgivelsestype faet flere leesere
fra 2022 ti1 2023 med en stigning pa 9.000 laesere, hvilket svarer til en stigning pa 4 %. To ud af seks
titler er steget fra 2022 ti1 2023, Motor-Magasinet med 6.000 leesere og Dagens Medicin med 4.000
leesere. LandbrugsAvisen og Transportmagasinet har med hhv. 127.000 og 19.000 Taesere samme an-
talleesere i1 2023 som i 2022.

Rettes blikket tilbage ti1 2013, har udgivelsestypen samlet set mistet 129.000 laesere, hvilket svarer
til, at 34 % af Taeserne er tabt. Dette skyldes flere faktorer end blot faerre laesere pr. udgivelse. |
kategorien indgér fire feerre titler i malingen i 2023 sammenlignet med 2013. For to af de udgdede
medier geelder det, at de helt er ophert, mens det for de to avrige gaelder, at de alene udgives digi-
talt, hvorfor deres laesertal som sd&dan ikke kan males laengere, men derimod alene kan males som
digitale bruger-/besogstal.
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Desuden har Jern & Maskinindu-

strien, der leeses af 23.000 pr. ud- Figur 11:Branchebladenes gennemsnitlige leesertal pr. udgave i 1.000.
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3.2 Bladhusenes laesertal

Generelt set er der en Tang raekke forskellige udgivere af magasiner og ugeblade, idet iseaer magasi-
ner udgives af b8de medievirksomheder, foreninger, organisationer og virksomheder fra eksempel-
vis detailbranchen. Som det fremgar af Figur 1, er de mest laeste udgivelser i undersegelsen sdledes
magasinet Aldre Sagen, som bliver udgivet af £ldre Sagen og Samvirke, som udgives af Coop.

Ser man derimod alene p& ugebladene og de kebte magasiner, er antallet af udgivere veesentligt
mere begreenset, idet medievirksomhederne her spiller en starre rolle.

| den sammenheang er ugebladsmarkedet i Danmark domineret af to bladhuse: Aller Media og Story
House Egmont. Aller Media udgiver seks af de i Figur 4 viste ugeblade (hhv. 7 TV dage, Billed-Bladet,
Familie Journal, Se og Her, Sendag samt Ude og Hjemme), mens de resterende fem bliver udgivet af
Story House Egmont (ALT for damerne, Anders And & Co., Hendes Verden, Her & Nu og Hjemmet).

Udover at veere storst pa antallet af ugebladstitler, fremgar det af Figur 12 nedenfor, at Aller Media
0gsa er starst malt pd antallet af laesere. 1 2023 er der sdledes 818.000 danskere, der laeser ugeblade
fra Aller Media, mens 608.000 laeser ugeblade fra Story House Egmont. Det er sdledes ogsa Aller Me-
dia, der udgiver de tre ugeblade med flest Taesere fra Figur 4.

Fra 2021 til 2023 er det imidlertid Aller Media, der oplever det storste leeserfrafald. Samlet set har
Aller Medias ugeblade mistet 144.000 laesere fra 2021 til 2023, svarende til en nedgang p& 15 %.
Rrsagerne til dette er, som det ses af figur 4, et fald i antal leesere p& de seks ugebladstitler samt
opharet af udgivelsen af Femina, som i 2022 havde 128.000 laesere. Story House Egmont har fra 2021
ti1 2023 mistet 52.000 ugebladslaesere, svarende til et fald p& 8 %.
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Figur 12: Bladhusenes gennemsnitlige laesertali 1.000 efter en udgivelse af hver titel af ugeblade hos bladhuset.
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Som beskrevet ovenfor er ugebladsmarkedet domineret af Aller Media og Story House Egmont. For
de kebte magasiner er det Bonnier Publications, som indtager fererpositionen. | opgerelsen af tal-
lene for Bonnier Publications indgér ligeledes de tidligere Benjamin Medier magasiner, som i 2021
blev fusioneret med Bonnier Publications. Kategorien "ovrige”, der fremgéar af Figur 13, bestar alene

af magasinet Helse.

Bonnier Publications er den stor-
ste udgiver af kebte magasiner
med 983.000 Teesere i 2023. Bon-
nier Publications har mistet
143.000 leesere siden 2021, hvil-
ket er et fald p8 13 %.

Herefter kommer Story House Eg-
mont, der har 677.000 leesere i
2023, og har tabt 1 % eller 8.000
leesere siden 2021.

Story House Egmont er den af me-
dievirksomhederne, der har haft
det mindste fald i deres magasin-
leesning. Story House Egmont er
ogsa den eneste af udgiverne, der
i perioden 2021 til 2023 ikke har
stoppet udgivelsen af et eller
flere af deres magasiner.
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Figur 13:Magasinhusenes gennemsnitlige Taesertal i 1.000 efter en udgi-
velse af hver titel hos magasinhuset. 2021-2023
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Aller Media har oplevet det storste fald og mistet 52 % af sine laesere siden 2021 og har saledes
292.000 Taesere i 2023. Denne tilbagegang skyldes i hej grad, at Aller Media har stoppet udgivelsen
af de fleste af medievirksomhedens magasintitler, herunder blandt andet Antik & Auktion (20228),
ETle (2022), Mad & Bolig (2021), Royal (2021), Vi Unge (2021) og hertil kommer Modemagasinet IN
(2020), som indgik i tallene i den seneste rapport Mediernes udvikling i Danmark - Magasiner og Uge-
blade 2021.

Bonnier Publications er fra 2021 til 2023 ophert med at udgive Aktiv Treening (2022) og Costume

(2021). Desuden er National Geographic (2020) ophert med at udkomme pa dansk siden den seneste
rapport.

Fra 2021 ti1 2023 oplever ba8de Bonnier Publications, Story House Egmont og Aller Media s8ledes et

fald i Teesere, mens gruppen "evrige” gar en smule tilbage fra 275.000 leesere i 2021 ti1 253.000 lee-
sere i2023.

8 Tallene i parentes angiver det sidste &r, titlen indgik i opgerelsen af leesertal.
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DANSKERNES BRUG AF KOBTE
MAGASINER 0G UGEBLADE

Som tidligere neevnt, er der forskel p8, hvor godt repreesenteret de forskellige udgivelsestyper er i
malingen af laesertal, da ikke alle udgivelser vaelger at blive malt i Index Danmark/Gallup. Derfor
bliver der i det folgende alene gdet i dybden med to af udgivelsestyperne: ugebladene og de kobte
magasiner. Denne afgreensning skyldes, at det er disse to udgivelsestyper, der er bedst repreesente-
ret i malingen, idet naesten alle ugeblade og langt sterstedelen af de kebte magasiner indgar.

Bemeerk: | det felgende bliver det belyst, hvor stor en andel af forskellige befolkningsgrupper hver
af de to mediegrupper "ugeblade” og "kebte magasiner” gennemsnitligt har veeret i kontakt med
efter én udgave af hver af titlerne i de enkelte grupper. Eksempelvis hvor stor en andel af befolk-
ningen, ugebladene i gennemsnit har veeret i kontakt med efter én udgave af hver af ugebladene.
Selvom en laeser har veeret i kontakt med flere af titlerne i udgivelsestypen, teeller vedkommende
kun med én gang. Dermed bliver eventuel dobbeltdaekning fjernet.

4.1 Hvem laeser ugeblade og kebte magasiner?

| 2023 er det 22 % af befolkningen, der laeser ugeblade, mens 31 % laeser kebte magasiner. Som det
fremgar af Figur 14 nedenfor, er andelene en anelse lavere end i sdvel 2021 som 2022, idet der i
begge tilfeelde er sket mindre fald p& henholdsvis 3 og 5 procentpoint set over perioden.

For ugebladene geelder det tilneermelsesvis, at der er en sammenhang mellem alder og laesning af
ugeblade; andelen af ugebladsleesere stiger sdledes med stigende alder. Det er imidlertid de 19-34-
arige, der med 13 % har den laveste andel, efterfulgt af de 35-54-8rige, hvor 19 % laeser ugeblade.
Sammenlignet med 2020 er der sket et fald i ugebladenes deekning af de 35-54-8rige pa 4 %, mens
det i perioden 2021 til 2023 har veeret stabilt.

Til sammenligning drejer det sig om 27 % af de 12-18-8rige og 31 % af de 55-70-8rige, mens de 71-
arige og derover har den heojeste andel af ugebladslaesere med 43 %. For aldersgrupperne 12-18-
arige og 55-70-arige er der tale om mindre fald pa 1 procentpoint sammenlignet med 2021, mens
der for de 71-8rige og derover er tale om et fald p& 3 procentpoint. Sammenlignet med 2020 er deek-
ningen i den mest ugebladsleesende aldersgruppe, 71-8rige og derover, faldet med 7 procentpoint.

| modsaetning til ugebladene er andelen af leesere af kebte magasiner mere jeevnt fordelt p& tveers
af de forskellige aldersgrupper. Det kan haenge sammen med, at de kebte magasiner som samlet
gruppe generelt deekker over et mere varieret indhold, som formentligt appellerer mere bredt og
dermed giver mindre variation i udbredelsen pé tvaers af befolkningsgrupperne.

Det er igen de 19-34-arige, der har den laveste andel, der leeser kabte magasiner. | 2023 er der séle-
des 25 % af de 19-34-8rige, der laeser kabte magasiner. Det er et fald p& 4 procentpoint siden 2021
og 10 procentpoint siden 2020.

Det er imidlertid ikke den aldersgruppe, hvor deekningen er faldet mest. Blandt de 12-18-arige er
deekningen faldet med 9 procentpoint siden 2021 og 14 procentpoint siden 2020.

Blandt de ovrige aldersgrupper er en deekning p8 mellem 32-34 %:

e 32 % af de 35-54-8rige Taeser kebte magasiner i 2023.
e 34% af b8de de 55-70-arige og 71-arige og derover leeser kobte magasiner i 2023.

For samtlige aldersgrupper er der ligeledes tale om et synligt fald i andelen, der laeser kebte maga-
siner i 2023 i forhold til 2021:
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e Forde 12-18-arige er der tale om fald pa& 9 procentpoint.
e Forde 19-34-8rige er der tale om fald p& 4 procentpoint.
e Forde 35-54-8rige er der tale om fald p& 6 procentpoint.

e For bade de 55-70-8rige og de 71-arige og derover er andelen den samme med et fald pa 5 pro-
centpoint.

Figur 14: Gennemsnitlig daekning (%) efter en udgivelse af hver titel for henholdsvis ugeblade og kebte magasi-
ner, fordelt pa alder. 2021-2023
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4.1.1 Meend og kvinders laesning

| 2023 er der fortsat en storre andel kvinder, der Taeser henholdsvis ugeblade og kebte magasiner,
end mand. Der er s8ledes 29 % kvinder, der leeser ugeblade, mens 33 % laeser kobte magasiner. For
meend er andelene henholdsvis 15 % 0g 29 %.

Forskellen er sdledes markant starre for ugebladene end for de kebte magasiner. Dette skyldes for-
mentlig, at der er flere magasintitler, som deekker interesseomrader for maend, end det er tilfaeldet
for ugebladstitler.
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For ugebladene er forskellen pa

andelen af laesere blandt meend  Figur 15:Gennemsnitlig deekning (%) efter en udgivelse af hver titel for
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Til sammenligning er andelen af mandlige magasinlaesere faldet, men dog kun 4 procentpoint over
for kvindernes 7 procentpoint. | den sammenhang er imidlertid veesentligt at bemeerke, at en starre
andel af de magasiner, der i perioden er ophert med at udkomme, i sit indhold var malrettet primeert
til kvinder.

4.1.2 Lesernes uddannelse

Der er mindre variation i andelen af de forskellige uddannelsesgrupper, der laeser kebte magasiner,
end iandelen, der Taeser ugeblade. Hos magasinlaserne er andelen af de gymnasialt uddannede, der
leeser kobte magasiner 27 %, mens det gaelder for 33 % blandt dem med en videregdende uddan-
nelse. De 6 procentpoint forskel mellem de to grupper udger det sterste udsving blandt magasinlae-
serne. For ugebladslaeserne er udsvingene lidt stoerre. Her er det for eksempel 16 % af dem med en
gymnasial uddannelse, der laeser ugeblade, mens det gaelder for 30 % af de folkeskoleuddannede,
hvilket svarer til en variation p& 14 procentpoint.

De gymnasieuddannede er s8ledes den gruppe, der har den laveste andel af ugebladsleesere og den
laveste andel af magasinleesere.

Ser man pé de seneste to a8rs udvikling, er der sket et fald i andelen, der Taeser ugeblade, p& 6 pro-
centpoint blandt de folkeskoleuddannede og et fald pa 3 procentpoint blandt personer med en gym-
nasieuddannelse. Bade blandt de erhvervsuddannede og de med en videregdende uddannelse er
andelen, der Taeser ugeblade, faldet med 2 procentpoint.

Ligesom for ugebladslaserne er faldet i andelen af magasinlaesere storst hos de folkeskoleuddan-
nede med et fald pd 8 procentpoint. Dernaest folger personer med en videregdende uddannelse med
et fald pa 6 procentpoint. Andelen af de gymnasieuddannede, der Taeser magasiner, er faldet med 5
procentpoint, mens det mindste fald i andelen, der Ta&eser magasiner, er blandt erhvervsuddannede
med et fald pd 3 procentpoint.
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Figur 16: Gennemsnitlig deekning (%) efter en udgivelse af hver titel for henholdsvis ugeblade og kebte magasi-
ner, fordelt p8 uddannelse. 2021-2023
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4.1.3 Leesernes geografi

Nar man ser p8 andelen af leesere til de kebte magasiner og ugeblade i de respektive regioner, er
forskellene relativt smé. Andelen af leesere af de kebte magasiner er T1idt hejere i region Hovedsta-
den (32 %) end i region Nordjylland (29 %).

Andelen af ugebladsleaesere er modsat de kebte magasiner mindst i region Hovedstaden (20 %),
mens andelen er hejest i region Syddanmark (25 %) og neesten tilsvarende i region Sjaelland (24 %).
For laesningen af ugebladene er der 5 procentpoint i forskel mellem den mindst og mest Taesende
region, mens der for magasinerne er 3 procentpoint i variation mellem regionerne.

Andelen af ugebladslaesere er faldet i samtlige regioner mellem 2021 og 2023, dog mest i region
Sjeelland og Nordjylland, der har oplevet fald pa 4 procentpoint. Herefter foelger region Midtjylland og
region Syddanmark med et fald p& 3 procentpoint. Hovedstaden, som er den region med den mindste
andel af leesere, er sdledes 0gsa den region der fra 2021 ti1 2023 er faldet mindst, nemlig 2 procent-
point.

Andelen af magasinlaesere i de fem regioner er faldet en smule mere, end andelen af ugebladslae-
sere er. For b8de Hovedstaden og Sjeelland og Midtjylland er andelen, der Teeser kebte magasiner,
faldet med 6 procentpoint, mens andelen i region Syddanmark og Nordjylland er faldet med 5 pro-
centpoint.

| sammenligningen i udviklingen fra 2021 til 2023 mellem ugebladenes daekning og magasinernes
deekning er det veerd at bemeerke, at der i perioden er langt flere magasintitler, der ikke leengere
udgives end det er tilfeeldet i gruppen af ugeblade, hvor det alene er én titel, der er ophert med at
udkomme.
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Figur 17: Gennemsnitlig deekning (%) efter en udgivelse af hver titel for henholdsvis ugeblade og kebte magasi-
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MAGASINER 0G UGEBLADE PA
FLERE PLATFORME 2016-2023

Den nedadgédende udvikling, der har veeret for de fleste af udgivelsestyperne siden 2013, skal ses i
lyset af den lebende digitalisering af mediebrugen. Ligesom de fleste andre medietyper er en stor
del af magasinerne og ugebladene sdledes 0gséa til stede pa de digitale platforme, og der er labende
flere udgivelser, som helt fravaelger printudgaven til fordel for en ren digital tilstedeveerelse. Siden
2021 er f.eks. Vi Unge overg8et til alene at veere et digitalt univers, ligesom Costume og Woman er
blevet samlet i et digitalt univers under woman.dk. Yderligere er Femina overgdet til at vaere et rent
digitalt medie med opheret af mediets printudgave i starten af 2024.

For udgivelserne fra de tre store bladhuse er der vaesentlige forskelle p8, hvordan udgivelserne er
til stede online. Det er eksempelvis ikke alle udgivelser, der har deres eget selvsteendige website.
Aller Media og Story House Egmont samler sdledes flere af deres udgivelser i faelles digitale univer-
ser. For Aller Media geelder det eksempelvis sitet femina.dk, der bade deekker over ugebladene Fe-
mina og Sendag (Sendag har sin egen url, hvor mediet overordnet kan tilgds, men klikkes der pé&
artikler, ledes leeseren over pd femina.dk). Ligeledes har Story House Egmont samlet de fleste af
sine udgivelser pa sitet alt.dk, hvor trafik fra hjemmet.dk, eurowoman.dk og voresboern.dk samles.

Faelles for de fleste af websitene er dog, at indholdet er frit tilgaengeligt for brugerne. En opgorelse
viser s8ledes, at det indtil videre er de feerreste udgivelser fra de tre store bladhuse, der tilbyder
digitale abonnementer, altsd hvor brugerne vil blive medt med krav om betaling for brug af hjem-
mesiderne. Det drejer sig om henholdsvis Euroman fra Story House Egmont og ITlustreret Videnskab,
Gor det selv og Historie fra Bonnier Publications. De tre store bladhuse tilbyder alle tjenester, der
gennem abonnementer giver adgang til b8de danske og udenlandske e-magasiner (henholdsvis
Pling, Flipp og Wype). Brugen af disse tjenester er imidlertid begraenset. Kun én af tjenesterne males
ilndex Danmark/Gallup grundet deres begraensede udbredelse. | 2023 brugte knapt 1 % af danskerne
PTing, som er den mest udbredte af de tre tjenester.

| rapporten Mediernes udvikling i Danmark - Magasiner og Ugeblade 2021 var der medtaget tal fra
Dansk Online Index (DOI) 2016-2019 for at give et indblik i magasinernes og ugebladenes digitale
udvikling. | dele af 2020 og 2021 har malingen veeret midlertidigt suspenderet grundet udfordringer
med en ensartethed i anvendelsen af samtykkebokse p& de mélte hjemmesider, hvorfor det ikke er
muligt at f& data fra 2020 og 2021, som daekker hele de p&gaeldende &r for alle hjemmesiderne®.

| 2020 skiftede malingen leverander fra Kantar Media til Gemius, hvorfor der er metodemaessige a&n-
dringer i maden, malingen er foretaget pad. Desuden er universet for malingen andret fra 7 ar eller
derover ti1 15 ar eller derover, hvorfor tallene i denne rapport skifter univers fra 2016 til 2023. Grundet
skiftet er det ikke muligt at genberegne tallene for 2016-2019 til samme univers for tallene fra
2020-2023. Tallene fra 2016 er imidlertid medtaget i rapporten, da disse er beregnet pa 12 ar eller
derover, hvorfor forskellen for de fleste af de malte websites vurderes at veere minimal.

| forbindelse med skiftet af leverander er en reekke websites desuden udgadet af malingen. For denne
rapports indhold gaelder det fortrinsvis websites ejet af Bonnier Publications. S&ledes indgéar f.eks.
woman.dk, iform.dk, bobedre.dk samt 6 andre websites ikke Taengere i malingen. Et af disse websi-
tes, illvid.dk, er i 2023 vendt tilbage til m&lingen, ligesom idenyt.dk er meldt til fra 2023.

Det er i den forbindelse vaesentligt at veere opmeerksom p4g, at det primeaert er ugeblads-/magasin-
sites fra de to bladhuse Aller Media og Story House Egmont, der bliver maTt i Dansk Online Index. Det
folgende afsnit daekker derfor primeert sites fra de kebte magasiner og ugeblade samt et par en-
kelte udgivelser fra de evrige udgivelsestyper. Afsnittet daekker som udgangspunkt alene de sites,

9 Jf. Nu 8bner Toplisterne igen
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der er knyttet til en af de trykte udgivelser, som indgér i de forudgdende analyser. En oversigt over
websites i analysen kan ses pa s. 37.

5.1 Brug af udgivelsernes sites fra 2016-2023

Bemeerk: | det folgende belyses antallet af gennemsnitlige ugentlige brugere pa udgivelsernes
websites. Der bliver dermed ikke taget hejde for, at udgivelserne har forskellige udgivelsesfre-
kvenser pa print. Derudover repreesenterer tallene for perioden 2016-2019 de danske internetbru-
gere i alderen 12 ar og derover og fra 2020-2023 de danske internetbrugere i alderen 15 &r og
derover.

Ser man pa de storste sites i 2023 malt pd antallet af ugentlige brugere, er de tre storste
seoghoer.dk, billedbladet.dk og herognu.dk.

Seoghoer.dk har gennemsnitligt 850.000 ugentlige brugere. Antallet af brugere er imidlertid med et
fald p& 33 % faldet betragteligt fra 2022 til 2023. En veesentlig del af forklaringen p8 faldet i antal
brugere er en andring i m&den, Facebook henviser brugere til de p&gaeldende websites10,

Efter seoghoer.dk felger billedbladet.dk, deri 2023 i gennemsnit har 763.000 ugentlige brugere, hvil-
ket er et fald p& 177.000 siden 2022, hvor sitet i gennemsnit havde 940.000 ugentlige brugere - et
fald p8 19 %. Dette er en noget mindre tilbagegang sammenlignet med seoghoer.dk.

Herognu.dk udger det sidste website p8 top-3-listen med 395.000 ugentlige brugere, hvilket sam-
menlignet med 2022 svarer til et fald pad 18 % og dermed 87.000 feerre ugentlige brugere. Det er vaerd
at bemeaerke, at herognu.dk sdledes skubber alt.dk, som er Story House Egmonts faellessite for en
reekke af bladhusets udgivelser, ud af top-3 for ferste gang.

Samvirke, som er den trykte udgivelse i analysen, der har klart flest Taesere pr. udgave, har pé sit site
i gennemsnit 90.000 ugentlige brugere i 2023. Samvirke.dk er sdledes pa en 11. plads blandt de
malte sites. Samvirke.dk har over en 8rraekke haft sivende brugertal og har, modsat en raekke af de
andre medier pa toplisten, fortsat et hejt antal printlaesere (se i ovrigt figur 1).

De fleste af websitene har faet flere brugere fra 2016 ti1 2019 og igen fra 2021 ti1 2022; dog oplever
alle websites i top 5 fald i antallet af brugere fra 2022 til 2023. Ud over de tre forste som omtalt
ovenfor, udgeres resten af top 5 af alt.dk med 387.000 ugentlige brugere (en tilbagegang pa 105.000
brugere siden 2022, hvilket svarer til 21 %) og femina.dk med 315.000 ugentlige brugere (en tilbage-
gang p8 127.000 brugere siden 2022, hvilket svarer til 29 %).

Fra 2022 ti1 2023 er der imidlertid ogs8 5 websites, der stiger i antal brugere. Den storste stigning
findes hos udeoghjemme.dk, der stiger med 20.000 ugentlige brugere, svarende til 21 %. Dernaest
stiger spisbedre.dk med 15.000 ugentlige brugere, euroman.dk med 11.000 ugentlige brugere og fa-
miliejournal.dk og isabellas.dk begge med 13.000 ugentlige brugere, hvilket svarer til stigninger p8
hhv. 21 %, 19 %, 27 % 09 34 %.

Den sterste tilbagegang findes for viunge.dk, der siden 2022 har mistet 68 %! af sine ugentlige
brugere og dermed ender med 17.000 ugentlige brugere for 2023 i sammenligning med 55.0001 2022.
Rret forinden oplevede sitet derimod stor fremgang fra 25.000 ugentlige brugere 1 2021 til de 55.000
brugere aret efter.

Sammenlignes de ugentlige brugertal for 2023 med 2016 er det tydeligt, at der generelt er kommet
langt mere trafik til digital Teesning. Dog er det veerd at bemaerke, at udvalgte af de pdgaeldende
websites over tid er blevet sammenlagt med andre websites, hvorfor sammenligningerne ikke altid

10 https://mediawatch.dk/Medienyt/Aviser/article16908630.ece
17 Baseret p& ikke-afrundede brugertal.
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giver det helt praecise billede p& udviklingen. Dette gaelder blandt andet alt.dk og herognu.dk. Uag-
tet dette forhold er der imidlertid ikke tvivl om den sterre trafik til de pdgaeldende websites.

Figur 18: Gennemsnitligt antal ugentlige brugere i 1.000 for 16 ugeblad- og magasinsites malt pa ugentlige bru-
gere. 2016-2023
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Note: * idenyt.dk er med fra uge 22, 2023, ** illvid.dk er med igen fra uge 23, 2023, efter at have veeret udgéet i 2020, 2021 og
2022, *** landbrugsavisen.dk er kun med de sidste 3 uger af 2023. **** Frem til 2017 er sitet malt som herognu.dk, fra 2017 til
2019 som realityportalen.dk og fra 2020 igen som herognu.dk.

Fraveeret af en lang raekke af Bonnier Publications’ websites gor det vanskeligt at danne et mere
fuldsteendigt billede af magasiners website-brugere. S8ledes er der alene 16 titler at beskrive ud-
viklingen for i 2023, hvor det i den tidligere rapport var muligt at lave en top 20.

Det ma forventes, at denne Tiste fremover vil indeholde faerre medier, i takt med at flere trykte me-
dier opherer med at udkomme. F.eks. udkommer femina.dk og viunge.dk ikke leengere pé print, lige-
som det afventes, hvorndr en ny dansk udgiver af Elle matte have magasinet tilbage pa markedet.
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Figur 19: Udviklingen i gennemsnitligt antal ugentlige brugere i 1.000 og i % for websites malt p& ugentlige bru-
gere. 2022-2023
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METODE

Analysen af magasiner og ugeblade er som udgangspunkt baseret pa de officielle leesertal, som
indsamles af Kantar Gallup i malingen Index Danmark/Gallup. Desuden suppleret med tal for brugen
af udgivelsernes websites fra Dansk Online Index. | det felgende uddybes indsamlingsmetoden bag
Index Danmark/Gallup og Dansk Online Index samt analysens vaesentligste af- og begraensninger.

6.1 Index Danmark/Gallup

Index Danmark/Gallup er en spergeskemaundersogelse, der gennemfares af Kantar Media for de
trykte medier og reklamebranchen. Det er primart mélgrupper og forbrugsmenstre inden for de
trykte medier (inklusive e-udgaven), der underseges. Sekundaert indeholder Index Danmark/Gallup i
en vis udstraekning ogsa oplysninger om anden mediebrug, herunderinternet, radio, podcast, sociale
medier, outdoor og tv. Index Danmark/Gallup indeholder desuden information om danskernes for-
brug, adfeerd, indkeb, kendskab og loyalitet over for Tangvarige eller kortvarige produkter/meerker
samt Kantar Medias segmenteringsveerktejer, Gallup Kompas, 0.C.E.A.N. personlighedstyper og Bee-
redygtighed.

Index Danmark/Gallup blev i sin nuveerende form etableret i 1996. Index Danmark/Gallups univers er
danskere fra 12 8r og opefter og indeholder blandt andet informationer om laesertal for aviser og
andre trykte medier. Fra og med 2017 indgar leesere af mediernes e-udgaver desuden i laesertallene.
Herudover indsamles tal for respondenternes egen vurdering af tidsforbrug pa internettet samt so-
gevaner og brugen af e-handel og IT generelt.

Index Danmark/Gallup bygger pa ca. 25.000 telefoninterview samt 22.000 webinterview arligt og er
til og med 1. halvar 2019 gennemfort med et indledende CATI-telefoninterview efterfulgt af enten
et webbaseret eller postalt selvudfyldelsesskema, der afdeekker omrdder som demografi, geografi
og forbruget af trykte medier.

Fra og med 1. juli 2019 har der veeret en reekke aendringer i dataindsamlingen. Blandt andet er mu-
ligheden for at besvare selvudfyldelsesskemaet i et postalt papirskema bortfaldet, sdledes at selv-
udfyldelsesskemaet nu alene er webbaseret. Som folge af den &ndrede dataindsamling er der pé
data indsamlet fra og med 2. halvar 2019 implementeret en ny vejning af de indsamlede data. An-
tallet af interviews i den indledende CATI-fase er desuden reduceret med 5.000 interviews per ar, til
gengald er der tilstreebt en bedre geografisk fordeling af de grundlaeggende interviews. Derudover
har der veeret en indholdsmaessig opdatering af spergeskemaerne.

12020 er derimplementeret nye formater til det webbaserede selvudfyldelsesskema. Disse formater
er tilpasset den device, respondenten vaelger at benytte til sin besvarelse, séledes at funktionali-
teten pd hhv. computere, iPads og mobiltelefoner udnyttes til bedre besvarelse for respondenterne.
Dette betyder ogs8, at respondenterne kan modtage link til skemaet p& sin mobiltelefon s&fremt
respondenten ikke har eller kan oplyse en e-mail adresse. Disse tiltag har minimeret frafaldet i
blandt de rekrutterede deltagere.

For yderligere information henvises til pressemeddelelsen om a&ndringen.

| sammensaetningen af Index Danmark/Gallup-universet tilstraebes en hej grad af repraesentativi-
tet. For interviewene inddeles Danmark i geografiske strata, som svarer til en andel af den danske
befolkning. Efter interviewene vejes de indsamlede data pad geografi, ken, alder og antal personer i
husstanden, s& interviewene er repraesentative for den danske befolkning. Fra 2. halvar 2019 er data
om magasiner og ugeblade overgdet til udelukkende at veere baseret pd webudfyldte spergeske-
maer, hvilket potentielt kan have indvirkning pa leesertallene.

Til at beregne leesertallene i Index Danmark/Gallup anvendes en kombination af to forskellige ma-
der at méle leesning p&: frekvenstal og periodetal. Kriteriet for leeserkontakt er minimum to minut-
ters sanseposition, hvor sanseposition i praksis angiver, om respondenten har laest eller set i det
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pageeldende medie mindst 2 minutter. Frekvenstallene baserer sig pd spergsmal om, hvor ofte man
selv vurderer, at man laeser den givne udgivelse. Periodetal er baseret p8 spergsmal om laeserkon-
takt set i forhold til bladets udgivelsesfrekvens. De to typer tal giver tilsammen Taesertallet.

Laesertal siger overordnet noget om hyppighed og daekning, altsé hvor ofte respondenter er i kontakt
med det pdgeeldende medie. Tallene siger derimod ikke noget om, hvor meget af den enkelte udgave
af et trykt medie, der Taeses, i hvilken kontekst det 1aeses, eller hvor grundig denne Tasning er.

Det er ikke alle, der er fuldt bevidste om, hvor mange trykte medier de konsumerer, og hvor ofte de
gor det. Laesertallene er derfor i et vist omfang preeget af selvopfattede vaner og/eller ansker om
prestige (kulturel positionering). Dette betyder, at de beskrevne laesertal i en vis grad er en m8aling
af respondenternes selvopfattede medieforbrug. Der er dog ikke nedvendigvis nogen vaesentlig for-
skel p8 det reelle medieforbrug og det selvopfattede medieforbrug.

Derudover er det ikke alle danskere, der ensker at deltage i denne slags undersoegelser. For nogle af
de befolkningsgrupper, der er sveere at rekruttere, vejes data en smule op for at ege deres tyngde i
det samlede billede, s8 den modsvarer deres tyngde ude i befolkningen. Der kan Teeses mere om de
anvendte metoder i rapporten Mediernes udvikling i Danmark - Metode pa Kulturministeriets hjem-
meside.

6.2 Af- og begraensninger

Formalet med analysen er at undersege danskernes brug af magasiner og ugeblade. Iseer magasi-
nerne er imidlertid et begreb, der deekker over meget forskelligartede udgivelser. Derfor er der en
reekke af- og begraensninger, som er vigtige at vaere opmaerksom pa i forbindelse med analysen.

Overordnet set beskriver analysen periodiske udgivelser, som udkommer med en fast udgivelses-
frekvens, og som ikke er deciderede nyheds- og aktualitetsmedier. Derfor medtages enkeltstdende
udgivelser, samt dagblade og ugeaviser ikke i analysen. Dagblade og ugeaviser behandles derimod
irapporterne om Skrevne nyhedsmedier. Samtidig er det veesentligt at vaere opmeerksom p3a, at dag-
bladenes magasinlignende udgivelser heller ikke medtages i analysen, da disse udkommer som en
del af selve dagbladet. Det betyder eksempelvis, at Barsens magasin Pleasure ikke er en del af ana-
lysen.

Derudover er det desuden vigtigt at veere opmeaerksom p8, at udgivelserne i analysen langt fra er
udtemmende for markedet. Det skyldes, at det kun er et udsnit af udgivelserne, der er en del af
malingerne iIndex Danmark/Gallup, da ikke alle titler vaelger at f& malt deres leesertal. Eksempelvis
bliver hverken Forbrugerr@det Teenks medlemsmagasin eller DMs Akademikerbladet mé&lt i Index
Danmark/Gallup i 2023. Analysen giver dermed ikke et samlet billede af markedet, men kan i stedet
bruges som en indikation p&, hvordan det stér til for ugebladene og magasinerne. Derfor skal sam-
menligninger pé tveers af de forskellige udgivelsestyper ligeledes foretages med et vist forbehold,
da der er forskel p8d, hvor godt de forskellige typer er repraesenteret i malingen.

Udgivelserne kan generelt set inddeles i tre forskellige hovedtyper, som til dels afhanger af deres
udgivelsesfrekvens og til dels af deres malgruppe. Typerne kan endvidere opdeles i en reekke under-
typer, som afhaenger af deres indhold og afsendere.

Kulturministeriet / Magasiner og ugeblade Side 33 af 40


https://mediernesudvikling.kum.dk/2021/skrevne-nyhedsmedier/

Tabel 2: Beskrivelser af de forskellige udgivelsestyper

Inddelinger Beskrivelser

Ugebladene er iseer karakteriseret ved deres udgivelsesfrekvens. Ugebladene er ugentlige udgi-
velser, som ikke er ugeaviser, da de ikke har samme fokus pd nyheds- og aktualitetsstof eller
bestemte geografiske omrader. Ugeblade er eksempelvis Hiemmet og Se og Har.

Ugeblade kan opdeles i undertyper, som afheaenger af deres indhold:

. Billedugeblade, der primeaert byder pa stof om de kendte fra medier og kongehuset. | denne
kategori indgar ogsa tv-bladet 7 TV dage, der foruden en stor tv-guide bestar af indhold om
Ugeblade de kendte. Eksempelvis Billed-Bladet og Her & Nu.

. Familieugeblade, der primeert koncentrerer sig om det hjemlige, med praktiske rad, mad-
opskrifter, brevkasser, reportager og interviews. Eksempelvis Hjiemmet og Familie Journal.

. Kvindeugeblade, der beskaftiger sig med mode og varer til kroppen, boligen og kulturen.
Eksempelvis Sendag og ALT for damerne.

. Bern- & ungeugeblade, deekker i denne sammenhang kun over Anders And & Co., som er et
tegneserieugeblad.

De kommercielle magasiner er kendetegnet ved, at de udkommer sjeeldnere end ugentligt, lige-
som deres malgruppe ikke er afgraenset af tilhersforhold til bestemte foreninger, organisationer
eller brancher. Kommercielle magasiner er dermed primeert mélrettet almindelige forbrugere. Der-
udover har de ikke samme fokus p& nyheder og aktualitet, som dagblade og ugeaviserne.

De kommercielle magasiner kan endvidere opdeles i underkategorier, som afhanger af deres af-

Kommercielle magasiner sendere:

. Kebte magasiner, som udgives af traditionelle bladhuse sdsom Story House Egmont, Bon-
nier Publications og Aller Media. Kaldes ogsa ofte for m8nedsmagasiner og kan kebes i 1os-
salg eller abonnement. Eksempelvis Euroman, Spis Bedre og | Form.

. Kunde- og gratismagasiner, som typisk udgives af virksomheder, der ikke er medievirksom-
heder. Det kan eksempelvis veere DSB, der udgiver magasinet Ud & Se.

Medlemsmagasinerne er primeert karakteriseret ved deres méalgruppe, idet de har et mere af-
graenset publikum end de evrige to typer. Medlemsmagasinerne er dermed rettet mod medlem-
mer af forskellige foreninger/organisationer eller af bestemte brancher.

Medlemsmagasinerne kan ligeledes opdeles i tre undertyper, som haenger sammen med deres
afsendere:

. Fagforeningsblade, som udgives af de forskellige fagforeninger til deres medlemmer. Ek-

Medlemsmagasiner sempelvis Barn & Unge fra BUPL eller djefBladet fra Djof.

. Forenings- og organisationsblade, som udgives til medlemmer af en bestemt forening/or-
ganisation, som ikke er en fagforening. Eksempelvis Motor fra FDM og Natur & Milje fra Dan-
marks Naturfredningsforening.

. Branchespecifikke blade, som er henvendt til virksomheder og professionelle i bestemte
brancher. De branchespecifikke blade udgives af professionelle medievirksomheder, sdsom
Nordiske Medier. Eksempelvis Dagens Medicin og Transportmagasinet.

Da analysen behandler nogle forholdsvist forskelligartede udgivelser, er det veesentligt at be-
meerke, at de Tigeledes har forskellige udgivelsesfrekvenser. Nar leesertallene for de forskellige ud-
givelser angives i analysen, er de derfor et udtryk for, hvor mange leesere der gennemsnitligt er til
én enkelt udgave, uafthaengigt af udgivelsesfrekvensen. Laesertallene tager derfor ikke hejde for, at
ugebladene eksempelvis udkommer langt flere gange i lebet af et &r end de forskellige magasiner.
Dermed er Taesertallene ikke et udtryk for, hvor mange laesere udgivelserne akkumulerer hen over en
bestemt periode. Nar udgivelserne samles i de forskellige overordnede typer, er laesertallet dog et
akkumuleret tal for, hvor mange leesere den givne udgivelsestype samlet set er i kontakt med efter
én udgave af hver af udgivelserne. Selvom en laeser er i kontakt med flere af udgivelserne, vil denne
her kun taelle med én enkelt gang. Dermed fjernes dobbeltdaekningen, nér udgivelserne undersoges
pa et overordnet plan.

6.2.1 Udgivelser i analysen

Der arbejdes i analysen ba&de pad enkeltudgivelsesniveau og med en raekke overordnede typer. De
folgende tabeller angiver de udgivelser, der er inddraget i analysen fordelt pd udgiver og type.
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Nogle af udgivelserne var med i malingen i 2013, men er sidenhen ophert, hvorfor de ikke indgar i
tallene for 2021-2023, Tligesom nogle forst er kommet til efter 2013. Foruden de opherte udgivelser
er der desuden en raekke udgivelser, som er udg8et af Index Danmark/Gallup, men som fortsat eksi-
sterer. Disse er ikke medtaget i analysen, da de ville skabe et misvisende billede af udviklingen.
Denne rapport er derfor heller ikke direkte sammenligneligt med rapporten fra 2021, da der i 2023
ligeledes er udgivelser, der er udgaet af Index Danmark/Gallup, men som fortsat eksisterer. Disse
udgivelser er derfor ogsa fjernet fra analysen, sé et eventuelt fald i Taesertal for de forskellige udgi-
velsestyper ikke bliver uforholdsmaessigt stort.

Tabel 3: Oversigt over ugeblade fra 2013-2023

Type Udgiver

Enkeltmedier i gruppen

Aller Media
Billedugeblade
Story House Egmont

Aller Media
Familieugeblade
Story House Egmont

Aller Media
Kvindeugeblade
Story House Egmont

Barne- og unge-

ugeblade Story House Egmont

Billed-Bladet, Se og Her, 7 TV dage, Kig Ind (ophert)
Her og Nu

Familie Journal, Ude og Hijemme

Hjemmet

Femina (ophert'?), Sendag

ALT for damerne, Hendes Verden

Anders And & Co.

Tabel 4: Oversigt over kommercielle magasiner fra 2013-2023

Type Udgiver

Enkeltmedier i gruppen

Bonnier Publications

Aller Media
Kebte magasiner

Story House Egmont

Qvrige

Kunde- og gratis-

magasiner lkke-medievirksomheder

Aktiv Treening (ophert), Bil Magasinet, Bo Bedre, Bolig Magasinet, Costume (op-
hert), digitalfoto, Ger Det Selv, Historie, | Form, IMustreret Videnskab, Komputer
for Alle, M! (ophert), Magasinet Liv, National Geographic Danmark (ophert), Woman
(ophert)

Alt om Haven (ophert), Antik & Auktion, Elle (ophert3), Isabellas, Mad! (ophert),
Mad & Bolig (ophert), Modemagasinet IN (ophart), Psykologi, Q (ophart), Royal (op-
hert), Spis Bedre, Tidens Kvinder (ophart), Vi Unge (ophart), Vi Unge Story (ophart)

Basserne, BoligLiv, Euroman, Eurowoman, Fit Living, Gastro, Goal, Gravid (ophert),
Hjemmets Bedste MAD, Jumbobog, RUM Interier Design, Vores Born

Auto Bild Bilen (ophert), B&dnyt (ophert), Cover (ophert), Helse, Jagt, Vildt & Vaben
(ophaert), Mad & Venner (ophert), Penge & Privatekonomi (ophert), Smag & Behag
(ophaert), Vi med Hund (ophart)

Audi Magazine (males ikke langere), Frikvarter (ophert), idenyt, kino.dk (ophert),
Kuler (ophert), LIME (ophert), Magasinet Mor (ophert), Mercedesmagasin (ophart),
Sken (ophert), Soundvenue (ophert), Ud & Se, Where2Go (ophort)

12 Mediets laesertal er ikke offentliggjort for 2023, idet mediet p8 tidspunktet ikke la&engere var i markedet.
3 Elle er udgéet midlertidigt af mélingen idet mediet genopstér hos et andet mediehus i 2024.
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Tabel5: Oversigt over medlemsmagasiner fra 2013-2023

Type Enkeltmedier i gruppen

Barn & Unge, djefBladet, Fagbladet FOA, Finans (mé&les ikke leengere pga. for fa udgivelser), Folkeskolen, HK
Kommunalbladet, InBusiness (ophert), Akademikerbladet (males ikke laengere), Sygeplejersken, Ugeskrift
for Teeger

Fagforenings-
blade

Farenings- og . . . - .
organisations- Beboerbladet (ophert), DI Business (m8les ikke leengere), Haven, Hjertenyt (ophaert), Idreetsliv (ikke med i

blade 2013 - ophert), Magasinet Jeeger, LedSager, Motor, Natur & Milje, Samvirke, Sejler (ophert), £1dre Sagen

Dagens Medicin, Dagligvarehandlen (tidligere Dansk Handelsblad) (ophert), Danske Kommuner (ophert),
Brancheblade Jern & Maskinindustrien, Kommunen (ophert), Mester Tidende, Motor-magasinet, Transportmagasinet, Land-
brugsAvisen

6.3 Dansk Online Index

Som supplement til analysen af de danske magasiner og ugeblades lasertal blev brugen af deres
websites belyst i seneste udgave af analysen. Analysen af websites var baseret p8 Dansk Online
Index (DOI), som er den officielle m8ling af danskernes brug af internettet via desktop, mobil og
tablet, og giver bade et billede af den danske internettrafik og et indblik i danskernes brug af ud-
valgte internetsider i Danmark.

Dansk Online Index blev fra 2016 til 2019 leveret af Kantar Gallup p& vegne af Danske Medier Re-
search. Fra 2020 og frem varetages malingen af Gemius. P& grund af tekniske udfordringer i forbin-
delse med den nye cookie-forordning var malingen midlertidigt suspenderet i en stor del af 2020 og
dele af 2021, hvorfor det ikke var muligt at f& data fra 2020. 2021 er opgjort p& baggrund af dele af
aret med enkelte uger, der ikke indgér i malingen. Pr. 1. juni 2021 har malingen kort igen4.

Fra og med 2020 indsamles der alene brugertal for befolkningen 15 ar eller derover. Det vil sige, at
nar brugertallene sammenlignes med perioden 2016-2019, er universet for 2016-2019 baseret pa
befolkningen 7 &r eller derover. Det er ikke la&engere muligt at foretage kaersler pd perioden, hvorfor
sammenligning p& enslydende univers ikke er muligt for brugertallene. Da der imidlertid er tale om
brugergrupper for de fleste af websites med en mélgruppe over 12 &r (med undtagelse af viunge.dk),
kan sammenligningen foretages, dog med visse forbehold.

Det eriden forbindelse vaesentligt at vaere opmaerksom p4&, at det ikke er alle danske websites, der
blev malt i DOI. Hvad angdr magasiner og ugeblade, var det primeaert websites fra de tre store blad-
huse, Aller Media, Story House Egmont og indtil 2020 ogs8 Bonnier Publications >, der blev malt, samt
et par enkelte andre som eksempelvis samvirke.dk.

Af den grund er det primeert brugen af sites fra to af de tre store bladhuse, der bliver belyst i afsnit-
tet. | den forbindelse bliver der alene taget udgangspunkt i de sites, som er knyttet til en af de trykte
udgivelser, der er en del af analysen.

En detaljeret metodebeskrivelse for Kantar Gallup Dansk Online Index er tilgaengelig her.

En detaljeret metodebeskrivelse for Gemius Dansk Online Index er tilgaengelig her.

Nedenstdende tabel opsummerer de sites, der indgar i analysen.

14 Jf. Nu 8bner Toplisterne igen
15 Af Bonnier Publications websites m8les kun idenyt.dk og illvid.dk i Dansk Online Index i 2023.
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https://danskonlineindex.dk/wp-content/uploads/2018/04/Metodebeskrivelse-23-02-2018.pdf
https://danskonlineindex.dk/definitioner/metodebeskrivelse/
https://danskonlineindex.dk/wp-content/uploads/2021/06/DMR-aabner-toplisterne.pdf

Tabel 6: Oversigt over websites i Dansk Online Index fra 2016-2023

Udgiver Sites i gruppen

Aktivtraening.dk (ophert), altomhistorie.dk (ophert), bilmagasinet.dk (males ikke), bobedre.dk (males
ikke), boligmagasinet.dk (ophert), costume.dk (ophaert), digitalfoto.dk (males ikke), goerdetselv.dk (ma-
les ikke), historienet.dk (mé&les ikke), iform.dk (males ikke), illvid.dk, komputer.dk (m&les ikke), magasi-
netliv.dk (ophert), nationalgeographic.dk (ophert) , woman.dk (méales ikke)

Bonnier Publications

Billedbladet.dk, elle.dk, familiejournal.dk, femina.dk, in.dk (ophert), madogbolig.dk (ophert - obs har ikke
en printudgave langere), magasinetmad.dk (ophert), mainlifestyle.dk (ophert), seoghoer.dk, smag-be-
hag.dk (ophert), soendag.dk (ophaert), spisbedre.dk, udeoghjemme.dk, viunge.dk (obs har ikke en printud-
gave laengere)

Aller Media

Alt.dk, euroman.dk, eurowoman.dk (ophert), goal.dk (ophert), herognu.dk, realityportalen.dk (ophert - er-

Story House Egmont stattet af herognu.dk), voresborn.dk (ophert)

Ovrige Dhblad.dk (m&les ikke), markedsforing.dk (mé&les ikke), samvirke.dk
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7 BRUG AF DATA OG RESULTATER

Alle rettigheder til de anvendte data tilherer originalkilderne/dataleverandarerne.

Ved enhver brug af data skal originalkilden (f. eks. Index Danmark/Gallup (og base)) samt Kulturmi-
nisteriet oplyses. Videresalg eller anden kommerciel udnyttelse/anvendelse af data er ikke tilladt
inogen form.
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