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INTRODUKTION

Rapporten om Radio og podcast er struktureret p& folgende made:

e Hovedresultater
Preesentation af hovedresultaterne med oversigtsgrafikker og kort ledsagende tekst.

e Lyd pa flere platforme
Afsnittet saetter indledningsvist brugen af radio og podcasts overfor hinanden.

e Danskernes lyttevaner
Afsnittet beskriver danskernes lytning til henholdsvis radio og podcasts i 2023 med nedbryd-
ninger pa forskellige befolkningsgrupper. Afsnittet beskriver desuden udviklingen over tid i
brugen af de to medier.

e Kanaler og indhold
Afsnittet beskriver de mest lyttede radiokanalers andel af radiolytningen, samt de mest lyt-
tede podcasts i 2023. Afsnittet beskriver desuden brugen af henholdsvis public service- og
kommerciel radio.

e Platforme
Afsnittet belyser, hvilke platforme befolkningen anvender til at lytte til henholdsvis radio og
podcasts.

e Metode
Hvordan indsamles data, hvad herer til i de forskellige grupper af radiokanaler m.v.

e Brug af data og resultater
Hvad ma du som bruger gere med data, og hvad skal du oplyse i den forbindelse. Vigtigt at
leese, hvis du vil benytte data.

Der eksisterer ikke én samlet maling af brugen af radio og podcast i Danmark. Derfor er rapporten
om radio og podcast baseret pa flere forskellige kilder. Brugen af forskellige kilder medfarer, at po-
pulationen i tabeller, figurer og analyser skifter i lebet af rapporten. Kilde og population fremgar af
figurerne.

Afsnittene om radio er baseret p8 Kantar Gallups Radio-Meter, som er den officielle brancheaner-
kendte maling af radiolytning i Danmark. Radio-Meter malte i 2023 radiolytningen elektronisk ved
brug af en PPM (se metodeafsnit 7.1 for beskrivelse) blandt den danske befolkning i alderen 12 ar og
derover pa bade FM, DAB/DAB+, internet og kabel. Tidsforskudt lytning er ikke en del af malingen. Det
vurderes imidlertid, at den tidsforskudte lytning ikke er af vaesentligt omfang.

Afsnittet om podcast er primeert baseret pa Kantar Gallup Lokalradio Index, som blandt andet méaler
brugen af podcast i den danske befolkning i alderen 12 &r og derover. Hvor det er relevant, suppleres
med data fra Kantar Gallups Life-undersegelse, som dog kun maler brugen af podcasts blandt dan-
skere i alderen 15-75 &r, som benytter internettet. B&de Lokalradio Indexet og Life-undersegelsen er
sporgeskemaundersegelser og derfor baseret pa respondenternes egne estimater af deres podcast-
brug.

Yderligere information om kilder og metode kan findes i metodeafsnittet.
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ORDFORKLARING

Lyttetid
Lyttetid omfatter den gennemsnitlige daglige tid i minutter brugt pa radio i m8lgruppen.

Dakning (reach)

Deekning er et akkumuleret tal for, hvor mange lyttere den eller de givne kanaler har veeret i kon-
takt med i mindst fem sammenhangende minutter i den givne periode. Deekning angiver med
andre ord det totale antal personer, derilebet af den definerede periode har lyttet til programmet
eller radiokanalen.

Daekning kan opgoeres akkumuleret i alt eller som et dagligt, ugentligt eller ma&nedligt gennem-
snit. Daekning kan desuden angives enten i absolutte tal, dvs. antal personer i tusinde, eller i
procent af malgruppen.

Lytterandel (share)

Lytterandel er et udtryk for hvor stor en andel i procent af alle de personer, der lytter til radio i et
givent tidsrum, der lytter til radio pa den eller de kanaler, man underseger. Lytterandelen angiver
dermed, hvor stor en andel af den samlede lyttetid p8 radio, en kanal stér for. Tallet afhaenger
sdledes ikke kun af antallet af lyttere til den enkelte kanal eller tidsudsnit, men ogsa af, hvor
mange der overhovedet lytter til radio pa det tidspunkt, man maler pa.

Lytterandelen bliver ofte brugt som indikator for styrkeforholdet mellem forskellige kanaler inden
for den undersegte tidsperiode.

Podcast

En podcast er et lydprogram, som kan heres pd smartphones, tablets, computere eller andre elek-
troniske enheder, nér det passer brugeren (on demand). En podcast er ikke knyttet til et bestemt
tidspunkt i en sendeplan, men kan heres, ndr man har tid.

Podcasts kan bade veere radioprogrammer, som bliver gjort tilgaengelige online som podcasts,
efter at have veeret sendt live i radioen, eller det kan veere programmer, der alene produceres som
podcast og ikke bliver sendt i radioen. Podcasts produceres b&de af radiostationer, andre medie-
virksomheder, enkeltpersoner, ikke-medievirksomheder mv.
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HOVEDRESULTATER

Nedgangen i radiolytningen fortsaetter

Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter. 2008-2023

e | 2023 lytter den danske befolk-
ning pa 12 &r og derover til radio
i1 time og 25 minutter (85 mi-

2 Mo nutter) om dagen.
10 12 101
15
16
e Derersket et fald pd 10 minut-
ter i den daglige lyttetid fra
= " W 2021 ti1 2022 og et fald pa 7 mi-
107 W 104 [ 102 [ 102 oo nutter fra 2022 ti1 2023.
85
e Podcast lytningen har vaeret i
fremgang de sidste ar, og den

2008 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 gennemsnitlige daglige lyttetid
eri2023 pa 16 minutter.

m Radio ~ Podcast

Kilde: Radio: Kantar Gallup Radio-Meter; Podcast: Index Danmark/Gallup helér 2020-2023.
Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet

Note: Den gennemsnitlige daglige lyttetid p& radio er baseret p& Radio-Meter, der méler radiolytningen elektronisk via en PPM. M&8lingen deekker over
radiolytning p& FM, DAB, net og kabel, meninkluderer ikke tidsforskudt lytning. Se metodeafsnit 7.1 for yderligere information om Radio-Meter m&lingen
og skift til ROA-metre i 2023.

Den gennemsnitlige daglige lyttetid p& podcast er baseret p& Index Danmark/Gallup, som er en webbaseret spergeskemaundersogelse. Mdlingen er
saledes baseret pa respondenternes egne estimater af, hvor lang tid de har brugt pa at lytte til podcast 'i gar.

Den daglige lyttetid pa radio har veeret faldende stort set alle @rene siden 2008, hvor den elektroni-
ske maling begyndte. Siden 2008 har der veeret et fald p& 46 minutter om dagen - det svarer til et
fald pa 3,1 minutter om aret i gennemsnit. Siden 2020, hvor podcast lytningen er malt, har der veeret
en stigning i den gennemsnitlige daglige podcast lyttetid fra 10 minutter til 16 minutter.

PubTic service-radio er géet tilbage

Andel af radiolytningen i %. 2008-2023
—Public service-radio Kommerciel radio
80 79 80
75 T8 g5 7T g5 g5 76 77 T8 L
e Public service-radio udger 77%
af radiolytningen i 2023.
e Kommerciel radio udger 23% af
radiolytningen i 2023.
26 25 25 25
2 20 23 2o 24 24 23 oo 20 22 23
2008 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023
Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter, 12 &r og derover. Data bearbejdet af Kantar Media for Kul-
turministeriet
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Public service-radio har tabt radiolytning til kommerciel radio de seneste to 8r og udger i2023 77%
af danskernes radiolytning. Det er et fald pd 3 procentpoint sammenlignet med 2021, hvor public
service-radio andelen var p8 80%. Det er primaert DR-kanalen P3, der er &rsag til public service-radios
fald i andel af radiolytningen.

En oversigt over public service-radio fremgéar af afsnit 5.2.

De 19-34-arige er de mest hejfrekvente podcastlyttere

Andel af befolkningen i %, der har lyttet til podcast, efter
frekvens og alder, i %. 2023

e | 2023 lytter 36% af den danske
befolkning pd 12 &r og derover til
podcast mindst én gang om
ugen.

m Dagligt = Ugentligt

5 e | aldersgruppen pa 19-34 ar dre-

jer det sig om 57%.
2

20 44
18
) 24 e Den aldersgruppe der har mindst
- 37 . 12 " frekvent podcastlytning, er de
27
21 71+-8rige. Det er samtidig den
12 1 ©
- - aldersgruppe, der lytter mest til

lalt 12-18 ar 19-34 ar 35-54 ar 55-70 ar 71lar+

36
33

16

radio.
Kilde: Kantar Gallup Lokalradio Index, data fra 2. halvér, 12 &r og derover. Data bearbejdet af
Kantar Media for Kulturministeriet

De 19-34-8rige er de langt mest hojfrekvente podcastlyttere. 37% af de 19-34-8rige lytter til podcast
dagligt, og over halvdelen af aldersgruppen (nasten 6 ud af 10) Tytter til podcast mindst én gang
om ugen. Dette er 21 procentpoint mere end befolkningen som helhed. Aldersgruppen 35-54 ar lytter
ligeledes mere end gennemsnittet - her er der 27% der lytter til podcast dagligt, mens 44% lytter
ugentligt.

Podcast lyttes ba@de ude og hjemme

"Hvor er du typisk, nar du lytter til podcast?”, andel af
podcastlyttere i %. 2023
e | 2023 lytter 41% af podcastlyt-

Hiemme - v/l « [ : :
Jemme - gar rent/laver ma a terne til podcasts derhjemme,
Hiemme - siapper of | NN 35 mens de udferer andre sysler.
toilen | 51

Mens jeg gar _ 30
| bussen/toget - 19
Mens jeg cykler - 14
Ude i naturen - 14
Pa arbejde - 13
Mens jeg treener/Igber - 10

Iskole []3

e 35% af podcastlytterne lytter Ti-
geledes derhjemme, mens de
slapper af.

e |Lagges disse to sammen, sva-
rer det til at 57% af podcastlyt-
terne angiver at de lytter til
podcasts derhjemme (man teel-

vedikke [N 10 Ter kun én gang, hvis man har

Kilde: Kantar Gallup Life undersegelse 2022 og 2023. Data bearbejdet af Kantar Media for angivet begge).
Kulturministeriet

Andet sted . 5
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Der er mange, der lytter til podcast, mens de er undervejs fra et sted til et andet. Der er sdledes 31%
af podcastlytterne, der lytter til podcast i bilen, 30% der lytter mens de gar, 19% der lytter i bus-
sen/toget og 14% lytter mens de cykler. Podcast er s8ledes i ererne pd danskerne i mange situati-
oner.
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LYD PA FLERE PLATFORME

Lydmarkedet har gennemgaet en stor udvikling de seneste ar. Udover den traditionelle radiolytning
er der opstéet et helt nyt lydmedie - podcasten. Siden de foerste podcast udgivelser har der veeret
en stot stigning i antallet af personer, der lytter til podcast, men for foerste gang ses der nu en op-
bremsning i hastigheden p8& vaeksten. Der er stadig en vaekst, men den er i 2023 knap s8 stor som
de tidligere &r.

Selv om podcasten har indtaget lydmarkedet med stor succes, sé& er radio fortsat et massemedie,
hvor langt sterstedelen af Danmarks befolkning lytter til radio ugentligt.

For at seette forbruget af lydindhold i et samlet perspektiv viser Figur 1 indledningsvis radio og
podcast under ét - dog med forbehold for forskellige opgerelsesmetoder. Figur 1 nedenfor viser sa-
ledes andelen af danskere i alderen 12 8r og derover, der ugentligt lytter til henholdsvis radio (méalt
i Kantar Gallup Radio-Meter) og podcast (m&1t i Kantar Gallup Lokalradio Index).

Figur 1: Andel af danskere i %, der lytter til hhv. radio og podcast ugentligt. 2008-2023
OBS: Forskel i opgerelsesmetoder.

mRadio © Podcast
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ar Gallup Lokalradio Index 2. halvar 2017-2023 .
Univers: Den danshke befolkning i alderen 12 4r og d

Note: Andelen af danskere, der lytter til radio ugentligt, er baseret p& Kantar Gallup Radio-Meter, der mé&ler radiolytningen elektronisk via en PPM.
Malingen deekker over radiolytning p& FM, DAB, net og kabel, men inkluderer ikke tidsforskudt lytning. Se metodeafsnit 7.1 for yderligere information
om Radio-Meter m&lingen og skift til ROA-metre i 2023.

Andelen af danskere, der Tytter til podcast ugentligt, er baseret p8 Kantar Gallups Lokalradio Index, som indsamles via telefoninterviews. M8lingen er
s8ledes baseret pa respondenternes egne estimater af, hvor ofte de lytter til podcast. Andelen af danskere, der lytter til podcast, er desuden baseret
pé data fra 2. halvér i de pagaeldende &r.

Ses pa udviklingen pa den ugentlige deekning for radio, sa er udviklingen faldende siden 2008. 12023
var der 88% af befolkningen, der lyttede til radio i lebet af en uge. Dette svarer til et fald p8 7 pro-
centpoint sammenlignet med 2008, hvor 95 % af befolkningen lyttede til radio ugentligt.

Omvendt er det for podcast, hvor det 12023 er ca. hver tredje dansker over 12 &r, der lytter til podcast
ugentligt. Dette svarer til en stigning pa 21 procentpoint sammenlignet med 2017, hvor kun 15%
lyttede til podcast ugentligt.
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Lige som antallet af ugentlige radiolyttere har veeret faldende, s& er den tid, der bliver Tyttet til
radio, ogsa faldet gennem de seneste ar. |1 2008 var den gennemsnitlige daglige lyttetid 131 minut-
ter - dvs. mere end 2 timer pr. dag. | 2023 lyttede danskerne til radio i 85 minutter om dagen, hvilket
svarer til et fald pa 35% siden 2008. Dvs. der er feerre der lytter til radio, og de lyttere der er tilbage
de lytter i kortere tid end tidligere, nér de teender for radioen.

P& samme made som Figur 1 ovenfor, seger Figur 2 at vise den daglige lyttetid pa radio og podcast
under ét. Igen er det vaesentligt at veere opmaerksom pa@, at der anvendes forskellige opgerelsesme-
toder, hvor lyttetiden p8 radio méales elektronisk, mens lytningen til podcast er baseret pa en spor-
geskemaundersogelse.

| figuren ses, at det specielt eri2022 og 2023, at der er sket et stort fald i den daglige radio lyttetid.
Pa to &r er lyttetiden faldet fra 102 minutter til 85 minutter, hvilket svarer til et fald p8 17%'. Sam-
tidig er der en fortsat stigning i lyttetiden for podcasts, som i 2023 er p& 16 minutter dagligt. Denne
stigning er dog sa lille, at den ikke kan opveje faldet i radiolyttetiden, s8 den samlede daglige Tyt-
tetid er faldet til 101 minutter i alt i 2023.

Figur 2: Gennemsnitlig daglig lyttetid i minutter p& henholdsvis radio og podcast. 2008-2023
OBS: Forskel i opgerelsesmetoder.
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Data
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Note: Den gennemsnitlige daglige lyttetid p& radio er baseret p& Radio-Meter, der mé&ler radiolytningen elektronisk via en PPM. M&8lingen deekker over
radiolytning p& FM, DAB, net og kabel, meninkluderer ikke tidsforskudt lytning. Se metodeafsnit 7.1 for yderligere information om Radio-Meter m&lingen
og skift til ROA-metre i 2023.

Den gennemsnitlige daglige lyttetid p& podcast er baseret p& Index Danmark/Gallup, som er en webbaseret spergeskemaundersegelse. M8lingen er
saledes baseret pa respondenternes egne estimater af, hvor lang tid de har brugt pa at lytte til podcast 'i gar.

Det er veerd at bemeerke, at det har vaeret muligt at lytte til podcastileengere tid end blot de sene-
ste 8r - ifelge nogle kilder opstod begrebet podcast fx omkring 20042. Det er imidlertid ferst i 2020,
at tidsforbrug pad podcast er kommet med i Index Danmark/Gallup, mens den ugentlige daekning for
podcast fx er blevet malt siden 2017.

1 Se metodeafsnit 7.1 for yderligere information om Radio-Meter m&lingen og skift til ROA-metre i 2023.
2 Se fx PodcastGuiden
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https://podcastguiden.dk/historien-om-hvem-opfandt-podcast/

Andringer pa lydmarkedet 2020-2023

e DR-kanalerne P6 Beat og P8 Jazz kan efter en bevilling p& finansloven kaere videre til og
med 2024. P7 Mix lukkede derimod med indgangen til 2020 som en del af besparelserne pa
DR.3

e Public service-radioen Radio LOUD, som startede i april 2020, har i 2022 skiftet navn til
24syv, efter Berlingske Media overtog sterstedelen af radioen.? 24syv’s sendetilladelse
blev ikke forlaenget, og radioen havde sidste sendedag d. 31. marts 2024. >

e Den Uafhaengige, der startede med daglige live-interviews p& Facebook under COVID-19-
pandemien, er pr. d. 2. januar 2023 overtaget af Mediehuset Friheden A/S, der udgiver mediet
Frihedsbrevet.t Godt et halvt &r efter blev det dog besluttet at Tukke det ned.”

e Isommeren 2020 startede R8dio som en fiktiv radiostation i podcasten ”Undskyld vi roder”.
| 2021 Tancerede R8dio en app og en reekke nye programmer som led i at blive en digital
taleradio. Radioen havde i december 2022 ca. 10.000 betalende medlemmer.8

e 2021 var ligeledes &ret, hvor b&de Spotify og Apple udrullede abonnementslesninger for
podcastproducenter i deres produkter.® | Danmark findes desuden de to platforme, Podimo
og Talk Town, som begge tilbyder podcasts gennem abonnement. | 2021 har Podimo bl.a.
udvidet til Norge, mens Egmonts Talk Town har a&endret fokus og er blevet et rent berneuni-
vers.0

e | 2023 besluttede DR, at deres egen lyd-app DR LYD fremover skal vaere hovedindgang for
lytterne til deres egne podcasts. Afsnittet af ”Sara & Monopolet” fra d. 20. maj er den forste
podcast, der kun kan tilgés via DR LYD. "

3 Se DR: "Red blok sikrer forelebig fremtiden p8 P6 Beat og P8 Jazz: 'Det er fuldsteendig vildt™

4 Se MediaWatch: "Loud bliver til 24syv og visker tavien ren med 15 nye programmer"

> Se MediaWatch: "Sidste kapitel for 24syv”

6 Se Frihedsbrevet

7 Se MediaWatch: "Frihedsbrevet lukker En Uafheengig Morgen”

8 Se MediaWatch: "R8dio fordoblede antallet af betalende medlemmer i december”

9 Se MediaWatch: "Spotify udruller model for podcast-abonnementer i Danmark" og "Apples betalingsunivers til podcast gar i
luften efter forsinkelse"

10 Se MediaWatch: "Podimo udvider til Norge og kridter banen op til ny kapitalrejsning” og "Egmonts Talk Town bliver rent ber-
neunivers - indhold til voksne rykker til Apple”

17 Se DR: DR LYD skal veere hovedindgang til DR’s podcasts»
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https://mediawatch.dk/Medienyt/Radio/article13611087.ece
https://mediawatch.dk/Medienyt/Radio/article16969259.ece
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https://mediawatch.dk/Medienyt/Radio/article15938302.ece
https://mediawatch.dk/Medienyt/Radio/article14823444.ece
https://mediawatch.dk/Medienyt/Web/article13473563.ece
https://mediawatch.dk/Medienyt/Radio/article13064477.ece
https://mediawatch.dk/Medienyt/Radio/article13064477.ece
https://mediawatch.dk/Medienyt/Web/article13101007.ece
https://mediawatch.dk/Medienyt/Radio/article13423730.ece
https://mediawatch.dk/Medienyt/Radio/article13423730.ece
https://www.dr.dk/presse/presse-koncern/dr-lyd-skal-vaere-hovedindgang-til-drs-podcasts

DANSKERNES LYTTEVANER

Radiolytningen har veeret faldende siden 2008, hvor malingen begyndte. Der er feerre der lytter til
radio, og dem der lytter, de lytter i kortere tid. Samtidig er podcast blevet en storre og storre del af
danskernes mediebrug. | det felgende belyses brugen af henholdsvis radio og podcast neermere, for
at fa en indsigt i hvem der lytter mindre til radio, og hvem der lytter til podcast.

4.1 Radio

| 2008 lyttede en dansker i gennemsnit til radio i 2 timer og 11 minutter hver eneste dag. Siden da
har den gennemsnitlige daglige lyttetid veeret nedadgdende, og specielt i de seneste to ar har der
veeret et storre fald i lytningen. Det lille ophold i faldet i 2021 (mé&ske pga. COVID-19-pandemien), ser
dermed ud til at have sldet igennem i 2022 og 2023 i stedet for. Den danske befolkning pad 12 ar og
derover lytter s8ledes i gennemsnit til radio i 1 time og 25 minutter (85 minutter) om dagen i 2023.
Dette svarer til et fald p& 46 minutter om dagen siden 2008 - et fald p8 3,1 minutter om aret i gen-
nemsnit. 12

Figur 3: Gennemsnitlig daglig lyttetid pa radio i minutter. 2008-2023
140 -
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Univers: Den danske befolkning i alderen 12 4r og derover

4.1.1 Alder

For at f8 en bedre indsigt i hvem det er, der lytter til radio, viser Figur 4 neden for, hvordan det gen-
nemsnitlige daglige tidsforbrug pd 85 minutter fordeler sig p& de forskellige aldersgrupper. Som i
de tidligere &r ses det, at det er den aldre del af befolkningen, der bruger mest tid pé& at lytte til
radio.

De eldste p& 71 arog derover lytter sdledes mest til radio med 2 timer og 18 minutter (138 minutter)
om dagen i 2023, og de 55-70-arige lytter neestmest med 2 timer om dagen (120 minutter). De to
yngste aldersgrupper (under 35 ar) er dem der lytter mindst til radio. De 12-18-arige Tytter mindst
med 37 minutters daglig lytning, mens de 19-34-8rige lytter til radio i 42 minutter dagligt. De 35-54-

12 Se metodeafsnit 7.1 for yderligere information om Radio-Meter malingen og skift til ROA-metre i 2023.
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arige placerer sig nogenlunde midt mellem aldersgrupperne pad 19-34 ar og 55-70 ar og er taet pa
gennemsnittet med en daglig radiolytning pa& 80 minutter i 2023.

Figur 4: Gennemsnitlig daglig lyttetid pa radio i minutter, fordelt pa alder. 2023
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Forskellen i den daglige lyttetid mellem aldersgrupperne har veeret gaeldende siden 2008, hvor ma-
lingen begyndte, og de aeldste aldersgrupper har altid haft en markant hejere lyttetid end de 12-18-
arige. De senere ar er lyttetiden faldet blandt de 19-34-8rige, sdledes at deres lytning nu er naesten
pad samme lave niveau som de 12-18-8rige. Det er imidlertid ogsé de 19-34-8rige, der lytter mest til
podcast, som det kan ses i afsnit 4.2.

Den daglige lyttetid er faldet i alle aldersgrupper siden 2008 - det mest markante fald er blandt de
19-34-arige. Neden for ses hvor stor nedgangen har veaeret for de enkelte aldersgrupper:

e De 12-18-8rige lytter 31 minutter mindre til radio, svarende til et fald p8 45 % og 2 minutter om
aret i gennemsnit.

e De 19-34-8rige lytter 66 minutter mindre til radio, svarende til et fald pd 61 % og 4,4 minutter
om aret i gennemsnit.

e De 35-54-8rige lytter 54 minutter mindre til radio, svarende til et fald pa 40 % og 3,6 minutter
om aret i gennemsnit.

e De 55-70-8rige lytter 36 minutter mindre til radio, svarende til et fald p8 23 % og 2,4 minutter
om aret i gennemsnit.

e De 71-8rige og derover lytter 48 minutter mindre til radio, svarende til et fald p8 26 % og 3,2
minutter i gennemsnit om aret.

Det storre fald i den daglige lytning, der har veeret i de seneste to &r, er gennemgadende i alle alders-
grupper. For den aldste aldersgruppe ses faldet dog mest fra 2021 til 2022, hvor der for de evrige
aldersgrupper er sket et starre fald i b&de 2022 og igen i 2023. Tidligere har lytningen Tigget nogen-
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lunde stabilt for de aeldste aldersgrupper pa 55 ar eller derover, men nu ses der ogsa et fald i lytnin-
gen i disse aldersgrupper, og det er en ny udvikling, at ogsd de aldre radiolyttere har et mindre
forbrug.

Figur 5: Gennemsnitlig daglig lyttetid pa radio i minutter, fordelt pa alder. 2008-2023
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Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet

4.1.2 Geografi

Den daglige lytning er faldet i alle dele af landet gennem de seneste to ar. Nordjylland er den region,
hvor lytningen er faldet mindst og er nu det sted i landet, hvor der lyttes mest til radio p& daglig
basis med gennemsnitligt 95 minutters radiolytning om dagen.

Syddanmark kommer ind p8 en Fiour 6: 6 itlig daglig Tyttetid pd radio i minutter, fordett pa
. - tennems a e adio nutter, Trorae e-
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120 4
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Den region hvor lytningen er fal- - 84 86 = o o
det mest de seneste to &r er & 73
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23% over to ar. 2
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nutters dagﬁg radio]ytm‘ng i gen- Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter. Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet
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pa gennemsnittet med 84 minut-
ters daglig lyttetid.
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4.1.3 Uddannelse

Opdelt pa sidst feerdiggjorte uddannelse er den daglige lyttetid faldet i alle uddannelsesgrupper de
seneste to &r. Det storste fald ses for personer med en erhvervsuddannelse. Efter en stigning i Tyt-
tetiden i 2021 i dette segment er den gennemsnitlige daglige lyttetid i 2023 nu p& 114 minutter
svarende til et fald p& 23 minutter sammenlignet med 2021. Det er dog fortsat blandt personer med
en erhvervsuddannelse, at der ses den heojeste gennemsnitlige lyttetid.

Personer med en videregdende uddannelse ligger teet p8 gennemsnittet med 86 minutters daglig
lyttetid i 2023 - dette er et fald p& 16 minutter siden 2021 svarende til et fald pad 16 procent.

For personer med henholdsvis folkeskole og gymnasial uddannelse ligger den gennemsnitlige dag-
lige lyttetid under gennemsnittet for hele befolkningen med hhv. 62 minutter og 55 minutter. For
begge grupper ses et mindre fald fra 2021 ti1 2022 efterfulgt af et storre fald fra 2022 ti1 2023.

Figur 7: Gennemsnitlig daglig lyttetid pa radio i minutter, fordelt pa sidst afsluttede uddannelse. 2009-2023
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4.1.4 Lytterflow

Hvorndr p& dagen lyttes der sa til radio? | Figur 8 nedenfor ses lytterflowet - antallet af personer,
der lytter til radio pa et givent tidspunkt pd dagen - for hhv. 2022 og 2023. | alle dagtimerne har der
veeret flere lyttere i 2022 end i 2023. Lytterflowet felger samme menster begge ar med flest lyttere
om morgenen/formiddagen mellem kl.ca. 8-10, og falder herefter lebende i lebet af dagen med et
lille peak op omkring frokosttid.

Begge ar ses nogenlunde det samme antal lyttere k1. 6 om morgenen (ca. 260.000 lyttere), men efter
morgenlytningen er der flere, der falder fra i 2023, end der var i 2022. Forskellen mellem 2022 og
2023 er storst mellem kl. ca. 9 om morgenen til kl. ca. 18 om aftenen. Allerstorst er forskellen om-
kring frokosttid, hvor der er ca. 50.000 feerre, der herer radio i frokostpausen i 2023.

| 2023 er lyttertallet kun over 600.000 om morgenen - det storste peak er k1. 08.45, hvor 612.000
personer lyttede til radio.
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Figur 8: Gennemsnitligt lytterflow for radio i 1.000 efter tidspunkt. 2022-2023
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4.2 Podcast

Flere og flere danskere lytter til podcasts i lebet af en gennemsnitlig uge.

Fra 2017 til 2023 er andelen af  Figur 9: Andel af befolkningen i %, der har lyttet til podcast mindst én
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Kilde: Kantar Gallup Lokalradio Index, 2. halvdr 2017-2023. Data bearbejdet af Kantar Media for
Kulturministeriet

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover

Den samme tendens, med en lille opbremsning i stigningen, er ogsa gaeldende nér man ser pa an-
delen af befolkningen der har lyttet til podcast overhovedet. Her var der i 2017 43% der havde provet
at Tytte til podcasts, og gennem de seneste ar har der veeret en stigning pd mindst 4 procentpoint
pr. &r. Fra 2022 ti1 2023 har stigningen ikke vaeret helt s& hej - kun 2 procentpoint. Der er sdledes i
2023 68% af befolkningen, der har provet at lytte til podcast. Samlet set en stigning pa 25 procent-
point fra 2017 ti1 2023.
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Fordelingen pa lyttefrekvens har e&endret sig de seneste to ar sammenlignet med 2021. Der er kom-
met flere daglige lyttere, og feerre der lytter sjaeldnere end ménedligt. Der er séledes 21% af befolk-
ningen der lytter til podcasts dagligt i 2023 - 3 gange s& mange som i 2017, hvor 7% af danskerne
lyttede til podcasts dagligt.

Figur 10: Andel af befolkningen i %, der har lyttet til podcast, fordelt efter lyttefrekvens. 2017-2023
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4.2.1 Alder

Gennemsnitligt er der 68% af den danske befolkning 12 ar eller derover der har provet at lytte til
podcast, men det er ikke ligeligt fordelt, n8r der brydes ned pé forskellige aldersgrupper. Her ses et
klart menster - det er den yngre del af befolkningen, der driver podcastmediet frem. Specielt de 19-
34-arige, hvor der er 87%, som har prevet at lytte til podcasts i 2023.

Andelen af de 12-18-arige der har  Figur 11:Andel af befolkningen i %, der nogensinde har Tyttet til podcast,
lyttet til podcasts, er fortsat over fordelt efter alder. 2017-2023
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For de aeldste pa 71 ar og derover har niveauet vaeret stabilt pd 25% i de sidste to ar, mens det for
de 55-70-a8rige er steget til 57% i 2023. Det er blandt de 55-70-arige, at der har vaeret den storste
stigning fra 2022 til 2023 p& 4 procentpoint, og ligeledes en stor stigning siden 2017 med en for-
dobling af podcastlyttere.

Den gennemsnitlige daglige lyttetid til podcast er steget henover de sidste &r og er i 2023 pd 16
minutter i alt, se Figur 12. Siden 2020 har der veeret en stigning fra 10 minutter til 16 minutters
daglig lytning, hvilket svarer til en stigning p& 60%.

Den aldersgruppe der lyttermest,  Figur 12:Gennemsnitlig daglig lyttetid til podcast i minutter, fordelt efter
er de 19-34-8rige med 32 minut- alder. 2020-2023
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Brydes lytningen op i hvor ofte man lytter, ses et meget forskelligt billede i forhold til aldersgrupper.
Her ses det at det er de 19-34-8rige, der har den storste andel daglige podcastlyttere (37%), efter-
fulgt af de 35-54-8rige hvor 27% lytter til podcast dagligt.

De helt unge teenagere og de to eeldste aldersgrupper har en noget mindre andel, der lytter til pod-
cast dagligt. Blandt de 12-18-arige er det 12% der lytter dagligt - denne aldersgruppe har samtidig
langt den storste andel, der lytter sjaeldnere end manedligt (28%), s& der er altsd en stor andel
blandt de yngste, der har provet at lytte til podcast, men det har ikke helt fundet s stor interesse,
at de er blevet mere vanemaessige podcastlyttere.

De 19-34-arige er klart de mest hejfrekvente podcastlyttere, hvor 57% i aldersgruppen lytter til pod-
cast mindst én gang om ugen. De er efterfulgt af de 35-54-8rige, hvor 44% er ugentlige podcastlyt-
tere.

Danskerne over 70 &r halter fortsat Tangt bagefter. Det er kun 25% der har prevet at lytte til podcast
- 5% lytter dagligt og 11% lytter mindst ugentligt.
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Figur 13: Andel af befolkningen i %, der har Tyttet til podcast, fordelt efter alder og lyttefrekvens. 2023
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4.2.2 Uddannelse

For alle uddannelsesgrupper har der vaeret en mindre stigning i andelen, der har provet at lytte til
podcast fra 2022 ti1 2023 sammenlignet med stigningen fra 2021 til 2022. Den sterste stigning de
seneste to &r har veeret blandt personer med gymnasial uddannelse, hvor 78% nu har prevet at lytte
til podcast svarende til en stigning p& 9 procentpoint siden 2021.

Personer med en videregdende uddannelse har ligeledes en andel p& 78%, der har provet at lytte til
podcasts. Her er stigningen fladet ud sammenlignet med tidligere &r, og stigningen har kun veeret
pa 4 procentpoint siden 2021.

Den uddannelsesgruppe, der har feerrest, der har provet at lytte til podcast, er personer med en er-
hvervsuddannelse. | denne gruppe er der 53%, der har provet at lytte til podcast i 2023. Dette svarer
til en stigning pé 23 procentpoint siden 2017, hvor 30% med en erhvervsuddannelse havde provet
at Tytte til podcast. Stigningen har vaeret sterst fra 2021 ti1 2022 med en stigning pa 6 procentpoint.

Personer med en folkeskoleuddannelse, som den sidst afsluttede uddannelse, har haft den mindste
stigning siden 2017. Her var der 34% der havde provet at lytte til podcast, hvor deri 2023 er 55% der
har provet at lytte til podcast svarende til en stigning p& 21 procentpoint.
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Figur 14:Andel af befolkningen i %, der nogensinde har lyttet til podcast, fordelt efter sidst afsluttede uddan-
nelse. 2017-2023
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Opdeles podcastlytningen pa frekvens er det personer med en gymnasial eller en videregdende ud-
dannelse, der er de mest loyale podcastlyttere.

Det er ca. hver fjerde i disse ud-  Figur 15: Andel af befolkningen i %, der har lyttet til podcasts mindst én
dannelsesgrupper, der lytter dag- gang om ugen, fordelt efter sidst afsluttede uddannelse. 2023
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4.2.3 Geografi

Vender vi blikket mod geografiske forskelle i podcastlytningen, s er det i region Hovedstaden, at
der er flest, der har provet at lytte til podcast. | 2023 er der sdledes 75% af befolkningen i region
Hovedstaden, der har provet at lytte til podcast. Det er 15 procentpoint mere end iregion Nordjylland,
som med 60 % har den Taveste andel.

Region Midtjylland har den naesthejeste andel af podcastlyttere med 70%, efterfulgt af region Syd-
danmark med 64% og region Sjeelland med 61%.
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Personer i region Hovedstaden har ligeledes den hejeste andel af daglige podcastlyttere - her er
der 27% der lytter til podcast mindst én gang om dagen. Den naesthojeste andel af daglige lyttere
er iregion Midtjylland, hvor 21% lytter dagligt svarende for gennemsnittet for hele Danmark. Region
Sjeelland, region Syddanmark og region Nordjylland ligger under Tandsgennemsnittet med mellem
15-17% daglige podcastlyttere.

Samme menster er gaeldende i forhold til den ugentlige podcastlytning. Der er 44% af befolkningen
iregion Hovedstaden, der lytter til podcast mindst én gang om ugen. Region Midtjylland matcher
landsgennemsnittet, mens de 3 avrige regioner ligger under landsgennemsnittet.

Figur 16: Andel af befolkningen i %, der har lyttet til podcast, fordelt efter region og lyttefrekvens. 2023
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4.2.4 Steder, der lyttes til podcast

Der er flest der lytter til podcast, mens de er derhjemme. | 2023 angiver 41% af podcastlytterne, at
de lytter til podcasts, mens de er hjemmme og samtidig laver andre sysler f.eks. gor rent eller laver
mad. 35% angiver, at de lytter til podcast derhjemme, mens de slapper af. Leegges disse to sammen,
svarer det til, at 57% af podcastlytterne angiver, at de lytter til podcasts derhjemme (man teeller
kun én gang, hvis man har angivet begge svarmuligheder).

31% af podcastlytterne angiver, at de typisk lytter til podcast i bilen, mens 30% angiver, at de lytter,
mens de gar. Ca. hver femte podcastlytter udnytter tidenibussen eller i toget til at lytte til podcast.

Sammenlignes 2022 og 2023 er der ikke sket den store udvikling. Reekkefolgen i lyttesituationer er
den samme, og der er maksimalt en a&endring pa +/- 1 procentpoint.
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Figur 17:”Hvor er du typisk, nar du lytter til podcast?”, andel af podcastlyttere i %. 2022-2023
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5 KANALER OG INDHOLD

| det folgende belyses de mest lyttede radiokanalers andel af radiolytningen samt de mest lyttede
podcasts i 2023. Afsnittet beskriver desuden brugen af public service- og kommerciel radio.

5.1 De mest lyttede radiokanaler

P4 er fortsat den klart mest lyttede radiokanal, hvor hele 44% af lytningen i 2023 foregér p& P4. Dette
er 1 procentpoint mere end i 2022, hvor kanalen udgjorde 43%. P4’s lytterandel er dermed steget 5
procentpoint fra 2019, hvor lytterandelen 18 p& 39%.

| 2023 er der sket nogle skift i reekkefelgen for de for 10 mest lyttede radiokanaler. P1 har overhalet
P3, og P1 er nu den neestmest lyttede radiokanal med 10% af lytningen efterfulgt af P3, som har 9%
af lytningen i 2023.

Figur 18:De 10 mest lyttede kanaler opgjort efter lytterandel, i %. 2019,
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Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter. Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover

Brydes ned pa aldersgrupperne 12-29-8rige og 30 ar eller derover, er der vaesentlige forskelle i lyt-
terandelene for de 10 mest lyttede radiokanaler. For P4’s vedkommende er lytterandelen "kun” 28%
blandt de 12-29-8rige mod 46% blandt dem over 30 ar. P1, P2 og P5 stér ligeledes staerkere blandt
de 30+-a8rige end blandt de 12-29-arige. P1 har en lytterandel p8 10% blandt de 30+-arige mod 5%
blandt de 12-29-8rige, og P5 har en lytterandel p8 8% blandt de 30+-&rige mod 2% blandt de 12-29-
arige.

Omvendt er P3 vaesentlig sterre blandt de unge, som bruger 22% af deres lyttetid pd kanalen, mens
P3 udger 8% af radiolytningen blandt de 30-8rige og derover. Radiokanalerne NOVA og Radio 100 har
ligeledes en storre del af de unges radiolytning end af de aeldres. NOVA har en lytterandel pa 13% af
de 12-29-8riges radiolytning mod 4% blandt de 30+-ariges, og Radio 100 har en lytterandel pa 3% af
de 12-29-8riges radiolytning mod 1% blandt de 30+-8riges.

| alt stér de ti mest lyttede radiokanaler for 86% af radiolytningen i Danmark i 2023 - dette er ueen-
dret fra 2021. | aldersgruppen 12-29 &r udger Top 10-kanalerne i alt 80% af radiolytningen, mens de
udgor 87% blandt befolkningen pa 30 &r og derover. De unges radiolytning er dermed i 1idt hejere
grad spredt ud over flere forskellige kanaler end radiolytningen i den aldre del af befolkningen.
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F.eks. lytter de yngre langt mere til lokale kommercielle radiostationer, som samlet set har en Tyt-
terandel p8 15% hos de 12-29-8rige mod 9% blandt de 30+-8rige.13

Figur 19:Top 10-kanalernes andel i % af radiolytningen fordelt pa alder. 2023
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5.2 Public service- og kommerciel radio
Andelen af radiolytningen, der foregdr p8 de danske public service-kanaler, er faldet de sidste to &r
og ligger nu p8 77%. 1 2023 er de danske public service-kanaler:

e DR’sradiokanaler
e Radio4, som har sendt pd FM4-frekvensen siden november 2019
e  24syv (tidl. Radio LOUD), som har sendt pa DAB siden april 2020

Fra november 2011 til og med oktober 2019 var Radio24syv desuden en del af udbuddet af public
service-radio i Danmark.

13 Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter. Data bearbejdet af Kulturministeriet. Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og der-
over.
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P':thc §erv1ce-rad1(?s andel af ra- Figur 20: Radiolytningen fordelt pa public service og kommerciel radio i
diolytningen har ligget mellem %. 2008-2023
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Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter. Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover

Af Tabel 1 nedenfor fremgar fordelingen mellem public service- og kommerciel radio fordelt pa for-
skellige demografiske nedbrydninger. Blandt andet ses det, at public service-radios andel er Tangt
hojere i de aeldste aldersgrupper end i de yngre aldersgrupper. | aldersgruppen 71+ &r har public
service sdledes en lytterandel pd 93% mod 53% blandt de 12-18-8rige. Public service-kanalerne ud-
gor desuden en lavere del af de 12-18-8riges radiolytning i1 2023, end de gjorde i 2022. Public service-
andelen blandt de yngste er sdledes faldet fra 57% i 2022 ti1 53% i 2023. Dette betyder samtidig at
kommerciel radios andel i denne aldersgruppe har haft en stigning fra 43% i 2022 til 47% i 2023,
hvilket er den hejeste kommercielle andel blandt grupperne i Tabel 1.

| forhold til uddannelse er der ligeledes forskel p& de forskellige uddannelsesgrupper. Her er det
personer med en videregdende uddannelse, som public service-kanalerne har godt fat i. Hele 85% af
radiolytningen i denne gruppe bruges pé at lytte til public service-kanaler. Dette er en stigning pa
2 procentpoint fra 2022, hvor public service-andelen var p8 83%.

Geografisk set har public service-kanalerne den storste lytterandel i Hovedstaden, hvor 87% af ra-
diolytningen foregr p8 public service-kanaler. Det avrige Sjaelland har ligeledes en hej lytterandel
til public service-kanalerne med 81%. De kommercielle stationers storste lytterandel er i Midtjyl-
land, hvor 32% af radiolytningen bruges pa at lytte til kommercielle stationer.
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Tabel 1: Public service-radio og kommerciel radios andel af radiolytningen i %, fordelt pa alder, uddannelse og
geografi. 2022-2023

2022 2023
Public service-radio 78 7
Alle
Kommerciel radio 22 23
Public service-radio 57 53
12-18 ar
Kommerciel radio 43 47
Public service-radio 66 66
19-34 ar
Kommerciel radio 34 34
5 . Public service-radio 62 61
k) 35-54 ar
< Kommerciel radio 38 39
. Public service-radio 87 86
55-70 ar
Kommerciel radio 13 14
. Public service-radio 94 93
71+ ar
Kommerciel radio 6 7
Public service-radio 69 67
Folkeskole
Kommerciel radio 31 33
® Public service-radio 74 73
@9 Gymnasial uddannelse
Q Kommerciel radio 26 27
[
g Public service-radio 74 73
3 Erhvervsuddannelse
Kommerciel radio 26 27
Public service-radio 83 85
Videregdende uddannelse
Kommerciel radio 17 15
Public service-radio 87 87
Hovedstaden
Kommerciel radio 13 13
Public service-radio 83 81
Vest-, @st-, Sydsjeelland og Bornholm
Kommerciel radio 17 19
® Public service-radio 73 72
@® Syddanmark
8 Kommerciel radio 27 28
Public service-radio 68 68
Midtjylland
Kommerciel radio 32 32
Public service-radio 71 74
Nordjylland
Kommerciel radio 29 26
Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter Univers: Den danske befolkning i alderen 12
Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet ar og derover

5.2.1 Public service-kanalerne

DR’s radiokanaler har altid haft Tangt sterstedelen af radiolytningen i Danmark. De sidste to ar har
andelen dog veeret faldende og udger i 2023 75,8%. Det er et fald pa 2,5 procentpoint i forhold til
2021, hvor DR’s kanaler udgjorde 78,3% af radiolytningen. DR’s lytterandel er dog stadig hejere end i
2014-2019, hvor Radio24syv stadig sendte og havde en lytterandel mellem 2,0% og 3,3%.

Det generelle fald i public service-radios andel af radiolytningen fra 2021 ti1 2023, som fremgik oven-
for, er sdledes et resultat af DR’s faldende andel. Nedbrydes p& DR’s kanaler skyldes faldet fra 2021
til 2023 primeert et fald p& DR-kanalen P3. Ser man pa de ovrige public service-kanaler, er deres
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lytterandel derimod stort set uaendretiforhold ti1 2020. Radio4 udgoer sdledes 1,4% af radiolytningen
12023, mens 24syv (tidl. Radio LOUD) fortsat udgoer 0%.

Figur 21: Public service-kanalernes andel i % af radiolytningen. 2008-2023
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Som det fremgar af Figur 22 nedenfor, har Radio4 haft faldende antal lyttere siden 2020. Radio4 er
sdledes gdet fra gennemsnitligt 301.000 ugentlige lyttere 1 2020 ti1 228.000 ugentlige lyttere i 2023.
Det er et fald p& 73.000 ugentlige lyttere. Det storste fald er sket fra 2022 ti1 2023, hvor Radio4 har
mistet 45.000 ugentlige lyttere, hvilket svarer til et fald p& 16%. Fordelt hen over 8ret 2023 ses en
tendens til faldende lyttertal, hvor sdvel oktober som december méned er under 200.000 ugentlige
lyttere.

DAB-kanalen 24syv (tidl. Radio LOUD) har derimod tendens til et stigende lyttertal hen over arene
2020-2023. | 24syv’s sidste hele sendedr 2023 havde kanalen s8ledes i gennemsnit 17.000 lyttere
om ugen. Det er 6.000 flere lyttere end i perioden fra 1. april til 31. december 2020, hvor kanalen
havde 11.000 ugentlige lyttere. Set hen over aret har kanalen svinget mellem 10.000 og 20.000
ugentlige lyttere.
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Figur 22: Gennemsnitlig ugentlig daekning i 1.000 for Radio4 og 24syv (tidl. Radio LOUD), fordelt p& hhv. arligt
gennemsnit i 2020-2023 og maneder i 2023
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Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter. Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet
Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover
*Tallet for 2020 for 24syv (tidl. Radio LOUD) gaelder alene for perioden fra 1. april til 31. december.

5.2.2 Nordisk public service-lytning

Sammenlignes public service-lytningen i de nordiske lande ses en tilbagegang i alle lande pa neaer
Sverige, hvor public service-radioen SR er gdet fra en andel pad 77% af lytningen i 2021 til en andel
pa 78% 1 2022. | Sverige har der veeret en stot stigning siden 2019, hvor public service-andelen var
pd 70%.

| b&de Norge og Finland har der veeret et fald pd 1 procentpoint, s& NRK i 2022 stér for 65% af den
norske radiolytning og finske YLE stér for 51% af den finske radiolytning. Danmark har, nu sammen

med Sverige, fortsat den hejeste andel af public service-radiolytning med 78% af lytningen i 2022.
14

Figur 23: Public service-kanalernes andel i % af lytningen i de nordiske lande. 2017-2022
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14 Det har ikke vaeret muligt at fremskaffe 2022 tal fra Island.
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5.3 De mest lyttede podcasts

Udbydere pa podcastmarkedet er ikke kun traditionelle radiovirksomheder, men ogs& andre medie-
virksomheder, enkeltpersoner, organisationer og andre typer virksomheder. Podcastmarkedet be-
star af et meget stort og diverst udbud med mange forskellige emner og formater. En undersegelse
fra Danmarks Medie- og Journalisthejskole anslar eksempelvis, at det danske podcastmarked be-
stér af 2.529 aktive podcast-serier’. Ifelge undersegelsen udger public service-medier 18,5% af det
danske podcastmarked, medievirksomheder 26,3% og uathaengige podcastere 26,2%, mens offent-
lige institutioner, civilsamfundsorganisationer og ikke-medievirksomheder udger de resterende
29%.16

Af Figur 24 nedenfor fremgé8r en reekke forskellige emner, som respondenterne i Kantar Medias Life-
undersegelse har kunnet angive, hvor ofte de lytter til. Det emne som flest danskere har provet at
lytte til er "Underholdning/livsstil”, som 53% af podcastiytterne angiver at have lyttet til. Herefter
folger kategorien "Nyheder og politik”, hvor 48% af podcastlytterne har lyttet, efterfulgt af "Viden-
skab og teknologi” og "Dokumentar og historie” begge med 45%. Kategorien "Krimi” Tigger taet her-
efter med 44%. | bunden ligger kategorierne "Kaerlighed” og "Kunst og kultur” med hhv. 27% og 28%.

Hvis man ser p8 den daglige podcastlytning, er kategorien "Nyheder og politik” den mest lyttede
kategori, hvor 9% af podcastlytterne angiver at lytte til podcasts inden for ”"Nyheder og politik” dag-
ligt. Kategorien "Underholdning/livsstil” er den neestmest lyttede kategori p8 daglig basis med 5%,
efterfulgt af "Krimi” med 4%. P8 ugentlig basis er det ligeledes kategorien "Nyheder og politik” der
er den mest lyttede kategori, hvor 24% af podcastlytterne angiver at lytte til podcasts inden for
”Nyheder og politik” ugentligt. De forskellige udgivelsesfrekvenser for kategorierne pavirker natur-
ligvis hyppigheden af lytningen af podcast kategorien, idet en sterre andel af podcasts i "Nyheder
og politik” har daglige udgivelser.

Figur 24: Andel af danske podcastlyttere i %, der lytter til diverse emner, fordelt pé frekvens. 2023
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Kilde: Kantar Gallup Life uncl
Data bearbejdet af Kantar W

3
Kulturministeriet podcasts

15 Aktive podcasts er i undersegelsen defineret ved, at der er udgivet mindst én episode i lebet af kalenderéret 2020. Desuden
er podcasts bestéende af kun én episode udelukket fra undersegelsen, da der er fokus p8 podcast-serier.

16 Kammer, A. & Sejersen, T.S. (2022, februar). ”Forretningsmodeller og fremtidsudsigter for det danske podcastmarked”. Danmarks
Medie- og Journalisthejskole, s. 21f.
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Der findes ikke en samlet maling af alle danske podcasts, men Dansk Podcast Index offentligger
ugentligt antal downloads/streams for en reekke podcasts primeaert fra de store mediehuse. | Figur
25 nedenfor ses séledes top-20-listen, p8 et udvalgt udsnit af podcasts, for de mest downloa-
dede/streamede podcast i uge 45 2023 ifelge Dansk Podcast Index."”

DR’s podcast "Genstart” er mar-
kant den mest  downloa-
dede/streamede podcast i uge
45 2023 med over 800.000 down-
loads/streams.

Den nastmest downloa-
dede/streamede podcast er "Mar-
keland”, som med ca. 475.000
downloads/streams har god af-
stand ned til tredjepladsen hvor
”Det, Vi Taler Om” havde ca.
275.000 downloads/streams.

Det er dog veerd at bemeerke, at
”"Moerkeland” og "Det, Vi Taler Om”
kun udkommer én gang om ugen,
mens “Genstart” har seks afsnit
om ugen.

Figur 25:Antal downloads/streams for de 20 mest downloadede/strea-

mede podcasts i
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Kilde: Dansk Podcast Index Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet
Univers: De 20 mest downloadede/streamede podcasts i uge 45 2023

17 Lees mere om Dansk Podcast Index i kapitlets metodeafsnit side 33.
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6 PLATFORME

| Danmark er det muligt at Tytte til lydindhold p& flere mader, fx via en FM- eller DAB-radio, p& inter-
nettet som live-radio eller on demand péa diverse forskellige podcast- og musiktjenester, som ek-
sempelvis Podimo eller Spotify. | dette afsnit belyses dels, hvor stor en del af den daglige lyttetid
pa radio, der foregar digitalt eller via FM, og dels hvilke platforme danskerne benytter sig af, nar de
lytter til podcasts.

6.1 FM og digital radio

Radiolytningen kan opdeles p& henholdsvis lytning via FM-ba@ndet og lytning digitalt via DAB/DAB+,
net eller kabel. For at gare det muligt at opgere radiolytningen p& forskellige platforme, kraever det,
at radiostationerne lydkoder deres indhold efter platform, s& det indgér i malingen om lytningen er
foregdet via FM, DAB eller andet. Det er imidlertid ikke alle radiokanaler, der foretager denne diffe-
rentierede kodning af lydsignalet. Samtidig er det kun DR, der udspecificerer kabellytningen, mens
de evrige platformsdifferentierede kanaler udelukkende opdeler i FM, DAB og net.

Den folgende Figur 26 skal derfor laeses med et vist forbehold, da den indeholder en maengde lytning
pa "ukendt platform”, som kan gemme pa& bade FM-, DAB-, net- og kabellytning fra de kanaler, der
ikke koder deres indhold. Lytningen p8 FM og digitalt vil dog ikke veere mindre end den andel, der
fremgar af Figur 26. Der kan laeses mere om kanalernes platformsdifferentiering i metodeafsnittet.

Radiolytningen via FM-b&ndet eri

2023 faldet og udger nu 45% af

den samlede radiolytning. Det er Kool
et fald pd 3 procentpoint siden

2021, hvor andelen var p8 48%.

Figur 26:Radiolytningen fordelt pa platform i %. 2023

NET
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fortsat pd ukendt platform, hvil- \
ket ogs8 inkluderer en vis \
mangde FM-lytning.

Digital radio udger samlet set
47% af lytningen i 2023, idet DAB
stér for 28%, mens net stér for
19%. -t

28%

Der er siden 2021 ikke leengere

noget af radiolytningen, der fore- . . . . o
Kilde: Kantar Gallup Radio-Meter. Data bearbejdet af Kantar Media for Kulturministeriet
gér pé kabel. Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover

For at give en indikation af, hvordan kategorien "ukendt platform” pa de 8% fordeler sig pa de for-
skellige platforme, kan DR anvendes som pejlemeerke. Det skyldes, at DR som de eneste har lydkodet
deres indhold pa alle fire platforme, samtidig med at DR stér for godt tre fjerdedele (76%) af radio-
lytningen i Danmark (jf. Figur 21). Nedenst8ende Figur 27 kan derfor bruges til at give en indikation
af, hvordan udviklingen kan se ud for de forskellige platforme.

Hvis man udelukkende ser pd platformsdifferentieringen for DR, s8 sker 47% af lytningen via FM i
2023. Dette er et fald pd 33 procentpoint siden 2012, hvor 80% af lytningen foregik via FM-bandet.
Der har veeret en faldende tendens gennem hele perioden med et gennemsnitligt fald p& 3 procent-
point om aret.

Omvendt er den digitale lytning fortsat stigende, og i 2023 stér digital radio séledes for 53% af
lytningen til DR’s radiokanaler. De seneste to &r er det specielt en stigning i DAB-lytningen, som i
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2023 har en lytterandel pd 32%, der er medvirkende til den egede digitale lytning. Lytningen via net
har veeret stabil de seneste tre &r med en andel pa 21%.

Figur 27:Lytningen til DR’s radiokanaler fordelt pa platform i %. 2012-2023
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| 2021 havde 36% af danske familier en DAB-radio i hjemmet, hvilket er en mindre stigning fra 34% i
2020.12022 og 2023 er andelen imidlertid faldet til 31% (Jf. Danmarks Statistik: Familiernes besid-
delse af elektronik i hjemmet efter forbrugsart).

6.2 Podcastplatforme
Podcasts kan haeres pé flere forskellige platforme. Det kan eksempelvis veere gennem udgivernes
egne apps (fx DR LYD), eller via platforme, der samler podcasts fra forskellige udgivere ét sted (fx
Apple Podcasts, Spotify eller mereRadio). Dertil kommer udgivere som fx Podimo, der tilbyder bade

egenproducerede og andre udgiveres podcasts gennem abonnement.

Som det fremgér af Figur 28, er der to primeere platforme, danskerne bruger til at lytte til podcasts,
og det er Spotify og DR LYD.
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Spotify er den mest benyttede . . . .
o Figur 28:Andel af befolkningen i %, der har lyttet til podcast pa platfor-
platform, hvor 16% har svaret at men inden for den seneste uge. 2022-2023

de har lyttet til podcast p8 Spo- Spoty — .5
tify inden for den seneste uge i
2023. Det er en stigning p& 1 pro-
centpoint fra 15% i 2022.

I 12
DR 15

Podimo — 67

Apple Podcasts inklusiv iTunes _67
DR LYD er den nastmest benyt-

YouTube 4
tede p1atf0rm med 15%. Dette er Google Podcasts inklusiv Google Play i 2
en stigning fra 2022, hvor 12% an- Music 1 2022
gav at de har lyttet til podcast via W2 s 2023
DRLYD inden for den seneste uge. Radios 1%

i
RadioPlay M1

Podimo og Apple Podcasts Tigger 0

mereRadio X
pa en teet tredje og fjerdeplads 0

. Andre N 7
med hhv. 7% og 6% af befolknin- | 5
gen der har lyttet til podcast pé Vedikke M1
deres platforme inden for den se- 0 10 20 30 40 50
Kilde: Kantar Gallup Lokalradio Index, 2. halvdr 2022-2023. Data bearbejdet af Kantar Media for

neste uge. KuTturministeriet

Univers: Den danske befolkning i alderen 12 &r og derover

| maj 2023 trak DR sin forste podcast "hjem” til egen platform - det var et afsnit af ”"Sara & Mono-
polet” fra d. 20. maj, som udelukkende blev gjort tilgeengeligt p8 DR’s egen platform DR LYD.8 Ef-

terfelgende er ”Sara & Monopolet” podcast nu udelukkende tilgaengelig via DR LYD, og ikke via an-
dre platforme, hvilket kan veere en del af forklaringen pa DR’s stigning fra 2022 til 2023.

18 Se DR: ”DR LYD skal veere hovedindgang til DR’s podcasts»
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METODE

Rapporten om radio og podcast er delvist baseret pa den officielle, brancheanerkendte maling af
radiolytningen i Danmark, Kantar Gallup Radio-Meter, som maler de landsdaekkende samt enkelte
lokale radiostationer.

Radio-Meter méler imidlertid ikke tidsforskudt lytning, da radiostationerne ikke har pasat lydkoder
pa deres podcasts pa det tidspunkt i processen, hvor programmet laegges pé harddisken. Det bety-
der, at den andel af lytningen, der bestar i lytning til podcasts, ikke méles i Radio-Meter. Samtidig
er detidagikke kun radiostationer, der producerer podcasts, men derimod mange forskellige afsen-
dere, som ligeledes ikke lydkoder deres indhold. Til at undersege brugen af podcasts anvendes der-
for i stedet data fra Kantar Gallup Lokalradio Index suppleret med data fra Kantar Gallups Life-un-
dersegelse og Dansk Podcast Index.

7.1 Kantar Gallup Radio-Meter

Kantar Gallup Radio-Meter kan blandt andet give svar p8, hvilke radiostationer der lyttes til, hvor
mange lyttere der er, hvornér og hvor Ta&enge der lyttes, og hvordan lytterne skifter mellem kanalerne
eller til og fra radiomediet.

Kantar Gallup Radio-Meter (der maler de landsdeekkende stationer og enkelte lokalradiostationer)
bestér af et panel, der degnet rundt baerer pa et lille m8leapparat, et s8kaldt PPM (Portable People
Meter). Apparatet registrerer automatisk, hvilken kanal og hvilket broadcast-format, personen lytter
til. Denne registrering sker ved, at apparatet kan registrere en lyd (ikke herbar for det menneskelige
ore), som er indlejret i hver enkelt radiokanals broadcast-signal. Bevaegelsescensorer registrerer
endvidere, hvor meget panelisten g&r med PPM’en. Ved radiolytning med hovedtelefoner bruges en
plug-in-funktion. | efterdret 2023 er PPM’erne lebende blevet udskiftet med nye maleapparater kal-
det ROA (Rate On Air). ROA er et armbandsur, der teknisk fungerer pd samme made som en PPM. Det
skal bemeaerkes, at der i forbindelse med overgangen fra PPM til ROA har veeret et teknisk problem,
der gjorde at radiopanelet som udgangspunkt malte for Tidt lytning. Dette er dog afhjulpet i de en-
delige officielle lyttertal via en statistisk kalibreringsmodel, hvor historiske lyttertrends er blevet
anvendt som basis for modellen.

PPM’en registrerer lytningen minut for minut. Kriteriet for den ugentlige deekning er defineret som
det antal personer, der har lyttet i mindst 5 sammenhangende minutter til en radiostation.

Panelet til Radio-Meter er i 2019 lebende blevet eget fra 800 til 1.300 personer, og er pr. 1. januar
2021 udvidet ti1 1.650 personer. Malingerne daekker alle (dansktalende) personer fra 12 &r og opefter,
og radiolytning pé alle radioformater indgar i undersegelsen, b8de FM, DAB, internet mv. Dog males
on-demand-lytning ikke, da den lydkode, PPM’en skal opfange, ikke er sat p8 programmerne, nar de
laegges klar til on-demand-lytning pé stationernes harddiske.

| Annual Survey, som Kantar Gallup udferer som grundlag til Radio-Meter, underseges blandt andet
informationer om “radio-Danmarks” geografi samt lyttervaner, og undersegelsen tjener til at kort-
leegge, hvordan "radio-Danmark” ser ud, s8ledes at den helt rette sammensaetning af panelets re-
spondenter sikres. | alt gennemfares 10.000 interviews i lebet af et &r. Annual Survey fungerer end-
videre som rekrutteringskilde for Radio-Meter-panelet.

Kantar Gallup udvidede i oktober 2020 radio-mé&lingen med en maling af hovedtelefonlytning. | den
forbindelse er der indsamlet hovedtelefonoplysninger fra PPM-panelet, s8 der kan ske en tilskrivning
af lytning til personer, som har angivet, at de anvender hovedtelefoner. Tilskrivningen sker p& bag-
grund af 24 maneders data fra Gallup Lokalradio Index, der indsamler data om hovedtelefonlytning
pd baggrund af 16.000 interviews &rligt.
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Tilskrivningen af hovedtelefonlytning sker dagligt, hvorfor der bliver tillagt PPM-databasen en del
ekstra lytning. For at sikre en praecis tildeling af hovedtelefonlytning sker der en virtuel ekspande-
ren af panelet med en faktor 15, hvilket betyder, at andelen af nul-lytning vil falde. Andelen af ho-
vedtelefonlytning, der tillaegges de enkelte kanaler, varierer fra kanal til kanal og Taegger i gennem-
snit 3-4 % til den nuvaerende lyttetid. (Kilde: Kantar Gallup).

De kanaler, der indgér i rapporteringen via Kantar Gallup Radio-Meter, er:

Tabel 2: Oversigt over kommercielle og public service-kanaler

Kanalgruppe Status Medier i gruppen

Inkluderer bade eksisterende og udgéede kanaler, der ikke laengere males og/eller sen-
der

Eksisterende P1, P2, P3, P4 Total, P5, P6 Beat, P8 Jazz, Radio4, 24syv (tidl. Radio LOUD)

Public service-  Ophort DR Mama, DR Ramasjang Radio, DR Nyheder, DR Allegro, DR Barometer, DR Boogieradio, DR

kanaler Coco, DR Country, DR Evergreen, DR Folk, DR Hip Hop, DR Hit, DR Jazz, DR MGP, DR Modern
Rock, DR New Jazz Net, DR Oline, DR P5000, DR politik, DR pop DK, DR Rock, DR R&B, DR Soft,
DR Spillemand, DR Unga Bunga, DR World, DR Dansktop, DR Klassisk, Radio24syv, DR P7 Mix

Eksisterende Radio 100, myRock, Radio Soft, Radio Klassisk, NOVA, The Voice, Pop FM, Skala FM, VLR,
KommercieTle ka- Classic FM, Classic Rock, Anden kommerciel lytning
naler

Ophert KLUBBEN, Radio City, Radio 2, TV 2 Radio, Ekstra Bladet Radio, NRJ, MTV Radio

7.1.1 Platformsdifferentieret méling

Det er ikke alle radiokanaler, der lydkoder de udsendte programmer i forhold til, hvilken platform de
sendes p4, da der er omkostninger forbundet med selve lydkodningen. Derfor er der i opgerelserne
af, hvordan radiolytningen er fordelt pa forskellige platforme en vis andel "ukendt platform”.

Af nedenst8ende Tabel 3 fremgar, hvilke kanaler der platformsdifferentierer.

Kantar Media for Kulturministeriet/Mediernes udvikling i Danmark/Radio og podcast Side 33 af 38



Tabel 3: Oversigt over kanalernes platformsdifferentiering

Kanaler Platformsdifferentiering

DR har opdelt alle DR-kanaler i 4 kategorier: FM, DAB, net og kabel. FM, DAB og net er fuldt deek-
kende, mens kabel i 2023 alene er udspecificeret for den kabeldistribution, der foregér via
Stofa/Norlys.

Kabeldistributionen har tidligere veeret udspecificeret for:
. Stofa/Norlys: Alle kanaler inkl. regioner

. Cibicom/Waoo: Alle kanaler inkl. regioner

. Viasat: P1, P2, P3

. Telenor: P1, P2, P3

DR
Andre operaterer, der har distribueret indhold via kabel, har ikke vaeret udskilt. Hentes DR’s
signaler eksempelvis fra internettet, vil dette vaere kodet som net selvom det videredistribu-
eres i kabelnettet.
YouSee slukkede i 2017 for FM-radiosignalet udsendt via kabel-tv-stikket, hvilket Stofa fulgte
trop med i lebet af 2017 og 2018. Det er dog stadig muligt for Stofas kunder at here radio
gennem deres tv eller setup-boks, hvilket bliver opsamilet i "kabel” platformen. YouSee sluk-
kede for al radio-transmission omkring &rsskiftet 2020-2021.
Radio24syv har ikke platformsdifferentieret malingen til og med 2015. Lytningen har veeret
Radio24syv kodet som FM, uanset om det er FM, DAB, net eller kabel. Kanalen er platformsdifferentieret i
(Til og med 31/10-2019) forhold til FM, DAB og NET og er implementeret i malingerne fra 25/1-2016.
Radio4 Radio4 er platformsdifferentieret i forhold til FM, DAB og Net fra 1. november 2019.
(Fra 1/11-2019)
24syv (tid1. Radio LOUD) 24syv (tidl. Radio LOUD) er ikke platformsdifferentieret.

(Fra 1/4-2020)

Bauer Media har platformsdifferentieret i forhold til FM, DAB og net for MyRock, Radio 100, NOVA
FM og Radio Soft. Kabellytningen er ikke udskilt. Kanalerne The Voice og Pop FM er opdelti FM,

Bauer Media DAB og net fra 2014, men har en del "ukendt” Tytning i 2014, pga. en omlaegning af platforms-
differentieringen i maj.

L . Danske Medier Research har oplyst, at de lokalradioer, der méles i PPM malingen, ikke er plat-
Lokalradio i PPM mdlingen formsopdelt og derfor er opsamlet i “ukendt platform” eller FM.

Forskellen pa kanalernes méleindberetninger gar, at en platformsopdeling af den samlede danske
radiolytning ikke vil veere fuldstaendigt retvisende.

Der kan s8ledes alene foretages en retvisende platformsopdeling af Tytningen p8 henholdsvis FM,
DAB, net og kabel for DR’s kanaler, samt pad FM, DAB og net for Radio 100, MyRock, NOVA, Radio Soft,
Radio24syv, The Voice og Pop FM. Dette bevirker, at der ikke kan foretages en komplet opgerelse af
den digitale lytning i Danmark. Lytningen pa de digitale platforme (DAB, net og kabel) vil imidlertid
ikke veere mindre end den andel, der vises i opgoerelsen af den samlede lytning p8& platforme.

7.2 Kantar Gallup Lokalradio Index

Kantar Gallup Lokalradio Index kan blandt andet give svar p& danskernes brug af lokalradio. Lytter-
tallene indsamles via telefoninterviews, som afdeekker danskernes radiolytning i gar, nedbrudt pé
tidspunkter, steder og lokalradiostationer. Interviewene er individuelt tilpasset, sdledes at der kun
stilles spargsmal om lytning til de radiostationer, der er tilmeldt i respondentens kommune.

Tallene fra Kantar Gallup Lokalradio Index rapporteres halvarligt med tal for henholdsvis 1. halvar og
2. halvér. | alt gennemferes omkring 8.000 interviews pr. halvar, og malingerne daekker alle (dansk-
talende) personer fra 12 ar og opefter.

Foruden at afdaekke danskernes lytning til de lokale radiostationer, afdaekker malingen ogsa dan-
skernes brug af podcast. | afsnit om podcast anvendes tal for 2. halvar for 2017, 2018, 2019, 2020,
2021, 2022 og 2023.
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7.3 Kantar Gallup Life

Afsnittet om podcast suppleres med data fra Kantar Gallups Life undersegelse. Life-undersegelsen
er en spergeskemaundersegelse, som Kantar Gallup har gennemfort siden 2011. Undersegelsen be-
lyser befolkningens adfeerd pa internettet og deekker danskere i alderen 15-75 ar, som bruger inter-
nettet. Life-underseogelsen er fra 2011 til 2022 foretaget online i Kantar Gallups danske internetpa-
nel, GallupForum. | 2023 blev data til Life-undersegelsen indsamlet online sammen med Index Dan-
mark Gallup i andet og tredje kvartal, og der blev i alt gennemfoert 3.285 online interviews i alders-
gruppen 15-75 ar.

7.4 Dansk Podcast Index

Dansk Podcast Index er den officielle Tiste over brugen af danske podcastudgivelser. | Dansk Pod-
cast Index offentliggeres antal downloads/streams (hvor der er downloadet eller streamet min. 60
sekunder) for en reekke danske podcastudgivelser p& ugentlig basis.

Antallet af downloads/streams er baseret p& validerede indberetninger fra en reekke store danske
podcastudgivere, som fx DR, Radio4, Bauer Media, Berlingske Media, Politiken mf. Udenlandske pod-
casts, samt podcasts fra fx Podimo indgér ikke i indexet.
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8 BRUG AF DATA OG RESULTATER

Alle rettigheder til de anvendte data tilherer originalkilderne/dataleverandorerne.

Ved enhver brug af data skal originalkilden (f.eks. Kantar Gallup Radio-Meter (og base) eller Kantar
Gallup Digital Life) samt Kulturministeriet, Rapportering om mediernes udvikling i Danmark oplyses.
Videresalg eller anden kommerciel udnyttelse/anvendelse af data er ikke tilladt i nogen form.
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